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Sunus

Uluslararasi iletisim Giinleri'min bu yil onuncusu yapildi. Dijital Kapitalizm ve fletisim
basligiyla gerceklestirilen sempozyuma dilinya capinda taninmis bilim insanlari,
arastirmacilar ve medya sektori profesyonelleri katilim goésterdi. Sempozyumda
Turkiye’nin 81 Universitesinden ve farkli Glkelerden 350 dolayinda akademisyen bir
araya geldi, harika bir akademik ortam olusturuldu. Katilimin her yil artarak devam
ettigi Uluslararasi iletisim Giinleri gerek iletisim bilimleri ve sosyal bilimler alaninda
Turkiye’nin en gozde akademik etkinlikleri arasindaki yerini almis bulunuyor.

Dijital Kapitalizm ve iletisim bashkli 10. Uluslararasi iletisim Giinleri bu yil da yine
uluslararasi diizeyde taninmis 6nemli bilim insanlarini konuk etti. Prof. Dr. Dan Schiller’in
Unlu kitabi Dijital Kapitalizm sempozyumun bu yilki bashginin belirlenmesine esin kaynagi
oldu. Schiller’in sempozyumda davetli konusmaci olarak yer almasi etkinligimize ayri bir
deger katti. Davetimizi kabul ederek sempozyuma katihm gosteren Prof. Dr. Victor Pickard
da bu yilki etkinligimizin kalitesinin yliksek olmasindaki belirleyici akademisyenlerden
biri olmustur. Sempozyuma Glasgow Universitesinden katilim gésteren Prof. Dr. Gillian
Doyle iletisimin ekonomi politigi alanindaki birikimini bizlerle paylasarak sempozyuma
biiyiik katki yapti. Zagreb Universitesi’'nden Dr. Pagko Bili¢ iletisimin ekonomi politigi ve
dijital kapitalizm alaninda son yillarda parlayan isimlerden biri ve etkinligimize 6nemli bir
deger katt. Yillardan beri sempozyuma destek vermekte olan Prof. Dr. Halil Nalcaoglu bu
yil da davetli konusmacilarimiz arasinda yer aldi, sunumuyla ve moderatorligiyle deger
katti. Prof. Dr. Gamze Yiicesan Ozdemir ekonomi politik alandaki calismalariyla bilinen
onemli bir isim ve bu yilki sempozyumun davetli konusmacilari arasinda yer alarak
harika sunumuyla biyiik katki yapt. Uluslararasi iletisim Giinleri/Dijital Kapitalizm ve
iletisim Sempozyumu 65 dolayinda oturumla gerceklestirildi. Ug giin boyunca devam
eden etkinlikte davetli konusmaci oturumlari, paneller ve yuvarlak masa oturumu yer
aldi. Sempozyumda yapilan sunumlarda iletisim bilimleri cok cesitli yonleriyle ele alindi;
medyanin kapitalist sistem icerisindeki yapilanmasi cesitli boyutlariyla degerlendirildi.
Medyanin ekonomi politiginin ginimazin dijitallesen diinyasinda ne tir yonelimler
gosterdigi, bunun toplumsal, kiiltirel etkileri ayrintili bicimde masaya yatirildi. Yapay
zekanin iletisim bilimlerinin gelecegini nasil etkileyecegi tizerine 6nemli degerlendirmeler
ortaya konuldu. Dijital teknolojilerin medyayr ve medya sektoriinin gelecekteki
yapilanmasina etkileri ayrintili olarak tartisildi. Dijitallesmeyle birlikte geleneksel
medyanin gelecekteki olasi donlsimi Gzerine O6nemli gorisler ortaya konuldu.
Dijitallesmenin iletisim odakli olmak Gzere insan ve toplum yasamini nasil etkileyecegine
iliskin degerlendirmeler yapildi. Batin bu deginilerle, ortaya konulan goris ve onerilerle
10. Uluslararasi iletisim Giinleri, Dijital Kapitalizm ve iletisim Sempozyumunun sosyal
bilimler ve iletisim bilimleri alanina 6nemli bir katki sundugu disiinilmektedir.

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi ev sahipliginde gerceklestirilen sempozyumun
bdylesine nitelikli bir akademik etkinlige dénlismesinin temel nedeni iletisim Fakiiltesi
akademik ve idari kadrosunun ekip ruhuyla ve 6zveriyle emek vermesidir. Yurt disi ve
yurt icindeki meslektaslarimizin destegiyle sempozyum uluslararasi dizeyde taninmis
bir etkinlik haline geldi. Oturum baskanliklariyla, bildiri sunumlariyla, dizenleme ve
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bilim kurulunda yer alarak sempozyuma destek veren tiim akademisyenlere ve medya
profesyonellerine buradan tesekkiirlerimi iletiyorum. Universitemizin ist ydnetimine ve
tiim idari birimlerine de 6zverili is birliklerinden dolayi tesekkiir ediyorum.

Prof. Dr. Nazife GUNGOR
Uskiidar Universitesi Rektorii ve
Sempozyum Diizenleme Kurulu Baskani
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Preface

The 10th International Communication Days was held this year. Renowned scientists,
researchers, and media industry professionals from around the world participated in the
symposium, which was conducted under the theme of Digital Capitalism and Commu-
nication. Around 350 academics from 81 universities in Turkiye and different countries
came together, creating an excellent academic environment. With each passing year,
the International Communication Days have continued to attract growing participation,
solidifying its position among Turkey’s most prestigious academic events in the field of
communication sciences and social sciences.

The 10th International Communication Days, titled Digital Capitalism and Communi-
cation, once again hosted internationally recognized scholars. The famous book Digi-
tal Capitalism by Prof. Dan Schiller served as the inspiration for this year’s symposium
theme. Prof. Schiller’s presence as an invited speaker added significant value to our sym-
posium. Another influential scholar, Prof. Victor Pickard, contributed to the high quality
of this year’s symposium by accepting our invitation. Prof. Gillian Doyle from the Uni-
versity of Glasgow made a substantial contribution to the symposium by sharing her
expertise in the political economy of communication. Dr. Pasko Bili¢ from the University
of Zagreb, an emerging figure in the field of political economy of communication and
digital capitalism, added significant value to our event. Prof. Halil Nalgaoglu, who has
been supporting the symposium for years, once again participated as one of our invit-
ed speakers, providing valuable insights through his presentation and moderation. Prof.
Gamze Yiicesan Ozdemir, a well-known figure in the field of political economy, made a
significant contribution to this year’s symposium as one of the invited speakers with her
outstanding presentation.

The International Communication Days/Digital Capitalism and Communication Sym-
posium consisted of approximately 65 sessions. Over the course of three days, the
symposium included invited speaker sessions, panels, and roundtable discussions. The
presentations at the symposium addressed various aspects of communication sciences
and evaluated the structure of the media within the capitalist system from different
dimensions. The orientation of the media’s political economy in today’s digitized world
and its societal and cultural impacts were thoroughly examined. Important assessments
were made regarding how artificial intelligence would influence the future of communi-
cation sciences. The detailed effects of digital technologies on the media and its future
structure were extensively discussed. Significant insights were presented regarding the
potential transformation of traditional media in the era of digitization. Evaluations were
made regarding how digitalization would impact human and social life, with a focus on
communication. With all these considerations, the 10th International Communication
Days, through the presented views and recommendations, made a significant contribu-
tion to the field of social sciences and communication sciences.

The primary reason for the symposium, hosted by Uskiidar University’s Faculty of Com-
munication, turning into such a high-quality academic event is the collective efforts and
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dedication of the academic and administrative staff of the Faculty of Communication,
who worked as a team. With the support of our colleagues from both domestic and
international institutions, the symposium has gained international recognition. | extend
my gratitude to all academics and media professionals who supported the symposium
through chairing sessions, presenting papers, and participating in the organizing and
scientific committees. | would also like to express my thanks to the senior management
and all administrative units of our university for their devoted collaboration.

Professor Nazife GUNGOR
Uskiidar University Rector and
Chair of the Symposium Organizing Committee
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BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF NEGOTIATION VIA
DIGITALIZATION IN SOLVING ENVIRONMENTAL
CONFLICTS

Norhayati Rafida ABDUL RAHIM", Norailis AB WAHAB™

According to earlier study, when negotiators establish common norms for behavior,
like exchanging information and displaying cooperative purpose, they can produce
favorable results. Since the coronavirus disease (COVID-19) leads to epidemic, the trend
of business communications and negotiation is taking place online. Beyond elements
like interpersonal ties (for example, friendship) and personality qualities, negotiation
channels can also influence negotiation outcomes. In negotiation, there are usually one
or more parties involved. While channels that eliminate visual and verbal cues foster
expectations of mistrust and dishonesty, those that permit people to see and hear
one another (such as face-to-face) may strengthen interpersonal norms and promote
coordination and rapport-building. People use verbal and visual cues to assess others
during conversations, it might be difficult to assess someone when there is no social
cues from them. Thus, there appears to be a broad consensus among scholars that in-
person negotiations are preferable to those conducted via email and voice. What are
the trends of existing studies examining negotiation and digitalization? Which areas
of studies being given higher attentions related to the negotiation and digitalization?
A quantitative approach is employed using Bibliometric analysis to identify the trends
and areas of studies related to negotiation and digitalization. The findings may reveal
a bigger picture of trending in the past years of publications in terms of number, years,
and areas of studies, countries, keywords, and scholars around the world. It is hoped
that the findings may suggest a way forward of future studies related to negotiation and
digitalization.

Keywords: negotiation, digitalization, environment, conflict.
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DiJITAL MEDYADA EMEK SORUNSALI:
FREELANCE GAZETECILIK

Mahmut Enes AGCA”

Gazetecilik alani dijitallesmenin etkiledigi baslica alanlardan biridir. internet arama mo-
torlarinin yayginlagmasiyla, haberlerin okurlar yerine arama motorlarinin belirli kriterle-
rine gore yazilmasini anlatmak igin kullanilan SEO odakl gazetecilik terimi, geleneksel ga-
zeteciligin haber yazma pratiklerine ve haber degeri kriterlerinden bagimsiz olarak belirli
teknoloji sirketlerinin algoritmasina uyumlu haber yazilmasina énem vermektedir. Ote
yandan, SEO uyumlu habercilik yalnizca gazetecilik kurumlarinda degil dijital mecralarda
yer alan ve asil faaliyet alani gazetecilik olmamasina ragmen dijital varliklarinda faaliyette
bulunduklari alana yonelik haber yayinladiklari, bunun icin de Freelance igerik editorle-
rinden yararlandiklari bilinmektedir. Bu baglamda hem arama motorlariyla uyumlu hem
de nitelikli igerikler yayinlamak isteyen kuruluslarin Freelance igerik Ureticileri Gizerinden
bu ihtiyaci karsiladigi gorilmektedir. Ancak Freelance igerik Gretiminde, icerik yazarlari-
nin emeklerinin karsiligini almasi sirecinde gesitli sorunlar yasadigi bilinmektedir. Bu ¢a-
lismada, internet haber sitelerine igerik saglayan Freelance igerik editorlerinin is yapma
pratiklerine ve iretilen emegin karsiliginin alinmasinda yasanan sorunlara yonelik derin-
lemesine bilgi edinmeye calisilacaktir. Arastirmada, en az 1 yil siireyle Freelance olarak
icerik Ureticiligi yapan 6 kisi ile yari yapilandiriimis goriisme aracili§iyla veri toplanmistir.
Katihmcilarin Freelance gazeteciligi ek gelir saglamak amaciyla yaptiklari ve genellikle
dijital medya ajanslari blinyesindeki internet haber sitelerinde haberlerin yayinlandikla-
rini ifade etmislerdir. Ayrica, yetersiz licret ve isin karsiligi olan lcretin ¢ok geg¢ alinmasini
karsilagtiklari en buyik zorluk olarak tanimlamaktadirlar.

Anahtar Kelimeler: freelance gazetecilik, freelance icerik tGretimi, emek sorunsali, dijital
medya, icerik Ureticiligi.

* Lisansiisti Ogrenci, Istanbul Universitesi, mahmutenesagca@gmail.com,
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SINEMA TURLERININ ETKILESIMINDE DiJITALLESME
FAKTORU: BiR MECRA OLARAK BLUTV VE BELGESEL
YAPIMLARINDAKI ETKILESIM BiCIMLERI

Sezer AGGEZ'

2000 sonrasi donemin en blyiik teknolojik gelismelerinden biri olan internet basta ileti-
sim olmak Uzere glinliik yasamda pek ¢ok yeniligi ve kolayligi da beraberinde getirmistir.
Egitim, saglk ve haberlesme gibi temel ihtiyaglarin kolaylasmasinda énemli rol oynar-
ken yeni bir toplanma alani olarak 6ne ¢ikan internetin eglence anlayisina da etkisi ka-
cinilmaz olmustur. insanlarin gesitli sebepler ve fikirlerle bir araya gelerek topluluklar
olusturdugu bu mecra, 6zellikle Covid-19 pandemisinin ardindan giinliik yasamda vyeri
olan pek ¢ok eglence unsurunun varyasyonlarinin goriilmesine de araci olmus ve onlari
tiketim zincirine dahil etmistir. Bu anlamda sinema, dijital dontisimi basarih bir bicimde
tamamlayarak internet ortamini etkin kullanabilen eglence unsurlarinin basinda gelmek-
tedir. Bu ¢alismada yerel bir OTT platformu olan BluTV'nin “6zel yapim” belgesel filmleri
bicimsel ve dilsel olarak ele alinacak ve yapimlardaki dijital etki arastirilacaktir. Arastirma
sonucunda gerek gorsel gerekse isitsel agidan degisen faktorler listelenecek ve bu faktor-
lerin internet ve internet ortamini kullanan izleyici ile iliskisi de incelenecektir. Arastirma
ve incelemelerden elde edilen bulgularla belgesel sinemanin bu mecrada yasadigi de-
gisimin gorsel 6rneklerle ortaya gikariimasi ve kullaniclya doéniisen seyircinin platformla
kurdugu etkilesimin filmlerdeki roltiniin belirlenmesi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: OTT platformlari, belgesel sinema, dijital platformlar.

* Arastirma Gorevlisi, istanbul Kiiltir Universitesi, s.aggez@iku.edu.tr,
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DiJITAL KAMUSAL ALANDA KADIN KiMLIGINiN iNSASI:
BATI VE ORTADOGU TOPLUMLARI

Feyza Kiibra AGIRTMIS®

Toplumsal cinsiyet kavrami giindelik hayatimizin en derinlerine sinmis toplumsal bir olgu
olarak hem kamusal alan hem de 6zel alanda kendini ingsa etmektedir. Toplumsal cin-
siyet, olusturuldugu toplumun kiltird, dislince yapisina gore kendini farkh sekillerde
gostermekte olup kadin, erkek rolleri bireylerin igcinde bulundugu toplum tarafindan be-
lirlenmektedir. Bu galisma, yeni bir kamusal alan olarak dijital kamusal alan olan sosyal
medyada internet haber sitelerinde var olan sdylemlerin toplumsal cinsiyet rolleri pers-
pektifinde kadinin ve erkegin rolleri baglaminda nasil sunulduklari kadinlk ve erkeklik
temsilinin nasil gerceklestigini ortaya koymayr amaglamaktadir. Ataerkillik, Bati ve Or-
tadogu toplumlarinda farkh sekillerde kendini olusturarak varligini siirdirmektedir. Bu
dogrultuda sosyal medyada toplumsal cinsiyet baglaminda Bati destekli Euronews inter-
net haber sitesi ve Ortadogu destekli islam Cumhuriyeti Haber Ajansi (IRNA) nin Twitter
hesaplari Gzerinden Mahsa Amini baslikh haberler karsilastirmali bir analiz yapilarak top-
lumsal cinsiyet rolleri ve kalip yargilari sayesinde kadinin nasil dtekilestirildigi, kamusal
alan olmaksizin 6zel alandaki varligi ve temsili hakkinda daha da 6teye yeni bir kamusal
alan olarak dijital kamusal alanda sosyal medya kanallari araciligiyla ne gibi cinsiyetgi
uygulamalara, sdylemlere maruz kaldig arastirilacaktir. Bati ve Ortadogu toplumlarinda
eril yapinin olusturdugu ve dayattigi toplumsal cinsiyet rolleriyle kadinin hem kamusal
alanda ve 6zel alanda hem de dijital kamusal alan olarak sosyal medyada goriintrlugi
soylem analizi yontemi kullanilarak incelenecektir. Calismanin basta sosyal medya ve ka-
din ¢alismalari olmak Gzere kiltiirel calismalara da katki saglayacagi distintilmektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, toplumsal cinsiyet, kadin, Bati, Ortadogu.

* Lisansistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, feyzakubra.agirtmis@st.uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3585-8280
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BELEDIYE WEB SITELERININ E-BiLGILENDIRME ve
E-KATILIM BAGLAMINDA ANALIZi: BUYUKSEHIR
BELEDIYELERININ WEB SITELERi UZERINE BIiR ANALIZ

Fatma AKAR”

iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelerin en énemli Griini olan, diinyanin
kiiresel bir kdy haline gelmesinde en bliylk etken olarak kabul edilen internet sahip ol-
dugu ozellikler ve sundugu yeniliklerle bireyler ve kurumlar icin vazgegilmez bir kitle ileti-
sim araci haline gelmistir. Glinimuzde bireyler, 6zel isletmeler, kamu kurumlari interneti
e-bilgilendirme ve e-katilim araci olarak yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Kamu kurum-
lari ve Ozel isletmeler internet teknolojisinin sunmus oldugu yeniliklerden biri olan web
siteleri araciligi ile diger kuruluslarla kolay ve hizli bir sekilde iletisime gegebilmektedir.
Diger taraftan bu kurumlar web siteleri vasitasiyla hedef kitlelerini faaliyetleri ile ilgili
bilgilendirmekte, onlarin kurum faaliyetlerine katilmasini saglamaktadirlar. Bu g¢alisma-
da Tirkiye'nin bes biylksehir belediyesinin web sitesi icerik analizi ydntemi kullanilarak
analiz edilmistir. Calismada amag kamu kurumlarinda kullanici odakli web sitelerinin ta-
sarlanmasinin 6nemini vurgulamaktir. Calisma neticesinde bes biiylksehir belediyesinin
(istanbul, Ankara, izmir, Bursa, Antalya) birtakim eksiklikler olmasina ragmen web site-
lerini gogunlukla bilgilendirme amaglh kullandiklari tespit edilmistir. E-katihm noktasinda
ise bazi belediyelerin web sitelerinin katimi arttirmaya yodnelik daha fazla igerige sahip
oldugu bazilarinin ise bu noktada eksikliklerinin oldugu saptanmistir. Blyuksehir bele-
diyelerinin e-katihmcihigi ¢ift yonlu diyalog araglari (soru-cevap, baskana mesaj, anket,
oylama, distince bildirimi formu, ¢cevrimigi form vb.) ile arttirabilecegi diistiinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: biiylksehir belediyeleri, web sitesi, e-bilgilendirme, e-katihm.

* Ogretim Gorevlisi Doktor, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, fatmaakar@ibu.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6451- 2281
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DiJITAL OYUN ENDUSTRISi VE KULTURLERARASI
ILETISIM: OYUN KONSOLLARININ DiJITAL
PLATFORMLARDA KULLANDIGI YERELLESTIRILMIS
ILETILERIN INCELENMESI

0zge UGURLU AKBAS"

Dijital oyun endstrisi bugiin rekabetin en fazla hissedildigi alanlardan biri olarak gorul-
mektedir. Dijital oyun pazarini genisletmek amaciyla sirketler ve oyun gelistiriciler kil-
trel farkhliklari uygulamalarina entegre ederek Ulkeler arasindaki iletisim ¢alismalarina
yon vermektedir. Dijital oyun endistrisi, oyun platformlari, mobil uygulama magazalari
ve cevrimi¢i magazalar gibi dijital kanallar araciligiyla dijital oyunlari olusturma ve
dagitma isini ifade etmektedir. Dijital oyun endustrisi, PC oyunlari, mobil oyunlar ve
konsol oyunlari seklinde farkl bigimleriyle ele alinmaktadir. Dijital oyun endistrisinin
onemli bir pargasi olan konsol oyun pazari dijital oyunlarin, 6zel oyun cihazlarinda ya da
bir terminal vasitasiyla oynanmasi anlamina gelmektedir. Sony PlayStation ve Microsoft
Xbox, konsol oyun pazarindaki en biyilk ve en taninmis markalar olarak konumlandiril-
maktadir. Bahsi gecen markalar arasindaki rekabet, markalarin hedef kitlelerine yeni ve
iyilestirilmis hizmetler sunma gereksinimini de zorunlu kilmaktadir. Bu amagla kullanilan
iletisim stratejileri oyun konsollarinin zengin seceneklerini ve oyun deneyimini ortaya
koymada seslendikleri oyuncu hedef kitlenin kiltirel farkhhklarini da odaga alma Uze-
rinedir. Calisma kaltlrlerarasi iletisimin oyun konsollarinin dijital platformlarda kullan-
diklari dilin ve gorsellerin yerellestiriimesinde dnemli rol oynadigi 6n kabuliinden yola
¢tkmaktadir. Oyun konsollarinin dijital platformlarda kullandigi yerellestirilmis iletilerin
incelenmesi ¢alismanin amacini olusturmaktadir. Bu amacgla Sony PlayStation Tiirkiye ve
Xbox Tiirkiye resmi Instagram hesaplarinda (Subat 2022- Subat 2023 tarih araligi) kulla-
nilan yerel kilttrel kodlar incelenerek, karsilagtirmali analiz yapilmaktadir. Her iki mar-
kanin hedef kitleleriyle kurdugu iletisimde Instagram’i ne sekilde kullandigina ve hangi
kaltarel kodlar (dil, gelenek, gorenek, inang sistemleri gibi) 6n plana aldigina yonelik
gostergeler ¢ozimlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital oyun endstrisi, oyun konsollari, kiltiirlerarasi iletigim.

* Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, ozge.ugurlu@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-2220-1757
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YASLI BIREYLERIN SOSYAL AGLARDAKI DiJITAL
SUSKUNLUGU

Fulya AKBUGA"

Bu ¢alisma, Goffman’in dramaturji kuramindan yola ¢ikarak, “geng-yash” bireyler ola-
rak tanimlanan 65-74 yas araligindaki internet kullanicilarinin sosyal aglardaki benlik su-
numlarina ve izlenim ydnetimi taktiklerine odaklanmaktadir. Sosyal medya araglarinin
yaygin kullanilan bir alt tiirii olan sosyal ag siteleri kullanicilara kendilerini ifade etme,
iletisim kurma, haber alma, vakit gecirme ve benlik sunumlarini gergeklestirme olanagi
saglamaktadir. Yagh bireylerin internet ve sosyal ag kullanim oranlari ise her gecen giin
artmakta, sosyal ag siteleri yash kullanicilar icin de bir ifade alani agmaktadir. Ote yan-
dan; son yillarda, 6zellikle Covid-19 Pandemisi doneminde yascilik sdylemlerinin arttig
hem toplumda hem de sosyal ag sitelerinde yash bireylere yonelik yas ayrimciliginin 6n
plana ciktigi gériilmektedir. Arastirmanin bir hedefi de “yas¢ilik” kavraminin ve toplumda
insa edilen yashlik algisinin yash bireylerin sosyal ag sitelerindeki tutum ve davranislarina
yansimasina iliskin fikir edinmektir. Bu gercevede; nitel arastirma yontemleriyle gercek-
lestirilen arastirma kapsaminda 25 geng-yash sosyal ag kullanicisi bireyle derinlemesine
miilakatlar gerceklestirilmis, yari-yapilandirilmig sorularla yapilan gériismeler sonrasin-
da elde edilen bulgular, betimsel analizle ¢6zlimlenmistir. Arastirma sonuglari, geng-yash
bireylerin sosyal ag performanslarinda durist benliklerini sunma egiliminde olduklari
ancak kendilerini “olduklari gibi” gosterdikleri iddiasinda bulunmalarina ragmen, “top-
lumla uyumlu bir ideal benlik” gelistirerek kendilerini koruma altina aldiklari yéniindedir.
Geng-yasl bireyler “ayip”, “glinah”, “uygunsuz” ve “korku” kodlariyla toplumsal norm-
larin ve kendi yas gruplarina atfedilen beklentilerin disina ¢gikamamakta ve hissettikleri
toplum baskisinin etkisinde kalarak paylasimlarinda kendi benliklerine adeta ket vurmak-
tadirlar. Calisma sonucu ayni zamanda, yascilik kavramina asina olmasalar da geng-yasli
bireylerine “kendilerine yonelik” yasgilik davranisi gelistirdiklerini ve yakinlari tarafindan
yascl sdylemlere maruz kaldiklarini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal ag siteleri, benlik, izlenim yonetimi, yaslilik.

* Ogretim Gorevlisi, Ankara Universitesi, akbuga@ankara.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0324-8952
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GOLGESINDEN SAKLANAN INSANIN CEBINDEKI
YABANCI

Berna AKCAG”

Herakleitos’a gore logos, hakikat Gizerine diisiinen onu bilen ve anlayan insanlarin bunlari
yapmayanlar arasindaki ayrimi belirleyen unsurdur. insan icin diisiinmek, tiretmek, de-
neyimledigi hayati donlisime ugratmak yeni hikayeler yaratma ihtiyacindan kaynaklan-
maktadir. Peki strekli ilerleyen, kavramlari sorgulayan insan, gerceklige yeni gdrinimler
kazandirirken kendi gergeklig§inden neden saklanma gereksinimi duymaktadir? Bu ¢alis-
mada kendi gercekliginden kagan insanin elestirisini yapmak, Carl Gustav Jung’un golge
arketipi temelinde “kisisel golge” ve “kolektif gdlge” olarak agikladigi yapiyr anlamak,
yasadigimiz hayata alternatif sunan sinema lzerinden bu yapinin farkh gérinimlerini
incelemek hedeflenmistir. Béylelikle gélgenin tanimlamasina yeni bir alan agarak insanin
kendinden ve baskalarindan sakladigi diger ylziin(i ortaya ¢ikarmak, buna sebep olan di-
jital araglarin etkisi Uizerine vurgu yapmak istenmistir. Bu bakimdan yonetmenligini Serra
Yilmaz'in yaptigi Cebimdeki Yabanci (2018) filmi 6rneklemiyle kendisini tiiketen ayni za-
manda gergekliginden kagan insanin olusturdugu “dijital karakterinde” sakladigi sirlarina
ortak olmak, modern insanin kendi kendisini nasil tikettigini gélge ve yabanci kavramlari
etrafinda agiklamak hedeflemistir.

Anahtar Kelimeler: golge, yabanci, sinema, Jung, cebimdeki yabanci.

* Ogretim Gorevlisi, TOBB Teknoloji ve Ekonomi Universitesi, bernaakcag@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-6895-3156
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SURDURULEBILIRLIK RETORIGININ YENI YUZU:
“GASTRO-PR”

Ebru AKCAY

Surdurulebilirlik, giniimziin en populer ve “basarili” halkla iliskiler projelerinin ana te-
malarindan biri haline gelmistir. Ancak s6z konusu halkla iliskiler projelerini strdiirtlebi-
lirligin 6ncelendigi projelerden ziyade, markalarin kendi Grlin ve hizmetlerini tanittiklari
pazarlama yonelimli halkla iligskiler calismalari olarak tanimlamak mimkuinddr. Zira stird -
rllebilirligin markalarin kurumsal degerlerini ve kurumsal hedeflerini tanitmalarini sag-
layan retorik bir arag haline geldigi sdylenebilir. Kurumsal retorige dénisen sirdurilebi-
lirligin bir boyutunu da strdurulebilir tarim/gida ve gida israfinin azaltilmasi gibi konular
olusturmaktadir. Markalar gelistirdikleri halkla iliskiler projelerinde, stirdurilebilir tarimi
destekleyerek llke mutfaklarinin tanitilmalarina da destek verdiklerini ileri stirmektedir-
ler. Calisma, bu tur halkla iligkiler galismalarini “gastro-PR” olarak kavramsallagstirmakta
ve dijitallesmenin imkanlarindan yararlanan “gastro-PR” uygulamalarinin stirdirilebilir-
lige ne derece katki sagladigini sorunsallastirmaktadir. Bu gercevede, ¢calisma onerdigi
“gastro-PR” kavramini tartismaya agmakta ve BMW Tiirkiye’nin strdurilebilirlik bilinciy-
le yerel Ureticiyi ve esnafi destekleyerek Turk mutfaginin yoresel lezzetlerini tanitmayi
amagladigini belirttigi #BMWilicious (2021) adli projesini, bir “gastro-PR” ornegi olarak,
ornek olay incelemesi ile analiz etmektedir. Dijital iletisim, influencer iliskileri, etkili igerik
Uretimi, sosyal medya iletisimi gibi bir¢ok dalda 6dul alan projede, tinlii sefler araciligiyla,
farkli rotalarda yoresel tatlar tanitilmakta ve gesitli dijital imkanlardan (videolar, dijital
haritalar, blog yazilari, mobil uygulamalar vb.) yararlanilmaktadir. Seflerin belirledigi
rotalarin takip edildigi videolarda ve blog yazilarinda markaya ait otomobil modelleri de
tanitilmaktadir. Dolayisiyla, ¢alismada projenin ve genelde “gastro-PR” uygulamalarinin
sirdurulebilirlige ne sekilde katki sagladigi tartismaya agilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, halkla iliskiler, gastro-PR.

* Doktor Ogretim Uyesi, Baskent Universitesi, ebruakcay@baskent.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-4792-9680
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INTERNET YAYINCILIGINDA DAGITIM
VE ERiSIM SORUNU: COGRAFi ENGELLEME

Zeynep GULTEKIN AKCAY’

internete nereden eristigimiz, ne gérdiglimiizii veya daha da énemlisi gérmedigimizi
belirler. internetteki cevrim ici medya icerigine ve bilgilere erisim kiiresel élgekte kontrol
edilmektedir. Bu kontrol uygulamalarindan birisi ise cografi engellemedir (geoblocking).
Cografi engelleme, dijital igerige ve diger ¢evrim igi hizmetlere erisimi, internet kullani-
cisinin cografi konumuna dayanarak sinirlama imkani veren teknolojidir. Bu sinirlama,
erisimin tamamen engellenmesi ya da internet kullanicisinin kendi bulundugu bélgeye
hizmet sunan internet sitesine, izni veya haberi olmadan, yonlendirilmesi seklinde olabi-
lir. Bu uygulama, internet lizerinden dagitilan; kesintisiz yayin, seg-izle, abonelik temelli
se¢-izle yayinlarina da dogrudan etki eder. Netflix'in 2016 6ncesi ABD ile sinirlandiriima-
si ya da diger sirketlerin gesitli tilkelerde bunu uygulamasi bahsedilenlere 6rnek teskil
eder. Calisma, yayincilik alaninda internetin tamamen 6zgir ve agik bir alan olmadigi
iddiasindadir. Bu iddia, cografi engelleme uygulamasi Uzerinden tartisilmaktadir.
Yayincilik ve cografi engelleme konusunda 6nci ¢alismalari olan Roman Labato ve
Amanda Lotz’'un yaklasimi ve tartismalari, bu galismanin da teorik gergevesini olustur-
maktadir. Bildiride, oncelikle, cografi engelleme kavrami ve bu yonteme basvurulma
nedenleri (izerinde durulmustur. Ardindan abonelik temelli seg-izle yayin hizmetlerinde
karsilagilan cografi engelleme 6rneklerine yer verilmistir. S6z konusu 6rnekler, Turkiye’'de
hizmet veren kiresel sirketler ile heniiz Turkiye’de yayincilik faaliyeti olmayan sirketlerle
sinirlandirimistir. Elde edilen bulgulara gore, internet yayinciliginda cografi engelleme,
kiresel sirketlerin pazar ekonomisinde kar marjini arttirmak igin kullandig birkag ham-
leden biridir. Bunun yaninda, s6z konusu engelleme; hikkiimetler agisindan bilgi ve igerik
Uzerindeki kontroliin sirdurilmesi, telif haklarinin korunmasi gibi nedenlerle kullanilan
bir aractir. Sonug olarak, cografi engelleme ile zaman-mekan kisitlamasinin olmadigi be-
lirtilen, bu 6zelligine vurgu yapilan dijital diinyada da, sinirlarin cografi olarak bloke edil-
digi soylemek mimkiindir.

Anahtar Kelimeler: cografi engelleme, internet yayinciligi, dagitim ve erisim engeli, kiire-
sel yayincilik sirketleri, bilgi ve icerigin kontrolu.

* Doktor O_E]retim Uyesi, Sivas Cumhuriyet Universitesi, zgaldcumhuriyet.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-3050-3090
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YENIi DIJITAL ISCILER: VIRAL REKLAMLARLA COCUK
TUKETICILERDE YARATILAN MARKA FARKINDALIGI

Deniz AKGUL", Tayfun Deniz DERNEK™

Diinya genelinde sosyal medya platformlarindaki kullanicilarin sayisinin her gegen giin
arttigl goriilmektedir. isletmeler, hedef pazarlarindaki tiiketicilere ulasabilmek amaciyla
sosyalmedyayadahilolmuslardir. Cocuklar daartiksiklikla dijitaligeriklerile tanismaktadir.
Cocuklarinmaruzkaldiklariviral reklamlar, markalar konusunda bir farkindalik yaratmakta
ve bu Urunleri deneme istegi uyandirmaktadir. Bu ¢alisma, cocuklara yonelik videolarin,
oyunlarin ve gizgi filmlerin aralarinda yer alan viral reklamlarin, 6-17 yas araligindaki
¢ocuk tuketicilerin marka farkindaliklar Gizerindeki etkileri ve bu farkindaligin ailelerin
satin alma niyetlerine nasil etki ettigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Calisma, nitel
arastirma desenlerinden fenomenolojik arastirma deseni ile tasarlanmistir. Arastirma
kapsaminda belirlenen 24 g¢ocuk katilimciya, derinlemesine goriisme metodu ile
internet kullanim aliskanliklari, sosyal medya ve viral reklamlarin onlar i¢in ne anlam
ifade ettigi, dijital ortamlarda markalar ile ilgili ilk tanisma deneyimleri ile ilgili sorular
sorularak viral reklamlarin aile satin alma niyeti Gzerinde nasil bir etkiye sahip oldugu
tespit edilmeye calisiimistir. Toplanan veriler tematik analize tabi tutularak Atlas.ti nitel
veri analiz programi araciligi ile analiz edilmistir. Elde edilen veriler 1si8inda, cocuklarin
Youtube da dahil olmak Uzere sosyal medya mecralarinda uzun siire aktif olmalarinin
viral reklamlara daha fazla maruz kalmalarina sebep oldugu, takip edilen veya videosu
izlenen gocuk ya da yetiskin fenomenlerin bu marka farkindaligi tGzerinde son derece
etkili oldugu anlasiimistir. Cocuklarin gérmiis olduklari markalari magazalarda, internet
alisverisi sirasinda veya aileleri o Grlin grubundan bir Uriin satin almak istediklerinde
tanidiklari ve ailelerinden satin almak Gzere talep ettikleri tespit edilmistir. Bu ¢alisma
pek ¢ok alanda gocuklarin satin alma kararlarini sosyal medyanin sekillendirdigini ortaya
koymustur. Markalar agisindan gelecegin tiketicilerinin simdiden sekillenmesi ve marka
farkindahginin yaratilmasi ¢cok kiymetlidir. Ancak madalyonun diger ylziinde gocuklarin
kendilerine sosyal medyada sunulan iceriklere ¢ok agik oldugu ve izlediklerinden gok
etkilendigi goruldiginden marka etigi ve sosyal sorumluluk agisindan bunun daha
saglikli ydnetilmesi adina galismalar yapilmalidir.

Anahtar Kelimeler: viral reklam, cocuk, marka farkindaligi.

*Doktor Ogretim Uyesi, Kirsehir Ahi Evran Universitesi, deniz.akgul@ahievran.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-5143-7267
** LisansUstl Ogrenci, Kirsehir Ahi Evran Universitesi, denizdernek@outlook.com,
ORCID: 0000-0003-4287-3638
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DIJITAL YERLILER ILE DiJITAL GOCMENLERIN YAPAY
ZEKA KONULU FiLM DENEYIMLERINE DAIR NiTEL BiR
ANALIZ: TAU FiLM ORNEGI

Zeynep AKINCI®

Bu galisma gelisen teknolojiyle birlikte degisen film izleme deneyimlerini dijital yerliler ve
dijital gogmenler agisindan ele alarak son donemde sikga giindemde yer alan yapay zeka
konusunu da dahil etmek suretiyle sinema sektoriindeki son durumlardan yola ¢ikarak
her iki kusagin seyir kilttrini analiz etmeyi amacglamaktadir. Bu amagla 7 dijital yerli 7
dijital gogmen olmak lzere toplamda 14 katilimciyla ayri giinlerde film izlenerek odak
grup goriismesi yapilmistir. Katilimcilara 10 soru sorulmustur. Veriler bulgular kisminda
yer almistir. Gorlisme sirasinda arastirmaci tarafindan gézlem yapilmis ve gozlem giktilari
sonug kismina eklenmistir. Aragtirmanin 6rneklemi olarak dijital film platformlarinda yer
alan yapay zeka konulu filmler arasindan TAU filmi segilmistir. Film segerken siresine ve
katilimcilarin hassasiyetlerine dikkat edilmistir. Dijital yerliler dini egitimin de verildigi bir
okulda okuyan lise 2 ve 3. sinif kiz 6grencilerdir. Dijital gégmenlerin ikisi yetiskin diizeyin-
de dini egitim alan 6grencilerden, 5’i yetiskinlere dini egitim veren Ogreticilerden olus-
maktadir. Aragstirmanin ulasilabilirlik agisindan belirli bir sinirhliga sahip olunmasindan
dolayr demografik gesitlilik minimum seviyede kalmistir. Bu nedenle aragstirma ilgili alana
dair belirli bir bakis agisi sunmaktadir. Filmin siiresi 1 saat 37 dakikadir. Arastirmanin
bulgularina gore dijital yerliler ve dijital gogmenlerin literatiirde gectigi gibi keskin ¢izgi-
lerle ayrismadiklari bu aragtirmanin ana ¢iktiklarindan birini olusturmaktadir. Yapay zeka
konusunda her iki grubun ciddi bir kafa karisikligi yasadigi ve konuyla ilgili net bir bilgiye
sahip olmadiklari gézlemlenmistir. Teknolojinin her alanda sagladigi rahatligin sinemaya
da yansidigi ve klasik sinema deneyiminin ¢ok daha iyi oldugu belirtiimesine ragmen,
sagladigi pek ¢ok olanaktan ve rahathigindan dolayi dijitalin tercih edildigi gérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: sinema, dijitallesme, yapay zeka.

* Lisansisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, arefene@hotmail.com,
ORCID: 0000-0002-9440-8538
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ACIL SERVISTE CALISAN HEMSIRELERIN EMPATI
DUZEYLERI VE ALEKSITIMi VARLIGI ARASINDAKI
ILISKININ INCELENMESI

Nalan BOSTAN AKMESE", Busra ARIK™

Bu arastirma Kiitahya Saglik Bilimleri Universitesi Evliya Celebi Egitim ve Arastirma Has-
tanesi acil servisinde galisan hemsirelerin empati ve aleksitimi diizeylerinin incelenmesi
amaciyla yapilmistir. Tanimlayici tipteki bu arastirmanin evrenini Kiitahya Saglik Bilimleri
Universitesi Evliya Celebi Egitim ve Arastirma Hastanesi acil servisinde ¢calisan hemsireler
olusturmaktadir. Calismada 6rneklem segme yontemine gidilmemis olup arastirmaya ka-
tilmayi kabul eden tiim hemsireler galismaya dahil edilmistir. Veri toplama araglari olarak
sosyo-demografik ozelikleri belirleyen “kisisel bilgi formu”, “Toronto aleksitimi dl¢egi” ve
“empatik egilim olgegi” kullaniimistir. Calisma verileri 01.10.2020 - 01.01.2021 tarihleri
arasinda galismaya katilmayi kabul eden hemsirelerden toplanmistir. Verilerin analizinde
tanimlayici istatistikler igin sayi ve ylizde dagilimlarina bakilmistir. Veriler normal dagilim
gosterdigi icin ileri istatistiksel analizlerde parametrik testlerden iki ortalama arasindaki
farkin 6nemlilik testi (t testi) ve ANOVA kullaniimistir. Calismaya toplamda 90 hemsire
katilmistir. Calismaya katilan hemsirelerin %36,7’si 18-24 yas araliginda, %53,3’U kadin,
%72,2'sinin egitim durumu lisans ve (st egitimdir. Hemsirelerin %60’ bekar ve %50,7’si-
nin gocugu yok, %56,7’sinin meslek deneyim stiresi 0-5 yil arasidir. Katilimcilarin %63,3’l
hemsirelik meslegini isteyerek sectigini beyan etmis ve %82,2’si ise acil serviste isteye-
rek cahistiklarini bildirmislerdir. Hemsirelerin Toronto aleksitimi dlgegi puan ortalamasi
56,2717,24, empatik egilim 6lgegi puan ortalamasi ise 66,6616,44 bulunmustur. Kadin
hemsirelerin empatik egilim 6lgeginden aldiklari puan ortalamalari anlamli olarak daha
yuksek saptanmistir (p<0.05). Erkek hemserilerin ise Toronto aleksitimi 6l¢eginden aldik-
lari puan ortalamalari anlaml olarak daha yiiksek bulunmustur (p<0.05). Toronto aleksi-
timi Olgegi ile meslegini isteyerek se¢me ve acilde isteyerek ¢alisma arasinda anlamli bir
iliski bulunmustur (p<0.05). Hemsirelerin Toronto aleksitimi 6lgegi puan ortalamasinin
(56,27+7,24) ve empatik egilim olcegi puan ortalamasinin (66,66+6,44) orta diizeyde ol-
dugu saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: aleksitimi, hemsirelik, empati, acil servis.

* Doktor Ogretim Uyesi, Kiitahya Saglik Bilimleri Universitesi,
nalan.bostanakmese(@ksbu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8843-4054
** Uzman Hemsire, Kiitahya Saglik Bilimleri Universitesi, busraarik394@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-2131-2751
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YALAN HABER VE DEZENFORMASYONUN SOSYAL
MEDYADA YAYILIMI: KAHRAMANMARAS DEPREMININ
HAARP SiLAHI OLDUGU iDDiASI

Mahmut AKYILDIZ®

Bu calismanin amaci, yalan haberlerin ve dezenformasyonun sosyal medya araciligi ile
yaylliminin 6zellikle toplumsal kriz anlarinda oynadigi role iliskin bir tartisma yuritmek-
tir. Hizla gelisen dijital teknolojiler ve 6zellikle sosyal medya, enformasyonun genis kit-
lelere hizli bigimde yayilmasini saglamaktadir. Bu baglamda, eksik, yanls ve manipulatif
bilgilerin de kitlesel yayilimi kamusal bir sorun olarak tartisiilmaktadir. Bu sorunun yara-
tabilecegi olumsuz toplumsal sonuglar yakin donemde tlkemizde 6 Subat 2023 tarihinde
meydana gelen deprem felaketinin ardindan agik bicimde ortaya ¢ikmistir. Depremden
sonra ortaya ¢ikan ve sosyal medya araciligiyla toplumsallasan bazi yalan haberler ve
dezenformasyonun toplumsal kriz anlarinda kitleleri manipile etmek amaciyla bilingli
olarak dolasima sokuldugunu gostermektedir. Bu ¢alismada, deprem felaketinin ardin-
dan ozellikle Twitter Uzerinden paylasilan, depremin merkez lssi Pazarcik’taki petrol
kuyusunda Amerika Birlesik Devletleri tarafindan gergeklestirilen bazi hareketlilikler ne-
deniyle gergeklestirildigi teorileri tartisiimaktadir. Depremin A.B.D.” nin Yiiksek Frekansh
Etkin Glnessel Arastirma Programi (HAARP) silahi olduguna ve depremin yapay olarak
gerceklestirildigine iliskin komplo teorisinin sosyal medyada ve ardindan geleneksel kit-
le iletisim araglari araciligiyla nasil yayildigini incelemektedir. Bu ¢alismada, dezenfor-
masyonun ve yalan haberin sosyal medya araciligiyla yayginlasmasi, Kahramanmaras
merkezli depremin ardindan depremin harp silahi oldugu seklindeki iddianin sosyal
medya araciligi ile yayillmasi 6rneginde incelenmektedir. Calisma kapsaminda deprem
felaketinin ardindan yayilan gesitli yalan haberler ve dezenformatif bilgiler tematik ola-
rak analiz edilecek ve sosyal medyanin bu yayilimda nasil rol oynadigi, nedenleri ve so-
nuglariyla tartigilacaktr.

Anahtar Kelimeler: dezenformasyon, Kahramanmaras depremi, manipilasyon, sosyal
medya, yalan haber.

* Lisansistii Ogrenci, Yozgat Bozok Universitesi, micakyldz@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-5164-2922
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DiJITAL KAPITALIZM CAGINDA PAY-TO-PLAY
(OYNAMAK iCiN ODE) VE PLAY-TO- EARN (KAZANMAK
ICIN OYNA) OYUNLARININ “DUYGULANIMSAL EMEK”

KAVRAMI UZERINDEN DEGERLENDIRILMESI

Irmak KOC ALAMASLI", Cem S. SUTCU™

igerisinde bulundugumuz “biyopolitik liretim” ¢aginda kapitalizmin birey ve toplum {ize-
rinde etkisi giderek artmaktadir. “Emekgi” ve “sermayenin” kusursuzca baglandigi bu do-
neme ekonomi- politik bir bakig agisi ile bakildiginda “emek” kavraminin da donustigi ve
siliklestigi goriilir. Bu durum galisana ait bedensel bilincin yok edilerek bireyin bedenine
yabancilasmasi siirecini ifade eden “Duygulanimsal emek (affective labor)” kavramini
karsimiza ¢ikarmistir ve emek kavraminin kapitalizm ile sermaye tarafindan yutulma-
sini imgeler. Dijital oyunlarda kullanicilarin tiketiciligi esastir. Kullanicinin bu ortamda
gecirdigi zamanin enformasyon olarak sektorel deger iretimine katilmasini amaglar. Do-
layisiyla emegin degerini lireten seyin ne oldugunun sorgulanmasi gerekir. Son yillarda
metaverse, blokzinciri gibi Web3 dénemi gelismeler, kapitalizmin dijital oyun endustrisi
Uzerindeki etkisini artirmistir. Burada vurgulanmasi gereken, dijital oyun endustrisinin
dijital pazar alanini sadece mallar Gzerinden degil; deneyimler ve duygular Gzerinden
kazang saglamasidir. Dijital oyunlarin en iyi yaptigi sey bir duyguyu uyandirmak ve onu
harekete gecirmektir. Dijital oyunlar “duygulanimsal emegin” kullanimi agisindan verimli
alanlardir. Dijital oyunlarda emegin tiretim kosullarinin ve sermaye ile iligkisinin degisime
ugradigi sdylenebilir. Ornegin, Web2 déneminin Pay-to-Play (Oynamak icin Ode) oyunlari
ile Web3 dénemi oyun tiirii Play-to-Earn (Kazanmak i¢in Oyna) oyunlari arasinda “duy-
gulanimsal emek” kavrami agisindan bir donlisiimden bahsedilebilir. Bu galismada, bu
doniisimin kullaniciyr pasif oyuncu konumundan gikaran ve Uretici oyuncu konumuna
sokan dinamikler tzerinde durulacaktir. Aslinda temel tartisma kullanici emeginin yeni-
den Uretimine yonelik kullanmasi tartismasidir. Her iki déneme ait oyun tirleri segilerek
betimsel icerik analizi yapilacak ve “duygulanimsal emek” agisindan degerlendirilecektir.
Calisma, litaratiirde oldukga karmasik bir halde yer alan “duygulanimsal emek” kavrami-
nin ve dijital kapitalizmin oyun endUstrisini nasil aragsallastirdiginin anlasilmasi agisindan
son derece degerlidir.

Anahtar Kelimeler: duygulanimsal emek, dijital oyun, pay to play (oynamak igin dde),
play to earn (kazanmak igin oyna).

* Lisansustl O@renci, Marmara Universitesi, irmakkocc@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-5946-6102

** Profesor Doktor, Marmara Universitesi, csutcu@marmara.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-9389-6832
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SOSYAL MEDYA INFLUENCERLARININ INSTAGRAM
KULLANICILARININ SATINALMA NIiYETLERI
UZERINDEKI ETKiSi

Kemal ALBAYRAK', Eda SEZERER ALBAYRAK™

Tum diinyada oldugu gibi Web 2.0"in yiikselisi ile birlikte bilgi teknolojilerindeki akil al-
maz hizl gelisim ile Glkemizde de internet agina bagli iletisim araglarinin dnemi ivmesini
arttirmistir. Bu durum, hemen her alanda yapilan daha fazla etkinligin ¢evrim igine evril-
mesine sebep olmustur. Hizla degisiklik gdsteren alanlardan pazarlamanin da yeni bir yon
kazandigl gortlmektedir. Dijitallesme nedeniyle tuketicilerin tercihlerinde farklilasma
meydana gelmis ve markalara karsi egilimleri daha bilgili ve daha elestirel hale gelmistir.
Bu baglamda, farkindaliklarinin yiksek olmasi, markalarinda pazarlama stratejilerinde
ve dijital pazarlamayi kullanim birimlerinde degisikliklere gitmelerine sebep olmustur.
Artik, tiketicilerin bir tik uzaginda olan Urinleri tercih etmeleri igin, markalarin sosyal
medya platformlarinda varliklarini sirdlrebilmesi igin, hedef kitlenin tedarikgileri degis-
tirmemeleri igin ve reklam veren kalabaligi arasinda 6ne ¢ikmak icin yogun g¢aba sarf eder
hale gelmislerdir. Bu durum online video akislarini giincel pazarlama yaklagimlarindan
biri haline gelmis ve “influencer pazarlama”nin kapilarini bizler igin aralamigtir. 2000’le-
rin basinda Blogger diinyasi ile karsimiza ¢ikan influencer pazarlamasi, belirli bir diizende
sektor temelli videolar yayinlayip takipgilerine hizmet ve Urinlerle ilgili deneyimlerini
aktarip, oneriler paylasilmasini icermektedir. Takipgileri ile duygusal bag kurup istikrarh
videolar paylasiimasi ile bu bagi giiclendiren “influencer”lar tiketiciler tGzerinde etkili
olduklari séylenebilmektedir. Bu galismanin amaci iknanin ilk savunucularindan olan
Aristo’nun 3 ikna kurami ve gliniimiizde sosyal medya influencerlarinin instagram kulla-
nicilarinin satin alma niyeti tGzerindeki etkinligi olacaktir. Calisan, 6grenci ve ¢alismayan
olarak g gruba ayrilmis 30 katilimci Gizerinde odak grup gorlismesi yapilarak hazirlana-
cak bu galismada Aristo’nun 3 ikna kurami olan Ethos — Pathos ve Logos’un glinimiiz
sosyal medya influencerlarinin Instagram kullanicilarinin satin alma niyeti izerindeki
etkisi incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: ikna, satin alma niyeti, influencer pazarlama.

* Lisansiistli Ogrenci, KTO Karatay Universitesi, kemalalbayrak@outlook.com,
ORCID: 0000-0002-7354-6384
** Docent Doktor, KTO Karatay Universitesi, eda.albayrak@karatay.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-2195-0772
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DiJITAL ZORBALIK PROBLEMi VE COZUM ONERILERI*

Sema CINAR ALEVLI™

Dijitallesmenin getirdigi en 6nemli degisim haber alma ve iletisim alaninda yasanmak-
tadir. Daha ¢ok gengler tarafindan iletisim ve haber alma amagli kullanilan Twitter, Fa-
cebook, Snapchat ve Instagram gibi sosyal medya platformlarinda Uretilen ve tiiketilen
haberler, zaman zaman igerik ve yontem agisindan kaotik slreglere sebep olmakta; bi-
reysel ve toplumsal hayati olumsuz yonde etkilemektedir. Dijital terér, dijital zorbalik
veya dijital istismar olarak tanimlanan bu problemin ¢éziimiine yonelik kurumsal bazda
cesitli calismalar yapilmaktadir. iletisim Bakanhgi tarafindan yiiriitiilen eko-iletisim calis-
malarinda, problem, ideolojik ve etik baglamda ele alinmis ve ¢dziim olarak Tiirkiye ileti-
sim Modeli gelistirilmistir. Bu sorunun ¢ozimiine yonelik calisma yiriten bir diger kurum
ise Diyanet Isleri Baskanlgr'dir. DiB biinyesinde yiritilen ¢alismada, problem, dini ve
ahlaki baglamda ele alinmis ve sorunun ¢dziimiine yonelik dini huikimler gelistirilmis
ve genglere yonelik sosyal medya ilmihali ve ahlaki konulu dokiimanlar hazirlanmistir.
Bu ¢alismada ise problem nesil karakteri baglaminda ele alinmig ve sorunun ¢éziimiine
yonelik farkinda ebeveynlik modeli gelistirilmis ve yapilandirici eriskinlik modeli dneril-
mistir. Sosyal medya kullanicilarinin agirlikli olarak gengler oldugu hakikati dikkate alindi-
ginda genglerin karakterlerinin olusmasina etki eden dénemsel faktérlerin neler oldugu
oncelikli olarak incelenmesi gereken husus olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Bu nedenle ¢a-
lismanin teorik cergevesini donemsel etkileri konu alan nesil teorileri, yontemini ise do-
nemsel etkilerin icerik analizi olusturmaktadir. Bu ¢alismanin temel amaci, dijital zorbalk
sorununa yonelik ¢dziim oOnerileri gelistirmektir. Dijital zorbalik problemi her agidan ele
alinmasi ve ¢6ziimlenmesi gereken bir konu olup bu problemin ¢éziimiine yoénelik her ¢a-
lisma 6nem tasimaktadir. Bu galisma da probleme yaklagim agisi ve problemin ¢dziimiine
yonelik katki saglayici model ve dneriler sunmasi agisindan 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: dijital zorbalik, nesil karakteri, donemsel etken, farkinda ebeveynlik,
yapilandirici erigkinlik.

* Bu calisma, Dr. Sema Cinar Alevli'nin Altinci Toplumsal Cinsiyet Adaleti Kongresinde
sunmus oldugu Kusaklararasi iliskiler konulu bildiriden iretilmistir.
** Doktor, Milli Egitim Bakanligi, semacinaralevlidgmail.com,
ORCID: 0000-0003-3968-7594
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DIJITAL KAPITALIZM VE iLETiSIM BAGLAMINDA
ASTROLOJININ INSTAGRAM’DAKI VARLIGI

And ALGUL", Ziibeyde ORHAN"

Eski ¢aglardan beri insanli§in gelecegin bilinmezligi hakkinda bilgi sahibi olmak iste-
mesi giindelik hayatta popiler kiltlr unsuru olan astrolojiyi karsimiza ¢ikarmaktadir.
insanhigin gelecek hakkinda bilgi sahibi olmak istemesi astrolojiyi giiniimiizde popiiler
tiketim GriinG haline getirmektedir. Diger taraftan giinimizde iletisimin yogun bir
bicimde dijitallesmesi, daha 6nce insan glicl ile gerceklesen emegin de dijital emege
dénismesine neden olmaktadir. Emegin donlsiimiinde meslek gruplarinin is yapma bi-
¢imleri farklilagmakta ve dolayisiyla tiketim siregleri de degismektedir. Glindelik hayatta
popiler kiltir unsuru olan astrolojinin de, dijital paylasimlarda degisim gegcirdigi goz-
lenmektedir. Daha 6nce geleneksel medyanin burg ve astroloji ile ilgili kbseleri, sosyal
medya ve mobil telefon uygulamalarina doniismustir. Boylelikle mobil uygulamalardan
da astroloji yorumlari alinir hale gelmistir. Calisma kapsaminda popdler tiketim konusu
haline gelen astrolojinin glinimiiz kapsaminda en ¢ok takipgiye sahip bes Tirk astroloji
hesabinin Instagram kullanma egilimlerini ortaya koyarak nasil bir iletisim amaciyla or-
tamin kullanildigi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Arastirma kapsamindaki paylasimlarda
reklam olup olmadigl, yapilan canli yayinlar, story ve reels paylasimlari, paylasimlarda
yapilan is birlikleri, hashtag kullanimlari ve benzeri on dokuz madde Uzerinden igerik
analizi gergeklestirilmistir. Story analizleri 01-20 Ocak 2023 tarihleri arasindaki toplamda
1574 story, post analizleri 01-31 Aralik 2022 tarihleri arasindaki toplamda 219 Instagram
post paylasimini kapsamistir. Arastirma sonucu daha 6nce geleneksel medya i¢in gergek-
lestirilen astroloji iceriklerinin, sosyal medyayla yeni imkanlara kavustugunu ortaya koy-
maktadir. Astroloji konusunda paylasimda bulunan kullanicilarin etki alanlarini artirmak
adina, Instagram kullanim egilimleri influencer olmaya dogru kaymaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, astroloji, Instagram, igerik analizi.

*Profesor Doktor, Uskiidar Universitesi, and.algul@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5516-5249
** Lisansistli Ogrenci, Uskiidar Universitesi, zubeyde.orhan@st.uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-8123-4519
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TURK PASTACI SEFLERININ INSTAGRAM
PAYLASIMLARININ ANALizi

And ALGUL", Blisra AYSEL™

Dijital iletisimin yogunlugunu arttirdigi glinimizin iletisim sirecinde sosyal med-
ya, yeme-igme sektoriindeki profesyonel ¢alisanlara, kendilerini tanitmak, hedef kit-
le olusturmak ve ilgili konuya yonelik faaliyet alanlarinda yeni mecralar agmaktadir.
Ozellikle de hem geleneksel hem de dijital medyadaki yemek kiiltiiriine yénelik yayin
ve paylasimlarin glinimuzde yogunlugunu arttirmasi arz, talep baglantisina yonelik ilgili
konunun giincel tiiketim konusu olarak karsimiza geldigini gostermektedir. Son yillarda
pastaciligi profesyonel olarak yapan seflerin, makyaj, moda, seyahat vb. konularda igerik
Ureten diger alanlarda faaliyet gosteren influencerlardan etkilenerek gesitli paylagimlar
gerceklestirdigi gozlenmektedir. Calismanin amaci, yeme-icme sektoriiniin yogunlukla
tiketim konusu oldugu guinimlzde, pastacilik alaninda igerik Ureten, takipgi sayisi fazla
pastaci seflerinin Instagram paylasim igerikleri analiz edilerek, ortami kullanma egilimini
ortaya ¢ikarmaktir. Calismada pastacilik alaninda igerik Gireten ve en ¢ok takipgisi olan 5
sefin Instagram paylasimlar, takipgi sayisi, paylagsim sayilari, paylasim igerigi, marka is
birlikteligi ve benzeri on madde kapsaminda analiz edilmis, 2022 Aralik ayinda toplam-
da 138 Instagram paylasimi analiz edilmistir. Veri giris farkli glinler olmak kaydiyla yirmi
glinde tamamlanmistir. Arastirma sonucu, Tirkiye’de pastacilik alaninda dijital ortamda
etkisi olan seflerin, teknolojik gelismelere, dijital mecralara uyum saglama, tanitim ve pa-
zarlama faaliyetlerini gergeklestirme konusunda gayret gosterdigini ortaya koymaktadir.
Daha 6nce geleneksel medya icin gergeklestirilen pastacilik konusundaki yayinlar, sosyal
medya ile kendi medyalarini olusturma yoniinde yeni imkanlar ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
kapsamda yapilan dijital paylasimlar, kendilerine pozitif yonde katki saglarken, yiksek
takipgi ve etki alani olusturma kapsaminda yeme-igme sektoriinlin tiiketime ugratilarak,
bir arag olarak kullanilmasini karsimiza ¢ikarmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, pastaci sef, Instagram, igerik analizi.

*Profesor Doktor, Uskiidar Universitesi, and.algul@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5516-5249
** Lisansisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, busra.aysel@st.uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7179-8553
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HILE VE DAMGA: CEVRIM ICi OYUN HILESININ SOSYAL
ETKILESIMLER UZERINDEKI ETKILERi UZERINE BIR
INCELEME

Omer Furkan ALP

Dijital oyunlar sunmus oldugu yeni eylem ve ifade bicimleri nedeniyle popdler kultur
icerisinde toplumsal degerlerin temsil imkani buldugu énemli bir form haline gelmistir.
Oyuncular ortak deneyim ve ilgi alanlari olan dijital oyunlar etrafinda bir araya gelerek
kolektif pratiklerin, degerlerin ve normlarin paylasildigi oyun topluluklarini olusturmak-
tadir. Cevrim ici oyun hilesi oyun topluluklarinda oyun kurallarinin yani sira oyun top-
luluklarinin ortak teamdlleri disinda kalan etik disi bir davranis olarak algilanmaktadir.
Bu aragtirmada gevrim igi oyun hilesinin oyun topluluklarindaki sosyal etkilesimleri nasil
etkilediginin anlasiimasi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda nitel arastirma yontemi
kullanilmig olup fenomenolojik yaklasim uygulanmistir. Amagsal drneklem yontemi ile
belirlenen oyuncularla gevrim igi goriismeler yapilmistir. Gortismelerden elde edilen ve-
riler Goffman’in damga kuraminin saglamis oldugu perspektif lizerinden yorumlanmistr.
Arastirmadan elde edilen bulgular, hile davranisinin saptanmasi durumunda oyuncunun
topluluk tarafindan damgalandigina ve damgalanmanin getirmis oldugu sosyal ve psiko-
lojik etkilerle karsi karsiya kaldigina isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital oyunlar, oyun toplulugu, hile.

* Arastirma Gorevlisi, istanbul Medipol Universitesi, ofalp@medipol.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-0374-4959
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TURK SPOR GAZETELERINDE KADINLARIN TEMSILI

Burak ALTINOK

insanligin var olusundan beri ataerkil toplum yapisinin ikinci konumunda olan
kadin, toplumlarin belirledigi cinsiyet kaliplari nedeniyle hapsedilmis, her alanda
bulunamamisti- Sanayi Devrimi ile birlikte Giretime az da olsa giren kadinlar bu alanda da
erkeklerin gerisinde kalmisgtir. GUnimize gelindiginde bu durum hala devam ederken
medyada temsilde de gesitli problemler goriilmektedir. Toplumsal degerler sisteminde
erkeklige ayricalikli bir konum sunulmaktadir. Aile hayatinda baslayan toplumsal cinsiyet
O6grenimi, sosyal iliskilerde de varhigini sirdirmektedir. Kadinlarin ve erkeklerin temsili
ile bu 6grenim medya yoluyla yayillmaktadir. Toplumun hemen her alaninda oldugu gibi
sporda ve spor medyasinda da kadinlar ikinci plana itilmektedir. Gii¢ ve rekabet konu-
lariyla 6zdeslestirilen spor alani, erkeklerin fiziksel gliciine sahip olmayan kadinlari yok
saymaktadir. Spordaki kadin ve erkek esitsizligi, bu ¢alismanin temel konusudur. Aras-
tirma kapsaminda Tiirk spor basininin 6nde gelen basili gazeteleri Fanatik ve Fotomag
gazeteleri 18 Ekim — 14 Kasim tarihleri arasinda incelenmis, cinsiyet ayrimcili§ina yonelik
bulgular aragtirilmistir. Arastirma kapsaminda igerik analizi yontemi kullanilmig olup, bul-
gular verisellestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: toplumsal cinsiyet, spor basini, ayrimcilik.
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DIJITALLESEN BELLEK MEKANI OLARAK FACEBOOK VE
MNEMOTEKNOLOJi: LARNAKALILAR GRUBU

Gilden HACIMEVLUT ALYAZ', Dilan CIFTCI™

Fotograf, gegmisin hatirasini koruma ve zamanin akisini dondurma kavramiyla her zaman
yakin bir iliski igcinde olmustur. Dijital cagda, bu islev sosyal medya platformlarinin ve
akilli telefonlarin gelisimi ile daha hizli, kolay ve genis kitlelere ulasabilir bir yapidadir.
GinUmuz teknolojik gelismeleri g6z 6niinde bulunduran bu ¢alisma Facebook’ta grup
olusturma ve fotograf paylasma uygulamasinin goérsel hatirlamaya dair diisinme ve uy-
gulama seklini nasil degistirdigini arastirmaktadir. Calismada, Facebook’un bireysel kul-
lanicilara hangi anilari yeniden dolagima sokacagina ve bdylece platformun onlar igin
kullanicinin benliginin bir versiyonunu nasil yeniden sundugunu arastirilmaktadir. Bu ¢a-
lismada, gesitli nedenlerle farkli zamanlarda Kibris’in glineyinden kuzeyine gé¢ edenlerin
olusturduklari Facebook gruplari analiz birimi olarak belirlenmistir. Kibris’in glineyinden
kuzeyine en fazla go¢ veren yerlesim yerlerinin cografi isimleri aranarak yapilan filtre-
lemede amagli drnekleme teknigi kullanilarak en fazla liye sayisina sahip Larnakalilar
grubu c¢alisma alani olarak belirlenmistir. Calismada, anilarin bellek teknolojisi tizerinden
Stiegler’in mnemoteknik ve mnemoteknoloji kavramsallagtirmasi paradigmasi temel
alinarak yapilacak olan tartismada bellegin yeniden insasi agisindan Larnakalilar Face-
book grubunda paylasilan mekanlara ait fotograflara odaklaniimistir. Bunu yapmak igin
¢alismada netnografi, cevrim ici katilimci gézlemi ve gorsel igerik analizi kullanarak dijital
ortamlardaki hatirlamalarda 6ne ¢ikan unsurlarin ve sunus bigimlerini niteliksel olarak
arastirmaktadir. Bulgular, dijital fotografciigin gegcmisin anilarini stirdiirme seklindeki
geleneksel islevinden uzaklagmadigini, bunun yerine kisisel ani olan fotografin bu yolla
toplumsal animsamanin énemli bir 6gesi oldugunu gostermektedir. Facebook gruplari
kullanicilarin gorsel anlatilari paylagmasina izin vererek hem kisisel hem de toplumsal
anilarin “ag baglantili arsivlerinin” olusturulmasina yol agarken 6zellikle gbge zorlanmis
topluluklarda fiziki uzaklikla birlikte anilarin sanal ortamda canli kalmasina olanak sagla-
yarak Uyeler arasindaki kimlik insa strecine katki koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: bellek, fotograf paylasimi, sosyal medya, dijital ¢ag.
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_ DIJITAL KAPiTA_\Liz_MiN CENNETI: ELYSIUM
BIR POST-APOKALIPTIK 6_RNE|§ OLARAK ELYSIUM
(YENi CENNET) FiLMiNiN iNCELENMESi

Ozlem ARDA"

Kapitalizm 16. ylzyilda ortaya c¢ikan “serbest piyasa ekonomisi” olarak tanimlanan bir
ekonomik sistemdir. Anamalcilik ya da diger deyisle sermayeye dayal iretim-tiiketim
iliskilerinin merkezde oldugu bu sistemde, carklarin devamhligini saglayan kardir. Uretim
araglarinin 6zel milkiyeti ve kar amaciyla isletiimesi, sermayenin birikimi, tcretli emek
ve is glicli, arti deger Uretimi, rekabetgi ulus ya da ulus-asiri pazarlar bu sistemin temel
mantigidir. Bu sistemde, belirli bir doygunlugu ve gelismisligi ifade eden dijital cagda,
kapitalist sistemin de dijital kapitalizm olarak ifade edildigi goriilmektedir. Dijital kapita-
lizm en temel olarak, dijital ekonominin ifadesidir. Dijital gelisimin ve teknolojik donis-
miin, teknolojik tabanli yeni sermaye birikiminin, biyiimenin ve kalkinmanin, dijital is ve
dijital emek gibi kavramlarin yer aldigi bir yapilanmadir. Kapitalizmin temel mantiginin
sadece form degistirdigi bir cagda gorsel — isitsel tGretimlerin de bu ¢aga uygun olarak
Uretildigi goriilmektedir. Cesitli temsiller ortaya konulurken post-apokaliptik filmler ince-
leme alani olarak dijital kapitalizmin kurmaca alanda okunmasina yonelik verimli bir alan
sunmaktadir. Post-apokaliptik filmler, “kiyamet sonrasi” filmler olarak tanimlanmaktadir
ve Elysium (Yeni Cennet) bu film tlrinde bir 6rnektir. Elysium (Yeni Cennet), senarist ve
yonetmeninin Neil Blomkamp’in oldugu, Netflix'te yayinlanan, 2154 yilindaki diinyanin
ve toplumun anlatildigl 2013 yapimi bir filmdir. Dijital kapitalizmin kuvvetli izlerinin stri-
lebildigi s6z konusu filmde; isci sinifi, siniflar arasi iligkiler, sinif ayrimi, sinif gatismasi gibi
temalar bulunmaktadir. Calismada, nitel arastirma yéntemine dayali olarak sosyolojik
film ¢dziimleme yaklagimindan faydalanilmigtir. Dijital kapitalist cagda, toplumsal iliskile-
rin her cagda oldugu gibi ekonomik temelli olmasinin temel teskil ettigi bu arastirmada,
ekonomi-politigin toplumsal yasamdaki tiim faaliyetlere tezahiri analiz edilecektir. Kar
temelli sistemin sémurl dinamiginin adi dijital de olsa kapitalizmin temel mantiginin hig
degismemis olmasi bu galismanin bulgularindandir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, post apokaliptik film, Elysium (Yeni Cennet), Netflix,
film incelemesi.
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RENKLERIN SEMBOLIK ANLAMI VE LOGO KULLANIMI
UZERINE BiR ARASTIRMA

Yildiz ARICI”

Reklamlar medya, gazeteler, haberler, televizyon kanallari, billboardlar basta olmak lizere
hayatimizin her alanina yayilmistir. isletmeler, reklamlar araciligi ile insanlarla iletisim ku-
rarlar. Bu iletisimin temel amaci ise mal veya hizmet satmaktir. Reklamlarin etkili olabil-
mesi icin gesitli teknikler kullanilir. Bu tekniklerin kullaniminin temel amaci, birgok farkh
uyaran arasinda insanin dikkatini cekmektir. insanin dikkatinin ¢ekilmesi icin etkili unsur-
lardan birisi de renklerdir. Renkler; bireylerin estetik zevklerinin 6tesinde, simgesel ileti-
sim araclanidir. Renklerin goériilmesi ile beyin, igerigi okumadan 6nce rengi okur ve insan
zihninde bir dizi izlenim olusur. Bu izlenimler ile duygulari uyandirmak ve kisiligi ifade
etmek icin kullanilan renkler, marka gagrisimini tegvik eder ve farkhlasmayi hizlandirir.
Bu galisma, renklerin sembolik anlamlarini ve sektdrel kullanimlarini konu almaktadir.
CGalismanin amaci; tiketicinin dikkatini gekmede etkili olan igerik unsurlarindan biri olan
renkleri, sembolik anlamlarina ve logolarda kullanimina gore inceleyerek; renklerin logo-
larda kullanimi ile sembolik anlami arasinda bir iliski olup olmadigini ve sektorel kullanim
yogunlugunu ortaya koymaktir. Calismadaki veriler /SO 500 listesinde yer alan sirketlerin,
kurum logolari tGzerinde gergeklestirilmis betimsel bir analiz sonucunda elde edilmistir.
Arastirma sonuglarina gére mavi rengin, ISO 500 iginde yer alan tim sektorler dikkate
alindiginda, kurum logolarinda en ¢ok kullanilan renk oldugu goérilmektedir. Bu durum
mavinin kurumsallik, entelektiellik ve guvenilirlik kavramlarini temsil etme ozelligi ile
aciklanabilir.

Anahtar Kelimeler: renkler, logo renkleri, renk sembolizmi, renklerin anlami.
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YAPAY ZEKA VE GELECEéitj MESLEKLERI: FINANS
SEKTORUNDEKI YAPAY ZEKA PROFESYONELLERININ
GORUSLERINE DAIR NIiTEL BiR CALISMA

Yildiz ARICI”

Teknoloji alaninda yasanan gelismeler tarihsel siire¢ boyunca kiiltiirli, sosyo-ekonomik
yapilanmayi ve toplumu birgok yonden etkilemistir. Yapay zeka ise glinimiz toplumunu,
bu toplumsal dinamikleri etkileyen ve donustiiren teknolojidir. Bu ¢alismada, yapay zeka
teknolojilerinin nasil algilandigi ve mesleklerin gelecegine etkisi ele alinmistir ve finans
sektorinde yapay zeka teknolojileri ile galisan 10 kisi ile yapilan gérismelere dayanmak-
tadir. Arastirmada, nitel arastirma yontemi kullanilmis ve yari yapilandirilmis sorular-
la gergeklestirilen gériisme sonuglari betimsel analize tabi tutulmustur. Gorismelerde,
yapay zeka teknolojilerinin nasil algilandigl, algiyi olusturan etmenler, yapay zekanin in-
sanlarin yerini alip alamayacagi, yapay zeka teknolojilerinin hangi alanlarda kullanimin
artacag ve gelecegin mesleklerinde nasil degisimler olabilecegi sorularina yanit aran-
maktadir. Calisma, yapay zeka ve algoritmalar ile ilgili akademik literatiire katki saglamasi
ve Turkiye’de yapay zekanin mesleklerin gelecegine etkisi konusunda yapilan az sayida
¢alismadan biri olmasi dolayisiyla da 6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, Al, algoritma, mesleklerin gelecegi.
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MUZiK VIDEOLARINDA URUN YERLESTIRME:
BiR NOROPAZARLAMA ARASTIRMASI

Betil AVCUOGLU ARSLAN®

GunUmiuzde firmalar, rekabetgi piyasa kosullari sebebiyle tiketicilere markalarini ulastir-
ma konusunda geleneksel pazarlama yontemlerine ek olarak trln yerlestirme gibi alter-
natif ¢dziimlere ydonelmektedir. Uriin yerlestirme, firmalar igin yeni bir secenek olmamak-
la birlikte glinimuzde kullanilan platform cesitliligi sebebiyle ¢ok sayida izleyiciye ulasma
avantajl saglamaktadir. Markalar, sinema filmleri, televizyon dizi ve programlari, cevrim
i¢i bilgisayar oyunlari, muzik videolari, spor miisabakalari, kitap ve dergiler gibi gesitli
mecralari Urlin yerlestirme amaciyla kullanmaktadir. Tiiketicilere ulasma noktasinda mar-
kalarin geleneksel pazarlama yontemlerine alternatif olarak sikga kullanmakta olduklari
Uriin yerlestirme mecralarindan biri de muzik klipleri / videolaridir. Video igerisinde mar-
kalar, gorsel olarak Urtiniin kendisine ya da Grini hatirlatici nitelikteki logo gésterimine
yer vererek Uriin yerlestirme uygulayabilmektedir. Bu calismada, Amerikali sarkici Jenni-
fer LopeZ'e ait iki ayri miizik videosu kullanilarak, videolardaki triin yerlestirme uygula-
malarinin izleyicilerin dikkati ve farkindahg izerine etkisinin Néropazarlama dlgiimleme
teknigi Eye-Tracking ile incelenmesi amaglanmaktadir. Arastirma kapsaminda markalarin
miizik videolarinda kullandiklari Griin yerlestirme uygulamalarinin tiiketicinin dikkatini
cekip cekmedigi ve markanin bilinirligi ve farkinladigina katki saglayip saglanamadig
konulariincelenecektir.

Anahtar Kelimeler: eye-tracking, miizik videolari, néropazarlama, trin yerlestirme.
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STARVATION: THE EFFECTS OF STREAMING
PLATFORMS OVER THE MUSIC INDUSTRY FROM THE
PERSPECTIVE OF MUSICIANS

Burak Efe ARSLANTAS", Yezdan CELEBI™

For more than two decades, digitalization caused a significant increase in the amount
of released music compared to any time gap in the history of mankind. Though the
digitalization of music began two decades prior to that, the development and wide
spreading of open source codecs, such as mp3 and flac, made its huge impact in the
world wide web. These developments lead the industry in both positive and negative
directions. At first, it was acknowledged as a liberation from the mass media and
especially from the Telecommunications Act of 1996. With the development of pirate
platforms such as Napster and LimeWire, music was free to access for any consumer and
no payments were made to the artist. Then beginning through the mid-2000’s, artists
shared their music within legal grounds on platforms such as YouTube, Spotify, iTunes/
Apple Music, etc., in order to overcome this issue. As the nature of this production
method, artist shares have decreased drastically. Instead of selling physical albums and
getting a percentage from each, the artists are getting a rather symbolic share from the
CPC (Cost Per Click) system. This was never an issue for the major artists, as they were still
getting great numbers of listening. But, for the smaller in size, the pay rates meant their
main income and the situation grew bigger in the COVID-19 Pandemic. This research will
focus on the artists’ perspective on streaming, advantages and disadvantages vs physical
formats, the financial issues of the musicians in Turkey. In this study, ethnographic
approach and ecopolitical criticism was used to analyze data. Especially in-depth
interviews, observations, field notes used to collect data in this particular research. In
depth interviews were held with 12 people from the music industry. The effect on artist’s
creativity and the conflict between their financial status are among the general findings
of the research.

Keywords: streaming services, Spotify, musicians, ethnography, music industry.
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REKLAMCILIKTA YENIi BiR KATMAN OLARAK SANAT
ESERINI iZLEYEN IZLEYicCiYi iZLEMEK

Didem ASCI”

Teknolojik ilerleme medya ve sanatin sadece medyumlarini degistirmekle kalmamis,
ayni zamanda onlarin igeriklerini de donlstirmistir. GlUnimuzde dijital medya arag-
larinin ve yeni medyanin etkisiyle sanatin hem kendi geleneksel sergileme yapilari hem
de Uretim bigimleri degismistir. Ana akim geleneksel televizyonculukta kendine ¢ok fazla
yer bulamayan gorsel sanat eserleri, dijital medyada daha gorinir hale gelmistir. Bunun
etkisiyle yeni medya sanatgilari eserlerini galerilerin yani sira hem dijital galerileri olan
web sitelerinde hem de sosyal medyada sergilemeye baslamistir. Glinim{Uzde Instagram
ozellikle video art ve kodlamayla Uretilen hareketli sanat eserlerinin ¢ok daha kolay ula-
silabilen bir galerisine donismustir. Bu galeri reklamcilik agisindan da gliniimiiziin en
onemli araglarindan birisidir. Bu baglamda geleneksel medyanin aksine dijital medya,
sanat ve reklamciligin ig ice gectigi bir arag olarak karsimiza gikmaktadir. Geleneksel gale-
ri anlayisinda ¢ogunlukla sponsorluk araciligiyla reklam yerlestiriimesi eserin kendisiyle
iliskilendirilemeyecek sekilde konumlandirilarak sanat eseri ve izleyici iligkisini bdlmeyen
bir noktada yer alir. Ancak dijital medyada reklam, sanatsal Giretimin hem kendisini hem
sergileme alanini isgal ederken bir sanat arasi reklamciliga yer vermekte ve hatta sanat
eserinin kendisi bizatihi reklamin kendisine donlstiirmektedir. Dijital sanat ve reklam-
cihiktaki bu dénusim, ic igelik hali ve metalasma bu ¢alismanin temel arastirma alanini
olusturmaktadir. Calisma kapsaminda Tirkiye’deki yeni medya sanatgilarindan en ¢ok
takip edilen Refik Anadol’un Instagram hesabindaki eserlerin sergilenisinin izleyici agisin-
dan eserin bitlnlGgind nasil degistirdigi, bu gonderilere yapilan yorumlarin izleyici ve
eserin gorlnurlGgl Gzerindeki etkisi ve izleyicinin eserle arasina konulan yeni bir katman
olarak eseri izleyen izleyiciyi izlemenin etkisi tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital reklamcilik, dijital sanat, metalasma.
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MORE THAN POSTED HASHTAGS FOR SOCIAL
LISTENING: DIGGING DOWN DEEP FOR UNDERSTANDING
CYBERBULLYING AND ONLINE GROOMING THROUGH
SENTIMENT ANALYSIS ON INSTAGRAM

Sinan ASCI”

“Social listening” has gone far beyond the process of understanding what individuals say
about a particular company online. The need to comprehend social listening undoubtedly
grows as mediated communication changes the landscape. Given this, social listening
becomes a new form of gathering knowledge and understanding social dynamics, which
can strengthen relationships and shape perceptions. For gathering knowledge to detect
a pattern of emotions toward certain subject matters, Instagram is one of the apps that
generates many comments and feelings in addition to photo and video sharing to sway
public opinion and emotion. In this study, the Instagram accounts “@digital...” belonging
to natural people and legal entities in Turkey are analyzed through the hashtags used
in their posts on cyberbullying and online grooming in 2022. The study aims to show
how cyberbullying and online grooming are communicated through Instagram hashtags
in Turkey, and to analyze the user sentiments (positive™, negative, or neutral) toward
them and whether they can create any moral panic in society. Firstly, the data for
social listening is retrieved by scraping hashtags used with Instagram posts through a
developed Python script. Then, the data stored in a CSV file is processed and analyzed
using another developed Python script employing NLP libraries for sentiment analysis
and word cloud construction.

Keywords: Instagram, social listening, sentiment analysis.
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POLIS-ADLIYE HABERLERININ iINTERNET
GAZETELERINDEKi SUNUMU: HURRIYET GAZETESI
ORNEGI

Firat ATA

Polis-adliye haberciligi, icerdigi konular geregi kamuoyunda ilgi géren olaylari ve durum-
lari igermektedir. Baglangigta birbirinden farkl iki alan olarak gazetecilige kazandirilan
polis ve adliye haberciligi, iki alanin organik bagi sebebiyle giinimiizde tek bir uzman
gazetecilik/habercilik alani olarak degerlendirilmektedir. Cogunlukla negatif olaylari kap-
sayan ve geleneksel gazetelerin liglincii sayfasinda yer bulan polis-adliye haberleri, inter-
net gazeteciliginde de ilgiyle takip edilen bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Polis-ad-
liye haberciliginin internet gazetelerindeki sunumunu konu edinen bu galisma, konuyla
ilgili calismak isteyen arastirmacilara veriler sunmasi ve polis-adliye haberciligi icerisin-
deki konulari kategorize etmesi agilarindan 6nem tasimaktadir. icerik analizi yénteminin
kullanildigi bu gcalismada, Ug aylik suire igerisinde hurriyet.com.tr’de yayinlanan 355 haber
metni incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore, polis-adliye haberlerine en gok “cinayet”
temasi konu olmustur. Analiz edilen haberlere en ¢ok “basin kurulusu” kaynaklik etmis
ve haberler en ¢ok “ters piramit” yazim teknigi ile yazilmistir. Genel olarak edilgen fiillerle
olusturulan polis-adliye haberleri, en ¢cok “metin ve video” birlikteligiyle sunulmustur.
Calisma kapsaminda dikkat ¢eken 6nemli bulgulardan biri de analiz edilen haberlerin
sonuglanma sekliyle ilgilidir. Haberlerin yarisindan fazlasinda bir sonug belirtiimemistir.
Geriye kalan haberlerde ise polis-adliye igerikleri en ¢ok “hapishane” ile iliskilendirilerek
sonuglanmistir. Diger yandan polis-adliye haberleri genel olarak “glindelik hayat” ile ilgili
olmus ve haber metinlerinde “siradan vatandas” tanimlamasina yer verilmistir.
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TURKCE YOUTUBE VIDEOLARINDA NOROSEKSIST
MITLER VE CINSIYETCi YANLIS BiLGILENDIRMELER

Gil Esra ATALAY', Bahar MURATOGLU PEHLIVAN™

Dijital medyanin ortaya gikisiyla birlikte yanhs bilgilendirme popiler bir arastirma konusu
haline gelmis olsa da, toplumsal cinsiyete dayali yanlis bilgilendirme gerektigi kadar tarti-
silmamistir. Ozellikle de, zararli olma potansiyeli yiiksek bir yanhs bilgi bicimi olarak dijital
medyadaki néroseksizm, bilhassa Tiirkiye gibi batili olmayan Ulkelerde nispeten daha az
¢alisiimaktadir. Noroseksizmin kdkeni, nérobilim literatiiriiniin oldukga elestirilen bir bo-
limine ve cinsiyetler arasindaki farkin dogustan, degistirilemez ve dogal oldugunu iddia
eden ilgili bilimsel yayinlarin yorumlanmasina dayanmaktadir. Sosyokailtiirel ve psikolo-
jik faktorler yerine kadin ve erkek beyninin sézde farkliliklarina odaklanan néroseksizm,
toplumsal cinsiyet kalip yargilarini, rollerini ve esitsiz toplumsal yapiyi dogustanmis gibi
sunarak desteklemektedir. Ote yandan, néroseksizm bilime dayandigini iddia ettigi icin,
cinsiyetgi mitlerin ve yanhs bilgilerin yayllmasinda daha etkili olma potansiyeline sahiptir.
Bu galisma, Turkge noroseksist YouTube videolarina ve bunlarin cinsiyet ayrimciligini na-
sil destekledigine odaklanmaktadir. Néroseksist icerigin bilimsel ¢alismalari giivenilirlik
temeli olarak nasil kullandigini, bu videolarin mantiksal yanilgilarini ve toplumsal cinsi-
yet kalip yargilarini nasil destekledigini arastirmak icin Turkgede Ust siralarda yer alan 3
noroseksist videonun multimodal elestirel séylem analizi yapiimistir. Sonuglar, nérosek-
sist videolarin cinsiyetgi mitleri yeniden Urettigini ve cinsiyet¢i yanlis bilgileri yaydigini
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: néroseksizim, cinsiyetci yanhs bilgiler, cinsiyet¢i mitler, toplumsal
cinsiyet kalip yargilari, multimodal elestirel soylem analizi.

* Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, gulesra.atalay@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3377-2694
** Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, bahar.muratoglu@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-8977-822X
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DIJITAL YERLILER VE DiJIiTAL GOCMENLERIN
SIYASAL FiLM iZLEME TERCIHLERIi UZERINE BIiR
KARSILASTIRMA

ipek ELif ATAYMAN'

Kuresellesme olgusu ile Marshall McLuhan’in da tasvir ettigi tizere dliinya adeta bir ki-
resel kdy haline gelmis, internet aglariyla birbirine ickin bir hal almistir. Kuskusuz siber/
teknolojik ya da dijital-elektronik devrimler, “buglini bir uzay ¢agl” olarak adlandirmaya
olanak tanimistir. Bu ¢agin icine dogan dijital yerlilerin, ag uygulamalarini beklenen se-
viyede kullandiklari genel kabul gorlirken, bu ¢agin olanaklarina sonradan eklemlenme-
ye calisan dijital go¢cmenlerin ise s6z konusu uygulamalara ya istenen diizeyde hakim
olamadiklari ya da bundan bilerek uzak durmayi tercih ettikleri tartisilagelmektedir. iki
dijital grubun (yerli/gé¢men) birbirlerine nazaran farkli avantajlara sahip olduklari ortaya
konulmakta ve glindelik yasama dair aliskanliklarinin da bircok noktadan benzemedigi id-
dia edilmektedir. Onlardan biri de s6z konusu gruplarin film izleme tercihleri olmaktadir.
Bu bildiride, dijital go¢cmenlerin ve dijital yerlilerin siyasal film izleme tercihleri tizerine
bir karsilastirma yapilacak olup, iki grubun séz konusu icerikleri hangi platform (zerin-
den izledigi, ne siklikla siyasal film seyrettigi, kisa dizileri mi yoksa uzun metrajl sinema
filmlerini mi tercih ettigi vb. sorulari izleginde bir analiz gergeklestirilecektir. Bunun igin
belirlenecek 6rneklem dahilinde, iki grup tyeleri ile farkli zamanlarda gerceklestirilecek
ylz ylze miulakatlar cercevesinde alinacak cevaplarla nitel veri analizi yapilacaktr. Yapi-
lacak olan analizler MaxQda nitel veri analizi programinda ¢oziimlenecektir. Bildirinin
temel hipotezi, dijital gogmenlerin geleneksel medya ve uzun metrajli sinemayi tercih
edecekleri, dijital yerlilerin ise kisa iceriklerle sosyal medya platformlarindaki paylasim-
lariizleyecekleri Gizerinedir.

Anahtar Kelimeler: dijital yerliler, dijital gogmenler, siyasal film.

* Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, e.atayman(dgmail.com,
ORCID: 0000-0002-8749-7771
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NOROPAZARLAMA ARASTIRMALARINDA YAPAY ZEKA
UYGULAMALARI

Dincer ATLI”

2000’li yillardan itibaren pazarlama arastirmalarinda yenilikgi bir arastirma yontemi
olarak noropazarlama arastirmalarinin kullanimi artmaktadir. Tiketci davraniglarini ve
misteri i¢ gorilerini daha iyi anlamak igin tlketicilerin norofizyolojik verilerinin anali-
zine dayanan néropazarlama arastirmalari 6zellikle son on yilda gelisen bilimsel ve tek-
nolojik ilerlemeler paralelinde yapay zeka ¢alismalari ile tanismistir. Yapay zeka insan
zekasini taklit eden ve topladigi bilgilerle kendisini kademeli olarak gelistirebilen sis-
temler veya makineler olarak bilinmektedir. Ozellikle pandemi déneminde cihaz temelli
néropazarlama arastirmalari yapma konusundaki zorluk s6z konusu arastirmalarin en
az sorun ile en hizli sekilde ve tasarruf edilerek yapilmasi konusunda ¢6ziim arayislarini
hizlandirmistir. Bu sayede son on yilda gelismekte olan yapay zeka ve néropazarlama is
birlikteligi sonucu ortaya gikan Uriinler daha fazla talep gormeye baslamis ve cihaz temel-
li néropazarlama arastirmalarinda deneklerle gergeklesen arastirmalar yapay zeka tek-
nolojileri ile online olarak yapilir hale gelmistir. Bu arastirmalarda ¢ok sayida arastirma
verisinin makine 6grenmesi araciligiyla yapay zeka sistemlerine tanitilmasi ve yapay ze-
kanin néropazarlama deneyi yapilmis gibi %90 ve Uzeri dogruluk payi ile tahminleme
yapmasl esasina dayanmaktadir. Ozellikle gz izleme, (eye trekking) ydntemi cihaz temlli
noropazarlama arastirmalarinda en sik kullanilan yontem olarak yapay zeka uygulama-
larinin da en fazla galisildigl néropazarlama alanidir. Bu yontemlerin yaninda GSR, EEG
ve facial coding gibi ydontemlerde de yapay zekanin kullanim potansiyeli bulunmaktadir.
Yapay zeka temelli néropazarlama calismalari diinyanin 6nde gelen sirketlerinden Co-
ca-Cola, Facebook, Lego, Heineken, Kantar, Microsoft gibi bircok marka tarafindan tercih
edilmektedir. Bu yoniyle de yapay zekanin ndéropazarlama arastirmalarinin geleceginde
onemli bir role sahip olacagi diisiinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: néropazarlama, tiiketici nérobilimi, yapay zeka, pazarlama arastir-
malari, pazarlama iletisimi.

* Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, dincer.atli@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-87526886
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YENi MEDYA iCERIK ENDUSTRISINDE KORSANLIK
SORUNSALI VE DiJITAL OYUNLARDA DENETIM
POLITIKALARI

Mustafa AYDEMIR®

Yeni medya, etkilesim 6zelligiyle kitle davranisini sekillendirirken, icerik endstrisinin pa-
zarlama stratejilerinde de belirleyici bir rol Gstlenmektedir. Yeni medya sistemi iginde
sosyal ag kullanicilarinin igerik Ureten kimliginin disinda icerik saglayici servislerin etki-
siyle satin alma davranigi da bulunmaktadir. Bu servisler arasinda ¢alismanin kapsamini
olusturan, dijital oyun ve 8tesini temsil eden sirketler yer almaktadir. igerik saglayicila-
rinin gevrimigi ve ¢evrimdisi secenekleriyle hizmetlerinin erisimini kullanicilarin zaman
tercihlerine birakmasi, bu alandaki talebin artmasini saglamaktadir. Medya endydistrisinin
sanal ve sosyal eklentilerle desteklenerek kullanicilarin satin alma davraniglarini yénlen-
dirdikleri bir siire¢ yasanmaktadir. Arastirma kapsaminda medya korsanlgl konusunda
icerik analizi yontemi dogrultusunda istatistiksel bulgulara erisilmistir. Diinyada ige-
rik endlstrisinin dnemli alanlarini olusturan, tv-dizi, yazilim, oyun, yayin ve mizik gibi
alanlarda, 2022 itibariyle giinde 130,5 milyon yasadisi ziyaret yapildigi, yilda 12,5 mil-
yar ziyaret ile ABD'nin ilk sirada yer aldigi saptanmistir. Genel olarak medya korsanligi
islemlerinin %29,3 seviyesinde artis gosterdigi, sadece video oyunlarda %21 oraninda
kagak yazihm indirildigi ve en ¢ok indirilen ilk on oyunun 40,81 milyon seviyesinde ol-
dugu tespit edilmistir. Diinyada bolgelere gore, korsan yayinda Avrupa’nin %45,72 ile ilk
sirada Kuzey Amerika’nin ise %13,48 dizeyinde oldugu anlasiimaktadir. Ayrica korsan
site ve uygulama tabanh yasadisi kullanimlardan kaynaklh 52 milyar dolarlk gelir kaybi
yasandigi gortlmektedir. Tirkiye’nin medya korsanhgi konusunda ilk on sirada yer aldigi
da ortaya ¢ikmaktadir. Buna karsin kiiresel oyun pazarinin 2022 yilinda 184,4 milyar dolar
seviyesinde iken 2030 yilinda 322 milyar dolar seviyesine ulasilacagi da istatistiksel ola-
rak saptanmistir. Medya korsanliginin; bolge, tlke ve gelir diizeyine bagli olmadan ciddi
diizeylerde talep gordigi anlasiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, icerik endistrisi, medya korsanligi, denetim, dijital
oyun, igerik analizi.

* Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, dr.mustafa.aydemir@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-9414-4053
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SOSYAL MEDYA SATIS SITELERINDE FILTRE BALONU
KAVRAMI VE GOZETLEME KAPITALIZMi

Gulberk Emine AYDIN®

Degisen ve gelisen dijital diinyada kullanici sayisi gittikge artis gosterirken, sosyal mec-
ralar dijitallegsmesinin odak noktasini olusturmaktadir. Kullanicilarin ihtiyaglarina goére
sekillenen dijital ortam ve sosyal mecralar, birden fazla kullanim amaci tagimaktadir.
Bunlardan biri de, tlketici toplumunun alisveris imkanina kolay ulasimi haline gelmekte-
dir. Kullanicilara dijitallesmis alisveris imkani saglanirken, aligveris gezintilerinden topla-
nan veriler, zamanla karsilarina ¢ikan reklamlari olusturmaktadir. Karsilasilan reklamlar,
tiketici deneyimini kisisellestirmekte ve yonlendirmektedir. Tiiketicinin dijital ortamda
toplanmis verileri dogrultusunda, kisisellestirilmis reklamlar tiketiciyi savunmasiz hale
getirip daha kolay yonlendirilmesinde biyik rol oynamaktadir. Bu noktada, dijital do-
nemin bir gozetleme kapitalizmine donisi, sosyal medyadaki alisveris sayfalarinda da
gorulmektedir. Gozetleme kapitalizmi ve kisisellestirilmis reklamlar ile ilgili bir diger bir
kavram ise filtre balonu etkisidir. Odak noktasi teknoloji ve medya konulari olan, yazar,
aktivist ve girisimci, Eli Pariser tarafindan ortaya atilan kavram, kullanicinin arama geg¢mi-
sinden konumuna kadar olan bilgiler 1s18inda olugmaktadir. Bu siiregte kisisellestirilmis
reklamlar, gbzetleme kapitalizmi ¢aginin biyuk bir pargasini olusturmaktadir. Kullani-
cilar, bilingli ya da bilingsiz bir sekilde sosyal medyadaki kisisellestirilmis aligveris rek-
lamlari tarafindan yénlendirilmektedir. Devamli olarak maruz kaldiklari kisisellestirilmis
reklamlarla, ayni marka veya ayni tiriin misterisi haline gelebilmektedirler. Firmalar ise,
potansiyel misterilerinin hareketlerini, konumlarini, davranislarini ya da fikirlerini takip
edebilmektedirler. Bu noktada hem kullanici mahremiyeti hem de kullanicinin yénlen-
dirilmesi, gozetim kapitalizminin temellerini olusturmaktadir. Kullanilan sosyal medya
mecralarinda, kisisellestirilmis reklamlar olusumunda biling kazanmak dijitallesmis kapi-
talizmden uzaklagsmayi saglayacaktir. Bu arastirmada sosyal medyada filtre balonu etkisi
ve gbzetleme kapitalizmi incelenmis, kullanicilarin karsi karsiya kaldigi kisisellestirilmis
ahsveris reklamlari degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: gézetleme kapitalizmi, filtre balonu etkisi, kisisellestirilmis reklamlar,
sosyal medya, satis siteleri.

* Lisansiisti Ogrenci, Hacettepe Universitesi, gulberkemine9@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-5684-0362
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DiJITAL CAGDA NOSTALJi PRATIKLERI:
SOSYAL MEDYADA SEHIR NOSTALJiSi ORNEGI

Sena AYDIN®

Hofer’in 1688’de “eve donme 6zlemi” anlamiyla literatiire kattigi “nostalji” nin moder-
niteyle paralel doniismesi tesadif degil. Modern zamanlarla birlikte, hayatlarinin bir do-
neminde dogduklari yerden uzaklasan insan sayisinin dramatik bir bicimde artisi ya da
hizli bir déniisiimle gevrelenen insan dmrd, insanin dogdugu yere, cevreye ya da spesifik
bir zamana 6zlemini de beraberinde getirdi. Hareket ve degisikligin diisik yogunluklu
oldugu donemlerde nostaljisi yapilacak pek fazla sey de yoktu. Buradan yola gikarak, nos-
taljiyi, hareket ve degisim yogunlugunda sikisan modern insanin kimlik insa strecinde
tutundugu, kisisel ya da kolektif bir deneyimden ¢agirdigi bir arag olarak gormek miim-
kiin. Siber diinyanin glinlik hayatta daha genis bir alan kaplamasiyla birlikte artan ha-
reket ve degisim hizi, modern diinyadaki bu kaginilmaz nostalji ihtiyacinin sadece ivme
kazanmasina yol agmakla kalmadi. Ayni zamanda topluluklara “nostalji yapabilecekleri”
daha fazla alana ve o topluluklar igin daha fazla nostalji malzemesine ulasma imkanini
da beraberinde getirdi. Boylece dijital kiiltiir, hem nostalji nesnesi olabilecek hemen her
seye ulagsma olanaginin miimkiin oldugu hem de ortak nostaljik ihtiyaglari olan gruplarin
ayni sanal ¢cati altinda bulusma imkanina kavusabildigi bir diinya insa etti. Bu ¢alisma, bu
baglamda tarihi apartmanlara/konaklara dair paylasim yapan Instagram hesaplari tze-
rinden modern bireyin sehir nostaljisi ile iliskisini tarismayi hedefler. Oyle ki hem icerik
paylasanlar hem de yorumlarla katkida bulunan takipgiler bir tir modern duyarlilik ¢ik-
tisi olarak, bu igerikler tizerinden sehir nostaljisini stirdtriir. Calisma, sehir nostaljisinin
dijital kiiltirle iliskisini kavramsal olarak tartismayi hedefler. Ornekleminin sehir yapilari
Uzerine aktif olan yuksek takipgili hesaplarin oldugu bu argiimantatif calisma, daha genis
Olgekte dijitallesmeyle birlikte nostaljini donlstimiune iliskin literatiire katki saglamayi
amaglar.

Anahtar kelimeler: dijitallesme, dijital kiiltlr, nostalji, sosyal medya.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Ticaret Universitesi, senaaydin@ticaret.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-5241-629X
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METAVERSE: YANLIS BILGi ICIN YENI BIR YAYILIM
ALANI, RISKLER VE COZUM ONERILERI

Basak Nur AYNACI

Metaverse’lin eklektik ve entegre bir sekilde farkli teknolojileri barindiran teknososyal
bir ortam oldugu g6z 6nlinde bulundurularak, gercek hayatin dijital bir yansimasi olarak
tahayyil edildigi ifade edilebilir. Bu gergevede diusiinlldigiinde Metaverse toplumsal
risklerden azade degildir. Glinimiizde gelismekte olan Metaverse ekosisteminde yanlis
bilgi sorununun ortaya ¢ikma potansiyelinden s6z etmek mimkunddr. Ciinkii halihazirda
var olan teknolojilerdeki tehlike ve toplumsal risklerin yeni teknolojilere aktarimi ve uyu-
mundan bahsetmek miimkiindiir. Ornegin nefret séylemi, gecmiste fanzinlerle yayiima
imkani bulurken bilgisayar oyunlarina, web sitelerine ve sosyal medyaya uyumlanmistir.
Bu ornek goz 6niinde bulunduruldugunda Metaverse, yanlis bilgi riskinin dijital uzama
aktarilmasi noktasinda, sunabilecegi mevcudiyet ve gergeklik hissi ile yeni nesil bir rol
tstlenebilir. Onciil calismalar yanlis bilginin farkli baglamlara, yeni gelisen teknolojilere
ve bu teknolojilerle ortaya ¢ikan kullanici kiltiriine uyum sagladigina isaret etmekte-
dir. Bu calisma yanlis bilgi hakkinda ortaya konulmus olan éncil galismalari géz 6niinde
bulundurarak yanlis bilginin kavramsal gergevesini ortaya koyacak, Metaverse konseptini
glincel galismalar 1s1ginda betimleyecek ve Metaverse ve yanlis bilgi baglaminda ortaya
¢ikan giincel vakalari bu baglamda degerlendirecektir. Son asamada, Metaverse’te yanlis
bilgi ile nasil miicadele edilebilecegi noktasinda potansiyel ¢ozim 6nerileri sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, yanlis bilgi, blokzincir.

* Ogrenci, Istanbul Universitesi, basaknurayanci@ogr.iu.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-3837-0739
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PLATFORM KAPITALIZMi CAGINDA BiR AYRIK OTU:
MUBI

Onur AYTAC™

Dijitallesme siireci yasamin bitln alanlarini etkisi altina alarak tim sektorlerde ve iliski-
lerde koklU bir donlisimi beraberinde getirmistir. Bu donlisiim, ekonomi alaninda diji-
tal ekonomi olarak adlandirilirken kapitalizmin dijitallesmis hali olarak dijital kapitalizm
de tartisiimaktadir. Mal/hizmet satim faaliyetleri de dijitallesmis, e-ticaretin dogal bir
tamamlayicisi olarak farkli alanlarda dijital platformlar kurulmustur. Zamanla kapitalist
ilerleyisle birlikte goriilen tekellesme egilimi dijital diinyada da gézlemlenmistir. Bunun
sonucunda da platformlarin dijital ekonominin Uretici glicti haline gelmesi kaginilmaz ol-
mustur. Farkli sektorlerdeki sirketler birbirlerinin faaliyet gosterdigi alanlara girerek kulla-
nicilari birbirine baglayan sosyal platformlar olusturmustur. Bu baglamda, dijital diinyada
mal veya hizmet satin alan kimse, artik yalnizca tiketici degil, aldigi seyi degerlendirerek
algoritmalari besleme fonksiyonunu saglayan kisilere dontismdistir. Bu sirketlerin tiike-
tici-Uretici iliskisi 6tesinde aglar Gretmesi platform kapitalizminden s6z etmeyi miimkiin
kilmaktadir. Bu durum sinema-tv endistrisine de yansimis, sektériin 6nemli bilesenleri
dijital platformlar kurarak yerlerini almistir. Disney Plus, bu anlamda verilebilecek bir 6r-
nek iken yalnizca dijitalde faaliyet gosteren Netflix ise kendine 6zgi bir 6rnektir. Amazon
Prime ise mal satim alaninda faaliyet gosterirken dizi sektoriine de girmesiyle bahsi ge-
¢en gergeveye uyumlu bir hamlede bulunmustur. Kiiresel sermayenin uluslararasi hare-
keti platformlarda somutlanirken dizi-film gdsterim/Uretim platformlar arasinda diziye
yer vermemesiyle, film segimleriyle ve pandemi dénemindeki arayislari/abone artisiyla
ses getiren MUBI, platform kapitalizmi diinyasinda nasil bir yer edinmektedir? Bu soruya
yanit ararken MUB/I'nin dijital platform evrenindeki anlami ve islevini arastiran bu ¢alis-
mada derinlemesine gérisme yontemi kullanilarak platformun kurucusu Efe Cakarel ve
Turkiye direktori Cem Altinsaray ile yari-yapilandiriimig sekilde gértstlmustar.

Anahtar Kelimeler: MUBI, platform kapitalizmi, dijital platformlar, dijital kapitalizm.

* Arastirma Gorevlisi, Mersin Universitesi, onuraytac@mersin.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7706-1886
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REKLAM SEKTORUNDE iSGUCUNUN ZAMANLA
IMTiHANI: DIJITAL CAGIN SUREKSIZ
‘SURDURULEBILIRLIK’LERI

Nihan AYTEKIN®

isletmeler varliklarini koruyabilmek igin yapi, insan ve teknoloji olarak ifade edebilecegi-
miz sacayaginin saglamhgindan sorumludurlar. Ancak bu sag ayaginin islevini siirdiirmesi
icin gercgeklestirilen, karhhg saglayan ve sirdirilebilir kabul edilen faaliyetlerin zaman
faktord ile iliskili olarak reklam sektérindeki isletmelerde isglicii boyutunda sireksiz bir
durum arz ettigi de gorulebilmektedir. Gegmiste 6grenim goriirken gerceklestirilen staj
faaliyetinin kapsadigi yas araliginin giinimuizde genislemesi ve yeni mezunlarin ise alim
sureglerinde de “stajyer” tabirinin kullaniliyor olmasi, reklam sektoriinden igletmelerin
dijitallesme ile birlikte yeni mezunlardan beklentilerinin yiukselmesine karsilik onlara isle
birlikte saglanan finansal, bireysel, sosyal olanaklarin giin gectikge daralmasi, pandemi
doneminde baslayan ve is - 6zel yasam ayrimini, dengesini sarsan 7/24 online olabilme
ozelliginin pandemi sonrasinda da isletmelerin g¢alisandan beklentisi olmaya devam et-
mesi, son donemde (izerinde ¢okca tartisilan “sessiz istifa” akimi gibi 6rnekler, reklam
sektoriindeki bir isletmenin ekonomik anlamda faaliyetlerini stirdrlebilir kilar géziikse
de galisanin emegi ve zamani agisindan slreksizdir. Bu ¢alisma reklam ajanslari basta ol-
mak lzere reklam sektoriindeki isletmelerde Giretimde zaman faktoriniin galigilan pozis-
yon, is yukd, is tanimi, calisanlarin kariyer planlama siregleri gibi unsurlara olan etkisini,
gliniimiziin ekonomik, sosyal, kiltiirel ve teknolojik kosullarini da dikkate alarak, yara-
ticilik baglaminda tartismaktadir. Bu kapsamda, Instagram’da Loggers and Partners ve
Purplemurple isimli ajanslar adina yayinlanmis “Stajyer Sosyal Medya Uzmani”, “Stajyer
Grafik Tasarimci” ve “Stajyer Art Direktor” ilanlari ile bu ilanlara kullanicilar tarafindan
yazilan yorumlar metin analizi ile incelenmistir. Sonug olarak isglicl tarafinda zaman agi-
sindan yasanan bu stireksiz ‘strdirdlebilirlik’lerin uzun vadede isletmedeki yaratici glict
dort bir yandan saran ve onu yipratan nitelikler arz ettigi ifade edilebilir.

Anahtar Kelimeler: reklam, stirdirilebilirlik, isglict, yaraticilik, zaman.

* Doktor Ogretim Uyesi, Beykent Universitesi, nihanaytekin@beykent.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-9336-123X
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DiJiTAlT PLATFORMLARIN K"UYER_EL PAZARLAMA
STRATEJILERI: NETFLIX'IN TURK FILMLERI UZERINE
BiR INCELEME

Mesut AYTEKIN®

Medya enddstrileri, dijitallesme sonrasi kendi icinde yasadigi donlstimle birlikte farkli
medyalarla bir araya gelerek yeni medya ortamlari olusturmustur. Medyalarin kisiselles-
tigi ve geleneksel yapidan uzaklastigi bu siiregte dijital yayincilikta bliylik 6nem kazanmis
ve popiiler hale gelmistir. Ozellikle internet iizerinden yapilan yayinciliklar, geleneksel
yayincilik ile yeni medya yayinciliklarini birlestiren dijital platformlari meydana getirmis-
lerdir. Bir ara form olarak faaliyet gosteren istege bagli yayincilik platformu (Video on
Demand) olan dijital platformlar, aslinda bir OTT TV (Over The Top)'dirler. Televizyonu ve
sinemayi farkli bir boyuta tasimislardir. internetin sundugu genis bant sayesinde, zengin
ve cesitli icerikleri, kisisellestirme 6zellikleri, zaman ve mekani asan mobil yapilari saye-
sinde ¢ok yogun olarak kullanilan medya araglari haline gelmislerdir. Covid-19 pandemisi
de dijital platformlarin yayilisi ve blytimesini hizlandiran bir katolizér gérevi gormustur.
Buglin diinyanin pek ¢ok tlkesinde faaliyet gosteren uluslararasi dijital platformlar bulun-
maktadir. Bu platformlar, artan kullanici ilgisini karsilamak, yeni kullanicilar kazanabilmek
ve sert rekabetle miicadele edebilmek igin klyerel pazarlama stratejileri izlemektedirler.
Bu ¢alisma da dijital platformlarin izledikleri kliyerel pazarlama stratejilerini incelemeye
calismaktadir. Orneklem olarak diinyanin en ok kullaniciya sahip dijital platformu olan
Netflix segilmistir. Kiiyerel pazarlama stratejisini, satis stratejisinin merkezine koyan Netf-
lix, pek ¢ok ulkede farkli tirde (dizi, belgesel, yarisma, film vb.) Gretimler yapmaktadir.
Son yillarda da birgok Turk dizi ve filmi Gretmistir. Netflix'in Tirk filmleri icerik analizi
yontemi ile incelenecek olup hangi yilda, hangi tiirde, hangi konuda, hangi karakterle,
hangi mekanlarda igerik Uretildigi arastirilacaktir. Bu baglamda Netfllix’in Tirk filmleri
Gzerinden nasil bir kiiyerel pazarlama stratejisi Urettigi ortaya konmaya ¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital platformlar, Netflix, Tiirk filmleri, kliyerel, pazarlama.
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DIiJITAL MEDYADA KITLE KAYNAKLI SAVAS
HABERCILIGI: LIVEUAMAP ORNEGI

Burakcan BAKNALI", Aslihan ARDIC COBANER™

Savas haberciligi, kokleri XVII. ylzyil Avrupasi’na dek uzanan gazetecilik tarihinde yalnizca
168 yillik bir gegmise sahiptir. Savas gazeteciliginin resmi anlamda dogumu 1855 yilin-
da gergeklesen Kirim Savasi’nin fotograflanmasi ile birlikte gerceklesmistir. Bu tarihten
itibaren, kiiresel veya bolgesel ¢capta yasanan silahli catismalar ve askeri operasyonlar
cesitli kitle iletisim vasitalariyla izler kitleye aktariimistir. Kitle iletisim araglarinin tekno-
lojik agidan gelismesi, olaylari topluma sunma bigcimlerini degistirmistir. Dijital medyanin
kullanici turevliigeriklere olanak saglamasiyla savas haberciligi, yapisal ve bicimsel agilar-
dan doniisime ugramistir. Haberin muhabirden gikip aliciya ulastigi geleneksel habercilik
yerini dijital medyanin interaktif yapisina birakmistir. Eskinin haber bekleyen izler kitlesi,
cevresinde yasanan olaylari yine baska bir izler kitleye aktaran bir kaynaga donismustir.
Kitleler bu yeni mekanda bilgiye daha hizli ulagsmakta ve reaksiyon gosterebilmektedir.
Dijital teknolojiler ve katilimci kiiltlr sayesinde bilgi arama ve okuyucunun ilgisini gekme
yontemi olarak kitle kaynak kullanimi (crowdsourcing) giderek artmaktadir. Bu ¢alisma-
nin amaci, savas veya ¢atisma sireglerinde kitlelerin kitle kaynagi nasil ve hangi araglarla
kullandigini ve igerikleri nasil Grettiklerini tespit etmek; ayrica Uretilen igerigin niteligine
dair bir gergeve sunabilmektir. Bu amagla 6zglin bir dijital ag§ mimarisine sahip olan ve
glincel ¢atisma ile savaglari takip edip izleyen Liveuamap.com sitesi incelenecektir. Bu
baglamda 2022 yilinin Subat ayinda baslayan Rusya’nin Ukrayna’ya askeri midahalesi
sirasinda dijital ortamlarda paylasima sunulan ve siradan insanlar tarafindan ¢ekilmis sa-
vas fotograflari ve fotograf altyazilari igerik ve sdylem analizi ile incelenecek ve bu igerik-
ler katihmci kiiltiir ve savas gazeteciligi baglaminda degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital medya, katilimci kiltir, kitle kaynak, savas haberciligi, Ukray-
na-Rusya ¢atismasi, Liveuamap.
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"SAéI__IK H,_ABER_LERi BAGLAMINDA DiJiTAL MEDYADA
URETILEN ICERIKLERDE iHTIYACA DAIR SOYLEMLERIN
INCELENMESi: TRT SAGLIK HABERLERiIi ORNEGI

Ozge OZCELIK BALOGLU'

Saglik bireylerin bedensel sosyal ruhsal agidan bir bitiin halinde iyi olma durumunu
kapsamaktadir. Dolayisiyla birgok boyutla ele alinabilen bir kavramdir. Saghgin kusanmis
halinde bu iyi olma durumunu destekleyen konu kapsam ve alanlar bulunmaktadir. Bun-
lardan biri de kuskusuz dijital medyadir. Dijital medya saglik hususunda diger alanlardan
farkli olarak bireyselden ziyade toplumsal diizeyde de derin etkiye sahip, kitleleri saghk
yoniinde yonlendirebilecek bir glice sahiptir. Glnlik rutinde dijital alanda zaman gegiren
birey, kendisi icin Uretilen dijital igerikleri gdrmekte, izleyip, takip etmekte, bu saghk
iceriklerini ihtiyacina dair degerlendirip, kendini mesajlandirabilmektedir. Bu ¢alisma da
bir dijital icerik olarak saglik haberlerinden faydalanmaya galisan bireylerin ihtiyaglari
dogrultusunda ilgili icerik paylasimlarini nasil yorumladigini ele almaya galismaktadir.
Calisma Eylil, Ekim, Kasim 2022 tarihlerini kapsayan tarihlerde TRT Haber’in saghk kate-
gorisinde yer alan 100 dijital saglik haberleri kapsamindaki konu igeriginin incelenmesini
kapsamaktadir. Calisma temel olarak saglik iletisimi kapsaminda dijital alandaki saghk
haberlerine niteliksel bir bakis kazandirmayi amaglamaktadir. Haberler ilgili alt katego-
rilerde nitel ydntem analizi kullanilarak degerlendirilmekte ve yorumlanmaktadir. Ayrica
haber soylemleri de ilgili icerikleri destekleyecek sekilde degerlendirilmistir. Burada sag-
lik haberleri, konu, tavsiye, degerlendirme, uzman gorisi etkisi kapsaminda incelenmis-
tir. Incelemede hem diinya hem de Tiirkiye’de yer alan haberler kapsamicidir. incelenen
iceriklerin genel degerlendirilmesini kapsayan bulgularda tavsiye igerikli sdylemlere de
rastlanmaktadir. Ayrica haberler soru cevap ile birlikte okuru ilgili saglik konularina dair
egitici ve bilgilendirici iceriklerle de beslenmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, iletisim calismalari, yeni medya, saglik iletisimi, nitel
icerik analizi.
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APPLYING AUGMENTED REALITY AND MULTIMEDIA
IN ESP CLASSES

Néra BARNUCZ', Dalma Lilla DOMINEK™, Baldzs CZEKMAN™,
Erna URICSKA™™, Erika GALLE™"", Erzsébet BUJDOSONE DANI"""

Innovative technologies (AR) and multimedia (the HY-DE model) have been chosen to
study their effect on communication (situated and constructivist learning) and flow state
of the students in ESP classes at the Faculty of Law Enforcement, University of Public
Service. As the AR software combines the real and virtual worlds in real time, the HY-DE
model aims to lead the changes of hyper- and deeper attention in higher education. The
classroom research has been carried outin 2021/2022: (1) in the control group traditional
methods; (2) in the study group 1 the AR (3) while in the study group 2 the HY-DE model
and AR were used for the learning materials. The objective is primarily to diagnose the
added value of the applied technologies to the achievement and motivation of the
students in ESP classes. We study if learning with the tools is considered coinciding with
experience or challenges skill. According to our hypothesis, using technologies causes
significantly higher coincidence with experience and challenge as well; as it assumes
higher difference in the acquisition of ESP termini. Measurement tools: (1) pre- & post
vocabulary knowledge tests; (2) flow test measuring the state of the students. The
first results show significant difference between the tests and control groups (ANOVA
**p<0,005). It means that the students perceived the process of the learning material
supported by technologies as a challenge and an experience by themselves. The points
of the post vocabulary tests prove the positive effect of the applied technologies.

Keywords: Augmented Reality, HY-DE model, Flow, higher education, ESP classes.
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INFOGRAFIK ANIMASYONLARIN BILGI AKTARIMINDA
KULLANILMASI: SAGLIK BAKANLIGI COVID 19 AS|
VIDEOLARI ORNEGI

Ferda BASGUN"

GUnUmuzin énemli iletisim araglarindan sosyal medya, Covid 19 pandemisi siirecinde
daha da dnemli hale gelerek, hayatimizda kapladigi alani genisletmistir. Bireyler iletisim
ihtiyaclarinin biytk bir bolimini bu sirecte sosyal medyadan karsilamistir. Fakat sosyal
medya gonderilerinde gorselligi zayif paylasimlarin etkilesim oranlarinin dusik oldugu
gercekliginden yola cikan “Dijital iletisim ve Gérsel iletisim” calismalari, mesajlarin daha
etkili olmasi igin gorsel yonu glicli tekniklerle sunumlarini gergeklestirme ¢abasina yon-
lenmektedir. Gorselligi giglendirmenin énemli yollarindan birisi de hem sézel hem de
gorsel iletisimi bir arada sunan animasyonlardir. Saglik Bakanligi, pandemi siirecindeki
bilgilendirmelerinde bazen ¢esitli animasyon uygulamalarindan faydalanmistir. Bakan-
ligin Youtube kanali incelendiginde Covid 19 pandemisinin baslangicindan Nisan 2021
tarihine kadar Covid 19 konusu ile ilgili 38 videonun var oldugu goriilmektedir. Bu vi-
deolarin 13’uniin infografik animasyon oldugu, bu animasyonlarin 5’inin Covid 19 Asisi
konusunda infografik teknigi agisindan bir biitlnlik barindirdigl tespit edilmistir. Bu ¢a-
lismada her kesime iletilecek bilginin daha net ve anlasilir sunumu agisindan infografik
teknigi ile Uretilmis animasyonlar degerlendirilmektedir. Degerlendirme kapsaminda
Saghk Bakanhgr'nin paylastigi infografik animasyonlarda ayni biitunlGga saglayan Covid
19 Asisi animasyonlari kategorisel igerik analizi ydntemi ile incelenmistir. Yapilan incele-
me sonucunda infografik animasyonlarda gorsel tasarim unsurlarinin var oldugu ve dijital
¢oklu ortam kullanimlari ile bilginin daha hizli sunuldugu gorilmustir. Ayrica infografik
animasyonlar, bu kapsamda insanlarin daha 6nce bilgi sahibi olmadigi konularda bilgiyi
daha hizl ve anlasilir diizeyde sunabilme imkani saglamayi amaglamaktadir.
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BLOKZINCIRE DAYALI SOSYAL MEDYANIN EKONOMI
POLITIGI UZERINE
BiR INCELEME: DeSo ORNEGI

Gilsah BASLAR

Her tirlG kullanici etkinliginin verileserek ekonomik bir deger olarak yukselmesi ve veri
sahipliginin platformlara devredilmesi algoritmik hesaplamaya dayali verilesmis toplumu
ortaya koymaktadir. Platformlasma egilimleriyle Web 2.0’nin sosyal medya uygulama-
lari, kullanici emeginin ve sirket gézetimiyle toplanan kullanici verisinin metalastirildigi
platform kapitalizmine dayanan bir ekonomik modele kavusmustur. icerik ve reklamlarin
kisisellestirilmesi, algoritmalar ve yapay zeka uygulamalari tizerinden islemekte, bunlarin
isabetli calismasi ise platformun sunucularinda merkezi olarak biriktirdigi veri miktarina
dayanmaktadir. Bu ekonomik model internet {izerinde veri merkezlerinin yiikselmesine
yol agarak internetin merkeziyetsiz 6zline ters bir merkezilesme egilimi yaratmis; bire-
yi algoritmalarla kusatarak kendi verisine gore tasarlanmis dar bir alana hapsetmistir.
Web3'lin blokzincire dayali uygulamalari ise merkeziyetsizligi yeniden mijdelemektedir.
Merkezi yapilara duyulan giivenin azalmasiyla bir tepki niteliginde ortaya ¢ikan blokzincir
teknolojisi, otoriteleri araci olmaktan gikararak internet lzerinde glivene ihtiya¢ duyul-
mayan, esler arasi aglara ve kriptografiye dayali dagitik yapilar insa etmektedir. Bun-
lar icerisinde blokzincire dayali sosyal medya (BDSM) uygulamalari kontroll kullaniciya
devreden, igerik Uretimini 6édullendiren bir yapiya dayanmakta, agin ekonomi politigini
donlstirmektedir. Web3’te kullanicinin girisimci olarak konumlandirarak karar verme
siireclerine, kar ve riske ortak edildigi, icerik Gretiminin dédullendirildigi ve NFT'lerle sa-
hipliginin kullanicida birakildigi 6rnekler goriilmektedir. Web3’lin estirdigi olumlu hava-
nin arka planinda ise tim kullanici etkinligi tokenlastiriimaktadir. Bu g¢alismanin amaci
BDSM uygulamalarindan biri olan DeSo 6rnegi lizerinden Web3’ln getirdigi ekonomi
politik degisimi ortaya koymaktir. Bu baglamda galismada internetin déntismekte olan
ekonomi politik isleyisi kiiresel sosyal medya platformlarinin kullaniciyr tahakkiim altina
alan yapisina karsi bir séylemle ortaya ¢ikan DeSo’nun, sermaye birikim modeli ve soy-
lemleri Gizerinden incelenerek blokzincirin kullanicilara agtigi olasiliklar, riskler ve gedik-
ler tartisiimistir.
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CHANGING READER EXPECTATIONS IN THE DIGITAL
AGE: CREATING VALUE FOR THE READER

Emel BASTURK’

By the effects of the spread of digital technologies, the usage of social media platforms
for news follow-up, the changing news-consumption habits of young readers, and
the Covid-19 Pandemic, traditional journalism has been in a crisis for a while. In this
study, using the findings of the “news consumption habits survey” conducted with 200
participants in London and Cardiff in the United Kingdom will be discussed the changing
readers’ expectations and how their news consumption habits have changed in the
digital age. The survey constitutes a part of large-scale research carried out with the
financial support of TUBITAK. The survey findings reveal that reader heavily prefers
digital platforms, including social media, for news follow-up, especially young readers
who rely on digital sources rather than traditional media outlets, and the Pandemic has
had a significant impact on their news consumption habits. The study will also present an
assessment of how new journalism practices should be shaped in line with the changing
preferences of the reader. To what extent does the media create value for the reader
today and what kind of journalism understanding is needed to create value? What can
be done to re-establish a strong bond between the media and the readers/audiences,
including Turkey, will be discussed.

Keywords: digital transformation, news consumption, United Kingdom, new journalism
approaches.
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TEKNOLOJi SIRKETLERININ KURUMSAL
REKLAMLARINDA TEKNO-COZUMCULUGUN
YANSIMALARI VE CEVRESEL SURDURULEBILIRLIK
SOYLEMI

Umur BEDIR", Fatma Nazli KOKSAL™

Evgeny Morozov tarafindan tanimlandig bicimiyle Tekno-Coziimciliik, karmasik sosyal
durumlari ya kesin, hesaplanabilir ¢goziimlere sahip 6zenle tanimlanmis problemler ya da
eger dogru algoritmalar mevcutsa kolayca optimize edilebilecek seffaf ve apagik siireg-
ler olarak yeniden bigimlendiren indirgemeci bir yaklagimdir. Glinimuzde Silikon Vadisi
imgesi Uzerinden cisimlesen ylksek teknoloji endistrisinde yaygin bicimde islenen bu
ideoloji, kiiresel iklim degisikliginden, toplumsal esitsizliklere, uluslararasi ve bolgesel
diizeydeki catismalardan, insanlar arasindaki iletisimsizlige kadar kdltiirel, siyasal ve eko-
nomik temelleri de olan pek ¢ok kapsamli sorunun salt teknoloji yoluyla ¢oziilebilecegine
dair temelsiz bir inanca yaslanir. Bu aragtirmada 2020 yilinda diinya 6lgeginde arastirma
ve gelistirmeye en fazla yatirim yapan Ug tlkeden toplam (g adet bilgisayar ve elektronik
sirketinin vizyon ve misyon belgeleri sdylem analizi yontemiyle incelenmistir. Bu sirketler
siraslyla Huawei (Cin), Apple (ABD) ve Samsung Electronics (Gliney Kore) olarak belir-
lenmistir. Aragtirma kapsaminda sz konusu sirketlerin internet sitelerinde yer alan ilgili
dokiimanlarda o6zellikle gevresel strdiirtlebilirlik konusunda éne siirdikleri ¢dziimler ve
kurumsal gelecek vizyonlarinin, tekno-¢6ziimci paradigmayi nasil ve hangi soylemler
araciligiyla yeniden Urettigini ortaya koymak amaglanmistir. Segilen reklam ornekleri Fa-
irclough (1992) tarafindan ortaya koyulan, metinsel analiz, tiretim ve alimlamanin yorum-
lanmasi ve sosyal kosullarin agiklanmasindan olusan 3 boyutlu elestirel séylem ¢éziimle-
mesi yontemi ile incelenmistir. Arastirmanin bulgulari, her (g sirketin de vizyon ve misyon
belgelerinde ve kurumsal reklam stratejilerinde, cevresel sorunlarla ilgili kamuoyundan
kendilerine (veya genel olarak yliksek teknoloji sirketlerine) yoneltilen elestirilerin 6nu-
ne gecebilmek ve kurumsal imajlarini glicli tutmak adina sirdirilebilirlik konusundaki
ilkelerini ve gelecek perspektiflerini 6zellikle vurguladiklarini géstermektedir. Ote
yandan s6z konusu belgelerde elektronik atiklar, gevre kirliligi ve iklim degisikligi gibi
sorunlarin tarihsel, sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve siyasi baglamindan soyutlanarak, tek
basina teknolojik yenilikle ¢oziilebilecek meseleler olarak ¢ergevelendigi, bu anlamda
tekno-¢oziimcii bir anlayisin yeniden uretildigi gorilmektedir.
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STK-BAGISCI iLISKiSINDE KATILIMCI
MOTIVASYONLARI: ADIM ADIM KOSUCULARI UZERINE
BiR INCELEME

Emel KARAYEL BILBIL", G6zde NARMAN™

Toplumsal alanda olumlu bir etki yaratmak lzere gesitli galismalar sergileyen kar ama-
¢l glitmeyen kuruluslar, faaliyetlerini strdirilebilir kilmak igin bireysel bagislara ihtiyag
duymaktadirlar. Turk toplumunda vakif geleneginden gelen yerlesik bagis kiltirinin
ozellikle ihtiyacin agik¢a kendini gosterdigi ve aciliyet arz eden durumlarda kendini gos-
terdigini séylemek yanlis olmaz. Ulkemizde yakin zamanda yasanan Kahramanmaras
merkezli deprem felaketinde tiim halkin yardim ve bagis toplamak noktasindaki hassasi-
yeti bunu gozler 6niine sermistir. Ne var ki sosyal degisim ve gelisimin strdirilebilirligi,
organize sekilde galisan sivil toplum kuruluglarinin devamhhigi ve giict ile mimkin olabi-
lir. Bu sebeple bagis aliskanhiginin, ihtiyacin gériiniir ve acil olmadigi durumlarda da etkin
olmasi, streklilik kazanmasi ve bir kiiltlr haline getirilmesi 6zellikle yeni jenerasyonlar
icin kritik bir 5nem tasir. Bu noktada eglence, rekabet ve isbirligi gibi unsurlarin 6n plana
¢iktigi uygulama ve bagis kampanyalarindan dogru sekilde yararlanmak, 6zellikle dijital
yerliler olarak tanimlanan ve gelecegin potansiyel bagiscilari olan geng kusaklar tizerinde
etki saglamak icin dnem tasir. Yardimseverlik kosulari, sosyal aglarin tesvik edilerek keyifli
bir aktivite ile bagis¢ilarin hem yaristigi hem de kaynak topladigi keyifli bir etkinlik olarak
szl gegen aktivitelerin en popliler ve en basarili olanlarindandir. Eglence, rekabet, keyif-
li zaman gegirmek gibi faktorlerin bagis motivasyonuna etkisi konusunda Tirkiye’de ya-
pilan g¢alismalar heniiz sinirlidir. Bu bildiri igeriginde aktarilacak olan aragstirmada mevcut
ve potansiyel bagiscilarin, eglenceli etkinliklerin bagisi tesvik etmesi konusundaki algilari
incelenmis anlaml bir ortak tutum olup olmadigi sorgulanmis ve ¢alismanin daha derin-
lemesine bir anlayis yakalayabilmek igin yapilacak ileriki arastirmalara bir temel olustur-
mas! hedeflenmistir. Arastirma 6zellikle alanda kuvvetli bir teorinin yoksunlugu sebebi ile
nitel bir arastirma olarak tasarlanmis ve iletisim alaninda hem nicel hem nitel yontemleri
bir araya getiren bir yontem kullanilmistir. Aragtirmaya son 5 yil igerisinde Adim Adim
Platformu’nun diizenledigi maratonlarda kosan 42 bagisci katilmistir. Yapilan nicel anket
yaninda katilimcilardan 15 tanesi ile de derinlemesine goriismeler gergeklestirilimis ve
toplanan veriler MAXQDA analiz araglari kullanilarak analiz edilmistir. Bulgular dogrul-
tusunda bagiscilar arasinda 5 farklilasmis goriis 6rintisi ortaya ¢ikmis ve genel olarak
bagiscilar eglenceli bir etkinligin bagis motivasyonunu yikseltebilecegi ortak gérusinde
birlesmistir. Bagis tercihinde STK’ya dair, calisma alani ve yarattigi imaj gibi bilgi igerikleri
katihmcilarin blyiik gogunlugu icin etkili bir unsur olarak gozlemlenirken 6zellikle yapilan
derinlemesine goérismelerde bagis davranisinin kuvvetli bir tetikleyeni olarak “baskalari-

* Profesor Doktor, Marmara Universitesi, emelkarayel@marmara.edu.tr,
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ni bagisa tesvik edebilme” faktorl karsimiza ¢ikmistir. Eglence ve keyifli zaman gegirme
kavramlarinin ve 6zellikle sosyal aglarin 6n planda oldugu miicadele mekaniginin 6nem-
sendigi bulgular arasindadir.

Anahtar Kelimeler: bagis, hayirseverlik etkinlikleri, STK.
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DiJiTAL OGRENME ORTAMLARI: UZAKTAN EGiTiM

Bilent BINGOL"

Uzaktan egitimi yaklasik 300 yil 6nce ABD’nin Boston sehrinde Caleb Phillips’in posta
aracihigiyla haftalik dersler yoluyla stenografi egitimi vermesiyle baslamis oldu. ilk elekt-
ronik uzaktan egitim ise saglk alaninda 1920’lerden baslayarak radyo kanallari tzerin-
den gerceklesmis oldu. internet kavraminin uzaktan egitimde bir paradigma degisikli-
gine neden olmasiyla birlikte bazi egitim kurumlari saghk teknolojisi alaninda uzaktan
egitim kurslari vermeye basladilar. Boylece bugiinki bildigimiz anlamiyla “uzaktan
egitim” kavraminin temelleri atilmis oldu. Gliniimuzde internet teknolojileri sayesinde,
o6grenme icin telefon, tablet gibi mobil cihazlarin ve bilgisayarlarin kullaniimasi, egitimin
erisilebilirligini artirirken, sanal ve artirilmis gerceklik teknolojilerinin de kullaniimasi
sayesinde daha glgll bir 6grenme deneyimi saglanmis oldu. Bu ¢alisma, dijital 6grenme
ortaminin geleneksel egitim tzerindeki etkisinin 6gretme ve 6grenme bigimini degistirip
degistirmeyecegi ve degistirecekse ne Olglide degistirecegi sorununu ele almaktadir. Ay-
rica, bu ¢alismada yiksek 6gretim egitim yontemlerinde yapilan radikal yenilikler, gele-
neksel 6grenme ve 6gretme yontemleri icin bir tehdit mi, yoksa bazi zorluklarini asmak
ve genis kapsamli egitim modeli degisiminin neden oldugu bazi sorunlari ¢ézmek igin
bir ¢6zim yolu olup olmadigi sorusuna cevap aranacaktir. Arastirma, dijital ve gelenek-
sel 6grenme arasindaki farki ortaya gikarabilmek icin 6grencilerin motivasyonlarina ve
dgrenme siireglerine etkisi ele alinacaktir. Universite egitmenleri ve 6grencileri arasindan
belirlenen gruplar arasinda Likert 6lgegi kullanilarak veri toplanacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital, 6grenme, uzaktan egitim.
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TURKIYE'DE YAYINLANAN SAVAS TEMALI DIZILERIN
ORTAOGRETIM OGRENCILERINE ETKiSi UZERINE BIR
CALISMA: TRABZON iLi ORNEGI

Tugce Cigdem BOZ', Erol ILHAN™

Bu ¢alismada, 15 Temmuz Darbe Girisimi’nden sonra Tirkiye’de yayinlanan savas ice-
rikli televizyon dizilerinin ortadgretim 6grencileri Gzerinde nasil bir etki yarathgi ortaya
konulmaya calisiimistir. Savas igerikli Turk dizilerinin televizyonda yayinlanmasi oldukga
eski tarihlere dayanmakla birlikte 15 Temmuz Darbe Girisimi’nden sonra bu formattaki
dizilerin artig gosterdigi gorllmustir. S6z konusu dizilerin daha ¢ok ergenlik ¢agindaki
ortadgretim 6grencilerini etkiledigi varsayllmis ve arastirma bu cercevede sekillendiril-
mistir. Calismada savas ve medya kavramlari arasindaki iliski kuramsal olarak agiklan-
mis, bu kapsamda arastirma, kiiltiirel gostergeler ve ekme kurami ile iliskilendirilmistir.
Arastirma kapsaminda savas igerikli dizilerin ergenlik ¢agindaki gengler lizerindeki etki-
sini 6lgmek amaciyla 5 (bes) dizi secilmistir. Calisma, 2020-2021 egitim-6gretim yilinin
birinci doneminde Trabzon ilindeki 3 (lg) ortadgretim kurumunda 6grenim goren toplam
310 lise 6grencisi ile ylrutulmustir. Gelistirilen olgek araciligiyla savas temali televizyon
dizilerinin ortadgretim 6grencileri tarafindan nasil algilandigina, 6grenciler tizerinde bir
etkisi olup olmadigina bakilmistir. Arastirma sonucunda; savas temali dizilerin 6zellikle
benlikleri yeterince oturmamis ergenlik cagindaki bireyleri olumsuz etkileyebildigi sonu-
cuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: medya, ortadgretim 6grencileri, savas temali Tirk dizileri, televizyon,
15 Temmuz darbe girigimi.
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KAMUSAL ALAN OLARAK HASHTAG’LER VE TEKNO-
POLITIKA BAGLAMINDA YURTTAS KATILIMI

Neslihan BULUR®

Tekno-politika kavraminin siklikla tartisilmaya baslandigi gliniimiizde demokrasi, siyaset,
vatandaslik gibi kavramlar da teknolojiye entegre hale gelmektedir. Bu kavramlarin so-
mutlastigl hareket alanlari siber kamusal alanlardir. Siber bir kamusal alan olan sosyal
platformlar bir¢ok insanin dogrudan aktif katilim saglayabildigi alanlar olmasi dolayisiyla
olaylarin gidisati izerinde etkili olabilmektedir. Bu baglamda, kamusal alanin makro bo-
yutu olarak kabul edilen hashtag’ler ise olaylara, durumlara karsin genis capli ¢evrim igi
katihm saglanmasini kolaylastirmaktadir. Sosyal medya platformlarinin toplumun tama-
mini yansitamayacagi gercegi gibi hashtag’ler tizerinden etkilesime giren insanlar da bir
topluluk olarak disliniilemez. Fakat yurttas katilimi agisindan bakildiginda, hashtag’lerin
islevsel bir kamusal alan olusturdugu soylenebilir. Hashtag iceren paylasimlarin, diger
paylasimlara goére daha fazla etkilesim almasi dolayisiyla insanlar bir olayl duyurmak, bir
sorunu ¢oziime kavusturmak gibi motivasyonlarla paylasimlarina hashtag’ler eklemeyi
tercih etmekte ve zaman zaman kendilerini ilgilendiren kamusal meselelerle ilgili stireg-
lere de bu sayede bir yurttas olarak katilabilmektedir. Boylece sosyal, siyasal veya eko-
nomik pek ¢cok konuya yerel, ulusal ve hatta kiiresel boyutta midahil olabilen yurttaslar
hashtag’ler araciligiyla hem bir siyaset aktori olarak belirli bir konu hakkindaki kararlar,
politikalar ve toplumsal sonuglar lizerinde 6nemli etkiye sahip olabilecek faaliyetleri or-
ganize edebilmekte hem de bu faaliyetlere katihm gosterebilmektedirler. Geleneksel ka-
tilim bicimlerinin farkhlastigi, zaman-uzam kisitlamalarinin asildigi ve katilimin e-katilim
biciminde yeni dinamiklere gore sekillendigi gliniimiizde hashtag’lerin yurttas katihmi
noktasindaki rolinii ve 6nemini ele alan ¢alismalarin eksikligi, bu aragtirmanin ¢ikig nok-
tasini olusturmaktadir. Bu dogrultuda arastirmanin amaci, yurttas katilimi baglaminda
insanlarin, hashtag’ler lGzerinden giindeme nasil katildiklari, katki sunduklari ve etkilegi-
me girdiklerini yurttas katihmi ekseninde incelemektir. Arastirma kapsaminda, 2022 ve
2023’de yurttas katiimi agisindan oldukga etkili olmus olan EYT kararlariyla ilgili ve trend
topic panosunda yer alarak en ¢ok etkilesim alan #Eytiptaledilsin, #EYTERTELENEMEZ,
#EYTdeSartlariKaldirin, #EYTyiMecliseGetirin, #EYTliyiMagdurEtmeSGKCalisani, HEYT-
ResmiGazeteye, #EYTdeSartlariKaldirin, #MilleteSartKkoyamazsiniz hashtag’lerini iceren
paylasimlar, Arnstein’in “Katihm Merdiveni” modelinin basamaklarina gore kategorize
edilerek icerik analizine tabi tutulmustur. Calisma Twitter platformuyla sinirlandiriimistir.

* Lisansiistii Ogrenci, Marmara Universitesi, Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi,
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icerikler belirlenirken amagli 8rnekleme yéntemi kullaniimis ve hashtag konulariyla ilis-
kili olmayan paylasimlar degerlendirmeye dahil edilmemistir. Belirlenen bu hashtag’lerin
kullanildigi paylasimlar, etkilesimin yogun oldugu (Aralik 2022-Subat 2023) tarihleri ara-

sindan secilmistir.

Anahtar Kelimeler: hashtag, tekno-politika, yurttas katiimi, kamusal alan, sosyal medya,
Twitter, dijital vatandaslik.
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DiJITAL KAPITALIZMDE META FETISIZMi:
NFT, KRIPTO PARALAR VE METAVERSE UZERINE BiR
TARTISMA

Cagri KADEROGLU BULUT"

Bu bildiride dijital kapitalizm ve meta fetisizmi iliskisi ele alinmaktadir. Kapitalist iliskile-
rin elestirel c6zimlemesinde kritik bir kavram olarak meta fetisizmi, insanlar arasindaki
toplumsal iligskilerin metalar arasinda bir iligski olarak gérlinmesini ifade eder. Kullanim
degeri ve degisim degeri ikiligi Gzerinde ylkselen meta fetisizmi siireci, insanlarin kendi
emek Urinlerine ve birbirleriyle olan toplumsal iliskilere yabancilasmasini icermektedir.
Bu g¢alismanin yola giktigl temel varsayim, s6z konusu sirecin dijital kapitalizm ¢aginda
daha da genislemekte ve derinlesmekte oldugudur. Zira dijitallesme ile ortaya ¢ikan yeni
alanlar, iliskiler ve Grlinler ya hizla metalastirma sureglerine tabi kilinmakta ya da dogru-
dan yeni metalar olarak Uretilmekte ve dizenlenmektedir. Dolayisiyla dijital kapitalizmi
meta fetisizmi baglaminda incelemek, ¢agdas toplumsal iligkileri anlamanin ve agiklaya-
bilmenin énemli bir boyutunu olusturmaktadir. Bu ¢ergevede galismanin temel iddiasi,
meta fetisizminin dijital ¢agda yeni bicimler aldigi ve yeni nesneleri kapsadigidir. NFT,
kripto paralar, metaverse gibi yeni dijital alan ve lrlnler, dijital kapitalizmde meta feti-
sizmi suireclerinin yeni bigimleri olarak degerlendirilebilir. Bu Grlinler, Gretim ve kullanim
gibi boyutlarda sanal olmanin getirdigi gesitli 6zglnliiklere sahip olsa da degisim iliskileri
bakimindan temel kapitalist dinamiklere baglidir. Bu ¢alismada s6z konusu Urilinler ve
sureglerin ¢cok boyutlu yapisi Gzerine ekonomi politik bir inceleme gergeklestirilecektir.
Bu kapsamda NFT, kripto paralar ve metaverse gibi alanlarda degerin nasil olustugu, bu
Urunlerin meta fetisizmi streglerine nasil dahil edildigi, 6zglinliklerinin ve geliskilerinin
neler oldugu, bu Grlnler ekseninde yabancilasma pratiklerinin nasil gelistigi ve meta feti-
sizminin yeni formlarinin ne gibi toplumsal sonuglar yaratabilecegi tartismaya agilacaktir.
ilgili literatiirde dijital kapitalizmi meta fetisizmi baglaminda ele alan calismalar oldukca
azdir. ilksel bir inceleme denemesi olarak bu galismanin alandaki bilgi tiretimine kiigiik de
olsa bir katki sunmasi umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, meta fetisizmi, NFT, metaverse.
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FIZIKi DEPRI_EIV_IiN DiJITAL ENKAZINDA GORUNENLER:
GAZETECILIK-YURTTASLIK ILISKiSINi YENIDEN
DUSUNMEK

Gokhan BULUT'

Bu ¢alismada Kahramanmaras merkezli depremlerin ardindan ortaya ¢ikan kriz kosul-
larinda dijital ortamdaki gazetecilik uygulamalari ve yurttaslarin haberlesme pratikleri,
gazetecilik-yurttaslik iliskisi baglaminda ele alinmaktadir. Dijital teknoloji merkezli gaze-
tecilik tartismalarinda teknolojik aygitlarin gazetecilik meslegi icindeki gesitli kullanimlari
ile dijital platformlarin toplumsal tretim iligkilerindeki yeri basta olmak lzere pek ¢ok
baslik sorunsallastiriilmaktadir. Biyiik oranda determinist yorumlarin hakim oldugu bu
¢alismalarda teknolojik alt yapinin iletisim alaninda yarattigi teknik imkanlarin ideallesti-
rildigi de gorlilmektedir. Pratik karsiliklarinin ideal planla uyumsuzluklari ise cogunlukla
dijital okur-yazarlik konusundaki eksikliklerle agiklanmaktadir. Bu baglamda, yurttaslar
arasindaki iliskilerin -esglidimlii olmasa dahi es sinirli olarak- glindelik yasamda yeniden
kurulusunun da zemini olan gazetecilik (genis anlamda medya) alaniyla ilgili, sosyal-siya-
sal yasamdaki yeri hakkinda daha fazla ¢alisma yapilmasi ihtiyaci oldugu séylenebilir. Bu-
glinlerde yasanan deprem sirecinde bu ihtiya¢ cok yakici sekilde belirginlesmis durum-
dadir. Bu alanda “dijital yurttaslik” kavramsallastirmasinda yogunlasan genis bir literatir
birikmis olmakla birlikte gerek gazetecilik gerek yurttaslik tartismasini igcinden gegtigimiz
kriz kosullarinda yeniden ele almak gerekmektedir. Olgusal verilerin literattrdeki basat
onermelerle karsilastirilarak analiz edilecegi bu galismada yeni analitik konumlanma
noktalari ve kavramsallastirma 6nerileri de tartismaya agilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital yurttashk, dijital teknolojiler, gazetecilik-yurttashk iliskisi, kriz
ve gazetecilik.
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EVALUATION OF UNIVERSITY’S TWEETS WITHIN THE
FRAMEWORK OF PUBLIC DIPLOMACY

Birol BUYUKDOGAN'

Public diplomacy is a very important element of today’s diplomacy activities. Public di-
plomacy is an activity that should be considered not only by the state but also by many
institutions, including NGOs. Universities have a very important function in terms of pub-
lic diplomacy since they have foreign students. The purpose of this study is to evaluate
the university twitter posts within the framework of public diplomacy. The population
of the study is the universities with foreign students in Turkey. The sample of the study
is the first five universities with the highest number of foreign students in Turkey. This
study is a qualitative cross-sectional study. The document analysis technique is used as
the data collection technique in the research. The tweets of universities are evaluated
within the framework of soft powers of public diplomacy. In the study, 367 tweets are
evaluated. It was determined that more than half of the posts in the study were shared
by Istanbul and Anadolu University. While most of the university posts were tweets,
some of them were shared as retweets. While half of the tweets have hashtags and pho-
tos, very few have videos, links, and mentions. The followers of all universities interacted
with comments, shares, and likes. According to the study, about one-third of the shares
are about education. The shares about education are in first, or second place in all uni-
versities. The shares about science and publicity are in second, or third place in all uni-
versities. Although the subjects of culture, art, media, sports, and international students
are very important for public diplomacy in university shares, they are shared in a small
number. In the study, it has been determined that approximately one third of the shares
are on subjects other than public diplomacy. Most of the other topics is about the aca-
demic and administrative announcements topic. Other topics are followed “celebration
and commemoration”, “remembrance of old teacher”, “online patients’ examination”,
and “recommendations of the chairman of the board of trustees”.

Keywords: public diplomacy, international public relation, international students, uni-
versities.

* Associate Professor, KTO Karatay University, birol.buyukdogan(@karatay.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-9873- 4317

84 10. Uluslararasi iletisim Giinleri



SERGI DEGERiI BAGLAMINDA BEDEN KAPITALIZMi:
INSTAGRAM ORNEGI

Sirin Itir BUYUKOZTURK®

GinUmuzde kimliklerin tUketim ile bigimlendirildigi bir donem yasanmaktadir. Tu-
kettikge var olabilecegine inan insan tipi, kiiresel kapitalizmin ve tlketimin surek-
liligi adina onemlidir. Tiketim kiiltiiriiniin tiiketilen nesneleri arasinda belki de en
zengin ¢adrisimlara sahip olani, kadin bedenidir. Yiizyillar igerisinde cinsel devrim ve
6zglirlesmeyle birlikte yeniden kesfedilen beden, postmodern tiiketim toplumunun en
sik kullandigi triinlerinden birisidir. Ge¢mis ¢aglarda giinahin ve hatta kutsal disiligin
alani sayilan beden, giiniimtizde dikkat ¢ekiciliGin en énemli géstergelerinden biri olarak
anlamlandiriimaktadir. Toplumlar uygarlasmaya basladik¢a, bedenin gériiniimii, ona
atfedilen deger ve algilanis bicimi de degisime ugramistir. Ote yandan teknolojinin ve
tiketim endustrisinin bedeni siniflandiran kosullara etkisi giin gegtikge daha hissedilir
boyutlara ulasmaktadir. Yasamin her alanina niifuz eden teknoloji, bedenin islevi ve
icerigini yeniden insa ederken; tiiketim endistrisi bedeni donistlrlp, sisteme uyumlu
hale getirip onun sergilenmesi icin olanaklar saglamaktadir. Bedenin sekillenmesi ve bir
sergi aracina donustirilmesi noktasinda kuskusuz sosyal medya platformlari dGnemli bir
yer tutmaktadir. Sosyal aglar terk edilmeme, gormezden gelinmeme ve dislanmama gibi
konularda da bireye bir alan olusturmaktadir. Bu baglamda arastirma, 18-25 yas arasi
geng nifusun beden kapitalizmi ile ilgili ne distinduklerini ortaya ¢ikarmayi hedeflemek-
tedir. Calismada, Instagram Uzerinden beden kapitalizmi ile ilgili sorular yari yapilandiril-
mig goriisme teknigi ile ele alinacak olup, katiimci sayisi 30 kisi olarak disiintlmektedir.
Cinsiyet ekseninde de homojen bir dagilimin yapilmasi hedeflenen arastirmada kartopu
orneklem kullanilacaktr.

Anahtar Kelimeler: beden, kapitalizm, gérinir olma, Instagram.
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MEDYADA BEDEN, GUZELLIK VE ESTETIK SUNUMLARI:
“2.SAYFA” TV MAGAZIN PROGRAMI INSTAGRAM
SAYFASI ORNEGI

Gizem CANDAN"

Medya gilinimiizde idealize edilmis glizellik algisinin gii¢li bir aktaricisidir. Medya yolu
ile idealize edilen kadin ve erkek bedenleri geng ve kusursuz goriinim istegi ile estetik
islemlerin de normallestirilmesi s6z konusudur. Dijital medya araglari ile glizelligin ve
bedenin yayginlastirilarak 6nemli hale getirilmesi ve bireylere dayatilan giizellik ideal-
lerinin rizanin imalat haline dénisen algisi ile ideal glzellik anlayisini temsil eden yeni
rol modeller ve bu ideale ulasmanin araci olarak estetik operasyonlar, icinde bulundu-
gumuz ¢agin birer pargasi haline donismustir. Ginlimizde artan sosyal medya kulla-
nimi, hem geleneksel hem de bagimsiz yayincilari sosyal medya lzerinden haberlerini
paylasmaya ydneltmistir. Magazin haberciligi genel olarak, buyik 6lglide Gnli kisilerin
Ozel yasamlari ile ilgili dedikodulari igeren, gorselligin 6n planda oldugu, ciddi igerikten
uzak, sansasyonel haberlerin yer aldigi iceriklere sahiptir. Ancak magazinin tim bunlarin
dtesinde giizellik algisinin belirleyicisi olma noktasinda da giicii bulunmaktadir. Ozellikle
son yillarda, geng ve gilizel gériinmek amaciyla tibbi ve teknolojik gelismelerin yayginli-
81, magazin igeriklerinin de bu konudan oldukga faydalanmasina neden olmustur. Dijital
medyanin da destegi ile glizellik algisi idealize edilerek izler kitleye sunulmaktadir. Sosyal
medya mecralarindan Instagram, 6zelligi geregi magazinin gorselligine uygun bir plat-
form olarak karsimiza gikar. Unlii kisilerin hayatlari, dis gériinisleri dijital platformlardan
izler kitlenin yorum yapmasina olanak saglamaktadir. Boylece ulasilmaz olarak goriilen
Unliler ulasilabilir hale déniismekte ve rol model olarak da gérilmektedir. Bu ¢galismanin
amaci TV programlari araciligi ile glzellik algisinin insa edilmesinin dijital ortamdaki yan-
simasini ortaya koymaktir. Bu baglamda 2.Sayfa magazin TV programinin dijital medya
platformundan Instagram sayfasi 6rneklem olarak segilmistir. 2022 yilina ait guzellik ve
estetik islemler ile ilgili olan icerikler sdylem analizi yontemi ile irdelenmistir. Elde edilen
bulgular sonucunda giizellik kavraminin idealize edildigi sonucu ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, giizellik, magazin.
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VERININ VE BILGININ PAYLASIMI BAGLAMINDA
TURKIYE ORNEGI VE “DEZENFORMASYON YASASI”

Mahmut Fevzi CENGIZ”

Kiiresel bir bilgiye erisim ve iletisim agi olan internet 2000’li yillar itibariyle hayatimizda her
gecen glin daha fazla yer etmeye baslamistir. Son on yillik siirecte sosyal aglarin da yayginlas-
maslyla birlikte internet ortamlarinda bilgi ve haber icerikleri daha 6nce hi¢ olmadigi kadar
hizla yayilmaya baslamistir. Bu durum internet ortamlarinda dezenformasyon ve bilgi kirliligi
sorununu da beraberinde getirmistir. Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde 2016 Baskanlik
Secimleri ve ingiltere’de Brexit siireglerinde internetin ve sosyal medya mecralarinin kullani-
cilarin manipile edilmesine yonelik kullanilmasi hiikimetler agisindan internet ortamlarinin
dizenlenmesini hukukun 6nemli bir meselesi haline getirmistir. Son yillarda hiikkiimetler ardi
ardina internet ortamlarinda dezenformasyonun dizenlenmesine yonelik bir takim yasalari
uygulamaya koymaya baslamistir. Bu durum bazi ¢evreler tarafindan en temel anayasal hak-
lar arasinda sayilan ifade 6zglirligliniin tahakkiim altina alinmasi girisimi olarak degerlendi-
rilmektedir. Bu ¢alisma internet ortamlarinda dezenformasyonun diizenlenmesine yonelik
18.10.2022 tarihli ve 31987 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak yurirlige giren ve kamuo-
yunda “Dezenformasyon Yasasi” veya “Sosyal Medya Yasasi” olarak bilinen, “Basin Kanunu
ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun”un yeterliliklerini ve eksik yonlerini
ortaya koymayl amaclamaktadir. Bu dogrultuda, calismada geleneksel derleme yontemi kul-
lanilarak oncelikle diinyada internet ortamlarinda dezenformasyonun diizenlenmesi ve 6n-
lenmesine yonelik yayinlanmis kanunlar ve diizenlemeler incelenmis ve buradan hareketle
bazi degerlendirmelerde bulunulmustur. Calisma kapsaminda Adalet ve Kalkinma Partisi ve
Milliyetci Hareket Partisi’nin teklifiyle yasalasan “Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik
Yapilmasina Dair Kanun”un yasalasma siirecinde kamuoyunun ve medyanin glindeminde yer
alan tartismalar ve konunun uluslararasi yansimalari ele alinmistir. Ayrica kanunun uygulan-
ma agsamasinda temel anayasal haklardan sayilan ifade 6zgiirligiine ne gibi olumsuz etkile-
rinin olabilecegi incelenmis ve bazi tespitlerde bulunulmustur. Calismada elde edilen temel
bulgulardan biri, kanunun hazirlanmasinda tiim taraflarin gorislerinin yeterince alinmadigi
ve muhteviyatinda ifade 6zglirliiglini zedeleyici unsurlari tasidigl olmustur. S6z konusu ka-
nun, internet diizenlemeleri ve uygulamalari konusunda halihazirda ¢ok iyi bir karneye sahip
olmayan Turkiye'de, basta iletisim 6zgirligunin kisitlanmasi olmak lizere ciddi sorunlara yol
acacak uygulamalara temel olusturabilir. Son olarak, internet ortamlarinda dezenformasyo-
nun 6nlenmesinde kanuni diizenlemelerden ziyade kullanicilarin dijital okuryazarlik ve sosyal
medya okuryazarhigi becerilerinin daha belirleyici oldugu degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: internet hukuku, Tirkiye'de internet dizenlemeleri, dezenformasyon,
dezenformasyon yasasi, sosyal medya.
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TURKIYE'DE MEDYAYA YONELIK DUZENLEMELERIN
DONUSUMU UZERINDEN TEKELLESMENIN iZLERINi
SURMEK

Ozge CENGIZ’

Bir malin/hizmetin Gretiminin ayni sahipligin elinde toplanmasi olarak anlasilabilecek te-
kellesme, bircok sektérde oldugu gibi medya sektériinde de olumsuz etkilerinden dolayi
istenmeyen bir durumdur. Meslegin sinirlarinin gizilmeye basladigi yillardan itibaren te-
kellesmeyi 6nleyici kurallar ve diizenlemeler gelistirilmistir. Bununla birlikte kapitalizmin
gelisimi ve neoliberallesme stireci tim bu kurallarin ve uygulamalarin yeniden diizenlen-
mesini gerektirmistir. Tirkiye’de medyayi diizenleyen kurallardaki eksiklikler ve uygula-
maya yansiyan sorunlar ile tekellesmenin yiikselisi son yillarda etkisini artiran problemler
olarak 6ne ¢ikmaktadir. 1980 sonrasi yagsanan 6zellesme siireci ile medya belirli gruplarin
elinde toplanmis, 2010’lu yillardan itibaren ise bu gruplar iyice daralmis ve oligopol bir
medya manzarasi olusmustur. Geleneksel medyayi cevreleyen bu tekel kiskacinda ¢oziim
olarak her ne kadar belli bir siire igin dijital medya yeni bir mecra olarak 6ne gikarilsa
da internet ortamina getirilen yeni diizenlemeler, tekellesmeye yonelik aciliyetle dnlem
almayi zorunlu kilmaktadir. Dolayisiyla bu ¢alismanin ana problemini olusturan medyaya
yonelik diizenlemelerin tekellesmeyi engelledigi mi yoksa dolayli olarak 6niini mi agtigi
sorusunun cevabi, alinacak 6nlemler dogrultusunda 6nem kazanmaktadir. Bu galismanin
konusu Tirkiye’de medyaya yonelik mevzuatta yagsanan doniisiim lizerinden tekellesme-
yi anlamaktir. Geleneksel gazetecilik doneminden gliniimiiziin dijital mecralarina uzanan
bir slireg icerisinde tekellesmenin yukselisini, diizenlemelerdeki esneklikler ve kiriimalar
Uzerinden ele almak amaglanmaktadir. Bu baglamda geg¢misten giinimize Turkiye'de
medyaya yonelik olusturulan kurallar ve diizenlemelerin degisimi incelenmis ve tekel-
lesme ile olan bagl ortaya konulmustur. Betimsel bir analizin yiritaldugia ¢alismada,
Turkiye’de medyaya yonelik yapilan diizenlemelerde dnceleri serbest bir basin ortami-
ni saglayabilme adina rekabeti savunan anlayisin yerini sermayeyi ve medya sahiplerini
onceleyen, ekonomik sinirlamalarla bagimsiz bir medya igin gerekli rekabet kosullarinin
olusmasini geciktiren bir anlayisa biraktigi gortlmastar.

Anahtar Kelimeler: tekellesme, geleneksel medya, dijital medya, regiilasyon, medya sa-
hipligi.
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INTERNET ERIiSiM DEGER ZiNCIRINi KIRMAK: CIHAZ
TARAFSIZLIGI

Cagdas CEYHAN', Duygu HATIPOGLU AYDIN™

1990’1 yillarda internet’in askeri bir teknoloji olmaktan cikip, tiim insanhgin kullanimina
acilmasinin Gizerinden 30 yil gegti. ilk 10 yilin ardindan komiiteryen internet kullanicilari
ve onlarin anti kapitalist 6zgurlik itopyasi zamanla yerini misteri, gdzetim ve glivenlik
temelli bir internet ekosistemine birakti. Gliniimiizde internetin ilk 10 yilinin siber yurt-
taslarinin yerini, siber tiiketiciler alirken; internet ekosistemi bir platform ekonomisine
dogru evrilmektedir. Artik igerik ve hizmet saglayicilardan (CSP’ler) gelen igerige erismek
icin, tiiketicilerin genis bant saglayicilari, cihaz tireticileri ve gevrimigi platformlardan olu-
san internet erisim deger zincirinin timinden ge¢mesi gerekir. Tam da bu noktada ag
tarafsizlhigi ile korelasyon halinde yeni bir tartismayi glindeme gelmektedir: Cihaz Taraf-
sizhg1. Cihaz Tarafsizligi yasasi, kullanicilarin donanim sirketleri tarafindan platform kont-
rolliine dayali olarak kullandiklari hizmetler veya uygulamalar izerinde ayrim gozetmeme
hakkina sahip olmalarini saglar. Bu anlamda hem donanim hem yazilim tarafsizligi, ag
tarafsizhiginin devami ve erisim zincirinde halkalar olarak 6ne gikar, bunlar ayni zamanda
birbirini bltlinleyen meselelerdir. Bu sebeple kullanicilarin telekomiinikasyon ag kont-
roliine dayali iletisimlerinde ayrim gézetmeme hakkina sahip olmalarini saglayan ag ta-
rafsizligina, cihaz tarafsizligi yeni ve 6zgurlikel bir boyut katar. Bu ¢alismamizda cihaz
tarafsizhigini, donanim tarafsizligi, yazilim tarafsizligi boyutlariyla ve fikri mulkiyet haklari
perspektifinde degerlendirip, 6zgirlik¢l potansiyelinin nasil derinlestirilebilecegi lzeri-
ne bir tartisma yirutilecektir. Bu dogrultuda internette ¢evrimigci platformlarda olusan
deger zincirinin tlketici emegini nasil temelliik ettigi ve bu deger zincirinin nasil sekteye
ugratilabilecegi de tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: ag tarafsizligl, yazilim tarafsizligi, donanim tarafsizhigi, cihaz tarafsizh-
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SOSYAL MEDYA REKLAMCILI?.:‘;INDA HIKAYE ANLATIMI
VE ETIK

Asena TEMELLI COSGUN"

GunlUmizde yeni iletisim teknolojileri ile gelisen internet, sosyal ve profesyonel yasam-
da pek ¢ok donisime neden olmustur. Bu kapsamda ¢agimizda internet teknolojisiyle
glclenen tiketici, Gretim sikligina bagl olarak ortaya cikan tiketim yogunlugu ve pazarda-
ki gliclt rekabet, tiketiciyle duygusal bag kurma gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Reklamcilik
pratiklerinin yeniden bicimlenmesini saglayan bir unsur olan hikaye anlatimi, markalarin,
Urin ve hizmetlerin kendi hikayelerini olusturup, servis etmelerinin 6tesinde, sosyal med-
ya platformlari araciligiyla ihtiyag yaratmak Gzerine kurgulanan bir siireg olarak karsimiza
cikmaktadir. Son yillarda artan rekabetle birlikte tiiketicinin dikkatini cekmenin yani sira
akilda kalmak ve Grin ya da hizmetin konusulmasini saglamak amaciyla hikaye anlatimi
yontemine siklikla basvuruldugu goriilmektedir. Ozellikle Covid-19 salginiyla ortaya cikan
Pandemi slirecinde sosyal ve profesyonel yasamda dnemli bir yer edinen sosyal medya
ve hedef kitle lizerindeki etki gliciinden hareketle kanaat dnderi olarak nitelendirilebilen
sosyal medya etkileyicileri (influencer), yeni reklamcilik anlayisi kapsaminda merkezi bir rol
Ustlenmektedir. GUnlimizde sosyal medya etkileyicilerinin marka is birlikleri kapsaminda
kurguladiklar hikayelestirme temelli sosyal medya reklamlari konusunda etik ihmallerin
tartisiimasi gerekliligi de ortaya cikmistir. Gergeklestirilen bu arastirmanin amaci iletisim
Fakultesi 6grencileri ile sektor profesyonellerinin sosyal medya etkileyicileri (influencer),
sosyal medya reklamlari ve etik degerler konusundaki farkindalik dlizeylerini ortaya ¢ikar-
tarak, hikayelestirme yontemi ile kurguladiklari marka calismalarina yonelik bakis agila-
rini ortaya ¢ikarmaktadir. Gliniumuzde reklamcilik alaninda siklikla kullanilan etkileyiciler
ve hikdyelestirme yontemine etik degerler cercevesinde bakis agisi sunan bu calismaya
yonelik literatlirde sinirl sayida arastirmayla karsilasilmasi, bu arastirmanin gerekliligini ve
degerini vurgulamaktadir. Arastirma gelecegin dijital reklam Ureticileri ve We are Social
2022 verilerine gore sosyal medyayi en fazla kullanan yas grubunu kapsayan 18-24 yas arasi
iletisim Fakdiltesi 6grencileri ile sosyal medya yoneticiligi yapan sektér profesyonellerinin
katilimiyla gercgeklestirilen yari yapilandiriimis derinlemesine miilakat yonetimi 1siginda
gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular 6grenciler ve profesyoneller arasinda etik deger-
lerin cogunlukla farkh yonde seyrettigini gostermektedir. Daha acik bir ifadeyle 6zetlemek
gerekirse sektor profesyonelleri ortak hikdaye anlatimlarini etik kriterler cergevesinde olum-
suz olarak degerlendirirken, 6grenciler benzer hikayelere dair etik kaygilar duymadiklarini
hatta kimi durumlarda markaya dair glivenlerinin arttigini ifade etmektedir.

Anahtar Kelimeler: hikayelestirme, dijital reklam, sosyal medya, etkileyen pazarlama, etik.
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DIJITAL KONTROL TOPLUMUNDA SEFFAFLIK VE
DAVRANISSAL ARTI DEGER iLiSKisi: YURU BE
ISTANBUL ORNEGI

Onur COSKUN"

Shoshana Zuboff’'un Gézetleme Kapitalizmi Cagi (2021) isimli eserinde oldukga detayl
sekilde ele aldig1 kavramlardan biri de davranissal arti degerdir. Nitekim yazarin davra-
nissal art1 deger donglisu olarak ifade ettigi slireg, eserde gozetleme kapitalizmi ve dijital
kontrol toplumuna iliskin yer alan saptamalarin temelini olusturur. Zuboff’un internet
kullanicilarinin Grettigi ham veriyi Grintn kendisi seklinde gérmeyi reddedip s6z konu-
su ham veri yiginlarini Griinlin hammaddesi olarak tanimlamasi davranissal arti degerin
gozetleme kapitalizmi ¢agindaki yolculugunu daha anlasilir kilmaktadir. Zuboff’un kisaca
ham kullanici verisinin ekonomik, sosyal ve klturel kodlar igeren anlamli pargalarinin
islenebilir hale gelen formlari biciminde tanimladigi davranigsal arti deger, Byung-Chul
Han’in Seffaflik Toplumu (2017) kitabinin merkezinde yer alan dijital kontrol ve teshirci-
lik toplumu kavramlari ile hemhal olmus durumdadir. Dijital kontrol toplumu, 6zgurliga
yogun bir bicimde, Ustelik kullanicilarin génulll ortaya g¢ikarma ve 1siklandirma gabalari
araciligiyla kullanir. S6z konusu gonilli isiklandirma stirecinde kullanilan temel bilesen
ise davranissal arti degerin ta kendisidir. Her 6znenin kendi reklam nesnesi oldugu teshir-
cilik toplumu, kullanicilar kendi i¢ ihtiyaglari sebebiyle davranigsal arti degerlerini payla-
sima a¢tiginda miukemmel seviyeye ulasir. Bir baska deyisle mahrem olana dair unsurlar
vitrinde yer alma ihtiyacina yenik distiglinde seffaflik, gézetleme kapitalizmi ¢aginin
talep ettigi noktaya erisir. Halihazirdaki hemhal olma durumunu bir érnekle pekistirmek
amaciyla bu calismada istanbul Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan Ucretsiz sekilde sunulan
Yiirii Be Istanbul uygulamasi, ilgili kavramsal gerceveye bagli kalinarak elestirel perspek-
tiften incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: davranigsal arti deger, seffaflik, gdzetleme kapitalizmi, dijital kontrol
toplumu.
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GiRISIMCi GAZETECILIK ﬁRNEKLERiNiN GAZ_ETECiLiK
ILKELERI ACISINDAN iNCELENMESI

Maria Pia Ester CRISTALDI", Sevim ERGUN"™, Secil OZAY™

Dijital teknolojilerdeki hizli gelisimin gazetecilerin ¢alisma kosullarina etkileri Gizerine son
doénemde yapilan arastirmalar artmaktadir. Bu akademik g¢alismalar arasinda gazeteci-
lerin galisma kosullarinin serbest ¢alismaya dogru yoneldigini tartisanlar dne gikarken,
girisimci gazetecilik de bir baska is yapma bigimi olarak literatiirde yerini almistir. Kamu
yararini 6n planda tutan gazetecilik, belli temel degerler ve etik ilkeler gergevesinde yi-
ratllmesi gereken bir meslektir. Gazetecilik meslegi, bu temel yasalar gergevesinde se-
killenmekte ve anlam bulmaktadir. Gazeteci ve girisimcinin rolleri s6z konusu edildiginde
her biri farkli yetenekleri ve uzmanlik alanlari gerektirmektedir. Bu ¢alismanin amaci, ga-
zetecilik temel degerlerinin girisimcilik ile bagini anlamaya g¢alismaktir. Bu amagla, belir-
lenecek girisimci gazetecilik 6rneklerinde Uretilen igerikler incelenerek gazetecilik temel
degerleriile ne kadar ortiistigli sorusuna cevap aranacaktir. Boylece dijital teknolojilerin
etkisi ile donuse gazetecilik is yapma bigimlerinden biri olarak énerilen girisimci gazete-
ciligin gazetecilikteki temel normlar gergevesinde nasil bir yerde bulundugu tizerine bir
tartisma yurutilecektir.
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KURESELLESEN TELEViZYON VE KULTUR: TURKIYE'DE
YASAYAN ARAP TELEVIZYON iZLEYICILERI VE TURK
DiZILERI UZERINE BiR ARASTIRMA

Abdulkadir CABUK", Pinar ASLAN™

Kitle iletisim araclari arasinda goriinti ve sesi ayni anda sunma 6zelligi ile 6n plana ¢ikan
televizyonun topluma olan etkileri akademi alaninda birgok teorisyen tarafindan tart-
siimistir. Televizyonun hikaye anlaticiligi ve kendine ait bir gergeklik sunmasi 6zelligi ya-
ninda uluslararasilasmasiyla gelen kiltlrlerarasi bir 6zelligi de vardir. Bu kultirlerarasilik
gbz 6niinde bulundurularak ¢alismada kiresellesen televizyon ve kiiltiir kavramlari ele
alinmistir. Bu ¢alisma Tirkiye’de yasayan Araplarin Turk televizyonu igerikleri araciligly-
la gordikleri Tirkiye>yi anlamak ve Turkiye>de bizzat bulunmalari sebebiyle ekran ara-
chgiyla gordukleri Tirkiye ile deneyimledikleri Tirkiye hakkindaki distincelerini analiz
etmek amaciyla gergeklestirilmistir. Literatlir kisminda kiiresellesme kavrami, tarihgesi,
doénemleri ve kiresellesme akimlariyla birlikte ‘kiiresellesen televizyon’ konulari ele alin-
mistir. Calismanin arastirma kisminda ise Turkiye’de yasayan Araplarla Arapga dilinde
derinlemesine gorismeler gergeklestirilmistir. Sonug olarak Araplar arasinda Turkiye’nin
¢ok sevilen bir {lke oldugu ve Tirk dizilerinin bu durumda 6nemli bir etkisi oldugu goz-
lemlenmistir. Televizyon dizileri basta olmak tizere Turk televizyon igerigini izleyen Arap-
larda Turkiye’ye karsi bir hayranlk duygusu olustugu, Tirkiye’de yasamaya bagladiktan
sonra da aidiyet duygusunun giiglendigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: kiiresellesme, kiiresellesen televizyon, Tirk televizyonu, Tirk tele-
vizyon dizileri.
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DAGITIM VE GOSTERIM ALANINDA YASANAN
TEKELLESME; BASKA CEM YILMAZ'LAR CIKARILDI MI?

Ferit CAGIL", Baris KILINC™

Dagitimcilar ve yapimcilar arasinda 2018 yilinda baslayan ve misir krizi olarak adlandiri-
lan c¢atlak devletin miidahalesine ragmen farkli bir boyut degistirerek giinimiize kadar
devam etmistir. Turkiye’de gise hasilati olarak en 6n siralarda yer alan Yilmaz Erdogan,
Cem Yilmaz, Sahan Gokbakar ve Ata Demirer gibi oyuncular ve ayni zamanda kendi filmi-
nin yapimcilari olan bu isimler ani kararlarla filmlerini dijital platformlara vermeye bas-
lar. Tartismalar neticesinde Yilmaz Erdogan’in vizyona girmesi beklenen filmi Organize
Isler Sazan Sarmali filmi Netflix'te yayinlanir. Tartismaya devlet miidahale etmis yapilan
dizenleme ile film biletlerinin herhangi bir kampanyanin {rlinU olarak verilemeyecegi
belirtilmistir. Bu ¢alisma lokomotif olan bu sirketlerin ve oyuncularin gektikleri filmleri
hala neden dijital platforma verdikleri izerine odaklanmaktadir. Cem Yilmaz'in Karako-
mik Filmler (2019), Sahan Gékbakar’in filmi Recep Ivedik 7(2022), Ata Demirer’in Bursa
Biilbiili (2023), Gulse Birsel’in Yilbasi Eglencesi (2022) filmleri sadece dijital platform
Uzerinden gdésterime sunulmustur. Oyle ki bu filmler arasinda yer alan Recep ivedik 7 sa-
yesinde Disney Plus’in 1 milyondan fazla abone kazanarak diinya rekoru kirdigi haberleri
dolasima girmistir. Sinema isletmecileri ve dagitimcilarin “gerekirse yeni Cem Yilmaz'lar
cikaririz” restiyle baslayan tartismanin hala devam ettigi goriilmektedir. Bu ¢alisma te-
kellesen dagitim ve gosterim sektdriniin gektigi restle beraber kendi sonunu mu getirdi
sorusuna egilmektedir. Calisma sonucunda dijital platformlara kayan bu sanatgi ve seyir-
cilerin dagitim ve gosterim alaninda yasanan tekellesmeyi kirip kiramayacagi ya da yeni
bir alternatif mi olusturacagi konularini tartismayi hedeflemektedir.
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MEDIA, MIGRATION NARRATIVES AND BEYOND: A
STUDY ON THE PORTRAYAL OF AFGHAN WOMEN
MIGRANTS IN THE TURKISH PRESS*

Zindan CAKICI™, Emine Nazli AYTUNA™

The phenomenon of migration has persisted throughout history as a population
movement with assorted justifications and rationalizations. Afghanistan has been the
territory that sends the most migrants in the world owing to varied reasons including
political unrest, civil war, economic depression, and climate change until the beginning
of the Syrian Civil War. Afghanistan’s first large-scale migration movement occurred
following the Soviet invasion in 1979. The ethnic and faith-based violence, human rights
abuses, and economic depression experienced in the country between 1992 and 2021
caused a sharp increase in the number of people who migrated from the country. In
2021, the Taliban came back to power with the withdrawal of U.S. and NATO forces
from the country, and many people who did not want to live under Taliban rule began
to migrate to countries such as Iran, Pakistan, Germany, and Turkey. Although Afghans
are Turkey’s second-largest migrant group, studies regarding media-migration relations
in Turkey have concentrated essentially on Syrian migrant groups. The number of studies
dealing with media portrayals of Afghans in the national literature is rather limited. This
research focuses specifically on the portrayal of Afghan women who migrated from
Afghanistan following the 2021 conflicts in the Turkish press. The research sample
consists of the newspapers Sézcii, Cumhuriyet, BirGiin, Yeni Safak, and Hiirriyet, all of
which have distinct ideological identities. In the research, terms like “Afghan migrant”,
“Afghan refugee” and “Afghan asylum seeker” were used on the search functions of the
newspaper websites to attain news concerning Afghan migration. All news on Afghan
migration published since 2021 has been subjected to content analysis. The findings of
the study disclosed that Afghan migration is predominantly represented through men in
the Turkish press. Likewise, it has been revealed that the Turkish press both infrequently
reported on Afghan women who had to abandon their country and represented them as
“innocent” and “victims”.

Keywords: media representation, migration, gender, Turkish press, Afghan migration.
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DiJITAL EMEK VE SOSYAL DONUSUM

Deniz CALIK", Gulben KOC™

Dijitallesme, sosyal ve toplumsal alandaki etkilerinin yani sira emek kavramini da degi-
sime ugratmistir. Dijital mecralarda galisanlarin Ucretli emeginin yani sira bu mecralari
kullanan sosyal medya kullanicilari da Ucretsiz dijital emegi drneklendirmektedir. Yeni
donemin degisen anlayisi esnek ¢alisma saatleri, isyerinde esnek orglitlenme ve gliven-
cesiz ¢calismayi da beraberinde getirmektedir. Yeni stiregte tiiketiciler de son kullanicidan
ziyade Uretim sirecinin bir asamasi olarak konumlandiriimistir. Alvin Toffler’in ifadesiyle
“proconsumer/ure-tiiketici” olarak adlandirilan yeni nesil tiketiciler, bu stirecte Gretimin
ve yeniden Uretimin bir agsamasi haline gelmistir. Sosyal medyada varlk gosteren tim
bireysel kullanicilar da birer igerik Ureticisidir ve bu yonuyle anlamlarin yeniden uretil-
mesine ve farkli tiuketicilerin kullanimina agik hale gelmesine araci olarak dijital emegi
orneklendirmektedir. Dijital cag ayni zamanda gozetim anlayisinin da degisime ugrama-
sina neden olmustur. Dijital cagda sosyal medya araciligiyla kisisel veriler erisilebilir hale
gelmekte ve tim bireyler, dijital mecralarda biraktiklari kisisel verileriyle anonimlesen
dijital veriye dahil olmaktadir. Bu siiregte ayrica yeni gézetim teknikleri araciligiyla ¢ali-
sanlar, yasal ¢alisma saatleri haricinde de erisilebilir olmaktadir. Calismada yeni siirece
dair degerlendirmelerde bulunularak dijital emek ve dijital gézetim kavramlari tartisila-
cak; arastirmanin inceleme bélimiinde de #haklarivertrendyol etiketi gergevesinde en
¢ok etkilesim alan tweetler igerik analizi araciligiyla degerlendirilecektir. Trendyol isgi
hareketinin, sosyal medyada etkilesim yaratarak goriinir hale gelmesi dijital emegi
orneklendirmektedir. Calisma, dijital emek ve sosyal donilisim galismalarinda yeniden
Uretimin hiz kazandig farkli bir doneme girildigi dusiincesiyle sekillendirilmistir. Bu
surecte sosyal medya kullanicilarinin ve sosyal dontsiimi baslatanlarin ayni paydada
birleserek hizli sonug alinmasini sagladiklari goriilmektedir. Makalede emegin degisen
yapisi ve dijitallesmeyle yasanan sosyal doniisiim incelenmektedir.
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PLATFORM KAPITALiZMi VE MEDYA: TURKIYE'DE
HABER MEDYASININ PLATFORM EKONOMISINE
ENTEGRASYONU VE SONUCLARI

Dilruba CATALBAS", Ceren SARAN™

GUnUmiuzde diinya gapinda kullanilan platformlar, bireysel kullanicilarin yani sira kurum
ve kuruluslar, isletmeler, alicilar, saticilar, aracilar, igerik Greticileri, yayincilar ve reklamci-
lar gibi birgok aktori bir araya getirerek dijital ekonomi altyapisinin en 6nemli bilegenleri
haline gelmistir. Artan kullanici sayilari, gelirleri ve marka degerlerinin platformlara kendi
alanlarinda neredeyse birer tekel gibi davranma olanagi saglamasina elestirel yaklasan
arastirmacilar, platform ekonomisi ve platform kapitalizmi kavramlarini ortaya atmiglar-
dir. Platformlarin blylyen pazar giicli, diger sektorler gibi medya sektorlerini de yakin-
dan ilgilendiren bir konudur. Glinimuzde diinya ¢capinda medya kuruluslari, igeriklerini
kullanicilarla bulusturmak, dijital reklam gelirlerini artirmak icin Google ve sosyal medya
platformlari ile ¢alismak durumundadir. Bunun nedeni, gelir modelleri reklama dayali
olan medya kuruluslarinin konvansiyonel mecralarda kaybettikleri izleyici ve okurlari,
dolayisiyla, reklam gelirlerini dijital reklamlar ve bizzat platformlarin yonettigi progra-
matik reklamlarla kazanmak istemeleridir. Nitekim, medya endistrisinde gelir kaynaklari
ve reklam gelir-giderleri arasinda dijital yayinlarin payi, kiresel trendlere paralel olarak
Turkiye’de de son yillarda diizenli olarak artis gostermektedir. Bu ¢alismanin amaci, Tir-
kiye’de haber kuruluslarinin kiresel platform kapitalizmine entegre olma bigimlerini ve
bunun medya sektoriiniin bliytkligu ve gelirleri agisindan olumlu ve olumsuz sonugla-
rini elestirel ekonomi-politik bir bakis agisiyla incelemektir. Calismada, niteliksel ve nice-
liksel verilerin bir arada kullanilacagi karma bir yontem benimsenmistir. Niteliksel olarak
Turkiye’de haber medyasi yoneticileriyle yapilan derinlemesine gérismeler ile dijital rek-
lam gelirlerini biiylik 6lgude paylastiklari platformlar ile iliskileri ve kiresel platformlarin
genel olarak medya sektoriine etkileri konusunda disilince ve tutumlari sorgulanacaktir.
Niceliksel olarak Similarweb gibi dijital veri toplama araglariyla, platformlarda dolasima
giren iceriklerin kaynagi haber sitelerinde dijital reklam ziyaretgi verileri, programatik
reklam aglarinda kiresel platformlarin roli arastirilacaktir.

Anahtar Kelimer: platform kapitalizmi, platform ekonomisi, dijital haber medyasi, medya
enddstrisi, dijital reklam.
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DiJITAL CAGDA KOLEKTIF BELLEK: TARIHSEL
MADDECI BiR BELLEK TEORISININ OLANAKLARI

Gizem Ekin CELIK"

Kolektif bellek sosyal bilimler disiplini icerisinde ilk kuramsallastirildigi zamandan bug-
ne, kendisini toplumla mesafesi artan ya da azalan hatlarla ama hep bir “ortaklik” tizerin-
den tanimlamistir. Toplumsala igkinligi, mevcut degisimlerin, kirilmalarin ve gerilimlerin
izlenebilecegi bir anlama, agiklama ve degisim zeminine isaret eder. Kapitalist gelisimin
ve kolektif bellegin donlisimiinin ugraklarina bakildiginda, insan ve topluma dair de-
gisen tahayydllerin kolektif bellegin yapisinda da radikal degisikliklere yol agtigi gori-
lebilir. Toplumsal hayatin pratiklerinin, kurumlarinin piyasa eliyle sekillendirilmesi, bel-
lek dolayimlarinin, bellegin yalnizca iceriklerinin degil, onu Ureten toplumsal ve iktisadi
olusuma gucll bir bicimde bagli olan, yapisinin da degisimini beraberinde getirir. Hizla
gelisen iletisim teknolojilerinin toplumsal etkisini, kolektif aidiyetin, medya kiiltlrinin,
medya tlketiminin ¢ilgin hizi disinda herhangi bir ortak gelenek, yasam diinyasi veya
siyasi kurumla gok az iligkisi kalmis olan gegmisin, belirsizlikleri ve yikimlariyla yuzlesme-
nin kosullarini buradan tartismaya agmak gerekir. Calismada amag, maddeci bir bellek
teorisinin sunacagi, yontemsel, toplumsal ve politik olanaklari disinmektir. Kolektif bel-
legin sloganlar, sinik misra pargalari, ¢arpik soyutlamalar ve etimolojilerin karisimdan
olusan bir multi-medya firtinasina sikistigi dijital kapitalizm ¢aginda, kiltirel ve soyut bir
bellek tahayyiilin disinda, bir metalar toplami haline gelen “bellek piyasasinin” tarihsel
maddeci bir kavrayisini ortaya koyabilmek mimkiin midir? Bernard Stiegler’in merkezi
sinir sistemimizin nasil proleterlestigini; Mark Fisher’in kapitalist gercekgiligi tanimlayan
yeni medyanin nasil bir “anti-mnemonic blip culture”oldugunu; daha erken dénemlerde
Fredric Jameson’in kapitalist modernitenin iletisim araglarinin nasil bir amnezi yaratt-
gina dair argimanlarini tartisarak, kapitalizmin hatirlama ya da unutma dinamiklerine
katilip katilmadiginin 6tesinde, Marx’in tiir-varlik kavramini hatirlatarak, ekonomik ilis-
kilerimizin yalnizca nesnel gevremizi degistirmekle kalmayip ayni zamanda animsatici
(mnemonic) varhiklarimizi da donlstirmesi sorunsali, galismanin ana tartisma odagidir.
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INSANDAN MADEN CIKARMA: PSiKOPOLITIK
PAZARLAMA

Fikriye CELIK®

Dijital caga yon veren enformasyon rejimi kendinden 6nceki rejimlerin iktidar teknikle-
rinden farkli olarak datalarin Gstlinde ylkselmektedir. Profil ¢itkarmada basvurulup veri
merkezli bir ydntem oldugu bilinen psikografinin arag olarak kullanildigi bu rejimde birey
ongordilebilir canliya donlismektedir. Nitekim depolanan psikografik enformasyon kisi-
sellestirilmis icerik Uretimini kolaylagtirmaktadir. Bilindigi gibi kisisellestirilmis iceriklerin
basinda dark ads gelmektedir. Psikometrik degerlere bagli bicimde Uretilen bu gizli rek-
lamlar tiketici davranisini yénlendirmeden segmen davranigini etkilemeye uzanan bir
alanda islev gérmektedir. Bugiin sistemli bir kitlesel denetim aracina déntisen psikopoli-
tik pazarlama, ¢agin siyaset arenasi sosyal medya mecralarinda hiper kisisellestirmeden
yararlanarak se¢gmen davranisini dogrudan belirleyebilmektedir. Kurulan sahte glindem-
ler etrafinda kisi ya da gruba 6zel mesajlar kurgulanmakta, kullanicilar suni ve birbirini
dislayan enformasyonun olusturdugu akislarda tutulmaktadir. Boylece psikografisi gika-
rilan segmenin bilingli bir etkilenme siirecinden gegmesi engellenmektedir. Psikopolitik
pazarlamanin segmen Uzerindeki etkisine odaklanan bu ¢alismada goriisme tekniginden
yararlanilmistir. Elde edilen bulgular; sosyal medya kullanicilarinin psikometrik bicimde
kurgulanan gizli reklamlara iliskin farkindalk gelistirmedigi, oy verme davranisini sekil-
lendirmeye doniik icerik tiketiminde biling ortaya koymadigi, psikografisine uygun bir
glindemle mesgul edilip cercevelenmis hakikate maruz kalma konusunda sliphe duyma-
dig1 sonucuna ulagtirmistir.

Anahtar Kelimeler: psikopolitik pazarlama, dark ads, psikopolitika.
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BiLGi CAGINDA DiJITAL MELEZLER, YERLILER VE
GOCMENLER

Gilsah CETIN'

iletisim teknolojisi ve bilgi teknolojisi alaninda yasanan ilerlemeler kusak farkliliklarina
sebep olmustur. Bu sayede dijital yerliler ve dijital gé¢gmenler adi altinda kavramlar
meydana ¢ikmistir. Bu kapsamda dijital yerliler, teknolojik gelismelerle i¢ ice yasayan,
yasamin her alaninda teknolojiden faydalanan kusak olarak ifade edilebilir. Dijital gog-
menler kavrami ile ise teknolojiyle oldukca geg¢ karsilasan, teknolojiyle fazla i¢ ice olma-
yan ilerlemis teknolojik gelismelere adapte olmaya galisan kusak olarak ifade edilebilir.
Hizl bir sekilde gelisim ve degisim gdsteren bu teknolojilerin bilgi gaginin énclsi oldugu
gorulmektedir. Bilgi caginda kendini gdsteren internet kullaniminin yayginlik kazanmasi
neticesinde internete ulasim araglari da giin gectikge ilerleme gostermektedir. Bu
sayede birgok kisinin erisim imkani bulunmaktadir. Bu durum ise dijital kiltliri meyda-
na getirmektedir. Dijital kiiltliri meydana getiren olgular arasinda dijital yerliler, dijital
gocmenler, dijital melezler bulunmaktadir. Bu siniflandirma asil itibariyle, i¢ sinifin kendi
aralarinda sergiledikleri tutum ve davranislar esas alinarak yapiimaktadir. Bu ¢alismanin
amaci bilgi ¢caginda tartisilan dijital gogmenler, melezler ve yerliler konusunu aydinliga
kavusturmaktir. Bu kapsamda konu kavramsal cercevede ele alinmistir. Sonrasinda ken-
di aralarindaki benzerlikleri, farkhliklari ve sinifsal 6zellikleriyle bir zemine oturtulmaya
calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: melezler, dijital yerliler, dijital gdcmenler, bilgi ¢agl, iletisim tekno-
lojileri.
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CANLANDIRMA (ANIMASYON) SINEMASINDA ANLATI
OLARAK NORMAN MCLAREN BAKISI

Ipek Fatma CEVIK", Hiisna TOSUN™

Animasyonun hayat bulmasini saglayan yegane seyin hayal giicii oldugu sdylenebilir.
Hayal giici kullanilarak ortaya ¢ikan pratikler canlandirma (animasyon) ile somutlasir.
Canlandirma tarihinin 6ncii isimlerinden biri olarak Norman McLaren’in ifadesiyle can-
landirma, hareket eden gizgilerin sanati degil, cizgilerin hareketi sanatidir. Bu baglamda
canlandirma, her bir kare arasindaki goriineni gizleme sanati olarak tanimlanabilir. Ka-
nada sinemasinin en énemli referanslarindan biri olan ve deneysel canlandirma sanat-
¢isl Mclaren, iki boyutlu film karesi izerine uyguladigi hareketli goriintii ile stereografik
derinlik sentezi olusturarak canlandirma sinemasina yeni bir soluk getirmistir. Deneysel
canlandirma ¢alismalarinin yani sira propaganda filmleriyle taninan McLaren’in, ses ve
goriuintu arasindaki senkronizasyonu estetik agidan ele alarak ve eserlerine uygulayarak
en 6nemli yoni olan yaraticiligini 6n plana gikardigi gézlemlenmistir. Nitekim sanat ve
tasarim Uretimleri iletisim ve etkilesim araci olarak gegmisten gliniimiize dek farkh ¢6-
ziimleme ve lretim tekniklerinden yararlanmaktadir. Uretimde tercih edilen ve ortaya
¢ikan her farkli teknigin kesfi, iretimi gergeklestiren sanatgi ya da tasarimcinin yaratma
pratikleri ile paralel bir ivme tagimaktadir. McLaren, animasyonu mizikle birlestirmek
ve senkronize etmek igin bir dizi ¢igir agan teknik gelistirdigi icin gériintl ve sesle yap-
tig1 deneylerle bilinmektedir. Bu noktada Norman McLaren’in ¢alismalarinda kullandigl
tiim pratikler ve 6zglin hayal glicli ile canlandirma sinemasini farkli bir boyuta tasidigi ve
etkilerinin gliniimiizde de devam ettigi gozlemlenebilmektedir. McLaren tarafindan kul-
lanilan animasyon tekniklerini kullanarak kendi filmlerini olusturmalarina olanak taniyan
ve 50’den fazla filmine erisim saglayan McLaren’s Workshop adli bir iTunes uygulamasi
yayinlamasi da glinimuze etkilerini gdsteren en dnemli 6érneklerden biri olarak gosteri-
lebilir. Bu arastirma ile canlandirma sinemasina farkli bir bakis agisi ve yenilik katan Nor-
man Mclaren ve canlandirma sinemasina karsi yaklasimi irdelenecektir. Bu yaklasimla
Norman MecLaren sinemasinin, canlandirma sinemasi ile iliskisinde yeni bir bakis agisi
kazandirmak amaglanmaktadir.
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BELLEK MEKANLARI UZERINDEN DiJITAL CAGDA
DEGISEN TELEVIZYONCULUK ANLAYISINI OKUMAK:
KULUP Dizisi

Dilan CIFTCI", Filiz SOYER™

Bireyleri kisisel anilarini igeren bireysel belleklerinin yani sira pargasi olduklari toplumsal
grubun anilari da beslemektedir. Organik bir bltiin olan toplum ve bu bitinin bir par-
¢asl olan birey animsamayi i¢cinde bulundugu toplum aracihg ile gergeklestirmektedir.
Bellek mekani s6z konusu oldugunda ilk akla gelen fiziksel birer mekan olan ibadet yer-
leri, anitlar, mezarliklar ve miizeler gelmektedir. Diger taraftan kolektif bellegin en yaygin
olarak ortaya ¢ikis noktasi esasinda yazilar, televizyon, filmler ve diger arsivlenen tim
medya Urinleridir. Bu yolla dijital ¢cagda degisen televizyonculuk ve medya paradoksal
bir durumun ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu bilgiler 1518inda, ¢alismada Netflix
dizilerinde yer alan bellek mekanlari Kuliip dizisi 6zelinde incelenmistir. Bu baglamda,
¢alismanin drneklemini olusturan Netflix platformunun yeni dizisi Kuliip’in 1. ve 2. se-
zon bolumlerindeki (n=10) belirlenen karakterlere yonelik toplumbilimsel ¢oziimleme ile
yasam tarzlarinin incelenmesi ¢alismanin amacini olusturmaktadir. Galismada yayinla-
nan bolimler lzerinden asagidaki karakterlere yonelik icerik analizi uygulanmistir. S6z
konusu karakterlerin yasam tarzlari bellek mekani metaforlari Gizerinden ortaya konmus-
tur. Bu baglamda, ¢alismada farkh kultir ve bellek mekanlarinin yer aldigi sahnelerde-
ki karakterler desifre edilmis ve Mary Douglas (1977)'nin dort farkh rakip yasam tarzi
Uzerinden karakterlerin kullandiklari arabalar, giyindikleri kiyafetler, yedikleri-igtikleri,
okuduklari, yasadiklari evleri, meslekleri, ibadetleri kullanilarak bellek mekani okumalari
yapiimis ve 6ne cikan 6zellikler siralanmistir. Calismada, istanbul kent bellegi iizerinden
mekan, yasam tarzlari ve ritiieller bakiminda Kuliip dizisinin istanbul Yahudileri, Turkleri
ve Rumlarinin temsilini basarili bir sekilde ortaya koydugu ve dijital cagda bellegin sekil-
lenmesinde 6nemli bir 6rnek sundugu saptanmistir.
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DIJITALLESEN DUNYADA TUKETICi SATIN ALMA
DAVRANISLARININ DEGIiSiMi VE DONUSUMU UZERINE
BiR INCELEME: COVID-19 PANDEMI SURECI VE YENI
NORMAL DONEME YONELIK BiR ANALIZ

Arzuhan YESILAY COKYASAR®

Tuketicinin satin alma karari sonucu olusan bir slire¢ olan tiiketim olgusu tarihin her d6-
neminde ilgi ceken énemli bir konu olmustur. Bu durum, tiiketim olgusunun karmasik
bir yapiya sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. insanlik tarihi, farkli zaman dilimlerinde
kitlesel etkiler gosteren ve toplumlari gesitli arayislar icerisine sokan tarihsel kirilmalara
sahitlik etmistir. Nitekim bu arayislarin getirdigi yenilikler, farkli bicimlerde de olsa bitiin
toplumlari etkileyerek onlara dénemin mevcut sartlari gergevesinde belirli bir degisim
ve donislim tecriibeleri yasatmistir. Yakin zamanda bunun en somut érnegi ise Covid-19
salgin silirecinde gozlemlenmistir. Salgin siirecinin olusturdugu kaygih toplum profili,
stoklama glidusiyle beslenen ve salgin oncesi farkindaligin olmadigi Griinlerin ihtiyag
haline geldigi satin alma davranisina sahip bir tiiketici toplumu olusturmustur. Ozellikle
cevrim igi alisverislere yonelik satin alma egilimleri artmis; giiven, saglk, hijyen ve sal-
gin hastaliklara yonelik bulasiciligl 6nleyecek hizmet sunumlari tiiketici satin alma ter-
cihlerinin merkezine oturmustur. Pandemi dncesi yasamda bir triini denemeden veya
gormeden satin almayan tiketici aliskanhgl, yapilan bilimsel aragtirmalarin virtsin farkli
yuzeyler Gzerinde belirli saate kadar kalabildigini gdstermesi ile temash aligverisin sona
ermesi sonucunda salgindan korunmak Uzere eve kapanan insanlar, kendilerini hem
mevcut diizene adaptasyon gelistirmek zorunda hissetmis hem de sag kalim miicadelesi
vermek durumunda kalarak dijital platformlarin kesfedilmesiyle tiiketim gereksinimleri-
ni evlerinden online kanallar araciliglyla karsilamaya yénelmislerdir. Bu baglamda, kriz
doénemlerinde etkilenen tiiketici tercihleri ve davranis kaliplarinin anlasilmasi icin birbi-
rinden farkli kisiliklere ve demografik 6zelliklere sahip katilimcilardan olusan 33 kisilik bir
denek grubuna yari yapilandiriimis sorulardan olusan bir sormaca uygulanarak derinle-
mesine gorismeler gerceklestirilmis, elde edilen bulgular geleneksel ve online tiketici
satin alma davranisini etkileyen faktorler ve donemsel etkiler 1siginda yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: covid-19 pandemisi, e-ticaret, tiiketim aliskanliklar, tiiketici satin
alma davranisi, yeni normal.
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YILDIZ TEKNiK UNIVERSITESININ 2022 YILI GREEN
METRIC VERILERINE GORE VERi GORSELLESTIRME
YOLUYLA iCERIK OLUSTURMA

Vedat COLAK®

Bu calismada Yildiz Teknik Universitesinin 2022 yili GreenMetric verilerine gére aldigi
puanlari veri gorsellestirme yoluyla daha anlasilir hale getirmek, konular hakkinda du-
yarhhk, farkindalik ve biling olusturulmasi amaglanmaktadir. Calismada nicel arastirma
yontemi icerisinde yer alan veri toplama metodolojisinin olasiliksiz 6rnekleme yontemi-
ne baglh olarak yargisal 6rnekleme yontemi kullaniimistir. GreenMetric’in strdirilebilir
kampls gercevesinde Universitelerin nicel degerlere donilisen Yapi ve Altyapi, Enerji ve
iklim Degisikligi, Atiklar, Su, Ulagim ve Egitim kategorilerindeki calismalari veri gérsel-
lestirme yoluyla sunularak st dizeyde farkindalik, biling tutum ve davranis kazanma-
lari beklenmektedir. Yildiz Teknik Universitesi, GreenMetric degerlendirmelerine 2017
yilindan itibaren katilmaktadir. 2017 yilinda 619 Universite igerisinde 426’nci sirada iken
bu sene 1050 Universite igerisinde 95’inci sirada yer almistir. Veri gorsellestirme yoluyla
kazandirilan biling ve sagduyudan yola ¢ikilarak ihtiyacin kadar tiiket anlayisi, konu hak-
kinda projeler gelistirmesi bdylece tim kullanicilarda “az coktur” anlayisi kazandirilmasi
dnerilmektedir. Universite igerisinde toplumsal ve bireysel aksiyonlar alinmasi, olumsuz
sonuglar doguran kosullar tespit edilerek tim i¢ paydaslara duyarlilik kazandirilmasi da
onerilmektedir. Sonug olarak GreenMetric’in strdirulebilirligin temelini olusturan kri-
terleri, veri gorsellestirme ile sunarak, insanlarda farkindalik, duyarllik ve biling olustur-
mak, yasam alanlarinda ve gevrelerinde uygulanabilir davranislar ve projeler gelistirmek
adina alinan aksiyonlari stirekli gelistirmek, denetlemek ve strdirilebilir kiinmasi sag-
lanmahdir.

Anahtar Kelimeler: veri gorsellestirme, GreenMetric, Yildiz Teknik Universitesi.
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PARTICIPANT CULTURE AND DIGITAL UTOPIANISM:
IS IT REALLY SHARING?

Elif 0ZUZ DAGDELEN"

Although the purpose of social networking sites is perhaps to socialize, share, and
network in the first place, it has been transformed by digital capitalism. A type of labor
that digital capitalism incorporates into the system through platforms is the digital
labor of users. One of the platforms where the digital labor of users is most visible is
YouTube, which emerged with the slogan of “Broadcast Yourself”, one of the platforms
where prosumption process is most evident. Looking at the literature, it is seen that
YouTube is considered with the argument of participatory culture. Participatory culture
is not a system that eliminates the things that prevent individuals from participating
in the public sphere or socialization area or a community in a sense. It is expressed
as a culture that encourages production and sharing. Based on the digital utopia and
participatory culture argument, roles such as providing a somehow democratized order,
increasing interaction, and contributing to decentralization are attributed to YouTube
to achieve the ideals of existence as individuals, regardless of race, ethnicity, age,
gender, and the goals of freedom of expression and cultural diversity. While YouTube
finds its place in the literature as the field of freedom of expression, especially as a
public sphere and socialization area on the other hand, the debates about expression
or exhibitionism continue, and digital capitalism is seen as effective on YouTube as a
marketing space. To look at this dichotomy, YouTube was considered as a virtual space
and in line with netnography and literature review, YouTube was considered as a public
space, socialization space, and marketing space. At every stage, it has been seen that
YouTube is also dominated by power relations and can provide a limited area of freedom.

Keywords: participant culture, digital utopia, YouTube.

* Research Assistant, Baskent University, elifozuz@baskent.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-6567-268X

Dijital Kapitalizm ve iletisim Sempozyumu 16-18 Mayis 2023 105



ILISTIRILMIS GAZETECILIGIN SiViL HALI AKREDITE
GAZETECILIK VE BASIN 0ZGURLUGU SORUNU

Ali DAGLAR’

Savas ve ¢atisma bolgelerinde askerlerle beraber hareket eden ve savasi eslik ettigi as-
kerlerin goziyle izleyip, onlarin gizdigi sinirlar iginde ve formatta kamuoyuna yansitan
muhabirler igin embedded (ilistirilmis) muhabir ifadesi kullanilmaktadir. Bu motivasyon
ve formaliteyle yapilan gazetecilige de ilistirilmis gazetecilik denilmektedir. ABD’nin 2003
yilinda Irak’i isgal ettigi 2. Kérfez Savasi sirasinda Batili gazetecilerin askeri kiyafetler igin-
de Amerikan askerlerine zirhli araglarinda eslik ederek savasi takip etmeleriyle ortaya
¢ikan ilistirilmis gazeteciligin siviller ve ordu arasindaki baglari diizenledigi gibi bazi pozi-
tif yorumlar yapilsa da dezenformasyon ve manipilasyon igeren, bagimsiz gazetecilik ve
basin 6zglirligl kapsaminda meslek etigine aykiri bir gazetecilik yapma bigimidir. Daha
¢ok savas haliyle 6zdeslestirilen ilistirilmis gazeteciligin sivil yagsamdaki yeni formunun
akredite gazetecilik oldugu sdylenebilir. Akredite gazetecilik ya da akredite basin deyimi
ise basta merkezi iktidar olmak Uzere haber kaynagi olan gli¢ odaklari tarafindan kabul-
lenilme, basin toplantilarina davet ayricaligi olarak ifade edilebilir. ilistirilmis muhabirin
tanik oldugu savasi eslik ettigi tarafin bakis agisiyla ve onun koydugu sinirliliklar iginde
yansitmasi neyse; akredite basindan beklenen de haber kaynagi gibi dislinmeye yatkin,
onu rahatsiz edecek sorulardan kaginan, agiklanan konularin disina gikmayan, bilten ga-
zeteciligi formatinda bir muhabirliktir. Turkiye’de 6zellikle Cumhurbaskanligi sistemine
gecisle birlikte iktidar kurumlarinin medyayla iliskileri akredite gazetecilik formatinda
yiuritilmektedir. iktidar kurumlari basin toplantilarinda muhalif medya mensuplarini
dislarken; gizilen sinirlarin disina gtkan muhabirlerin akreditasyonlarini iptal etmektedir.
Bu durum gazeteciligin temel fonksiyonu, kamunun bilgilendirilmesi amacina ve demok-
ratik sistemin geregi basin 6zgirligine aykiridir. Uygulama gazeteciler arasinda haksiz
rekabete neden olurken, halkin iktidar kaynakh enformasyondan yoksun kalmasina ya
da hakim siyasetin ideolojik stizgecinden gegirilerek deforme edilmis (dezenformasyon)
enformasyon ve haberlere maruz kalmasina yol agmaktadir. Tirkiye’de sinirlari her gecen
glin genisletilen, yayginlastikca mesrulastirilan, basin 6zgurligline ve etik gazetecilige ay-
kiri akredite gazetecilik uygulamasi ve kamuoyuna yansimalari, glinliik Sézcii, Hiirriyet ve
Cumbhuriyet gazetelerinin web sayfalari belirli bir zaman periyodu iginde taranarak igerik
analizi yontemiyle incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: ilistirilmis gazetecilik, akredite basin, dezenformasyon, basin 6zgiir-
lGga.
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COCUKLARIN HiKAYELERINi DUNYAYA ANLATMAK:
BiR KURESEL YURTTAS GAZETECILiGi ORNEGi OLARAK
GLOBAL VOICES

Zuhal DEMIR’

Bu galismanin konusunu 2005 yilinda Rebecca MacKinnon ve Ethan Zuckerman tarafin-
dan kurulan Global Voices olusturmaktadir. Global Voices kendini kar amaci giitmeyen
bir kurulus olarak tanimlayan bir kiiresel yurttas gazeteciligi pratigidir. Yurttaslarin gaze-
tecilige katkida bulunmalari 1700’lere kadar uzansa da, “yurttas gazeteciligi” teriminin
kullaniminin, iletisimde dijitallesmenin gerceklesmesiyle hiz kazandigi goérilmektedir.
Yurttaglar ginimuizde 6zel haber tretiminden, kiresel diizeydeki olaylara iligkin fotograf
ya da video paylasimina kadar ¢esitli bicimlerde gazetecilige ilgi gostermekte ve katki
saglamaktadirlar. Bu sayede ana akim medyada sesleri daha az duyulan insanlarin da
sesi olmaktadirlar. Bu arastirma, Global Voices’in gocuk temali haberlerini igerik analizi
yontemiyle incelemektedir. Bu kapsamda, ele alinan iceriklerde yer alan konularin hangi
kategoride degerlendirildigi, hangi kitaya ait oldugu, kullanilan haber dili, tanimlanan
sorunlar ve ¢dziim 6nerisi sunup sunmadigina iliskin unsurlarin analiz edilmesi ile Global
Voices tarafindan Uretilen igeriklerle sunulan temsillerin nasil gergevelendigi betimlen-
meye calisiimaktadir. Calismanin drneklemini 28 Ekim 2005-19 Ocak 2023 tarihlerinde
Global Voices’ta yayimlanan “gocuk” temali 85 haber olusturmaktadir. Elde edilen bul-
gular 1s18inda, Global Voices’ta gocuk isciligi, cocuk istismari ve ¢ocuga yonelik siddet
konularina agirlik verildigi gdzlenmekte ve bu kiiresel yurttas gazeteciligi pratiginin ¢o-
cuk haklarini savunan bir yaklasimla haberlerini olusturdugu sonucuna ulasiimaktadir.
Bu yonuyle Global Voices, ¢ok kez ana akim medya tarafindan goéz ardi edilen konulari
glindeme getirmekte ve ihlal edilen gocuk haklarini, sinirlarin 6tesine tasiyarak hem fark-
I Glkelerin vatandaslarini bu konuda bilgilendirmekte hem de uluslararasi insan haklari
kuruluslarinin dikkatine sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: kiresel yurttas gazeteciligi, Global Voices, cocuk haberleri.
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MiTOLOJiK_ ﬁYK_ULERiN DIJITAL YAPIMLARDA
KULLANIMI UZERINE BiR INCELEME: SAHMARAN
EFSANESI

Selin KIRAZ DEMIR’, Giilsiin BOZKURT"

Bir toplumda yasayan insanlarin o toplulukla gelistirdigi aidiyetin bir ifadesi olan kiltirel
ogelerin kusaktan kusaga aktarimi farkh sekillerde gergeklesmektedir. Bu bagi mimkin
kilan ve toplumsal hafizaya kaynaklik eden pek ¢ok sozli ve yazil kiltir Grini vardir.
Kilturel aktarimin dnemli bir pargasi olan mitolojik hikayeler ve efsaneler de sozIi ¢agin
en dnemli kiltlrel 6gelerindendir. Bu nedenledir ki 6zellikle modern hikaye anlaticihgi-
nin temsili olan film/dizi sekt6éri de benzer amacglar dogrultuda bu alanlardan fazlasiyla
beslenmektedir. Bu efsaneleri temel alan pek ¢ok senaryo giinimiz izleyicisinin de ilgi-
sini cekmekte, ozellikle dijital platformlarin alternatif olanaklari sayesinde farkli tarz ve
Usluplarda yapimlar giderek ¢ogalmaktadir. Calisma, son dénemde iiretilen ve temelini
efsanelerden alarak mistik bir atmosferde olusturulan yerli yapimlarin asil amaglarinin
ne oldugu konusunda elestirel bir sorgulamayi hedeflemektedir. Popiiler kiltiriin bir
pargasi olan bu yapimlarin efsaneleri kullanis bigimleri ve tiim bunlarin izleyici Gzerindeki
yansimalarini sosyal medya platformlari araciligiyla incelemek ¢alismanin ana amacidir.
Bu dogrultuda 6rneklem olarak secilen Netflix Tiirkiye’nin orijinal yapimlarindan biri olan
ve oldukca ses getiren Sahmaran (2023) dizisi ile ilgili platformlarda yapilan paylasimlar
ve izleyicilerin bu paylasimlara yaptiklari yorumlar tizerinden bir igerik analizi yapilacak-
tir. Sahmaran efsanesinin modern bir versiyonu olarak sunulan ve efsanenin bilinirligi
Uzerinden taniimi yapilan dizinin, toplumsal hafizay1 giiglendirmekten ziyade efsaneyi
popiler kultir 6gesi olarak kullandigi dikkat ¢cekmektedir. Platformlarin sosyal medya
hesaplarinda ise genel izleyicinin populer ikonlara odaklandigi, bazi otoritelerin ise bir
efsanenin bu sekilde kullanilmasini elestirdikleri gorilmustir.

Anahtar Kelimeler: yerli yapimlarda efsaneler, dijitallesme ve toplumsal hafiza, izleyici
ve bellek.
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DIJITAL MEDYADA iCERIK URETIMININ GELENEKSEL
ICERIK URETiMi TEKNIKLERI BAGLAMINDA
DEGERLENDIRILMESI

Zuhal AKMESE DEMIR’, Ozcan DEMIR™

Sayisal teknolojinin yayincilik i¢in kullanimi hiz, etkilesim ve icerigin tuketim pratikleri
acisindan bir dizi farkhhgi beraberinde getirmistir. Yayincilik teknolojilerinin degisimi ge-
leneksel yayincilik i¢in kullanilan program ve izleme gibi kavramlarin degisimine neden
olmustur. Televizyon ya da radyo programi terimlerinin yerini igerik (content) terimi al-
mistir. Radyo ve televizyon programlarinin izlenip dinlenmesi yerine ise igerik tiketimi
kavrami kullanilmaya baslanmistir. Yeni medya ortamlari, geleneksel kitle iletisim aragla-
rindan daha fazla geri besleme (feedback) olanagi sunmustur. Sayisal teknolojilerin kul-
lanimi ile gorsel-isitsel igerikleri, bilisim teknolojilerinin kullanildigi hemen hemen her
aracgtan sunulabilir hale getirmistir. Yondesme (convergence) olarak adlandirilan siireg
kitle iletisim olanaklarini ve ortamlarini yeniden tanimlamistir. Radyo ve televizyon igin
icerik Uretiminde kullanilan teknikler ise tamamen degismemistir. isitsel igerik Gretim
ve sunum tekniklerinde farklilagsma goériilse de radyo yayincili§inin temel pratiklerinin
kullanilmaya devam ettigini sdylemek mimkiindir. Benzer bir durum gorsel-isitsel alan-
da da gozlemlenmektedir. Temel videografi ve sinematografi teknikleri halen islevsel bir
bicimde kullaniimaktadir. Bu galismada, geleneksel gorsel-isitsel kitle iletisim ortamlari
icin icerik Uretimi ile yeni medya olanaklarinin kullanildigi ortamlar igin igerik Gretiminin
benzer ve farkl yonlerinin degerlendirilmesi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: sayisal yayincilik, icerik, geleneksel yayincilik, yapim, tiketim.
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DIJITAL CAGDA DEGISEN TELEViZYONCULUK ANLAYISI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Ozcan DEMIR’, Zuhal AKMESE DEMIR™

Teknolojinin gelismesi biitlin alanlarda oldugu gibi televizyon yayinciligi alaninda da de-
gisim ve donlsimi beraberinde getirmistir. Internet altyapili platformlarin televizyon-
lara entegre edilmesiyle birlikte dijital televizyon yayinciligl yayginlasmaya baslamistir.
Bu teknolojik degisim televizyon yayinciliginin hem yayincilik hem de izlenme pratikleri
acisindan yeni bir ddneme girmesinde belirleyici olmustur. Teknoloji ve dijitallesme yeni
medya ve online yayincilik tiriniG ortaya ¢ikarmistir. Yeni yayincilik teknolojileri izleyi-
cilerin daha fazla igerik segebilme algisi icine girmelerine neden olmustur. Online plat-
formlarda yayin yapan televizyonlarin bireysel ve kisiye 6zgl kullanim olanaklari sunmasi
izleyiciyi bu platformlari kullanmaya sevk etmistir. Televizyon yayincili§i her zamankinden
daha kisisel bir alan haline gelmistir. Ancak, icerik tGretimi, dagitimi ve tiiketimi alanla-
rinda izleyicinin karsisina gikan gesitlilik ve se¢im 6zgurlGginin tam olarak saglanip sag-
lanmadig 6nemli bir sorudur. Bu ¢alismanin amaci sayisallasmayla birlikte ortaya ¢ikan
cevrimigi televizyon yayinciligi ve degisen televizyon yayincili§inin déniisimiini deger-
lendirmektir. Bu kapsamda televizyonun tarihsel sireci ve dijitallesmeyle ortaya ¢ikan
déniisim ve bu donlsiimin televizyon yayinciligi ile sosyal ve toplumsal yapidaki etkileri
degerlendirilmeye galisiimistir.

Anahtar Kelimeler: sayisal yayincilik, gevrimigi televizyon, televizyonun doénisimu,
icerik.
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TURKIYE'DEKI DiJITAL GAZETELERDE CALISAN
MUHABIRLERIN GAZETECILIK MESLEGINE YONELIK
ALGILARI

A. Sevtap DEMIR"

Bu arastirma, Turkiye’deki dijital haber odalarinda galisan muhabirlerin gazetecilik mes-
legine yonelik algilarini ortaya koymayi amaglamaktadir. Calismada, dijital gazetelerde
calisan ve gazetecilik meslegine yeni baslayanlarla uzun yillardir bu meslegi icra eden
muhabirler arasinda gazetecilik meslegini algilayislari agisindan bir farklilik oldugu varsa-
yilmaktadir. Bu varsayimin nedeni, uzun yillardir gazetecilik meslegini icra eden muhabir-
lerin dijital haber odalarinda ¢alismadan &nce geleneksel medyada da ¢alismis olmalari,
meslege yeni baslayan muhabirlerin ise dogrudan dijital haber odalarinda bu meslegi
icra etmeye baslamalaridir. Calismada ayrica gazetecilik alaninda yasanan dijitallesme-
nin, gazetecilik meslegiyle ugrasan ya da ugrasacak kisilerin sahip olmasi gerekli temel
mesleki bilgi ve becerileri, dolayisiyla meslege yeni baslayan gazeteci adaylarinin gazete-
cilik meslegini algilayislarini dénistiirdiigii de varsayilmaktadir. Ornegin artik dijital ga-
zete yoneticileri meslege yeni baslayan muhabirlerden daha teknik konulari bilmelerini
beklemekte, gazeteci adaylari da kendilerini buna gore yetistirmektedir. Dolayisiyla bu
beklentiler meslege yeni baslayanlarin bu meslege bakislarini da etkilemekte, gazeteciligi
teknik bir is olarak gormektedirler. Oysa daha uzun yillardir bu meslegi yapan muhabirler
bu meslegi daha ¢ok bir zanaat olarak gérmektedirler. Calismada ayrica meslege yeni
baslayan muhabirler ve uzun yillardir bu meslegi icra edenler arasinda gazeteciligin top-
lumsal sorumlulugu agisindan da bir farkhlik oldugu varsayilmaktadir. Yukarida s6zi edi-
len gazeteciligi teknik bir is olarak algilamak, aslinda bu meslegin toplumsal sorumluluk
gerektiren bir meslek olmasini geri plana atmaktadir. Calismada dijital gazete ¢alisanla-
rinin meslege bakis agilari incelenirken, bu alandaki ¢alisma kosullari ve galisma pratik-
leri de ortaya konmaya ¢alisilacaktir. Clinkl bu gazetecilerin, gazetecilik meslegine bakis
acilari onlarin dijital haber odalarinin ¢alisma kosullari ve pratiklerine bakis agilarini da
kapsamaktadir. Aragtirmanin veri toplama teknigi, derinlemesine yari yapilandiriimis yiiz
ylze gorismedir. Bu kapsamda Turkiye'deki dijital gazete calisanlariyla derinlemesine
yuz ylize gérisme yapilmistir. Literatiirde, Turkiye’deki dijital gazetelerin ¢calisma kosul-
lari ve ¢alisma pratikleri konulari her ne kadar ¢alisma konusu yapilsa da bu alan gelisen
teknolojiyle birlikte her gegcen giin degismekte ve doniismektedir. Dolayisiyla bu alandaki
glincel bilgilerin ortaya konmasi literatiir agisindan énemli gortilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital gazete, gazetecilik meslegi, muhabirlik.
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NEOLIBERALIZMiN SOMURU STR,_L\IEJisi OLARAK
“OYUNLASTIRMA”: TURKIYE’ DEKI ORNEKLERININ
ELESTIREL BiR COZUMLEMESI

Bugrahan DEMIRCI’

Oyunlastirma, sik kullanilan tanimiyla, oyun tasariminin yapisal bazi unsurlarinin oyun
dist alanlarda kullanilmasidir. Sirketler; puan, 6dil, rozet, lider tablosu gibi araglarla olus-
turulan oyunlastirma uygulamalarindan genellikle “lriin ve hizmetlerinin satilmasini
kolaylastirmak” ve “¢alisanlarinin motivasyonunu artirmak” igin yararlandiklarini belirtir-
ler. Bu ¢alismada, oyunlastirma, ¢agdas neoliberal kapitalizmin isciler aleyhine yarattigi
calisma iliskilerini ve her yere sirayet ettirdigi metalasmay desteklemesi nedenleriyle
sorunsallagtirimistir. Amaclanan; oyunlastirmay Tirkiye’deki drnekleriyle elestirel bir
bigimde ele alarak sorunlu bicimde methedilen bu stratejinin aslinda neoliberal rasyo-
nalitenin hedeflerine hizmet ettigini gostermek, hangi arag ve yontemlerle isledigini or-
taya koymaktir. Calismada Turkiye’deki belirli sirketlerin akilli cihaz aplikasyonlari, tema-
tik analiz ydnteminden yararlanilarak olusturulan “tiketim” ve “liretim” baglamlarinda
arastirilmistir. Tuketim baglaminda; Bebeveyn Kuliibii (ebebek), Tiirk Hava Yollari Ugcak
Bileti, A101 Plus, n11, Adidas ve Kahve Diinyasi incelenmistir. Uretim baglaminda; BiTak-
si, Hatirlat (AvivaSA), Efsanelerin Yolu (Kogtas), Lotus (AgeSA), 1001 Fikir Oneri Sistemi
(Akbank), Motivist (DenizBank, Albaraka), Siparisler Adasi (Dinger Lojistik) ve WING (ING
Bank) ¢ozimlenmistir. Her iki baglamdaysa Yemeksepeti uygulamasi irdelenmistir. Ca-
lismanin sonucunda incelenen oyunlastirma uygulamalarinin puan, 6dil, rozet, statd,
yarisma gibi kompulsiflestirici, bagimlilik yapici tekniklerle 6riilmus psikolojik tahakkiim
mekanizmalarini igerdigi gortlmistir. Boylece oyunlastirma bir “pazarlama modeli” ola-
rak kisisel verileri ele gecirip tlketicileri satin alma davranisina dogrudan yonlendirmek-
te ve bir “is yonetim modeli” olaraksa galisanlari daha fazla arti deger Giretmesi yoniinde
baskilamaktadir. Bu durumun sonucunda, bireyler hikdyelestirilmis kurgularla donatilan
oyunlastirma uygulamalari araciligiyla onlari ezen toplumsal kosullari unutabilmektedir-
ler. Ancak oyunlastirmanin olumsuzluklarina ragmen hem Uretim hem tiketim bagla-
minda iktidarla micadelede noktasinda bireyler tarafindan bir direnis stratejisi olarak
donistirilebilecegi sonucuna da varilmistir.

Anahtar Kelimeler: oyunlastirma, oyun tasarimi, yukaridan oyunlastirma, metalasma,
motivasyon.

* Lisansiistli Ogrenci, Ankara Universitesi, bugra_dmrc@msn.com,
ORCID: 0000-0002-3426-9812

112 10. Uluslararasi iletisim Giinleri



THE ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN THE FIELD OF
COMMUNICATION: A RESEARCH ON ARTIFICIAL
INTELLEGENCE STUDIES IN COMMUNICATION
FACULTIES

Ege Simge DEMIREL"

Artificial intelligence is a new technology which uses the intelligence of human beings by
the computers or any other related machines. It has also brought a new perspective to
the field of communication which focuses on the interaction between human to human.
With the use of artificial intelligence today, the artificial intelligence applications such as
virtual agents or socialbots, create a different source of communication and therefore
artificial intelligence is a new and emerging issue that should also be covered in the
universities. The aim of this research is to present the importance given to the subject
of artificial intelligence by the communication faculties of universities in Turkey. In this
context, the curricula and course contents of all communication faculties in Turkey will be
examined with a content analysis within the scope of the study. Research will be carried
out on whether the words “artificial intelligence”, “data science”, “data engineering”
and the worlds that are related to the artificial intelligence which are “metaverse”
and “virtual reality” are included in the course titles or in the content definitions of
the courses. In addition, the same words will be scanned on the social media tools of
communication faculties in order to find any symposium, congress, academic study or
any other implementation on artificial intelligence outside the classroom. The research
aims to make a new contribution to the field on how artificial intelligence, is processed
in communication faculties in Turkey.

Keywords: artificial intelligence, artificial intelligence and communication, studies on
artificial intelligence.
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TELEVIiZYONDA iNTERAKTiE_ANLATI VE iZLEYICININ
ROLU

Kemal DENIZ"

Dijital donlstiim son yillarda teknolojiyle iliskili glindelik pratiklerin bircogunda oldugu
gibi tim iletisim araclarinda ve medya mecralarinda da gézlemlenebilmektedir. iletisim
¢alismalari baglaminda dijitallesmenin etkileri arasinda en yaygin tartisma konulari da
genellikle kullanici deneyimi ve etkilesim etrafinda sekillenmektedir. Dijitallesmenin yay-
ginlagsmasiyla medya mecralarinda da degisim ve déntisiimlerin gerceklesmesi kaginilmaz
olmustur. Televizyonda gergeklesen dijital dontisimiin etkisi hem geleneksel televizyon
yayinciligi pratiklerini bu donlsiime uyum saglamaya itmis hem de alternatif yayincilik
anlayislari ortaya ¢ikmigtir. Dijital donusimun 6nemli sonuglarindan biri olan interne-
tin daha hizli, kesintisiz ve mobil olarak da erisilebilen 6zellikte kullanicilara sunulabilme
imkani farkh cihazlarda internet ile sunulan hizmetlerin erisilebilirligini artirmistir. Bun-
lardan biri olan g¢evrimigi erisilebilen televizyon platformlari hem yayincilik pratiklerinde
hem de izleyicinin konumunda degisimlerin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu yeni televiz-
yonculuk anlayisi ile izleyici etkilesimi artmis, geleneksel geri doniis yontemlerinin yerini
anlik kullanim bilgisi ve tercihleriyle olusturulan veri toplama yéntemleri almistir. Kulla-
nicinin etkilesim iginde oldugu televizyon izleme pratiginin daha giincel yontemlerinden
biri de dramatik anlatilar iginde olusturulan interaktif senaryo ve anlati bigimleridir. Bu
interaktif anlatilar izleyicinin anlatinin akisina midahale ederek farkli sonlara veya 6yki
seyrine gore anlatinin yonlenmesini saglamasina izin veren yapida olusturulmaktadir-
lar. Dramatik dyku anlatiminin izleyicisi olmanin yani sira kahramani veya 6znesi olarak
etkilesim iginde olan interaktif anlati izleyicisi bir oyun karakteri gibi anlatinin 6nemli
noktalarinda verdigi kararlar ve yaptigl secimlerle bu anlatinin pasif izleyicisi olmanin
Otesine gecerek katilimcisi ve yonlendiricisi konumundaki bir role de birlinmektedir. Bu
¢alismada, giincel olarak Netflix'te sayilari artmaya devam eden interaktif anlati kate-
gorisinde yer alan igerikler, izleyicinin aktif katiimi, dramatik anlatiyi izleme pratigi ve
oykiiniin seyrinde yaptigi rasyonel segimleri, beklenti kurami baglaminda incelenecektir.
Boylece interaktif anlatida katilimci roliindeki izleyicinin karar verme sireglerine dair bir
degerlendirme yapilacaktir.
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Netflix.
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DiJITAL EMEK VE PLATFORM KAPITALIZMi

Ayse Nur BUYUKYAVUZ DENiZ'

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizla gelistigi gliniimiiz diinyasinda kdltiirel ve ekonomik
iliskiler de gelisime ve degisime ugramistir. Dijital ilerleme bireylerin kilttrel aliskan-
liklarini degistirmekle kalmamis gesitli ekonomik is kollarinin olusmasina da yol agmis-
tir. Ginimuzde bireyler zamanlarinin buyik bolimind sosyal medya platformlarinda
harcamaktadir. Bunu yaparken de yalnizca tiiketici degil ayni zamanda uretici konumun-
dadirlar. Bu uygulamalar zaman iginde Uretlketiciler icin ekonomik kazang secenegi ola-
rak da kullanilmaya baglamistir. Dolayisiyla tiretim ve tiiketim bigim degistirmistir. Cesitli
araci platformlar ile bireyler farkli meslek kollarinda topluma ulasmaktadir. Bu gelisim
geleneksel is modellerinin yaninda gesitli dijital is modellerini olusturmustur. Dolayisiyla
emek bigimleri degisime ugramistir. Bu ¢alisma, gesitli meslek gruplarina ait bireylerin
araci platformlar sayesinde mesleklerini icra ederken bir yandan da varliklarini devam
ettirebilmek icin bu platformlarda itibar sahibi olmalari gerektigini sorunsallagtirmistir.
Calismada Armut, Cambly ve Hiwell araci platformlari sinirlandirmasi ile yeni dijital is mo-
dellerinin hangi bicimlerde kullanildigi dijital emek Uzerinden incelenecektir. Calismada,
dijital kaltarin kullanicilarinin hangi ekonomik yapiyi destekledigi arastirilacaktir. Bunu
yaparken Marx’in emek kavramindan yola gikilarak emegin déniigsen niteligi agiklayici
analiz ydntemi ile incelenecektir.
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KURESEL EKONOMIDE ESPORUN YERI

Aysel YILDIZ DOGANAY”

Dijitallesmenin ve teknolojik gelismelerin etkisi her alanda oldugu gibi oyun alaninda da
kendini gostermektedir. Geleneksel anlaminin 6tesine gegen oyun; bilgisayar, cep tele-
fonu ve tablet gibi teknolojik alanlara tasinarak dijitallesmistir. 20. ylizyilin ikinci yarisin-
dan itibaren hayatimizin bir pargasi olmaya baslayan dijital oyunlar, dijital kapitalizmin
en 6nemli kiltlr endustrilerinden birini olusturmaktadir. Bilgisayar oyunu, siber oyun,
¢evrim ici oyun veya elektronik spor gibi tanimlamalari bulunan espor da dijital oyun
endUstrisi icerisinde yer almakta ve kiiresel ekonomi igerisindeki hacmi her gegen yil
artmaktadir. Statista’nin verilerine gore; 2022 yilinda kiiresel espor pazarinin degeri 1,38
milyar dolar iken bu rakamin 2025 yilinda 1,87 milyar dolara ylikselecegi tahmin edil-
mektedir. Espor, geng¢ kusaklara espor oyunculugu, sunuculugu ve menajerligi gibi yeni
is firsatlari yaratmasinin yani sira oyun gelistiricilere ve donanim Uretici firmalara yeni
pazarlar yaratmaktadir. Diizenlenen turnuva ve organizasyonlarda ciddi para odlleri da-
gitilmakta ve potansiyel musteriye ulagmak isteyen markalar da bu organizasyonlara ve
takimlara cgesitli yatirimlar yapmaktadirlar. Etkinlik ve organizasyonlarin farkli tlkelerde
diizenlenmesi de tipki geleneksel sporlarda oldugu gibi turizmin gelismesine ve boylece
Ulke ekonomisine katki saglamaktadir. Dolayisiyla bu baglamlarda bu ¢alismada espor en-
distrisinin ekonomisi incelenecektir. Espor enddstrisinin diinya ve Turkiye ekonomisine
katkisini anlamayi amaglayan bu ¢alismada betimleyici bir ydntem izlenecektir. Calisma-
da oncelikle dijital oyunlar ve esporun ne oldugu lzerinde durulacak ardindan kiresel
ekonomide oldukga 6nemli bir yer edinen espor endustrisinin ekonomisi, diinya ve Tir-
kiye boyutuyla ele alinacaktir.
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INSTAGRAM ARACILIGI iLE SUNULAN D[JiTAL KADIN
STEREOTIPi: AYPERA ORNEGI

Sevil BEKTAS DURMUS?

Bir insan grubunun kisisel ya da fiziksel 6zelliklerinin semalastiriimasi, insanligin var
olusundan itibaren kaginilmaz bir olgudur. Herhangi bir kisi, olay ya da konu lzerine
distindrken, bunlar hakkinda daha 6nceden Uretilmis ve hazir sekilde alinip kullanilan
“alisilagelmis, basmakalip” izlenimler, Tirkge’ye kalip yargi olarak gegen stereotiplestirme
kavrami ile adlandirilmaktadir. Stereotiplerin toplumda benimsenip kalip yargilara do-
nismesinde sliphesiz medyanin ve yayginlasmasinda kitle iletisim araglarinin rolii blyuk-
tir. Geleneksel medya araciligi ile toplumsal cinsiyet rollerinin yansimalarinin kitlelere
empoze edildigi gérilmektedir. Ozellikle kadinlar medyada temsil edilirken ideal kadin
tipi Gzerinden belirli stereotipler ile ayrismaktadir. Bu dogrultuda olusturulan stereotip
kadin rolleriile ideal kadina ylklenen kadina dair yikimliltkler, gesitlimedya araglariile
topluma sunulmaktadir. Gliniimlzde bu araglarin basinda ise sosyal medya gelmektedir.
Sosyal medya, toplumsal cinsiyet rollerini belirlemede ve bu belirlenen rollerin topluma
yayllmasinda etkin bir mecradir. Ozellikle Instagram araciligi ile kadin stereotipleri ye-
niden yaratilmakta olup, bu kalip yargilarin kullanicilarin dusiince yapilarina etki ettigi
gorilmektedir. Bu galismanin amaci, Turkiye'de belli stereotip kadin rollerinin, Instag-
ram araciligi ile yapay zeka trind olan dijital kadin 6rnegi Gizerinden nasil sunuldugunu
ortaya ¢ikarmaktir. Bu ¢alismanin érneklemini, Turkiye'de ilk dijital fenomen/influencer
olma 6zelligi tasiyan “Aypera” olusturmaktadir. ideal ve dekoratif kadin stereotip rolleri
Uzerinden yargisal 6rneklem ile segilen Aypera’nin Instagram paylasimlari, gostergebi-
limsel analiz yontemi ile degerlendirilmistir. Calisma sonucunda sosyal medyada kurgula-
nan sanal fenomenlerin de geleneksel kadin rollerini yansittigi goriilmektedir. Yapay zeka
Urini olarak hayatimiza giren dijital insan ve bu kimlige dair insa edilen rollerin sosyal
degerlere etkisi, alanda literatiire katki saglayacak ¢alisma konularini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: kadin stereotipleri, dijital kadin, sanal influencer, Instagram.
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DIJITAL KAPITALiZMDE RIZANIN iMALATI: DiJITAL
YONETIMSELLIK VE SECKINLER

Anil DURMUSAHMET"

V. Pareto ve G. Mosca’nin modern teorik gergevesini olusturdugu seckinler teorisi 6zel-
likle Mills’in iktidar Seckinleri’/ndeki tanimlamasiyla bilinmektedir. Ardindan V. Mosco
2008 yilinda medya seckinlerini iktidar segkinleri igerisinde yeni bir sinif olarak eklemis-
tir. Bu galismanin amaci da Mosco’ya benzer sekilde yeni bir seckin sinifinin varligi tze-
rine bir tartisma ydriutmektir. Tartismada yeni bir segkin sinifin varliginin sorgulanmasi
kadar onemli bir diger bashk da bu seckinlerin ortaya ¢iktigi dijital kapitalist donemde
riza imalatinin nasil gergeklestigine yoneliktir. Calismada yeni bir segkinlik sinifinin ulus-
lararasi blyik teknoloji sirketleri gcevresinde sekillendigi ve bu gevrenin dijital kapitalizm
dolayimiyla neoliberal politikaya yon verisi ele alinmaktadir. Rizanin imalati s6z konusu
oldugunda da kisisel verilerin ya da dijital emek emtiasi biyik veri denilen isaretleyici
kodlar araciligiyla kisiye 6zgi bir icerik gosterimi ile kullanicilara duygu dolayimli biling-
dist yapilandirmalar yapildigi diistiniilmektedir. Dardot ve Laval, Diinyanin Yeni Akli isimli
¢alismalarinda neoliberalizmin yalnizca ekonomi ya da politika olarak degil aslinda bir
rasyonalite oldugunu ve bu rasyonaliteyi en iyi bicimde okuyan ismin de Foucault ve
onun yonetimsellik kavrami oldugunu 6ne sirmislerdir. Yonetimsellik kavrami bugiin
tipki kapitalizmde oldugu gibi dijital 6n ekini alarak dijital yonetimsellik olarak okunmak-
tadir. Calismada soz konusu kavram ve teoriler arasindaki kesisimler tartisilacak ve yeni
arayislarin hangi yonde ilerlemesi gerektiginin tGzerinde durulacaktr.
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DIGITAL TRANSFORMATION IN THE MUSIC INDUSTRY
COMMODIFICATION IN SPOTIFY

irem ELBIR

The way of music consumption has evolved in the past 50 years. Yet, one of the biggest
changes in the last few years is the shift from ownership of physical and digital music
to streaming. Streaming can be considered the last era of the recorded music industry,
but it seems streaming has created another part of digital era. Its impact on the music
industry is highly considerable. Beginning of the digital era can be thought of through
the emergence of peer-to-peer file sharing. MP3s and download shops, so peer-to-
peer file exchange could be the first sparkle of digital streaming platforms. This earlier
version of the streaming platforms constituted a struggle between content providers
and a substantial fraction of their consumers. Streaming has allowed a big jump in the
music industry, compensating decline in physical sales, and reshaping the way music
is distributed, consumed, and produced. Although compensation for physical sales by
streaming platforms is one of the most discussed issues in the literature, its impact on
the change in music distribution, consumption, and production is kept in the background.
In this study, impacts of the music streaming on these three processes of the music
industry will be analyzed. In this vein, case study analysis was selected as the research
method to examine Spotify’s circuit of capital. The study argues there may not be a clear-
cut response to define commodity in the digital music streaming platforms; it can be
songs, listening time, listeners, per stream, and data got from the listeners.

Keywords: Spotify, music streaming platforms, digital transformation.
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DONUSEN ILETiSIM TEKNOLOJILERI ILE HABER
URETIM SURECLERINDE YASANAN DEGISIM

Sinem EMIROGLU KARAHAN', Haluk GERAY™

Donlisen iletisim teknolojileri toplumda birgok alani etkilemekte olup incelenen dijital
gostergeler de donisen iletisim teknolojilerinin etkisi ile meydana gelen degisimin top-
lumlari etkilediginin kaniti niteligindedir. Basta internet agi ve kullaniminin yayginlagmasi
ile birlikte akilli telefon, tablet gibi cihazlarin ve sosyal medya platformlarinin kullanimi
artmis ve tiim bunlar toplumun giincel haberlere erisiminin daha hizli ve kolay olmasina
imkan tanimistir. Habere erisim pratiklerinde meydana gelen degisim es zamanli olarak
haber Uretim pratikleri ve dijital cagda gazetecilik anlayisinin degisimine neden olmus-
tur. Calismanin amaci, donisen iletisim teknolojilerinin gazetecilik mesleginde ve haber
Uretim slreclerinde meydana getirdigi degisimlerin neler oldugunun ve basili gazeteler-
den internet gazetelerine gegcis slirecine etkisinin incelenmesidir. Bu baglamda, post-ga-
zetecilik kavraminin dogusuyla ele alinan siirecin kazandigi yeni boyutlar ¢oziimlene-
cektir. Calismanin ydntemi nitel arastirma desenlerinden durum calismasidir. internet
gazeteciliginde 6ncli gazeteler olmalari nedeniyle ABD baglaminda The NYTimes, Turkiye
baglaminda ise Hiirriyet gazetesi mukayese edilmistir. Ulkelerinde amiral gazeteler ol-
malari sebebiyle secilen bu iki gazetenin internet gazetelerine gegis siregleri teknolojik
ve ekonomik anlamda incelenmistir. Calismanin verilerini ulusal ve uluslararasi rapor-
lar, Hiirriyet ve The New York Times'in faaliyet ve yillik raporlari, dontisim sirecinde
rol oynayan gazetecilerin blog yazilari ve soylesileri olusturmaktadir. Elde edilen veriler
icerik analizi ydntemi ile analiz edilmistir. Zaman igerisinde basili gazete tirajlarinin azal-
mas! gazetelerin satig ve reklam gelirlerinin azalmasina neden olmus ve bu durumun
gazete ekonomisini olumsuz etkiledigi tespit edilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusun-
da teknolojinin gazetecilik meslegi, haber lretim siireci ve basili gazetelerden internet
gazeteciligine gecis surecini tek basina agiklamakta yetersiz kaldigi, post-gazetecilik ¢a-
ginda, toplumsal sekillendirme yaklagimlari temelinde siirecin ¢cok yonli olarak nasil ele
alinmasi gerektigi ortaya konulmaktadir.
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DiJITAL CAGDA GENCLIK VE NORMLAR PARADOKSU

Ozgiir ERAKKUS’

GlnUmuzde toplumlar siirekli bir akiskanhk halindedir ve her an yeni riskler meydana ge-
lebilmektedir. Dijital ¢agin ve toplumdaki degisimlerin sosyal gruplarin genelinde oldugu
gibi; cocuklar / gengler tizerinde de etkileri bulunmaktadir. Dijital kapitalizm dahil yeni
etkiler ortaya g¢ikmaktadir. Cocuklarin ve genglerin icinde bulundugu sosyal ¢evrelerin
kendine 6zgi normlari ve degerleri bulunmaktadir. Diger yanda internette ve diger med-
ya araglarinda farkh degerler sistemleri olabilmektedir. Bu durum gocuklarin ve genglerin
bazi geliskiler yasamasina sebep olabilmektedir. Hem bireysel yasantilarini hem diger
bireylerle etkilesimlerini ve olaylara bakig agilarini etkilemektedir. Dijital ¢agin farkli sos-
yal gruplar tzerindeki etkisinin arastirilmasina yonelik ¢alismalara ihtiya¢ bulunmaktadir.
Dijital cagda; toplumsal yapi ve internetteki ortam karsisinda ¢ocuklarin / genglerin igin-
de bulundugu durumu tespit etmek ¢alismanin amacidir. Bu aragtirma; nitel bir ¢calisma
olarak tasarlanmis olup yapilandiriimig gortsme teknigi kullaniimis olgubilimsel bir ¢alig-
madir. igerik analizi yapilmistir. 18 yas Ustii genclerle, cocuklarla ve genglerle etkilesimde
bulunan yetiskinlerle gériismeler yapilmistir.
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 GUNLUK YASAM PRATIGI OLARAK TV Dizisi
IZLEYICILERININ iKINCI EKRAN KULLANIMI VE
DEGISEN KULLANICI DAVRANISLARI

Halime ERDAL’

Bu ¢alismada TV dizisi izleyicilerinin ginimuizde yaygin olarak tercih edilen ikinci ekran
kullanimina yénelik davranis bigimleri incelenecektir. iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismelere bagli olarak bireyler birgok aragla ayni anda etkilesime gegebilme olanagi
bulmustur. Bu durum televizyon izleme aliskanligini da degistirmis, izleyiciler ayni anda
birden ¢ok aragla etkilesim kurmaya baslamistir. Bu dogrultuda galismada, diinyada yay-
gin bir sekilde kullanilan ve televizyon izlendigi sirada akilli telefon, tablet ve diziistu bil-
gisayar kullanimi olarak tanimlanan ikinci ekran kullaniminin dizi izleyen kullanicilarin
davranislarina etkisi incelenecektir. Bu ¢galismanin amaci ikinci ekran kullaniminin TV dizi-
leri gercevesinde kullanici davraniglarina etkisini glinimize yansiyan boyutlariyla deger-
lendirmektir. Arastirmada TV dizisi izleyen kiiguk bir grubun konu hakkinda gorislerini,
egilim, tutum ve davranislarini degerlendirmek igin nitel bir arastirma yéntemi olan odak
grup ¢alismasindan vyararlanilacaktir. ikinci ekran kullanimi ile medyanin en ¢ok izlenen
formlarindan olan dizilerin glindelik yasamda kullanicilarin davranislarina hangi agidan
yansidigini tespit etmek ise galismanin ana sorunsalini olusturmaktadir. Calismanin TV
dizisi izleyen kitlelerin ikinci ekran konusundaki egilimleri, konuya yaklasimlari ve hangi
amagla ikinci bir ekrani kullanmaya ihtiya¢ duyduklarina yonelik degerlendirmelerinin
bu alandaki ¢alismalara 6nemli bir katki saglayacagi distiniilmektedir. Calismanin so-
nucunda TV dizisi izleyicilerinin ikinci ekran kullanimi ile aligveris yapma egilimlerinin
arthgl, dizi karakterlerinin glinlik yasam pratiklerinin bireyleri gogunlukla ikinci bir ekran
kullanmaya tesvik ettigi gérilmustar.

Anahtar Kelimeler: ikinci ekran, yondesme, TV dizileri, TV dizisi izleme davranislari.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, halime.erdal@st.uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-36428709
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KURESEL HABER AKISINDA RUS MEDYASININ YERI:
UKRAYNA KRiZi CERCEVESINDE TURK MEDYASINDAKI
DIS KAYNAKLI HABERLERIN INCELENMESI"

Atila ERDEMIR ™

Rusya’nin 2022 Subat’inda Ukrayna topraklarini isgale baslamasinin ardindan, uluslara-
rasi kriz donemlerinde kiiresel haber akisinda belirginlesen politik egilimlere dair tar-
tismalar tekrar glindeme gelmistir. Bati merkezli kiresellesme sirecinde uluslararasi
haber akisini saglayan medya organizasyonlarinin ABD ve Bati Avrupa llkelerinin politik
hedeflerine uyumlandigi temel bir elestiri konusudur. Enformasyonun Uretim ve dagi-
tim sireglerinin dijitallesmesiyle birlikte Bati merkezli haber akisinin kapsam ve etkisi-
nin arttigi dislincesi yaygin olmakla birlikte, kiiresel sistemdeki payini arttirmak isteyen,
basta Cin, Rusya ve Hindistan olmak Uizere, yeterli beseri ve ekonomik sermayesi bulunan
Ulkelere, kuresel enformasyon akisindaki rollerini arttirmalarini saglayacak yeni firsatlar
sundugu da degerlendirilmektedir. Bu ¢alisma, Bati Blogu disinda kalan aktorlerden biri
olan Rusya’nin dijital ortamdaki haber akisina katkisini gérebilmek adina Ukrayna kri-
zi cercevesinde, Turk medyasinda konuya dair yabanci kaynaklardan alinan haberlerin
dagihmini incelemektedir. Calismada Tirk medyasindan ana akim, alternatif medya ve
sosyal platform yelpazesinden segilmis drnekler ile bu mecralarda yer alan Ukrayna krizi
cercevesindeki dis kaynakl haberler incelenmis, Rus medyasi kaynakl haberler ile Bat
medyasi kaynakl haberlerin dagihm tablosu ¢ikariimistir. Ana akim medyadan Hiirriyet
ve Sabah gazetelerinin haber siteleri, alternatif medyadan T24 ve Duvar haber siteleri,
sosyal ag mecralarindan ise Telegram ve Twitter platformlari drneklem olarak segilmistir.
Calismada elde edilen bulgular, Rus medyasi kaynakli haberlerin en az ana akim medya-
da ve en ¢ok sosyal aglarda yer aldigini, alternatif medya mecralarinin da 6nemli dlgtide
Bat1 kaynakli haberlerden beslendigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: kiresellesme, haber, Rus medyasi, Tirk medyasi, Ukrayna.

* Calisma, Atila ERDEMIR’in Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik
Doktora Programi’nda Prof. Dr. Hiiseyin Baris DOSTER'in danismanliginda hazirlamakta
oldugu doktora tez calismasindan Uretilmistir.

** Lisansiisti Ogrenci, Marmara Universitesi, atila.erdemir@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6618-8008
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DiJITAL KULTURUN EKONOMI-POLITiGi UZERINE
DUSUNMEK: 0ZGURLESME VE SOMURU ARASINDA BIiR
DUNYA TASARISI OLARAK TUKETIM TOPLUMU

Nurbanu ERDONMEZ’

Marksist anlamda ekonomik alandaki Gretim araglari ve iliskileri toplumsal yapinin sekil
almasinda belirleyicidir. Bu baglamda kapitalist tretim ve tuketim iligkileri insani bir et-
kinlik olan ekonomik alani yapilandirirken ve genel ekonomik diizen icerisindeki tiketim
alanini 6zgirlik séylemleri altinda toplumsal dolasima sokarken zaman iginde dijitallesen
ekonomik yapida Uretim siiregleri de bu soylemlerle birlikte anilmaya baslanmistir. Diji-
tal kapitalizmin isleyisinde etkili olan sosyal medya platformlari giinlimiizde eg zamanl
olarak birer liretim ve tiiketim alani gibi islerken sosyo-ekonomik sistemin islemesine
yonelik ideolojik mesajlar bu araglar yoluyla dogallasmaktadir. 2010 yilindan ginimi-
ze kadar evrimleserek klasik bir sosyal medya platformu tanimindan siyrilan Instagram,
gliinimizde kullanicilarin tiketim aliskanhklarina yon veren bir dijital platformdur. Bu
platformda kullanicilar, influencer olarak tabir edilen kanaat 6nderlerini takip edip ha-
yatlarini sinoptik bir bakis agisiyla gézlemleme sansina sahip olup, influencerlarin tiike-
tim aliskanliklarini kendilerine adapte etmeye galismaktadir. Dolayisiyla bu yeni kanaat
onderlerinin Gretken olmayan emek siiregleri, kavramlar ve davranislar ortaya ¢cikmistir:
Hikayelerde link verme, is birligi, ortaklik vb. gibi. Bu ¢alismada Instagram kullanicila-
rinin, influencerlarin paylasmis oldugu hikayelerde yer verdikleri e-ticaret sayfasi bag-
lantilarinin tiketim aliskanliklarina olan etkisi ve influencerlarin yeni nesil emek sireci
Marksist perspektiften ele alinacaktir. Calisma, nitel arastirma yéntemleri icerisinde yer
alan derinlemesine goriisme teknigi ile gerceklesecek olup elde edilen bulgular elestirel
perspektiften degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: tiiketim kultlrd, sosyal medya, Instagram, influencer, e-ticaret.

* Lisansiistl 0grenci, Uskidar Universitesi, nurbanuerdonmez(@gmail.com,
ORCID: 0009-0004-0025-2141
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SIMULE EVRENLERDE DiJITAL GERCEKLIGE BAKIS:
“HER” FILMI VE HIPERASK

Deniz ERISIR”

Sinemanin insan Uzerinde olusturdugu etki ve bu etkinin ortaya ¢ikardigi duygularin ger-
¢ek oldugu disiincesi tizerinden, her bir gorsel sanat eserinin de kendi basina bir gercek-
lik sembold, illistrasyonu oldugu soylenebilir. Peki, bu gercekligi hayal eden izleyici mi
olusturmaktadir? Baudrillard similasyonu; yapay bir sekilde yeniden uretilen gergeklik
olarak tanimlamistir. Yeniden Uretilen bu gergekligin, orijinalinin yerine gectigi noktada
bir hipergergek haline geldigini, buna ek olarak; teknolojinin hiikim strdigi simulatik
evrenlerde, simile edilmis insanlarin yeni medeniyetler kurdugunu da sdylemektedir.
Bu tiir evrenlerde soguk veya sicak gorsel iletisim araglarinin, gergekligin ve alginin yok
olmasina sebep oldugu ve insanlari idaresi altina aldig1 disiinilmektedir. Dijitallesme-
nin buglin geldigi noktada ise 6rnek olarak incelenen filmde de gorilecegi Gizere mobil
cihazlarin insanlari adeta birer kukla gibi kontrol altinda tuttugu bir diinya similasyonu
ile karsi karsiya kaldigimiz séylenebilir. Sinematik evren sayesinde, insani duygularin bes-
lenerek olusturuldugu simlatik evrenler birer hipergercek evren, simiile edilen duygular
ise hiper-duygular olarak adlandirilabilir. Calismada incelenen filmde kullanilan sayisal
tabanli uygulamalarin ¢ok yakin benzerlerinin bugiin kullaniliyor olmasi, her gegen giin
dijital diinya iginde yalnizlagilmasi ve sinemanin Urettigi duygulanim imajlarin simiilasyon
ile gergeklik arasinda kurdugu disiinllen bag; neden Spike Jonze’un senaryosunu yazip
yonettigi Her(2013-Ask) filminin secilmis oldugunu belirtmek agisindan énemlidir. Sine-
manin olusturdugu bu similakrin, yeniden insa edilmis gercgekligin bir illistrasyonu oldu-
gu da soylenebilir. Calismada, bu baglamda betimsel analiz yontemi kullanilarak, simiile
evrenler ile yasadigimiz diinya similasyon kurami merkezinde degerlendirilip yaratici bir
bakis agisi sunulmaya; gercek ve similasyon arasindaki dar bolgede “mahsur” kaldigi di-
siintlen insanin gergeklik algisi ve yasadigl paradokslar, sinematik ve felsefi bir yaklasimla
degerlendirilmeye galisiimistir.

Anahtar Kelimeler: simiilasyon, hipergerceklik, hiperask, sinema.

* Lisansisti Ogrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, deniz.erisir@hbv.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0737-7890
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CANVA YAZILIMININ GORSEL ILETISIM TASARIMI
EGITIMINE ETKisi

Tolga ERKAN’

Son vyillarda cgesitli yapay zeka yazilimlari gorsel iletisim tasarimi egitiminde tasarim
sureglerini gelistirmede kullaniimaktadir. Bu galismada Canva’nin 6grencilerin tasarim
becerilerini gelistirmesi, tasarim egitimine katkisi, sektdre uyumlu tasarimlarin gelisti-
rilmesi ve yapay zeka odakli tasarim egitimi incelenmektedir. Yapay zekanin destekle-
digi Canva kullanicilarinin gesitli gorsel igerikler tasarlamasina olanak saglayan bulut
tabanli bir gorsel iletisim tasarimi platformudur. Kullanicilar tasarimlarinda Canva arsi-
vinden c¢esitli tasarim stilleri, kompozisyonlar, resimler, videolar, grafikler, arka planlar,
cerceveler, yazi tipleri ve ses dosyalari kullanabilmektedirler. Ayrica, tasarimcilar kendi-
lerine ait gorselleri de bu yazihmda kullanabilmektedirler. Canva gorsel iletisim tasarim-
cilarinin ihtiyaglari gdz 6niine alinarak gelistirilmistir. Bu baglamda tasarimcilar yaratici
olmali ve hayal giglerini projelerine uygulayabilmelidirler. Basarili tasarimcilar yapiimis
tasarimlari taklit etmezler, glinlik hayattan, dogadan, sanattan, mitolojiden, teknoloji-
den, bilimden ve gorsel kiitiiphanelerinden ilham alirlar. Bu galismanin amaci, elde edilen
bulgular neticesinde Canva kullaniminin 6grenciler ve egitimcilerin tasarim egitimlerine
etkisinin incelenmesidir. Bu ¢alismada gorsel iletisim tasarimi 6grencilerinin tasarim egi-
timinde Canva uygulamasinin kullaniimasi ile ilgili gorusleri ve deneyimleri hakkinda veri
toplamak igin nicel aragtirma yéntemi kullaniimistir. Sonug olarak Canva tasarim proje-
leri Gizerinde ¢alisan 6grencileri icin degerli bir ilham kaynagi olabilmektedir. Canva’nin
sundugu degistirilebilen renk paletleri, kompozisyonlar ve diger tasarim elemanlari sa-
yesinde 6grencilerin yeni fikirler bulmasina, yaraticiliklarini ortaya gikarabilmelerine, 6z-
glin tasarimlar yapabilmelerine, farkl tasarimlari kesfetmelerine ve yaratici vizyonlarini
hayata gegirmesine yardimci olmaktadir. Ote yandan, tasarim égrencileri icin Canva kul-
lanmanin olasi dezavantajlari da vardir. Canva’nin sundugu segeneklerin disina gikmayan
ogrenciler tasarim becerilerini gelistirememektedirler. Bu nedenle, 6grencilerin tasarim
becerilerini gelistirme konusunda Canva’y kullanmaya karar vermeden 6nce yazilimin
avantajlarini ve dezavantajlarini disinmeleri gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Canva, gorsel iletisim tasarimi, yapay zeka, tasarim siiregleri, tasarim
becerisi.

* Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, tolga.erkan@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7578-2065

126 10. Uluslararasi iletisim Giinleri



COCUKLARDA DiJITAL OYUN BAGIMLILIGINA YONELIK
BiR ARASTIRMA

Pelin ERKOCU’, Dilan CIFTCI™

Bu arastirmanin amaci ¢ocuklarda dijital oyun bagimhliginin estetik algisina etkisini in-
celemektir. Bu amagla toplamda 10-14 yas arasinda bulunan 400 gocuk arastirmaya da-
hil edilmistir. Katilimcilara sosyodemografik bilgi formu ve arastirma kapsaminda dijital
oyun bagimliligini degerlendirmek igin gelistirilen anket formu sunulmustur. Katilim-
cilara sunulmadan énce dijital oyun bagimhhgini degerlendirmek igin gelistirilen anket
formunun guvenirlik ve gegerlik katsayilari incelenmis ve anket formunun guvenilir ve
gecerli bir yapiya sahip oldugu sonucuna ulagiimistir. Bu 6lgme araciyla toplanan verilerin
normal bir dagilim gosterdigi saptanmis ve bu nedenle ¢alisma kapsaminda baglanti-
siz 6rneklemler t testi, tek yonlu Varyans ve Pearson korelasyon analizi gibi parametrik
testler kullanilmistir. Arastirmada elde edilen sonuglara bakildiginda, yakin kisilerde bil-
gisayar kullanan internet Uzerinden dijital oyun oynayan, spor tiiriinde oyun oynayan,
daha yiksek saatlerde oyun oynayan ve daha geng olan bireylerde dijital oyun bagimlihgi
dizeylerinin daha yiksek oldugu gorilmektedir. Calisma kapsaminda elde edilen tim
bulgularin literatiirde var olan benzerlikleri ve farkhliklari karsilagtiriimis ve elde edilen
bulgular kuramsal gergevede tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: ¢ocuk, dijital oyun bagimliligi, estetik algisi.

* Lisansisti Ogrenci, Uluslararasi Kibris Universitesi, pelinerkocu@gmail.com
** Docent Doktor, Uluslararasi Kibris Universitesi, dciftci@ciu.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-3806-3915
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YALAN HABERE KARSI GAZETECILIGi SAVUNMAK:
ALGORITMALARA KARSI ALGORITMiK COZUMLERIN
SINIRLARI

Safak ETIKE®

Dijital teknolojiler ve 6zellikle yapay zeka sistemleri bilgiye erisimi hizlandirip kolaylas-
tirmistir. Ama ayni zamanda 6nemli toplumsal kararlara yonelik manipulatif igeriklerin
kitlesel yayilimini, bunun 0zellikle kriz anlarindaki olumsuz sonuglarini toplumsal
orgltlenmenin acil sorunlarindan biri haline getirmistir. Tik odakl gelir modelinin bir
sonucu olarak ortaya ¢ikan “yalan haber is modelinde” algoritmalar 6fke ve saskinhk
gibi duygulari vurgulayan haber iceriklerini ve basliklari 6ne gikarmakta, etkilesim ve
web trafigi ugruna yalan habere avantaj saglamaktadir. 2016 ABD Baskanlik Segimleri
ve Brexit referandumu ise algoritmalarin sadece ticari kaygilarla degil ayni zamanda po-
litik saiklerle de galishigini ortaya koymustur. Cambridge Analytica skandali, dikkatleri
yalan haberin ortaya g¢ikmasinda ve yayllmasinda algoritmalarin roliine ¢evirmistir. Ger-
cekler ve spekiilasyonlar arasindaki gizginin bulaniklasmasinin toplumsal ve demokratik
siireglere olumsuz sonuglari gazeteciligi de tehdit etmektedir. Haberin mutlak dogrulugu
gibi en temel gazetecilik ilkeleri ile gazetecilige ve habere duyulan toplumsal giiven gi-
derek asinmaktadir. Sosyal medyanin habere erisiminde birincil kaynak haline gelmesi
bu tehdidi buyiutmektedir. Hem toplumsal bakimdan hem de gazeteciligin gelecegi ve
glven krizini agabilmesi icin 6ne ¢ikan oneriler degistirilemez, silinemez veri tabanlarinin
olusturulmasi ve haber, bilgi ve gérintliniin dogrulugunu, algoritmalar tarafindan degis-
tirip degistirilmedigini sorgulayacak algoritmalarin gelistirilmesidir. Bu galismanin amaci
algoritma caginda gazeteciligi algoritmalarin da énemli bir pargasi oldugu yalan habe-
re ve dezenformasyona karsi savunmanin yontemlerini tartismaktir. Calismanin birinci
boélimiinde yalan haber lretiminde ve yayilmasinda algoritmalarin roli somut olarak
ortaya konarak, ikinci bélimde de yalan haber ve dezenformasyona karsi ¢c6zim olarak
gosterilen dogrulama algoritmalari ve blok zincir teknolojisi gibi “algoritmik ¢dzimler”
Uzerine, bu teknolojilerin olanaklarini ve sinirliliklarini elestirel bir perspektifle ele alan
bir tartisma yuratilmastar.

Anahtar Kelimeler: yalan haber, dezenformasyon, gazetecilik, blok zincir teknolojisi, dog-
rulama algoritmalari.

* Doktor Ogretim Uyesi, Yozgat Bozok Universitesi, safak.etike@yobu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3055-7876
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SAGLIK MESLEK YUKSEKOKULU 6éREN_ciLERiNiN
SOSYAL MEDYA KULLANIMI VE MAHREMIYET ALGISI

Fatma GECIKLI", Zeynep EKMEKCI™, Gékhan ILHAN™"

Dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte sosyal medya hayatin her alaninda kendine yer
bulmustur. Toplumsal olarak daha dnceleri mahrem sayilan bazi konular sosyal medyayla
birlikte paylasiimasi olagan konular haline gelmistir. Mahremiyet kavrami da bu degi-
simden kendi payina diiseni almistir. Toplumsal olarak irdelenmesi gereken mahremiyet
konusu son donemlerde ozellikle saghk alaninda galisanlarin, hastalarin bazi mahrem
gorlntilerini paylasimlariyla glindeme gelmektedir. Bu baglamda henliz saglik egitimini
tamamlamamis saglik meslek ylksekokulu 6grencilerinin sosyal medyada paylasim yap-
mak ve mahremiyet hakkindaki tutumlari él¢tilmeye calisiimistir. Calisma kapsaminda
saglik meslek yiiksekokulu 6grencilerine “Sosyal Medyada Mahremiyet Olcegi” ve “Sos-
yal Medyada Mahremiyetin ifsasi Olcegi” kullanilarak anket uygulanmistir. Ogrencilerin
kendi sosyal medya kullanimlarindaki mahremiyet farkindaligi tespit edilmeye
calisilmistir. Bunun yani sira baskalari ile ilgili paylasim yapmayi nasil degerlendirdikleri
Olgek vasitasiyla tespit edilmeye calisiimistir.

Anahtar kelimeler: sosyal medya, mahremiyet, sosyal medyada mahremiyet, saglik mes-
lek yiksekokulu 6grencileri.

* Profesor Doktor, Atatiirk Universitesi, fgecikli@atauni.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7708-7752
** Doktor ﬁgretim Uyesi, Erzincan Binali Yildirim Universitesi,
zeynep.ekmekci(derincan.edu.tr, ORCID: 0000-0002-2110-8438
*** Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, gilhan81@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-3934-4498
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_ ONLINE STREAMING PLATFORMLARININ
MUZiK URETIMIi VE PAYLASIMI UZERINDEKI ETKILERI

Sertac Galip GENC’

Online streaming platformlari ddneminde miizisyenlerin retimi, geliri ve dinleyicileri ile
olan iliskilerinde nasil bir degisim yasandigi arastirmanin temel sorunsalidir. Online stre-
aming muzik platformlarinda 6n filtreden son filtreye muzik Uretimi ve dagitimindaki
paradigma degisimi, biyik yapimci tekellerinin yerini alan yeni esik bekgiligi donemi
ve mizik sektorindeki Gretim ve tiiketimin demokratiklesmesi konularinda yapilan
literatlir taramasinin ardindan konuyla ilgili ylritilen tartisma, saha ¢alismalarindan
elde edilen verilerle harmanlanmigtir. Online streaming mizik servislerinden sonra
tiketicilerin muzik dinleme aliskanliklari degisirken; mizisyenlerin Uretim ve paylasimi
da bu siiregte dogrudan etkilenmis ve bir degisime ugramistir. Geleneksel olarak yapim
sirketlerive buradan perakendeciler tizerinden tiketicilere ulasan muzik, dijital donemde
dogrudan tuketiciye ulasabilmektedir. Bu ¢alismanin konusu da online streaming miizik
platformlarinin mizisyenlerin Gretim ve paylasim mekanizmalarini nasil degistirdigini
ve bunlarin dinleyici ile olan etkilesimleri izerindeki etkilerini tartismaktir. Tartismaya
tarihsel bir baglam saglamak tizere dijital ddnemden 6nce muzik Gretimi ve paylasiminin
gerceklesme kosullar tartisilacak ve bunlar, dijital dénemdeki olgular ve bulgular ile
degerlendirilecektir. Bu baglamda, online streaming muzik servislerinin mizisyenlerin
Uretimini, gelir durumlarini ve dinleyicileri ile olan iligkilerine de odaklanilacaktir.

Anahtar Kelimeler: platformlasma, dijital muzik, online streaming muzik servisleri, yeni
esik bekgiligi-

* Lisansiistii Ogrenci, Galatasaray Universitesi, sgalipgenc@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-7239-6524
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DIJITAL TEKNOLOJIYE YENILEN “IN CAMERA EDITiNG”
TEKNIGININ SINEMAYA ETKISI

Berkay GOCER’

Edison ve Lumiere kardeslerin “kamera”yi icat etmesiyle sinema adinda yepyeni bir alan
ortaya ¢ikmistir ve kurgu/montaj sinema filmlerini var eden en énemli unsurlardan biri
olmustur. ik film kameralarinin gériintiileri pelikiillere kayit ediyor olmasi dogrusal bir
kurgu mantigini da beraberinde getirmistir. “In camera editing” teknigi bu kisimda ka-
mera lzerinde kurguyu olanakli hale getiren bir teknik olarak ortaya ¢ikmistir. Bu teknik
sadece bir kurgu teknigi degil ayni zamanda bir 6zel efekt olarak kendine yer bulmustur.
George Melies gibi donemin 6ncu isimleri bu teknikten yararlanarak birgok film Giretmis-
lerdir. Dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte film kameralari dijital medya araglarina
kayit imkani bulmustur. Bunun etkisiyle durdur/devam et ¢ekim teknigi yerini durdur/
baslat teknigine birakmistir. Bu sunumda dijital teknolojilerin degistirip dénustlrdigu
“in camera editing” teknigi ve sinemaya etkisi incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: sinema, kurgu, film kamerasi, dijital teknoloji, dijitallesme.
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DIJITAL KAPITALIZM EKSENINDE KADINLARIN EV iCi
EMEGI iLE YOUTUBE KESISiMi

Burcak GOREL"

Yeni medya ile hayatimiza giren sosyal medya mecralari 6zellikle son yillarda kisilerin
Uretimlerini, kisiliklerini, benliklerini ve glindelik hayatlarini sundugu bir alan yaratmis-
tir. Bu yeni mecra, kullanicilarina tretim, paylasim ve iletisim imkani sunarken ayni za-
manda 6nemli bir etki alani, bliylk takipgi kitleleri ve maddi kazang da saglamaktadir.
Yeni medya ve sagladiklari, glinimizde “influencer” olarak adlandirilan, sosyal medyada
glclu bir takipgi kitlesi olan, 6neri ve fikirleriyle takipgi kitlesinin davranislarini etkileyen
veya degistiren kisilerin hayatlarimiza girmesine sebep olmustur. Bu kisiler sosyal medya
mecralarinda kurduklar dijital anlatilarla yeni bir giindelik hayat sunumunun kapilarini
aralamaktadir. Bu ¢alisma influencer kadinlarin yeni medyadaki giindelik hayat sunum-
larini dijital kapitalizm cercevesinde incelemeyi amaglamaktadir. influencer kadinlarin
iceriklerinin arkasinda yatan kiiltiirel, ekonomik ve sosyal arka planlar ele alinmaktadir.
Calisma, feminist metodolojiye dayandirilarak gevrimigi etnografi yontemi ile gergek-
lestirilmektedir. Calisma, “influencer kadinlar sosyal medya mecralarinda kendilerini
nasil ifade etmekte, giindelik hayatlarini nasil sunmakta ve bu ifadeler/sunumlar diji-
tal kapitalizm perspektifinde nasil bir anlama gelmektedir?” seklinde olduk¢a genis bir
arastirma evrenini kapsar. Genel bir soru bu ¢alismada “toplumsal cinsiyet”, “glindelik
hayatin politikasi”, “giindelik hayatin metalasmasi” ve “dijital kapitalizm” bashklari etra-
finda arastirilmaktadir. Calisma kapsaminda odaklanilan ev i¢i emek ureten kadinlar, bu
emegi YouTube’ da paylastiklarinda seyirlik bir emekten bahsedilebilir. Video izleyicilerini
etkileyen (“influence”) bu kadinlarin karsilagtiklari yalnizca yorumlar ve izlenme sayilari
olmamaktadir. Abone sayilarinin artigi sayesinde gesitli markalarla isbirligi yaparak evde
cep telefonlariyla gektikleri videolara Uriin yerlestirebilmektedirler. Bunun sonucunda da
ev icinde sarf ettikleri emegi dijital olanaklarla Ucrete dénustiirmektedirler. Dijital ka-
pitalizm sureci Ucret karsiligi bir iste ¢alismayan kadinlarin Ucret elde etmesine imkan
saglamakla birlikte glindelik hayati metalagtirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, ev i¢i emek, glindelik hayat, kadin, toplumsal cin-
siyet, YouTube.
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ALGORITHMIC MANAGEMENT: TECHNOCULTURAL AND
SOCIOTECHNICAL PERSPECTIVES

Feride Zeynep GUDER’

Technological advances in Al and digitalization of everything transform and create a new
kind of business culture and management that allow algorithms to control work life and
solve human-originated catastrophes. Algorithmic Management, here, can be seen as a
last resort for human beings to control, monitor and govern everything for a better world.
Working under the dominance of Algorithmic Management challenges anthropocentric
life which has not been free from crisis and chaos. However, there emerged very typical
concerns and paranoid discourses over the role of technology and digitalized business
culture that see Al as a Trojan Horse in human society with its anti-human potential.
They fear that once Al developed consciousness, it eventually surpasses the authentic
intelligence of humans and sees the human being as the essence of problems. This
apocalyptic scenario lowers the expectation of the potential collaboration of Al and
human intelligence for a better civilization. Long before these premises, Etienne Balibar
has already alleged that human being is a catastrophe for nature. He aggravates this idea
that capitalism itself is “the catastrophe in the catastrophe”. From this axiom, this study
presents the negative and positive perspectives of Anderson, Gilles, Heidegger, Licklider,
and Stiegler, on the role of technology and the possibility of hybrid mechanisms that
bring together human-machine collaborations. This study will also analyze three stages
of algorithmic management explained by Rouvroy and Berns, and investigate them to
reach new understandings and ways for a better world. The study covers discussing
some concepts like gestell developed by Heidegger and using his methodology to unfold
the new facades of techno-cultural and sociotechnical perspectives of Algorithmic
Management.

Keywords: algorithmic management, Anderson, authentic intelligence, augmented
intelligence, Balibar, Berns, Gestell, Gilles, Heidegger, Licklider, neoliberalism, Rouvroy,
Stiegler, technoculture.
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BiR SIMETRIK ILETiSIM UYGULAMASI OLARAK SAGLIK
BAKANLIGI “SAGLIKLI COZUM” UYGULAMASI

Mutlu D. GULLUPUNAR"

Demokratik ve katilimci yénetim anlayisinin bir zorunluluk haline gelmesi ve giderek bu
anlayisin derinlesmesi kurumlarin hedef kitleleriyle karsilikli iletisim kurma gabalarini
artirmaktadir. iki yonlii iletisim kurma istegiyle ilgili bu ¢abalardaki artisin temel neden-
lerinden biri iletisim teknolojileridir. internet teknolojisinin gelismesi, yayginlasmasi ve
sagladigi cesitli iletisim firsatlari kurumlara ylz-yize iletisim kurmaksizin hedef kitlele-
riyle karsilikh iletisime gegme imkani vermektedir. Dolayisiyla simetrik iletisimin esas
alindig1 gtinimiz halkla iligkiler yaklagimlarinin hayat bulmasinda internet teknolojisi-
nin dnemli bir yeri vardir. Halkla iligkilerdeki bu yeni yaklasimin énemli bir 6rnegi olarak
Saghk Bakanhg “Saglikli ¢6ziim” uygulamasi incelenebilir. “Saghkl Céziim” uygulamasi
ile e-mail araciligiyla vatandaglardan dogrudan geribildirim alinabildigi gibi sosyal med-
ya platformlarindan hem saglik sorununu yasayan bir vatandasin paylasimiyla hem de
bir saglik sorununu goren ya da duyan bir vatandasin saghk bakanligina iletmek Uze-
re yaptigl paylasimlarla veri toplanmaktadir. Vatandaslar sosyal mecralarda gordukleri
bir saglk sorununda “Saglkli ¢6ziim” sosyal medya hesaplarini etiketleyerek paylagim
yaptiklarinda mesajin bakanliga ulasmasi saglanmaktadir. “Saglikli C6ziim” uygulamasi
“Saglik Bakanhgi Sizi Dinliyor” sloganiyla kendini tanitmakta ve vatandaslardan oneri,
talep, sikayet ve tesekklr mahiyetindeki geribildirimleri toplamaktadir. Bu ¢alisma “Sag-
hikl ¢6ziim” uygulamasi araciliglyla vatandaglardan toplanan verilerin kategorik olarak
siniflandiriimasini ve buna bagli olarak bu uygulamanin etkinliginin nicel bir yolla ortaya
konmasini amaglamaktadir. Gergeklestirilen nicel igerik analiziyle vatandaslarin geribildi-
rimde bulunma sikhklari, dogrudan saglik sorununa sahip olan vatandaslarin ve sosyal bir
duyarhhkla gordiigi saglik sorunlarini ileten vatandaslarin siniflanmasi, yapilan bildirim-
lerin tlrine gore gruplandiriimasi ve saglik bakanligi tarafindan yapilan geri donuslerle
ilgili vatandaslar tarafindan yapilan yakinma, tesekkir ve detaylandirma gibi yeni iletisim
sureglerinin tanimlanmasi yapilmaktadir.
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SUALTI _KUI__T_UR VARLIKLARINI KORUMA B_iLiNCiNiN
GELISTIRILMESINDE SANAL GERCEKLIK (VR]
YONTEMININ KULLANIMI

Hiranur GULTEKIN*, Zeynep YILMAZ**

Sualt kdltar varliklari (SKV) Gzerine yapilan arkeolojik ¢calismalar; 1980’li yillarda George
F. Bass ve ekibinin Turkiye karasularindaki, Gelidonya Burnu, Uluburun, Yassi Ada gibi
bolgelerinde yaptiklari galismalarla bilimsel yontemler kullanilarak incelenmeye baslan-
mistir. Bass ve ekibinin galismalari dncesi yapilan sualti ya da denizcilik arkeolojisi kazi ¢a-
lismalari olsa da Turkiye’de yapilan sualti arkeolojik kazi calismalarinin bilimsel temellere
oturtulmasinda yeni teknikler kullanildigi icin uluslararasi alanda dikkat ¢ekmistir. SKV
Gzerinde yapilan koruma onarim galismalarinin uzun siireli ve yiiksek maliyetli olmasinin
dezavantaj olusturmasi, teknolojik gelismelerle yeni konservasyon tekniklerinin gelise-
cegi disincesi ve kiltirel miras galismalarinin gelecekte de incelenmesini saglamak
amaciyla; in situ koruma, yani yerinde koruma uluslararasi kiilttirel miras uzmanlari ara-
sinda oncelikli hale gelmis bir uygulama olmustur. SKV'nin in situ sergilenmesi ile halk
tarafindan izlenmesi zor olan tarihi verilerin tanitimi dijital uygulamalar sayesinde kolay-
lasmaktadir. Boylece; halk diizeyinde de SKV’ni koruma bilincinin daha genis kitlelerce
benimsenmesi hedeflenmektedir. Turkiye gibi yogun sualti kultur varliklarina sahip olan
Ulkelerde koruma halkin destegi olmadan mimkin degildir. Ayrica; G¢ boyutlu tara-
nip, sanal modellemelerinin olusturulmasi ve sanal gergeklik (VR) yontemi kullanilarak
miizelerde sergilenmesiyle, SKV’'nin profesyonel dalgic olmayan kisilerce de incelemesi
mimkin olmustur. Uluslararasi in situ koruma projelerinin bir béliminid bu sanal ger-
¢eklik uygulamalari olusturmaktadir. Bu galismada; SKV’nin in situ korunmasi konusunda
yapilan uluslararasi projelerde kullanilan VR uygulamalarindan ornekler verilerek dijital
yontemlerin koruma alanina etkileri tartisilacaktir.
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INTENDED USE OF SOCIAL MEDIA AND EMOTIONAL
ACQUISITIONS: A COMPARATIVE ANALYSIS OF DIGITAL
NATIVES AND DIGITAL IMMIGRANTS

Nazli CETIN GUNDOGDU"

In recent years, the concept of digitalization and correspondingly the notion of digital
divide have been important areas of study of how communication change on both social
andindividual basis. In this context, the study aims at revealing the similarities/differences
between the intended use of social media and emotional acquisitions of digital natives
and digital immigrants. For this purpose, a theoretical analysis is made and accordingly,
to reveal the similarities/differences a survey method is used. An item pool was created
in accordance with the theoretical framework. 7 themes about intended use of social
media and 8 themes about emotional acquisition were determined and questions were
created out of these main themes. Gender, age, social media usage and time spent were
also included in the study. To find out the similarities and differences, the five-point
Likert type is found suitable for the survey. All analyzes in the research is carried out
with the SPSS program and the frequency, percentage and arithmetic mean distributions
of the responses are also included. As a result, the research shows that there are both
similarities and differences in the usage purposes and emotional acquisitions of digital
natives and digital immigrants. There is also correlations between gender and age range.
The study suggests that in order to have digital equalities and not face with notions like
social alienation, cyber violence and social isolation users first of all should be equal in
their stance on technology.

Keywords: digital natives, digital immigrants, social media usage, emotional acquisitions.
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SANAL MAéAZALAR_IN YUKSELEN TRENDI: DIJITAL
STIL DANISMANI

Vildan GUNES®

Dijital donlisiim yasamimizin her alaninda hizl bir sekilde yasanmaktadir. Bliylk pera-
kende devlerinin fiziki magazalardan sanal magazaya gegis slreciyle baslayan dijitalles-
me yapay zeka kullanimiyla birlikte farkh bir boyut kazanmaya baslamistir. Moda pera-
kende devi LC Waikiki, sanal magazaciligi rakiplerin bir adim oteye tasiyarak herkesin
stiline en uygun Urlnleri segebilmesi icin gelistirdigi dijital stil danismani Elsiva’yi miste-
rilerinin kullanimina sundu. Tirkiye’de gelistirilen uygulama yapay zeka algoritmasi ile
veri havuzundan kisisellestirilmis kombin dnerilerini ziyaretgilere Ucretsiz olarak sunuyor.
Gorsel tarama/gorinti isleme teknolojisi ile LC Waikiki kombinleri ve sosyal medyadaki
trend kombinlerden olusan, siirekli genisleyen bir veri havuzu bulunmaktadir. Dijital or-
tamlarda toplanan veriler yapay zeka araciligiyla islenip karar sireglerinde kullaniimak
Uzere hazir hale getirilmektedir. Boylelikle yapay zeka gesitli sektor, alan veya gorevlerde
yapilacak gelistirmelere kaynak olusturmaktadir. Elsiva, bir moda danismani gibi sordugu
sorularla kisiye 6zel kombin ve Urilinler getirirken, kullanicilarin sevdikleri i¢in de 6zel
ve kisisellestirilmis 6neriler bulmasini saglayabiliyor. Calismada dijital stil danismaliginin
sanal magazalarda kullaniminin diinyadaki 6rnekleri ile Turkiye’de ilk kez uygulayan LC
Waikiki internet sayfa iceriginin analizi ile degerlendirilecektir. Calismanin amaci, dijital
stil danismanhginin, sirketlere ve tiiketicilere sagladigi faydalarin neler oldugu incelene-
rek literatlre katki saglanmasi amacglanmaktadir. Arastirma, igerik analizi yontemiyle in-
celenecektir. Ulkemizde hem fiziksel magazaciligi hem de sanal magazaciligi profesyonel
bir sekilde kullanan LCW’nin internet sitesinin analiz edilerek dijital stil danismanliginin
etkileri incelenerek bulgu ve sonuglara ulagilmasi amaglanmaktadir. Kullanilan uygulama
sayfayi ziyaret eden tiiketicilerin istedikleri tarzda Grlnleri bulmasini saglarken sanal ma-
gazanin verimliligini arttirmaktadir. Bu sekilde dijital pazarlama teknolojisinin kullanimi
kiiresel ve ulusal diizeyde rekabet avantajlari saglamaktadir.
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CORPORATE SUSTAINABILITY COMMUNICATION: A
SEMIOTICS ANALYSIS ON DIGITAL ADVERTISEMENTS

Emet GUREL", Biisra CETIN™, Azra K. NAZLI™

The acceleration of technology diffusion with the information age has directly affected
communication technologies and has turned the direction of traditional media-based
advertising practices into new media. New media has brought the concept of ‘digital
advertising’ to the agenda due to its quality and scope. Advertiser companies; tend to
prefer digital advertisements, which draw attention with their interactive, instant, eco-
nomical, and accessibility features, more intensely. Nowadays, the relative importance
of the concept of sustainability has increased, and digital advertisements are accepted
as a suitable platform for corporate sustainability communication studies. This study, it
is aimed to examine corporate sustainability communication studies through semiotic
analysis of digital advertisements. The sample of the research is Felis Advertising Awar-
ds given by MediaCat. In this context, advertisements in the ‘Social Responsibility and
Sustainability’ category and ‘Responsible Consumption and Production’ sub-category of
the 2021 year Felis Advertising Awards were selected and subjected to semiotic analysis.
This study, thought is important because the concepts of sustainability and corporate
sustainability communication are relatively new and will contribute to the literature in
shedding light on future studies. In the study, it was determined that the awareness
levels of the advertisers about sustainability and the UN Sustainable Development Prin-
ciples were present.

Keywords: sustainability, corporate sustainability, corporate sustainability communicati-
on, digital advertising, semiotic analysis.
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DIGITAL LITERACY: ACONCEPTUAL FRAMEWORK

Emet GUREL", Azra K. NAZLI™

The rapid change and transformation in information and communication technologies
has enabled new communication tools and techniques to become widespread and
to take the whole world under influence. As a process that covers all communication
and information technologies, digitalization is accepted as a “universe” today. The
multifaceted effects of digitalization on all aspects of social life result in it being evaluated
as an area that needs to be understood and awareness raised. In this sense, digitalization
appears as a field of literacy. Digital literacy, in the simplest terms, is the ability to use
information and communication technologies. In broader terms, digital literacy is having
knowledge, skills and competencies for digital channels, tools and digitalized forms of
communication. Digital literacy, which is a set of digital skills and competencies, is one of
the most basic types of literacy that must be possessed in order to exist in today’s world.
Individuals with digital literacy can develop an awareness of the possible problems
and dangers that digitalization will bring, have the ability to develop a critical attitude
towards controversial issues expressed as gray areas in the digital world, and create
actions that can take a stand against the dangers of the digital world. Digital literacy
is intertwined with many fields from communication to ethics, from sustainability to
social movements, from psychology to social sciences. In order to understand and make
sense of this multidisciplinary field, it is beneficial to focus on literature studies and
research. In this conceptual study, digital literacy is discussed within the framework of
its definition, scope, historical development and types. It is thought that the study is
important because digital literacy is relatively new and will contribute to the literature in
shedding light on future studies. The desired result of the study is to create a conceptual
framework for digital literacy and to offer explanatory model suggestions.

Keywords: digitalization, literacy, digital literacy, information and communication
technologies.
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DiJITAL ALISVERIS VE BiR DENEYiM PAYLASMA
IMKANI OLARAK KULLANICI YORUMLARI

0. Ozguir GUVEN"

Cevrimigi kullanicilarin olusturdugu icerigin ekonomik bir deger olarak tasnif edilip ticari
amaglarla kullanimi, elestirel kiiltlir ve medya ¢alismalarinda énemli bir tartisma alani
haline geldi. Cevrimici igerik tartismalari, sosyal ve ekonomik siirecler ayrimina dayali
kavramsal bir gergeveyi takip etme egilimindedir. Bu izlek, kullanicinin sosyallesirken ya-
rattigl icerigin, temellUk edilmek suretiyle sermaye birikim rejimlerine dahil edilmesini
sorunsallastirir. Sosyal ve ekonomik alan karsithigi temelinde tanimlanan bu iligki bir haki-
kate isaret etmekle birlikte, kullanicilari “veri lireten” varoluslara indirgeme riski tasiyor.
Urettigi igerige “yabancilasmis” pasif kullanici temsilini eksen alan kavramsal gerceve,
cevrimigi olma deneyimine ickin farkli midahillik motivasyonlarini ve anlamlandirma
pratiklerini g6zden kagirabilmektedir. Bu agidan, bir ¢cevrimigi icerik tiirli olarak siniflandi-
rilan “kullanici yorumlar” anlamh bir tartisma ugragidir. Aligveris siireglerine ve Uriinlere
iliskin deneyim aktarimi seklinde gergeklesen kullanici yorumlarini ele alan bu galisma,
soylem analizi yontemiyle bu metinleri incelemektedir. Kullanici yorumlari, dijitallesen
kapitalizmin insansiz alisveris hedefleri ile bu hedeflere itirazlarin karsilagtigi gerilimli bir
alaniifade etmektedir. Bir karsilasma ve deneyim alani olarak aligveris, insa edici kamusal
bir etkinliktir. Bu etkinlik, nesneler tzerinden etkilesimde bulunan insanlarin, birbirle-
riyle ve nesnelerle iligkilerini anlamlandirmalarini saglayan bir eylem alanini miimkiin
kilmaktadir. Dolayisiyla burada, kullanici yorumlarinin piyasa aktorleri tarafindan pazar-
lama stratejileri devsirilen “veri” paketlerine indirgenmesine itiraz edilmektedir. Kullanici
yorumlari, kapitalist piyasalarin alisverisi insansizlagtirma tahayyulini sekteye ugratan,
alisverise ickin toplumsallasma dinamiklerinin disa vuruldugu bir etkinlik bigimidir. in-
sanin insan deneyimine ihtiyacinin bir kesitini temsil ve pratik olarak yansitan kullanici
yorumlari, tam da bu nedenle sirketlerin Griin taniimlarindan ve reklamlardan daha gi-
venilir bulunmaktadirlar. Kapitalist piyasalarin hedeflediklerinin 6tesinde anlamlar ige-
ren kullanici yorumlarinin, alisverise ickin kamusallik idealinin mizakere edildigi dijital
metinler olduklari savunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: aligveris, deneyim, dijitallesme, kullanici yorumlari.

* Doktor Ogretim Uyesi, Gaziantep Universitesi, ozoguven@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-9927-7872

140 10. Uluslararasi iletisim Giinleri



GOZETIM KAPTALIZMi ODAGINDA KONUM TABANLI
PAZARLAMA

Gazel HAN®

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle gdzetim kavrami icerik ve kapsam alani baki-
mindan genisleyerek bireylerin giindelik yasamlarinin tamamina sirayet etmistir. Panop-
tik diizendeki disipline dayali gbzetim yapilanmasi yerini birey verilerine dayali 6ngori
toplumuna birakir. Bireyleri 6zne olma 6zelliklerinden gikarip birer 6ngoéri nesnesine do-
nlstlrebilmek icin gerekli olan unsurlardan birisi de konum verisidir. Zaman ve mekan-
dan arinma vaadiyle ortaya gikan teknolojik araglarin tamami GPS, GIS gibi teknolojilerin
ticarilesmesiyle konum tabanl nitelik kazanmistir. Sirketler ve kullanicilar arasinda rizaya
dayali bicimde gergeklesen veri aktarimi islemi kisi diizeyinde ayrintili hedefleme uygula-
malarini gelistirir. Kullanicilar bulunduklari fiziksel mekan verisinin kullaniimasina iliskin
izin vermelerinin yani sira konumsal medya dolayimiyla ses, metin ve gorsel gibi verileri
paylasarak dijital haritacilik faaliyetlerine dahil olurlar. Konumsal medya birey ve mekan
arasinda bir arayuz olarak konumlanarak kullanicilarin kente bakisini anlamsal ve dene-
yimsel olarak degistirmesi dolayisiyla konum verisinin toplanmasinda oldukga dnemli bir
aractir. Konumun bu kadar degerli bir veri olmasinin sebebi ise hedefli reklamcilik uy-
gulamalarinda nokta atisi isler yapilmasina olanak tanimasidir. Bu verilerin kullanildig
hedefli reklamcilik uygulamalari ¢evrim ici reklamlara kiyasla daha etkili sonuglar verir.
Veriler sirketlerin blinyesinde ¢alisan pazarlama ekipleri tarafindan cografi hedefleme,
cografi eskrim, isaretleme, mobil hedefleme, cografi fetih gibi yontemler dogrultusunda
kullanilir. Bu sayede sirketler bireylerin mekan deneyimlerine ve cografi hareketlilikleri-
ne dogrudan etki ederler. Temel amaci bireylerden birer 6ngdri nesnesi yaratmak olan
gbzetim kapitalizmi konumsal medya araciliglyla mekan ve mekandaki hareketliligimiz
Uzerindeki tahakkiim alanini genigletir. Bu ¢alismada bireylerin fiziksel mekandaki ger-
¢cek-zamanli eylemleri Gzerinde anlik yonlendirici olarak etki eden konum tabanli reklam
ornekleri incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital haritalar, gozetim kapitalizmi, konum tabanli medya, konum
tabanli pazarlama.
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DiJITAL SOMURGECILiIGIN FARKEDILMEYEN GOZLERI:
SEFFAFLIK YOKSUNU CEREZLER Bizi GOZLUYOR!

Tugba ASRAK HASDEMIR', Mehmet KESKIN™

Dijital somrgecilik (dijital kolonyalizm), dijital kaynaklarin ve verilerin, genellikle gelis-
mis Ulkelerden gelen giigll aktorler tarafindan daha az gelismis Ulkeler Gzerinde kont-
rol edilmesini ve sémiiriilmesini ifade eder. internette sérf yapan bireylerin bilgisi veya
rizasi olmadan, seffaflik yoksunu gerezler aracilhigiyla verilerinin kontrol edilmesine ve
kullanmasina izin verdigi igin “farkedilmez” bir gbzetim bigimi olarak gorilebilir. Bu an-
lamda, dijital somirgecilik ve cerez tanimlama bilgileri; kisisel veriler Gizerindeki seffafligi
ve bireysel kontroll baltalamak icin birlikte calismakta, bdylece gelismis ve az gelismis Ul-
keler arasindaki kuvvet dengesizligi, dijital ortamda da artarak siirmektedir. Ote yandan
son zamanlarda yapilan uygulamali arastirmalar, internet kullanicilarinin birgogunun,
web sitelerini ziyaret sirasinda ¢ok sik riza talebinde bulunulmasi nedeniyle bir siire son-
ra “riza yorgunlugu” yasadiklarini, ayrica bireylerin veri toplama uygulamalari konusunda
endiseli olduklarini bulgulamaktadir. Konunun bir diger yonu de kullanicilara bir olanak
olarak sunulan gevrimigi izlemenin devre disi birakilmasi sonucunda, erisimin yalnizca
birkag alt mentyle sinirl kalmasidir. Ayrica, kullanicilarin resmi “onaylarinin” alinma-
sinda, “yonlendirici” ara ylzlerin kullaniimasi da s6z konusudur. Kisisel verilerin gizliligi,
internetin insanlarin hayatlarinin 6nemli bir parcasi haline gelmesiyle birlikte tizerinde
durulan 6nemli basliklardan biridir. Bireylerin internette gezinirken verdikleri bilgilerin ve
tarama gerezlerinin toplanmasi, veri givenligi konusunda yeni endiseleri de beraberinde
getirmektedir. Bu ¢alisma, kullanicilarin, genel olarak, islenen kisisel verilerin boyutunun
ve verilerin kimler tarafindan islendiginin farkinda olmadigi noktasindan hareket eder.
Turkiye 6rneginde bes ayri kesim ve/veya etkinlik alaninda (kamu yénetimi -merkezi y6-
netim ve yerel yonetimler, medya, ¢evrimigi aligveris siteleri, sivil toplum kuruluslari ve
bankacilik) Gglinci taraf gevrimici izlemenin yayginhiginin incelenmesini amaglamaktadir.
Bu amag dogrultusunda arastirmaya yon veren sorular sunlardir: Turkiye'de internet kul-
lanicilarini hedefleyen web sitelerinde hangi kategorideki Uglinci taraf izleyiciler vardir?
S6z konusu Uglincl taraf izleyiciler hangi amaglarla kullaniimaktadir? Farkli kesimler ve
etkinlik alanlari g6z 6nline alindiginda, lglincl taraf izleme kullanimlari nasil degisiklik
gostermektedir? Calisma verilerinin toplanmasinda; veri gizliligi basta olmak Uzere, in-
san haklarinin korunmasi ve gelistiriimesini amaclayan dataskydd.net adl sivil toplum
Orgutlniin yuruttugl Webbkoll projesi kapsaminda gelistirilen sistemden, kurulusun

* Profesor Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi,
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bilgisi ve onayi dahilinde, yararlanilacaktir. Bildirinin son kismi ise, elde edilen bulgular-
dan hareketle, cerezler 6rneginde dijital somirgeciligin mini panoramasini gozler 6niine
sermeyi amaglayan sonuglara ve gelistirilen 6nerilere ayrilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: cerezler, cevrimici izleme, dijital gbzetim, dijital sémurgecilik (dijital
kolonyalizm), kisisel veriler, riza yorgunlugu, seffaflik.
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DiJITAL CAGDA HABER URETIMINi GAZETECILIK
REJiMi KAVRAMIYLA DUSUNMEK

Ezgi KAYA HAYATSEVER®

Son yillarda dijitallesme ve gazetecilik arasindaki kesisim noktalarinin ¢ogalmasiyla
birlikte habercilikte dijital olanaklarin kullanimina dair tartismalar da ¢ogalmis; ancak
Turkiye’nin kendine 6zgli toplumsal kosullarinin bu kesisim ve kullanim bigimlerini na-
sil mimkin kildigi ve nasil sinirlandirdig sorusu fazla dikkat gekmemistir. Bu bildiri, bu
0zgul kosullarin butlnliklu bir analizi igin gazetecilik rejimi kavramindan faydalanmayi
onermektedir. Medya sistemleri, gazetecilik kiltirleri, medya rejimi gibi kavramlara al-
ternatif olarak gazetecilik rejimi, yerlesik gazetecilik modellerinin temel yapilari ile yeni
ortaya c¢ikan dijital gazetecilik bigcimlerini dinamik ve iliskisel bir buttinlik halinde kavrama
olanagi sunmaktadir. Emek rejimi tartismalari ile Marksist bir siyasal rejim tanimlamasi-
na dayanarak insa edilen gazetecilik rejimi kavrami, lic temel boyutta sekillendirilmistir.
Gazeteciligin hem kar getiren hem de gegimsel bir faaliyet alani olarak ele alindig iktisa-
di boyut; gazeteciligin toplumsal kurumlarin birbiriyle iliskisinde oynadig roli irdeleyen
siyasal boyut ve gazeteciligin toplumsal iliskilerin yeniden tretimindeki islevini tartisan
ideolojik boyut. Bu li¢ boyut, bu ¢alismada dijital cagda haber Gretimine hem dijitalles-
menin medya sektériiniin yapisina hangi boyutlarda niifuz ettigini gérebilmek, hem de
dijital olanaklarin gazetecilik pratiklerine hangi bigcimlerde dahil edildigine ve gazetecile-
rin haber Uretimi deneyimini nasil donisturdiklerine 1sik tutmak igin kullanilacaktir. Bu
kapsamda galisma, Turkiye'de gazeteciligin son yirmi yildaki hikdyesinden stziilen 6rnek-
lere ve galisan gazeteciler ile yuritilen gérismelere dayanarak, Tirkiye'de gazetecilik
rejiminin, haber Gretiminin dijitallesmesini nasil gergeveledigini tartisacaktir.

Anahtar Sozciikler: dijitallesme, gazetecilik rejimi, haber Uretimi, medya yapisi.
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KURUMSAL ILETISIM FAALIYETLERI KAPSAMINDA
DiJITAL KANALLARIN KULLANIMI: YURTICI KARGO
FIRMASINA YONELIK BIiR ANALIZ

Sevda ORHA HAZAR®

Dijitallesme siireglerinde, kurum ve hedef kitle etkilesiminde degisim ve donisim s6z
konusu olmaktadir. Kurumsal iletisimin dijital kanallar Gzerinden de gergeklesebildigi bu
stirecte kurumun i¢ ve dis paydaslariyla iletisim kurmasi bir segcenekten ziyade kurum igin
bir ihtiyag ve zorunluluk halini almaktadir. Kurumlar; misyon ve vizyonunu, faaliyetlerini,
sundugu Urln ve hizmetleri hedef kitleye aktarmak icin dijital kanallari kullanmaktadir.
Tim kurumsal iletisim siiregleri, hedef kitlenin kuruma yoénelik geri dénuslerini etkile-
mektedir. Dijital kanallar kurumlar igin firsat ve tehditleri bir arada barindirmaktadir. Bu
noktada kurumlar tarafindan profesyonel bir sekilde hazirlanan igeriklerin kontrolli ola-
rak hedef kitleye iletilebilmesi, dijital kanallarin kullanilmasi agisindan dikkat edilmesi
gereken bir konu olarak ifade edilebilir. Bu ¢alisma kapsaminda, Yurti¢i Kargo firmasinin
sosyal medya lzerinden stirdirdigli kurumsal iletisim faaliyetlerinin incelenmesi amag-
lanmistir. B2B Excellence Awards 2023’te kargo kategorisinde ilk Ugte yer alan markalar-
dan biri olmasi nedeniyle Yurtigi Kargo firmasinin Instagram génderileri betimsel analiz
yontemiyle incelenmistir. Kurumun Haziran 2022 ile Aralik 2022 tarihleri arasindaki Ins-
tagram paylagimlarinin incelenmesi arastirmanin sinirliligini olusturmaktadir. Arastirma
sonucunda kurumun kurumsal iletisim faaliyetleri kapsaminda dijital kanallarin istikrarh
bir sekilde kullanildigi ve paylasimlarda kurum sloganina yogun olarak yer verildigi, ku-
rum iginde teknolojik yeniliklerden faydalanildigi ve tim bunlarin hedef kitleye aktaril-
masinda samimi bir dil kullanildigl sonucuna ulagiimistir.

Anahtar Kelimeler: halkla iligkiler, dijitallesme, kurumsal iletisim.
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THE PARTICIPATION OF ANTHROPOMORPHIC VIRTUAL
CHARACTERS IN SOCIAL MOVEMENTS

Evelin HORVATH®

Anthropomorphic (human-like) virtual characters created with CGl-technology (a type
of computer graphics) are no longer seen exclusively in computer games, but also as
virtual social media influencers who can participate in social-political movements and
convey messages to their followers, who sometimes develope a parasocial relationship
with the character. The present study examines five cases in which a virtual influencer
has been associated with a social-political movement: influencing political views; rights
of black models; #metoo campaign; epidemic prevention; and electronic cigarette smo-
king. Most of the anthropomorphic virtual influencers in the campaigns being analysed
have well-developed external and internal characteristics. The occurrence of parasocial
interaction can be identified in all the accomplished campaigns. In terms of audience
and media reaction, the inclusion of virtual influencers in social-political campaigns ten-
ds to be negatively received, but the attention-grabbing nature and the thoughtful value
proposition can make the campaign successful. This paper is embedded in the scientific
discourse on the perception and marketing use of anthropomorphic nonhuman agents

Keywords: social movement, virtual influencer, virtual character, autenticity, anthropo-
morphism, CGI.
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THE USAGE OF SOCIAL MEDIA IN BRANDING MUSLIM-
FRIENDLY HOSPITALITY TOURISM AMONG USERS

Rosninawati HUSSIN®, Norhayati Rafida ABDUL RAHIM™,
Safiyya AHMAD SABRI™, Inab AHMED AWAIS™,

Nurrahmawati NURRAHMAWATI™, Anne MARIANI"", Kiki ZAKIAH™""

Social media is a platform that allows users to connect with each other. The role of so-
cial media is widely known for its anticipation in the development of businesses and
services. A unique corporate identity can be developed by promoting a product or ser-
vice through social media, which has a very high potential to reach as many customers
as possible. This is also true for the tourism and hospitality industry, which uses social
media extensively as a tool for promotion, advertising, and marketing strategies. Mus-
lim-friendly hospitality in tourism caters to the needs of Muslim travelers, which inc-
lude halal food, prayer facilities, cleanliness, and safety, according to Maqasid Sharia.
Thus, social media is believed to be a platform to engage with the business and increase
brand awareness, which in turn affects the value to consumers. Therefore, this study
aims to determine the relationship between the use and impact of social media and the
branding of Muslim-friendly hospitality in tourism among users. A quantitative approach
using an online survey was used. Data were collected from August to December 2021.
Respondents were randomly selected from social media platforms, and a positive relati-
onship was found between social media and the branding of Muslim-friendly hospitality
in tourism among users. This study proves the significant role of social media in helping
users with brand awareness, especially in the context of Muslim-friendly hospitality in
tourism. Tourism industry players are recommended to take advantage of social media
for the growth of tourism revenue in Malaysia.

Keywords: social media, sharia-compliance tourism, Muslim-friendly hospitality, halal,
branding.
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INSANi VAROLUSUN GERILEMESIi VE ASKIN MARAZ
HALINE GELMESi BAKIMINDAN “HER-2013" ADLI
SINEMA FiLMINiN INCELENMESI

Gilcan IDACI*, Mustafa C. SADAKAOGLU**

Modern insanin maddi cevresiyle kurdugu iliskilerin nesnelesmesini yabancilasma
kavrami Uizerinden agiklayan Karl Marks’a gore kapitalist uygarlik, diger pek cok seyin
yani sira giindelik hayata nifuz eden dogasi nedeniyle insan iliskileri Gzerinde yarath-
g1 tahribati her gegen giin bliyitmektedir. Buna gore, 6te diinya fikrine dayali uhrevi
sonsuzlugu onceleyen ancak diinyevi olan hemen her seye temkinli bir mesafe igerisin-
deki ortagaga 6zgl insani iliskilerin yerine kendi benligine ve cevresine yabancilasmis
insani iliskiler gegmistir. Bu cercevede kapitalist uygarlik ve tretim iliskilerine yonelik
elestirel ¢cozimlemelerde sikga basvurulan “yabancilasma” olgusu g¢alismanin odaginda
bulunmakta ve arastirma drneklemi olarak belirlenen Spike Jonze’un “Her-2013” ad si-
nema filmi bireysel kagis, kayitsizlasma ve insani iliskilerde doruga ulasan mekaniklesme
Uzerinden tartisiimaktadir. Diger yandan bilinmeyen bir gelecekte insani iliskilerde gozle-
nen yabancilagma halinin elestirisi Gzerine kurulu érneklem filmin dramatik anlatisinda,
bahse konu fiili durumu yaratan objektif kosullara pek az deginilmektedir. Bir baska de-
yisle filmin dramatik anlatisinda insani iliskiler Gizerinde yarattigi tahribat nedeniyle daha
¢ok kusatici dijital atmosfer dahilinde sikigsan bireyin iletisim tercihleri mahk(m edilirken,
baslangictan bu yana insani varolusu makinelere uyumlu olmaya zorlayan kapitalist tre-
tim iliskilerine pek az gbnderme yapilmaktadir. Bu gercevede 6rneklem filmin dramatik
anlatisindaki insani varolusun en dolaysiz tezahirlerinden biri olarak askin bir tiir maraz
haline gelmesi, baslangicindan itibaren insani varolusu tahrip eden kapitalist uygarlik ve
Uretim iligkileri Gizerinden agiklanmasina gayret edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: yabancilasma, kapitalist tiretim iligkileri, ask, dijitallesme.
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DIJITAL GOCMEN VE DiJITAL YERLILERIN SOSYAL
MEDYA MAHREMIYET ALGISI UZERINE BiR iINCELEME

Ayse Nur AKCELIK ILGEC"

Diunyada internet kullanimin yayginlasmasi ve sosyal medya uygulamalarinin sayisinin
her gegen guin artmasiyla birlikte, bireylerin internete erisim imkanlarinin kolaylagmasi
ve yine ayni sekilde internete erisim araglarinin yayginlasmasi beraberinde dijital bir kul-
tlrin olusmasina katki saglamaktadir. Bu dijital kiltlr strecini olusturan ve hizlandiran
bireyler, dijital gogmen ve dijital birey olarak tanimlanmaktadir. Glinlimiizde gégmenlik,
sadece fiziki goglin beraberinde getirdigi bir kavram olarak degil, “dijital go¢gmenlik” ve
“dijital yerlilik” olarak adlandirilan sosyal medya kullanicilarinin gruplastirildigi ve ayristi-
rildig1 bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu iki grup “dijital gogmenler” ve “dijital
yerliler” olusturduklari dijital kiiltir igerisinde birbirlerinden ¢ok farkli davranislar sergi-
lemektedirler. Bilgisayar teknolojileri ve internetin sinirlari yeniden belirledigi bu sanal
diinyada dijital kiiltir ve mahremiyet algisi farkli boyutlari ile ele alinacaktir. Mahremi-
yet, esasinda temel bir insan gereksinimidir ve yeterli diizeyde saglanamadig takdirde,
antisosyal davranislara ve davranis bozukluklarina yol agabilmektedir. Zihinlerde mahre-
miyet kavramina karsilik gelen ifadenin ne oldugu ve sosyal medya kullanimi sirasinda di-
jital gdcmen ve dijital yerliler tarafindan bunun dikkate alinip alinmadigi, diger bir ifadey-
le kullanicilarin sosyal medya paylasimlarinda mahremiyet kaygisi taslyip tasimadiklari
belirlenmeye calisilacaktir. Bu gergevede bu ¢alismanin temel amaci; “dijital gogmenlik”
ve “dijital yerlilik” kavramlarindan yola ¢ikarak, dijital kiltir icerisinde mahremiyet ol-
gusunun aldigi bicim turleri ve 6zellikleri arasindaki iliski arastirilacaktir. Bu arastirma ile
dijital cagda toplumsal sorunlara yonelik liretilecek ¢6zim 6nerileriyle gelecekte yapila-
cak calismalara katki saglanmasi ve sanal diinya ile gergek diinya arasindaki kavramlarin
ozelliklerinin belirlenmesi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital go¢men, dijital yerli, mahremiyet, algi, dijital kiltir, sosyal
medya.
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HAYVAN HAKLARI MUCADELESINDE SOSYAL
MEDYANIN ROLU: #KONYADAKATLIAMVAR

Esra INCE”

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte sosyal medya platformlari da strekli de-
gismekte ve kullanimlari artmaktadir. Bu durum sosyal medyaya dair tartismalari da bera-
berinde getirmistir. Sosyal medya platformlarinin hak miicadelelerindeki roli de bu bag-
lamda karsit bakis agilarini gindeme getirmektedir. Sosyal hareketler ve sanal eylemleri
birbirini diglayan degil, birbiriyle is birligi icinde olan iki kavram olarak distnulmelidir.
Klasik sosyal hareketler grev, miting, ylriyus gibi eylem bigimlerini barindiriyorsa ayni tur
eylemler sanal olarak da gerceklesme potansiyeli tasimaktadir. Birgcok 6rnekte internet
Uzerinden orglitlenme ile klasik sosyal hareket eylemleri gerceklestigi goriilmektedir.
Hatta internet Uzerinden yapilan sanal eylemlerin orgutlenerek sireklilik kazanma
potansiyeli olabilir. Sanal eylem ve klasik eylem repertuvar birbiriyle i¢ ice gegmis,
karmasik iliskiler kurabilir. Sokaklarda gerceklesen hak miicadeleleri internet ortamina
ilham olabilirken tam tersi de mimkiindir. Sosyal medya platformundaki miicadeleler
bu ¢alismada hayvan haklari baglaminda ele alinacaktir. Bu baglamda Konya Buyuksehir
Belediyesi Sahipsiz Sokak Hayvanlari Bakimevi’'nde kopeklerin siddete maruz birakilarak
oldirilmesi ve bunun sosyal medyada yayilan gorintiler sonrasi tepkilere yol agmasi,
Twitter'in bu micadeledeki roli agisindan degerlendirilecektir. Bu miicadelenin kamuo-
yu olusturma, insanlari ortak bir paydada bulusturma, yetkililere ulasma ve hayvanlarin
yasam haklarini savunma noktasinda Twitter kullanim bicimi analiz edilecektir. Bu analiz,
olay tarihi ve akabinde ne kadar paylagim yapildigi, hashtage paylasimlarinin incelenme-
sini gerektirmektedir. Olayin bas aktorleri arasinda Twitter kullanicisi olan 6rnek grup ile
gorisme yapilacaktir. Yari yapilandiriimis bu goriismede Twitter paylasimlarinin bu va-
kada bir miicadele ve hak arayisi pargasina dontsiip donismedigi sorgulanacaktir. Elde
edilen istatistik bilgiler ile gériisme sonuglari birlikte analiz edilerek #Konyadakatliamvar
ornegi lizerinden sosyal medyanin sokak hayvanlarinin yasam hakki mucadelesindeki
rolU agiga cikartilacaktir.
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SIZINTI GAZETECILIGINi ETiK iLKELER CERCEVESINDE

i_N
IRDELEMEK

Siileyman IRVAN®

Sizinti gazeteciligi kavrami, genelde kimligi belirsiz kisiler tarafindan kisi ve kurumlara
iliskin sizdirilmis bilgilerin haber haline getirilmesi stirecini anlatan bir kavramdir. Sizinti
gazeteciligi her ne kadar gazetecilik literatlriine Wikileaks ile girmisse de daha 6ncesin-
de sizint1 belgelere dayal Gnemli haberler yapilmistir. Bunlarin en dnemlisi Pentagon Bel-
geleri’dir. Pentagon Belgeleri ABD Savunma Bakanligi tarafindan hazirlanan ve ABD’nin
Vietnam’daki siyasal ve askeri miidahalelerini konu alan belgelerdir. Belgeler, ¢alismayi
hazirlayanlardan biri olan Daniel Ellsberg tarafindan dnce New York Times gazetesine,
ardindan da Washington Post gazetesine sizdirilmistir. Wikileaks uygulamasi sonrasinda
Panama Belgeleri, Bahama Belgeleri, Cennet Belgeleri ve son olarak da Pandora Belgeleri
gibi devasa boyutlardaki ticari belgelerden olusan sizintilar agirhkli olarak Kiiresel Arastir-
maci Gazetecilik Agi'na dahil arastirmaci gazeteciler tarafindan haberlestirilmistir. Sizinti
gazeteciligine Turkiye’den de birgok 6rnek gostermek miimkindir. En tartismali 6rnek,
Taraf gazetesine 2010 yilinda sizdirilan, Balyoz darbe plani iddialarini iceren ve daha
sonra ¢ogunun sahte oldugu anlasilan belgelere dayali haberciliktir. Bu siirecte rol alan
gazeteci Mehmet Baransu halen hapiste hiikiimli olarak bulunmaktadir. Bir baska 6rnek
de, dénemin Cumhuriyet gazetesi genel yayin yénetmeni Can Dindar’in yargilanmasi-
na neden olan MIT Tirlari sizintisidir. Bu bildiride &ncelikle sizinti gazeteciligi érnekler
cercevesinde irdelenecek ve ardindan gazetecilik etik ilkeleri baglaminda bir degerlen-
dirme yapilacaktir. Calismada ayrica gazetecilik 6grencilerinin sizinti gazeteciligine iliskin
tutumlarini irdeleyen bir ¢evrim igi ankete iliskin veriler de degerlendirilecektir. Bildiri
sahibi, kamu yarari iceren sizintilarin haberlestiriimesinde gazetecilerin elini gliglendi-
recek sekilde etik ilkelerin var olmadigini savunmakta ve bu yonde ilkeler gelistirmenin
gerekliligine vurgu yapmaktadir.

Anahtar Kelimeler: sizint1 gazeteciligi, etik, Wikileaks, kiiresel arastirmaci gazeteciler agi.

* Profesdr Doktor, Uskiidar Universitesi, suleyman.irvan@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6281-3355
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Di.!.iT._t_\L K.APiTALiZM BAGLAM!N_DA O!VINi-CHANNE_L
(BUTUNCUL KANAL) STRATEJISININ INCELENMESi:
FLO ASSIST ORNEGI

Kibra ISIK"

Gecgmiste teknolojik gelismeleri seri Uretime imkan vermesi ile animsarken bugiin tu-
ketimin de teknolojik gelismeler dogrultusunda gelisti§ine tanik olmaktayiz. Markalar
teknolojinin misteri ile iletisim kurmayi kolaylastiracagi yeni yollar aranmaktadir. Bu
amag dogrultusunda marka iletisiminde uzun zamandir kullanilan tiketicinin marka ile
farkli zamanlarda farkl kanallar tizerinden baglanti kurmasi anlamina gelen multi-chan-
nel (¢coklu-kanal) pazarlamanin yerine artik tiketicinin tim kanallarla ayni anda baglanti
kuracagi bir ortam yaratan omni-channel (butlncil kanal) pazarlama stratejisi 6nem ka-
zanmaktadir. Ozellikle cevrimici aligverisin artmasi ile markalar igin tiketicileri cevrimigi
ve offline kanallarda yakalamak gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bu ihtiyaca cevap veren om-
ni-channel (bitiincil kanal) stratejisi, sanal ve fiziksel ortamlari teknoloji yardimiyla bir-
lestirerek tiiketiciyi bir sarmal icine almaktadir. Markalar igin tiiketiciye istedikleri her an
ulasabilmek miithis bir kolaylik saglamaktadir. Ote yandan, tiiketiciye ulasma ¢abasinin
kisisel hayatin her alaninin ele gegirilmesi ve kontrol edilmesi tehlikesi s6z konusudur.
internetin diinyay dzgiirlestirecegi itopyasi, kapitalizmin dijitallesme yoluyla yiikselisini
destekleyen bir distopyaya donismustir. Tum bunlar gdéz oniline alindiginda, bu c¢alis-
ma kapitalizmin dijitallesmesinin dogurdugu olumlu ve olumsuz sonuglari ortaya koy-
mak adina omni-channel stratejisinin basarili bir 6rnegi olan FLO markasinin FLO Assist
kampanyasini tanitan reklam filmi, elestirel s6ylem analizi ydntemi ile ¢dziimlenecektir.
Bu ¢6zlimleme sonucunda, FLO markasinin omni-channel stratejilerini tanittigi reklam
filminden yola gikilarak belirlenen temalarin, dijital kapitalizmi anlamak adina faydali ola-
cagl umulmaktadir. Literatiir incelendiginde, omni-channel (bittincil kanal) stratejisinin
daha ¢ok dagitim ve perakende sektorleri agisindan éneminin incelendigi gorilmustir.
Omni-channel pazarlamanin marka iletisimi ve dijital kapitalizm baglaminda ele alindig
¢alismalarin azlig1 distnilerek calismanin literatlire katki sunmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: bittncil kanal, dijital kapitalizm, omni-channel, tiiketim.

* Arastirma Gorevlisi, istanbul Esenyurt Universitesi, kubraisik@esenyurt.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3240-5497
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DiJITAL KAPITALIZM CAGINDA CEVRIMiCi KUMAR VE
BAHIS SITESi REKLAMLARINDA iDEOLOJI

Mehmet ISIK", Sakir ESITTI™

Esitsiz toplumsal iliskiler ve daha iyi bir yasam arzusu ilk ¢caglardan bu yana insanoglunu
gli¢ sahibi ve zengin olmanin yollarini aramaya yonlendirmistir. Zenginligin bilgi, yetenek
ve emekten ¢ok rastlanti sonucu elde edilen elverigli bir konum olarak algilanmasi ise
sans olgusunun dolayisiyla da kumar, bahis ve sans oyunlarinin dogusuna zemin hazir-
lamistir. Mitolojik dykuler, antik ¢aglardan kalan duvar resimleri ve arkeolojik buluntular
kumar, bahis ve sans oyunlarinin gok eski bir tarihe sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu oyunlar yeni iletisim ve ulagim teknolojilerinin gelismesiyle paralel olarak glinimuiz-
de diinyanin en blylk endistrilerinden birisi haline gelmistir. Ekonomik kriz karsisinda
kurtulus umudunu sans oyunlarinda géren emek sahipleri, bin bir gliclikle biriktirdikleri
paralari da bu oyunlara yatirarak bu dev endistriyi beslemektedir. Bu oyunlarin bagimli-
lik yapmasi ise bir yandan sektoriin karlarini arttirirken diger yandan da biyuk toplumsal
sorunlari beraberinde getirmektedir. Bu gcalismada basta gencler ve ¢ocuklar olmak tizere
toplumun hemen tiim kesimlerini kumara alistirarak hatta bagimli yaparak ilke giivenli-
gimizi tehdit eder hale gelen gevrimigi kumar ve bahis siteleri ve reklamlari incelenmistir.
Bu kapsamda amagli 6rneklem metodu ile belirlenen Ixbet, bettilt, bahsegel, betwin,
ve bets10 sitelerinin ve reklamlarinin igerikleri nitel igerik analizi yontemiyle ¢éziimlen-
mistir. Yapilan analizler sonucunda anilan sitelerde insani mutlu eden tek etkinligin para
kazanmak olduguna, ¢ok para kazanmanin yolunun bahisten gectigine, kisinin bahis oy-
nayarak en pahali arabalara, gilizel kadinlara ve liks bir yasama kavusabilecegine yonelik
mesajlarin siirekli tekrarlandigi; deste halinde dolar, acik sagik giyinmis glizel kadin, liiks
araba, rulet masasi, zar, Turk bayragi goriintllerinin site giris sayfalarinda ve reklamlarda
en sik kullanilan gorseller oldugu sonuglarina ulagiimistir.

Anahtar Kelimeler: ¢evrimici bahis, kumar, ideoloji, reklam.

* Profesor Doktor, Mardin Artuklu Universitesi, mehmet.isik@artuklu.edu.tr, ORCID:
0000-0002-1682-2610
** Docent Doktor, Canakkale On Sekiz Mart Universitesi, sakiresitti@dyahoo.com, ORCID:
0000-0001-9270-5363
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CUMHURBASKANLIGI DEZENFORMASYON BULTENLERI
VE GASLIGHTING UZERINE SORGULAMA

Esra ilkay ISLER*, Basak CANDIR**

Kuskusuz ki icinde bulundugumuz hakikat sonrasi ¢ag, enformasyonun bas déndirici
bir hizla aktigi geliskin iletisim teknolojilerinde kontrolsiiz bir sekilde mizenformasyon,
dezenformasyon ve sahte haber sorunlarini daha goriintr hale getirmistir. Medyanin
hakikatle olan iliskisi kirllgandir; kolayca ulkeleri yoneten erkler tarafindan bir giivenlik
tehdidi olarak algilanabilir/algilattirilabilir. Tirkce” de heniiz tam bir karsiligi bulunmayan
“gaslighting” kavrami tam da bu durumu &érneklendirmektedir. Esit olmayan ortamlarda
Ustin tarafin zayif olan, gériinen ve/veya algilanan tarafa uyguladigi psikolojik siddetin
ismi olan gaslighting, bireysel iliskilerden, kiiglik grup, topluluk, tarikat ici iliskiler ve en
nihayetinde siyaset tarafindan siklikla kullanilir olmustur. Bizatihi dezenformasyon keli-
mesini bile enformasyonun icerigini maniple etmek amacl kullanan bir medyanin iginde
bulundugu vahim durum Turkiye’de kamuoyunda “sansiir yasasi” olarak kisaltilan, heniiz
yirirlige girmis olan 7418 sayili ‘Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapiimasi-
na Dair Kanun” ile billurlasmistir. 5 Agustos 2022 tarihinde T.C. Cumhurbagkanligi ileti-
sim Bagkanligi biinyesinde olusturulan Dezenformasyonla Miicadele Merkezi tarafindan
hazirlanan Dezenformasyon Biilteni bu baglamda ilging bir 6rnek olusturmaktadir. Bu
biltenlerin deprem 6ncesi yayinlari gogunlukla yayinlandigi dénemin kamusal tartisma-
larindaki basat konularla ilgili elestirel medyanin isim verilerek yanlislanmaya calisildigi
bir yapidayken, deprem sonrasi “hakikat” olarak konan konulari medya/kaynak ismi ver-
meden yanlislama yolunda bir degisim gostermistir. Gashlighting” in dort temel teknigi
Uzerinden (vazgegme, karsi koyma, yonlendirme, inkdr) Cumhurbaskanligi Dezenformas-
yon Biltenleri niteliksel séylem analizi ile incelenecektir. Veriler 01 Ekim 2022-18 Subat
2023 tarihleri arasinda yer alan bir zaman dilimini kapsamaktadir. Calisma, en tepeden
iletisimle ilgili konulari diizenleyen bir kurumun dogru ve diirlist haber verme konusunda
manipilasyon yapip yapmadigini bilimsel bir yéntemle inceleme amacindadir. Elestirellik
bilimsel bilgiye ulagmak icin bir 6n kosuldur dolayisiyla bu ¢alisma akademinin iginden
toplumsal hayati etkileyen 6nemli bir sorunu elestirel olarak sorgulayacagi icin dnemlidir.

Anahtar Kelimeler: cumhurbaskanligi dezenformasyon biilteni, dezenformasyon, gasli-
ghting, hakikat sonrasi.

* Docent Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, esra.isler@hbv.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-1494-1712
** Bagimsiz A rastirmaci, candir.basak@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-4556-0151
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TIK ODAKLI YAYINCILIK BAGLAMINDA RUYA
TABIRLERININ DiJITAL GAZETELERDE SUNUMU

Mustafa ISLIYEN

Gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte gazeteler de 6nemli bir donilisiim stireci yagamak-
tadir. Geleneksel gazetecilikte kagit, baski ve dagitim gibi nesne ve isleyisler yerini tek ba-
sina dijitallesmeye birakmaya baglamistir. Nitekim yurt disinda ve yurt iginde birgok ga-
zete dijital yayinciliga gegis yapmistir. Bu slirecte hem mesleki pratikler noktasinda yeni
yol ve yontemler ortaya ¢ikmis hem de gazeteler yapisal olarak donisiime ugramistir. Bu
yolla gazeteler sinirli sayfa sayisindan genis bir icerik alanina, statik gérinimden multi-
medya igeriklere, diintin haberlerinden anlik ve istenildigi zaman ulasilabilir haberlere
ve genis bir icerik cesitliligine kavusmustur. Bu iceriklerden biri olan “riiya tabirleri” de
geleneksel gazetelerde olmayip dijital gazetelerde astroloji sayfalarinin bir uzantisi olarak
tiklanma orani yiiksek olan igerikler seklinde karsimiza ¢ikmaya baslamistir. Hemen her
glin insanlar gordikleri riyalarin anlamlarini internet Uzerinden aramaktadir. Nitekim
arama motoru Google’nin arama verileri tizerinde yapilan analizi sonucunda énemli bir
veri ortaya ¢ikmistir. Buna gore internet Uzerinde yapilan riiya tabirleri aramalari Ust
siralarda yer almaktadir. Bu ¢alismada gorilen riyalarla ilgili insanlarin her giin arama
yapacagl garantisi ile duruma yaklasan gazetelerin ttklanma beklentisiyle iceriklerine
“ruya tabirleri sozIUgl” eklemesi, ekonomik getiri agisindan 6nemli addedildigi igin in-
celemeye tabi tutulmustur. Calismada Tirkiye’de en ¢ok okunan 10 internet gazetesinin
“Riya Tabirleri” sayfalari dokiiman incelemesine tabi tutulmus ve betimsel analiz teknigi
kullanilarak incelenmistir. Elde edilen verilere bazi gazeteler, en sik gorilen riyalari tas-
nifleyerek okurlara sunmaktadir. Ayrica gazeteler yayin politikalarina ve tirlerine gore
rliya tabirleri sayfasi ve iceriklerini olusturmaktadir. Bunun yani sira bazi internet gazete-
lerinin ekonomik getirisine ragmen riiya tabiri iceriklerine yer vermedigi bulgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital gazetecilik, itk odakl yayincilik, riya tabirleri.

* Docent Doktor, Aksaray Universitesi, mustafaisliyen@aksaray.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0086-6165
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OLAGANUSTU DURUMLARDA DEZENFORMASYONUN
YAYILMASINDA SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARININ
ROLU

Fadime SIMSEK ISLIYEN®

GinUmuzde dijital teknolojilerin ilerlemesi hem bilgiye erisimi olduk¢a kolaylastirmis
hem de bilginin diinya tizerindeki dolasimini son derece hizlandirmistir. Bu nedenle igin-
de yasadigimiz donem bazi kesimlerce “enformasyon ¢ag” olarak adlandirilmaktadir. Ta-
rihin hicbir doneminde bu denli bilgi bollugunun yasanmadigi disiinildiginde s6z konu-
su adlandirmanin oldukga yerinde oldugu sdylenebilir. Ancak iginde bulundugumuz ¢ag,
avantajlariyla beraber birtakim riskleri de barindirmaktadir. Kuskusuz kasitli ya da kasitsiz
olarak hazirlanan ve hizla yayilan yanhs/yaniltici ve yalan/sahte igerikli bilgiler bu riskle-
rin basinda gelmektedir. Sosyal medya araglari, mezenformasyon ve dezenformasyonun
yogun olarak yer aldigi ve hizl bir sekilde yayildigi platformlar olarak dikkat ¢ekmek-
tedir. Ozellikle olumsuz olarak nitelendirilebilecek olaylarin ve olaganistii durumlarin
yasandigi donemlerde mezenformasyon ve dezenformasyon igerikli paylasimlarin arttig
gorilmektedir. Bu gcalismada olagantsti olarak nitelendirilen deprem, sel, yangin vb. afet
olaylarini ve pandemi dénemini kapsayan yaniltici ve manipdlatif birtakim sosyal medya
(Instagram ve Twitter) paylasimlari gesitli 6rnekler Gzerinden ele alinmistir. Calisma igin
amacl érnekleme yoluyla belirlenen paylasimlar dokiiman incelemesine tabi tutulmus
ve betimsel analiz teknigi kullanilarak incelenmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda
sosyal medya mecralarinda ¢ok sayida yanlis ve yaniltici igerigin yer aldigi ve hizh bir
sekilde yayilarak bagka kullanicilar tarafindan da s6z konusu igeriklerin ¢ogaltildig goril-
mustir. Cahismada bu durumun dogurdugu/dogurabilecegi olumsuz sonuglara da dikkat
cekilerek dijital medya okuryazarhigina iliskin birtakim éneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: mezenformasyon, dezenformasyon, sosyal medya, olaganistli do-
nemler.

* Docent Doktor, Aksaray Universitesi, fsimsekisleyen@aksaray.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0723-2261
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DiJiT.IA..L MECRALARDA KULLANICI EMEGi SORUNSALI
UZERINE ELESTIREL BiR DEGERLENDIRME

Denizcan KABAS'

internet tabanh teknolojiler ve bunlara bagl isleyis gésteren dijital mecralar kiiresel 6l-
¢ekte dinamik bir sekilde gelisim gdstermekte ve durmaksizin akis igerisinde olmaktadir.
ilgili teknolojileri kullanarak giindelik yasantisinda zaman ve mekani asan bir kiiresel aga
bagh olan kullanicilar da genis bir yelpazede faaliyet gostermektedir. Bu noktada kullanici
faaliyetlerinin kapitalist iliskilerdeki konumu 6énemli bir tartisma noktasi olarak gorulebil-
mektedir. Zira kullanicilarin igeriklere erisme, okuma, dinleme, izleme gibi pratiklerinin
yani sira igerik olusturma, yorumlama, yeniden paylasma ve reaksiyon verme eylemleri
de kapitalist ekonomi dinamikleri igerisinde veri olgusuyla eslestirilerek emek sorunsalini
one cikarmaktadir. Klasik kapitalist iligkilerin geliskin bir dizlemde gesitlendigi yeni med-
ya alaninda kullanicinin emegi gorinir olmaktan ¢ikmakta ve emek kavraminin kendisi
de anlamini yitirmeye baslamaktadir. Bu gcalismada da dijital mecralarda var olan ve farkh
tirlerde faaliyette bulunan kullanicilarin hangi asamalarda emek kavramiyla ortiisebile-
cek pratikler sergiledigi ile s6z konusu pratiklerin emek diizleminde gorinurlGga yitirdigi-
nin elestirel perspektiften tartisiilmasi amaglanmaktadir. Bu dogrultuda dijital mecralarda
var olabilmenin 6n kosulu olan teknoloji ve baglantiya sahip olmak, dijital mecralarda
mevcudiyeti stirekli kilabilmek adina sergilenen tiiketim ve tGretimde bulunmak ile tim
bu ortamlari tesis eden ve bir anlamda isleyis kurallarini belirleyen firmalarin kullanici
emegine verdikleri karsiliklar 6rneklerle incelenmektedir. Calismada kullanici agisindan
emek kavraminin aga dahil olma ve burada bulunma eylemlerinin timiini icerdigi ancak
reklam-tanitim ve kitle destek faaliyetleri haricinde kalan tiim pratiklerin herhangi bir
maddi karsilik olmaksizin strdirildiga, tim kullanici faaliyetleri sonucunda elde edilen
verilerin de her gecen giin zenginlestirilerek dijital mecralar tarafindan arti degere do-
nlstirdldiga vurgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, dijital mecralar, dijital kapitalizm, emek, kullanici emegi.

* Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, denizcan.kabas@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-7073-8172
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SOSYAL MEDYADA NEFRET SOYLEMI VE DIJITAL
YERLILERIN MILLETCILIK ALGISI UZERINE
CALISMALAR

Yilmaz KAM®

Nefret soylemi ve dijital yerlilerin milliyetgilige iliskin tutumlar ge¢misten giiniimiize
cesitli etkenlerle insa edilmistir. Sosyal Bilimler alaninda bu rollerin ve tutumlarin nasil
olustugu, yayildigi ve algilandigi farkli bakis acilariyla ele alinir. Bu bakis agilari sosyal
yapilari ve bu yapilar icinde medyayi 6nemli bir belirleyici olarak ortaya koyar. Buna bagli
olarak bu galisma, yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikardigi sosyal medyanin etkisini
bu teknolojilerin icine dogan dijital yerliler Gizerinden tartisma amaci tasir. Bu baglamda
galisma, Turkiye’de Z kusagina mensup bireylerin kendilerini ideolojik olarak nasil ko-
numlandirdigini, nefret sdylemi ve milliyetgilik hakkinda nasil tutumlar benimsendigini
ve sosyal medyanin bu tutumlarin olusumu Gizerindeki etkisini tartismayr amaglamakta-
dir. Calisma, amaci dogrultusunda Tirkiye’de yasayan, Z kusagina mensup 18-24 yas arasi
gengleri analiz etmektedir. Bu amag dogrultusunda, dncelikle milliyetgi ideolojinin olusu-
mu, sosyal medyanin milliyetci ideolojiye etkisi ve Z kusagi izerine kavramsal bir analiz
yapilmis ve arastirma konusu ile baglantisi sebebiyle Z kusaginin sosyal medya kullanim
verileri sunulmus buna bagli olarak derinlemesine goriisme ile veri toplanmistir. Ortaya
konan analiz sonuglarina gére nefret soylemi ve milliyetgilige iliskin tutumlarin ortaya
cikistyla ilgili sosyal medya, Z kusagi igin 6nemli bir enformasyon kanalidir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, ideoloji, nefret soylemi, milliyetgilik, dijital yerliler.

* Lisansiistii Ogrenci, istanbul Universitesi, yilmaz.kam@yeditepe.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-6506-2056
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COCUK OYUNLARININ METALASTIRILMASI: BETER
BOCUK YOUTUBE KANALINA ELESTIREL BiR BAKIS

Kubilay KARA', Oktay KARA™

Yeni medya teknolojilerinin yayginlasmasi, toplumlarin hem Uretim hem de tiike-
tim iligkilerine etki etmekte ve toplumlarin Gretim ve tiketim bigimlerinin evrimsel
donlisimiinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu degisim, farkli yas gruplarindan, farkh
sosyo-ekonomik statlilerden olusan toplumun her kesiminin giinlik yasam pratiklerine
dair arastirma ihtiyacini her gegen glin artirmaktadir. Bu baglamda yeni medya tekno-
lojilerinden en cok etkilenen yas gruplarindan birisi de siiphesiz cocuklardir. Ozellikle
¢ocuklar igin giinliik yasamlarinda oyun kavrami, oyun arag geregleri ve oyuna dahil olma
bicimi biyik bir dontsim gecgirmektedir. Youtube gibi diinyanin yaygin kullanima sahip
sosyal medya platformlarinda ¢ocuk kanallari araciligiyla cocuklar artik oyun igerik Gre-
ticileri ve tiiketicilerine donustirilmektedir. Bu ¢alismanin amaci da, bir sosyal medya
mecrasl ve ¢evrim i¢i video paylasim platformu olan Youtube lizerinden ¢ocuk kanalla-
rina dair bir analiz yapmaktir. Analizin konusu ise 21,1 milyon takipgisi olan Beter Béciik
¢ocuk kanalinin, ¢ocugun giindelik yasam pratigi olan oyun zamaninin kapitalist Giretim
anlayisi lehine nasil dontsttrildigini ¢6ziimlemek ve ¢cocuk emeginin metalastirilma-
sina dikkat cekmek olacaktir. Tabi ki bu analiz ancak bir makalenin kapsayacagi derecede
yogunluga sahip olabilir. Bahsedilen amag dogrultusunda Beter Bécek kanalindaki 2022
yiliiginde en ¢ok izlenilen 15 video icerik, cok modlu elestirel s6ylem analizi ydntemiyle
incelenmistir. C6ziimlemenin sonucunda arastirmaya konu olan Beter Béclik Youtube ka-
nalinin; abone sayisi, videolarin izlenme sayisi ve videolara alinan reklamdan yola ¢ikarak
yiksek gelir elde ettigi soylenmesi mimkinddir. Dahasi ¢ocuklarin oyunlarinin ve oyun
zamanlarinin da dijital medya sirketleri araciliglyla metalastirildigi da buna eklenebilir.

Anahtar Kelimeler: YouTube, Beter Bocik, oyun icerik Ureticileri, gocuk oyun kanallari,
metalastirma.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, kubilaykara@outlook.com.tr,
ORCID: 0000-0002-7595-5413
** Arastirma Gorevlisi, Arel Universitesi, oktaykara(darel.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-2165-325X
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DAIRESEL ANLATI BiCiMi OLARAK TELEVIiZYON
BELGESELLERINDE DRAMATIK YAPI

Mustafa KARA”

Televizyon ortaya ¢iktigi donemden itibaren hem teknik hem de igerik tasarimi olarak
kendinden onceki ve sonraki ara¢ ve ortamlardan etkilenerek, kendi anlatisini dinamik
bigimde olusturmaktadir. Televizyonun kendine 6zgii anlatim bigimleri ve yayin teknoloji-
leri bulunmakla birlikte sinema basta olmak lzere edebiyat gibi diger birgok disiplinin an-
latim bigimlerini kullanmakta ve mesajlarini genis kitlelere iletmektedir. Tim televizyon
programlari dramatik bir anlati yapisi olmaksizin ele alinan durum, olgu veya sorunu sa-
dece ortaya koymakla da yetinebilmektedir. Bu durum ayni zamanda televizyon program
akiglarinda 6ykintn gizgisel ilerledigi ve duragan bolimlerden olustugu anlati bigimlerini
ortaya ¢ikarmaktadir. Belgesel televizyon programlari anlati bigimlerinde dramatik anlat
yapisi bazi durumlarda gegerli olmasa da ele alinan éykiye baglh olarak farkh dramatik
anlati yapilarini igermektedir. Belgesel televizyon programlarinda genellikle derinleme-
sine bir dlistince bigimi, evrensel mesaj ve temanin ¢ézlimlemesi ve sorunsallastiriimasi
ortaya konmaktadir. Belgesel televizyon programlarindaki dramatik anlati ¢ozimlemesi
icin amach orneklem yontemiyle TRT Belgesel televizyon kanalinda yayinlanan Ailenin
Yeni Uyesi ve Su Savaslari belgesel programlari ele alinmaktadir. Ailenin Yeni Uyesi bel-
geselinde sunucu, konuk oldugu ailelerin ugrasilarini deneyimlemekte ve onlarla ya-
samlarinin bir boliminu paylagmaktadir. Belgeselde dolaysiz sinema ve sinema gergek
anlatimi 6rnekleri yer almaktadir. Ayni zamanda hem ¢oklu bélim yapisi hem de her
boélimde yeni bir maceraya baslanmasinda ve bitirilmesinde dairesel anlati teknigi uy-
gulanmaktadir. Su Savaslari belgesel programinda ise Freytag dramatik anlati yapisi yer
alirken, Afrika’da igme suyu bulunmayan yerlesim yerlerine su ulagtirma miicadelesinde
karsilagilan buyik zorluklarda yiikselen eylemler ile 6yki akisi saglanirken, zirve noktasi;
belirsizlik, trajik ve kiskirtici ydontemlerin yer aldigi sekanslar ile desteklenmektedir. Tele-
vizyon programlarinin icerigi ve hedef kitlesi baglaminda kullandigi anlati bigimleri degi-
sim gostermesi gerekmektedir. Televizyon program tiriinin hem icerik hem de teknik
yapisi kullanilan dramatik anlati bigimini dogrudan etkilerken tek bir anlati bigimi yerine
yeni anlati bigimleri ya da karma anlati tasarimi hedef kitleye ulasmada etkili olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: TV Programciligi, TV'de dramatik yapi, TV belgeseli.

* Doktor Ogretim Uyesi, Maltepe Universitesi, mustafakara@maltepe.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5696-1765
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ANTISEMIT KAVRAMININ ANA AKIM VE ALTERNATIF
MEDYADA GORUNURLUGU UZERINE KARSILASTIRMALI
BiR DEGERLENDIRME

Halide Nur KARADENIZ*

Alternatif medya, bagimsiz ve muhalif bulunan séylemdeki; azinlik dini gruplarin, mez-
heplerin, radikal gruplarin, dezavantajli bireylerin yer aldigi, maddi gelir kaygisi bulun-
madan ticari amaclarla yayin yapmayan medya platformlaridir. Buna karsit olarak pazar/
piyasa odakli, egemen hegemonik otoritenin sistematik baskisi ile yayincilik yapan med-
ya sirketlerine ana akim medya denilmektedir. Alternatif medya platformlari bu sebeple
ana akimin olusturdugu mansplaining kavramindaki gibi otoriterlige karsi dnemli bir yere
sahiptir. Azinhk dini gruplarin ve dezavantajli gruplarin sistemli sekilde nefret sdylemine
ve fiziksel siddete ugradigi topluluklarda alternatif medya, toplum igindeki 6tekilestirilen
kisi ve gruplarin demokratik zeminlerde varligini, goriiniirliglinii devam ettirebilmesini
desteklemektedir. Muhalif ve radikal goruslu fikirler beyan etmeyen ana akim medya
bunlarin yaninda ¢ogunlukgu yaklasimlarda bulunarak 6tekini, azinlik olan gruplari yok
saymaktadir. Calisma, ana akim medyanin haberlestirme pratiklerini degerlendirmek igin
bir yillik stire zarfinda Yahudi toplumuna dair sosyal medya hesaplarindan nefret soylemi
Ureten yani antisemit sdylemlerde bulunan Kanye West ve Kyrie Irving ornekleri lze-
rinden; ayrica antisemit, antisemitizm, antisemitist kavramlarinin kullanimini alternatif
medya platformlari ile ana akim medyay karsilastirmali olarak incelemistir. Basliklar ve
haber igerikleri Gizerinden degerlendirmede bulunulan ¢alismada, besi ana akim; dérdi
alternatif olmak Gzere dokuz web sitesinde anahtar kelimeler belirlenerek antisemitizm
kavraminin goérindrligine ve kullanimina dair karsilastirmali bir degerlendirmede bulu-
nulmustur.

Anahtar Kelimeler: alternatif medya, antisemit, Yahudi dismanligi, Kanye West, Kyrie
Irving, ana akim medya.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, halidee.karadeniz@gmail.com,
ORCID: 0009-0006-6416-5711
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AiHM KARARLARININ ANA AKIM VE ALTERNATIF
MEDYADA HABERLESTIRILMESI UZERINE BIR
INCELEME

Halide Nur KARADENIZ

Alternatif medya platformlari, bagimsiz muhalif séylemlerin kolaylikla yer buldugu, pa-
zar/piyasa odakli ticari amaglar tasiyan ve bu dogrultuda yayin yapan ana akim medyaya
alternatif olusturmasiyla 6nemli bir yere sahiptir. Ana akim medyanin olaylari haberles-
tirme pratikleri muhalif séylemler barindirmadigi gibi cogunlukgu yaklagimlarla 6tekini
yok saymaktadir. Cogunlukgu yayin politikasini etkileyen faktorler pazar/piyasa ve rek-
lam paydalaridir. Alternatif medya platformlari ise azinlik ve dezavantajli topluluklarin
sesi olmayl amaglar. Calisma alternatif medyanin amacini ve karsi-hegemonik durusu-
nu Avrupa Insan Haklari Mahkemesi’ne yapilan iki farkli bagvurunun haberlestirilmesi
orneginde karsilastirmaktadir. Basliklar ve haber igerikleri tzerinden degerlendirmede
bulunulan calismada, AIHM tarafindan olumsuz karar verilen Leyla Sahin’in basértiisii
davasi ile Servet Giindiiz’iin oglu ibrahim Serkan Giindiiz’iin askerdeyken siipheli 8limii
izerine acthigl ve kazandigi tazminat davasi incelenmistir. iki dava igin de anahtar kelime-
ler belirlenmis ve arsiv haberler taranarak karsilagtirmali olarak icerik analiz yontemi ile
degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: alternatif medya, AIHM kararlari, Stipheli asker éliimleri, Leyla Sahin,
ana akim medya.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, halidee.karadeniz@gmail.com,
ORCID: 0009-0006-6416-5711

162 10. Uluslararasi iletisim Giinleri



GENCLIK VE DiJITAL AKTiViZM: BARINAMIYORUZ
ORNEGI

ipek KAYA'

Teknolojik gelismelerle birlikte, sosyal ve politik degisim talepleri, bu amagla gerceklesti-
rilen kitlesel eylemler sosyal medya platformlarina taginmistir. Bu déntisiimle internetin
ve dijital medyanin kitlesel eylemler icin kullanildigi aktivizm bigimi, dijital aktivizm olarak
tanimlanmaktadir. Giinimuzde Twitter, Facebook, Instagram, Youtube gibi popller sos-
yal medya platformlari yurttas hareketleri ve protestolarinin paylasildigi ve yayginlik ka-
zandig1 mecralara dontsmastir. Bu platformlarda kullanicilar 6zel yasamlari ya da politik
tutumlari konusunda paylasim yapabilmelerinin yani sira, benzer diisiinen kullanicilarla
ortaklik da yaratabilmektedirler. Ozellikle gengler, dijital alana yatkinliklarindan dolay!
sosyal ve politik degisimi zorlamak igin dijital teknolojileri kullanma egilimindedirler.
Gengler dijital aktivizm aracihigiyla bircok konuda talepleri igin eylemlerde bulunsa da ey-
lemlerinde 6zellikle iklim adaleti, ekonomik esitsizlik, cinsiyet esitsizligi, kimlik, barinma,
egitim, saghk hizmetleri gibi konular 6n plana gikmaktadir. Turkiye’de 2021 Eylul ayindan
itibaren artan kira fiyatlari ve yetersiz yurt olanaklarina karsi gengler “barinamiyoruz”
hashtagleriyle Twitter'da paylasimlar yapmaya baslamis, kullanicilar hashtagler araci-
ligiyla barinma konusundaki gorusgleriyle birbirlerini onaylayarak bir ortaklik duygusu
yaratmislardir. Bu eylem sonrasinda “Barinamiyoruz Hareketi” adli Twitter hesabi geng-
ligin barinma sorunu konusunda paylasimlarin yapildigi aktivist bir harekete ve toplulu-
ga donusmustir. Genglerin siyasi ve sosyal katihm igin dijital araglari nasil kullandiklari,
amaglari, stratejileri, motivasyonlari, karsilastiklari engelleri nasil astiklari genclerin degi-
sen sivil katilim pratiklerini anlamak agisindan 6nem tasimaktadir. Bu baglamda ¢alisma
genglerin urettikleri iceriklere, sosyal degisime ydnelik taleplerine, dijital araglari nasil
kullandiklarina, dijital aktivizm olarak tanimlanan bu yeni sivil katilim kiltirinin gesit-
li bilesenlerine odaklanmaktadir. Bu amagla arastirmada “Barinamiyoruz Hareketi” adl
Twitter hesabi dijital etnografi yontemiyle elde edilen bulgular betimsel yontem kullani-
larak dijital aktivizm ve genglik literatiiriinden faydalanilarak sunulacaktr.

Anahtar kelimeler: genglik, dijital aktivizm, barinamiyoruz, dijital etnografi.

* Arastirma Gorevlisi, Kocaeli Universitesi, ipek.kaya90@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-6473-4036
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ILETiSIM EGITIMINDE METAVERSE, BLOKZINCIR VE
DiJITAL KRiPTO VARLIKLAR: DERSLER VE OGRETIM
ELEMANLARI UZERINE NIiCEL BIiR INCELEME

Erding KAYGUSUZ', Minir IPEK™

Bu bildiri Turkiye’deki Universitelerin lisans diizeyindeki iletisim programlarinin mif-
redatlarinda bulunan metaverse, blokzincir ve dijital kripto varliklarla iliskili dersler ile
dersleri yirlten 6gretim elemanlarinin incelenmesini konu edinmektedir. Kripto para
birimlerinin ilki olan Bitcoin’in 2008 yilinda yaratilmasi, merkeziyetsiz sanal evrenlerin
olusturulmasi ve NFT (non-fungible-token) gibi dijital kripto varliklarin medya ekosiste-
minde yayginlasmasi, iletisim teknolojisinin gelismesine bagl olarak ekonomik, sosyal
ve kilturel yasamda 6nemli bir evrenin baslangici olmustur. Nitekim dijital kripto var-
liklar ve sanal evrenler iletisim tasarimi, reklamcilik, halkla iliskiler, topluluk iletisimi gibi
iletisim alanin gesitli boyutlariyla olusturulmakta, sunulmakta ve siirdiriilmektedir. Bu
nedenle medya endustrisini derinden etkileyen bu yeni evreye iletisim egitiminde kayit-
siz kalinmamis ve konuya iliskin dersler farkl tniversitelerdeki iletisim programlarinda
miifredata eklenmistir. Bu bildiri kapsaminda ilgili dersler ve derslerin 6gretim elemanla-
rina iligskin bilgiler incelenerek iletisim programlarindaki mifredatin giincel gelismelerle
ve yeni is alanlariyla iligskisinin ortaya gikarilmasi amaglanmistir. Nicel desene sahip bu
icerik analizindeki verilerin toplanmasinda dokiiman incelemesi teknigi kullaniimistir.
Turkiye’de bulunan tiim Universitelerin iletisim programlari saptanmis ve programlarin
miifredatlari gdzden gegcirilmistir. Yuritulen dersler lniversitesi, programi, tiirl, agirhg
ve kredisi basliklari altinda siniflandiriimistir. ikinci olarak, tespit edilen dersleri yiiriiten
O0gretim elemanlarinin unvanlari, kurum bilgileri ve konuya iliskin yayin sayilarina yine
internet belgeleri taranarak ulasiimistir. Metaverse, blokzincir ve dijital kripto varliklara
iliskin dersleri siniflandirmay! ve iletisim egitimindeki egilimlere 151k tutmayi hedefleyen
bu ¢alismanin bulgulari, derslerin genellikle vakif tniversitelerinde agildigini, segmeli ol-
dugunu, teorik agirhikh planlandigini ve bu dersleri yiriten 6gretim elemanlarinin genel-
likle akademik oldugunu, uzmanhginin iletisim alaninda bulundugunu gdéstermektedir.
Bu egilimler iletisim programlarinda uygulamaya dayali ve sektorle bagi kuvvetli dersle-
rin agilmasi ihtiyacini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: metaverse, blokzincir, kripto para, NFT, iletisim egitimi, mifredat in-
celemesi.

* Arastirma Gorevlisi, Beykoz Universitesi, kaygusuzerdncfdgmail.com,
ORCID: 0000-0002-9581-4458
** Arastirma Gorevlisi, Beykoz Universitesi, munuripek@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-0937-0177
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BiR KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK OLARAK
SURDURULEBILIRLIGIN REKLAMLARA YANSIMASI:
YAPIKREDI “STEP” YOUTUBE REKLAM FILMLERINE

YONELIK BiR INCELEME

Haluk KESKIN®

Markalarin, ticari amagli reklam mesajlarinin yani sira glincel temel sosyal sorunlarla da
ilgilenerek hedef kitleleriyle bu eksende iletisim kurduklari bilinmektedir. Ginimuzu ve
yakin gelecegimizi ilgilendiren en énemli sorunlardan biri de iklim krizidir. iklim kriziyle
miicadele, son zamanlarda siklikla dile getirilen konularin basinda gelmektedir. Oyle ki
bu sorun bir stiredir markalarin da radarina girmektedir. Markalar, konuyla ilgili reklam-
lar araciligiyla hedef kitleleri Gizerinde farkindalk yaratmayr amaglamaktadir. Reklam-
larin, en 6nemli hedeflerinden biri de davranis degisikligini saglayabilmektir. Markalar,
mevcut ve potansiyel misterilerini hedefleyen reklamlar araciligiyla “stirdirulebilirlik”
temasi altinda iklim krizi ve gevre sorunlariyla ilgili bir farkindalik yaratmayi amag edin-
mektedir. Markalar, tiketicilere, iklim krizi ve gevre kirliligi konularinda bireysel olarak
nasil 6nlem alabileceklerini reklamlar araciligiyla gostererek bir davranis degisikligi ya-
ratmayi da hedeflemektedir. Bu baglamda, Yap: Kredi Bankasinin stirdirilebilirlik tema-
si altinda gelistirmis oldugu “Siirdiiriilebilir Tercih Programi (STEP)” projesi kapsaminda
Youtube platformunda yayinlamis oldugu reklam filmlerinin sdylem analizi yapilacaktir.
Bu dogrultuda, temel olarak, STEP projesi kapmasinda yayinlanan reklam filmlerinde;
iklim kriziyle micadele kapsaminda ve surdurulebilirlik temasi altinda hangi sdylemlerin
on plana gikarildigl ortaya konularak; tiketicilere 6gltlenen sdylemlerin neler oldugu,
ogutlenen davranis degisikliklerinin marka hizmetleriyle iligkisi ve markanin bunun sonu-
cunda tiketicilerin lehine ortaya koydugu vaatlerin neler oldugu incelenecektir.

Anahtar Sozciikler: iklim krizi, kurumsal sosyal sorumluluk, sdylem analizi, stirdiirilebi-
lirlik, yesil reklam.

* (jg“;retim Gorevlisi, Kirklareli Universitesi, haluk.keskin@klu.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5122-4344
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DiJiTAL BAGLAMDA SEFFAFLIK: ULUSLARARASI
LITERATURUN SiSTEMATIK BiR INCELEMESI

Mehmet KESKIN*, Esra ilkay ISLER**

Seffaflik, analog diinyanin entelektlel bir icadi olarak sorunlarin ¢dziimiinde dijital
diinyaya miras birakilmig tartismal bir alandir. Bununla birlikte glinimuizde birgok du-
rumu mesrulastirma potansiyeline sahip oldugu dislnilen seffaflik, ici bosaltilmis nor-
matif bir kavram olma yoluna dogru ilerlemektedir. Bunun baslica nedeni, seffafligin
tanimindan kaynaklanmaktadir. Bu ¢alismada, uluslararasi literatiirde dijital baglamda
kullanilan seffaflik ¢alismalarinin sistematik olarak incelenmesi amaglanmaktadir. Lite-
raturde dijital iletisim araglari baglaminda kullanilan seffafliga atif yapilirken; seffaflik
tanim ve hedeflerinin, seffafligin fayda, amag ve sonuglari, seffafligin sinirlari ve istis-
nalari, asiri veya plansiz, tasarimdan yoksun seffafliklarin neden olabilecegi olumsuzlar,
gibi kavramlarin arastirilmasi ve sorgulanmasi 6nemlidir. Bu ¢alismada, iki arastirmaci
tarafindan yapilmasi gereken sistematik incelemelerde yaygin olarak kullanilan PRISMA
2020 (Preferred Reporting Items for Systematic Review and Meta Analysis-Sistema-
tik Derleme ve Meta Analizler icin Tercih Edilen Raporlama Ogeleri) bildirgesi referans
alinmistir. Kapsam olarak 2001 Ocak ile 2022 Mart olarak belirlenen zaman araliginda
Web of Science, Scopus, Taylor & Francis, ScienceDirect ve JSTOR veri tabanlarindan elde
edilen bilimsel galismalar veri ¢cikarma formu kullanilarak Maxqgda (2020 striimi) prog-
rami ile kodlanmis ve kategorize edilmistir. Calismada elde edilen bulgularda, seffaflik
tanimi ve amaglarinda bir butlinlik olmadig, dijital baglamda seffaflik uygulamalarinin
saglanmasinda birtakim engeller ve riskler bulundugu, seffaflik istisnalarinin kamu
sektoru, ozel sektor ve bireylere gore belirlendigi gorilmektedir. Sonug olarak dijital
baglamda uygulanan seffafligin kullanildigi kosullara ve taraflarina gore degiskenlik gos-
terdigi saptanmistir. Bu ¢alismani 6zgiinlGg, konuya iliskin ulusal ve uluslararasi yapilan
galismalarin sinirli olmasi ve seffaflik hakkinda yayinlanmis bilimsel ¢alismalarin bibliyog-
rafik olarak incelenerek tiirdes alanli (cross-disciplinary) bir sentez yapilmasindan kay-
naklanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: birey ve toplum, dijital iletisim teknolojileri, kamu sektoru, 6zel sek-
tor, sistematik inceleme, seffaflik.

* * | isansiistii Ogrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi,
mehmetkeskin19894@gmail.com, ORCID: 0000-0003-3908-1744
** Docent Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, esrakeloglu@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-1494-1712
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TEMIZLIK URUNU REKLAMLARINDA KADINA
YUKLENEN ROLLER

Mizgin KILIC

Uriin ve markalarin yer aldigi reklam filmleri ile kitlelere bircok mesaj iletilmektedir. Kitle
iletisim araglari vasitasiyla iletilen reklamlarda kadin figurlerine sik¢a rastlanmaktadir.
Bunlar igerisinde en ¢ok rastlanan temizlik trGnu reklamlaridir. Temizlik Grinlerinin yer
aldig1 reklamlarin islenis bicimlerine bakildigi zaman toplumsal cinsiyet rollerinin ne
yonde oldugu anlasiimaktadir. Bu dogrultuda Tirkiye’de yayinlanan iki reklam ele alin-
mistir. Scoth Brite ve Mr Muscle reklamlari feminist elestirel analiz yontemiyle ¢dziimlen-
mistir. Reklam filmlerinin elestirel agidan incelenmesinde toplumsal cinsiyet rolleri bag-
laminda kadina yiiklenen roller gosterilmis, kadinlarin s6z konusu rolleri sorgulamadan
benimsemesi, halinden memnun olusu toplumun cinsiyete yikledigi roliinde bir gdsteri-
midir. Bu ¢alismada reklam filmlerinin kadina yikledigi toplumsal cinsiyet rollerinin nasil
insa edildigi ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: reklam, toplumsal cinsiyet, Tiirkiye’de cinsiyet yiklenen roller, femi-
nizm, toplumsal cinsiyet esitsizligi.

* Lisansiisti Ogrenci, Adnan Menderes Universitesi, Mizgin15054@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-0774-286X
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GELECEGI ONGORMEK ACISINDAN SINEMANIN
DURUMU: BETTER THAN US Dizisi

Baris KILINC, Ferit CAGIL™

Bu c¢alisma teknolojik bir bulus olarak baslayan ve bir sanata dénisen sinemanin, yine
teknolojiyi kullanarak gelecege dair éngorilerde bulunmasi Gzerine odaklanmaktadir.
Diger tim sanatlarin bileskesi olan sinemanin sahip oldugu bu 6zellik en etkili sanat dal-
larinin basinda gelmektedir. Gelisen teknoloji, yapay zeka galismalari sinemada da kar-
sthigini bulmus ve hayal edilen, diistinilen seyler sinemada karsilik bulmustur. Bundan
hareketle gelecege dair en ¢ok konusulan konularin basinda, hayatimiza yardimci olacak-
lari séylenen robotlar vardir. Rus yapimi olan 16 bolimlik Better Than Us (2018) dizisi
¢alismamizin 6rneklemini olusturmaktadir. Dizide robotlar hayatimizin bir pargasi olarak
yer almaktadir. Ancak kimi zaman robotlarin programlama disina ciktiklari ve 6limlere
sebebiyet verdikleri gorilur. Bu durum Facebook’un 2017 yilinda Urettigi yapay zeka ro-
botlarinin kendi aralarinda bir dil olusturduktan sonra kontrol disina gikmalari ve yoneti-
cilerin panikle bu robotlarin fisini gekmesini animsatmaktadir. Bu ¢alisma, gelecege dair
ongorileri sayesinde sinema lzerinden robotlarin sinemada goériinimi ve bu gériiniim-
lerin hayatimizdaki olasi sonuglari Gizerine diisinmeyi amaglamaktadir. Bu amag dogrul-
tusunda, amagli 6rneklem yontemiyle secilmis olan Better Than Us dizisi lizerinden igerik
analizi yapilmistir. Calismanin neticesinde yapay zeka ¢alismalarinin araciligiyla yaratilan
Utopik ve distopik diinyalarin sunumunda sinemanin bir 6n gosteri aracina dénlistigini
soyleyebiliriz.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, robot, teknoloji, Better Than Us.

* Ogretim Gorevlisi, Hakkari Universitesi, masallahkilinc@hakkari.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0854-1939
** Arastirma Gorevlisi, Bitlis Eren Universitesi, fferitcagil@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-3391-869
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DiJITAL CAGDA KITAP TUKETIMi:_
GOODREADS OKUMA GRUBU ORNEGI

Kumsal KINAY”

GUnUmuzde sosyal mecralar, kitap okuyucularina okuma faaliyetleri ve tercihleri igin
iletisim ve bilgi sunmaktadir. Bunlardan biri olan Goodreads, liyelerinin kitap degerlen-
dirmeleri, incelemeleri ve listeleme yapmalarina olanak saglamaktadir. Bu sekilde oku-
yucularin ilgili kitaplari se¢melerine yardimci olabilecek on milyonlarca kitap inceleme-
si, tavsiyesi ve derecelendirmesine sahiptir. Ayrica Goodreads gevrimici kitap kullpleri
olusturmak i¢in kullanilan bir mecra olarak da kullanilmaktadir. Arastirmanin érneklemini
olusturan Goodreads kitap kulliplerinden Bizim Blyuk Challenge’imiz grubu, 25 madde-
den olusan bir yillik okuma hedefini tamamlama amaciyla kurulmustur. Bu basliklar al-
tinda okuyucular igerige uygun kitap tercihlerine gére okuma listelerini olusturmaktadir.
Goodreads igerisinde her maddenin kendine ait bir duyuru baghgi da bulunmakta ve bu
basliklar altinda kisiler kitap 6nerilerini de paylasabilmektedir. Bu dneriler kisilerin kitap
tercihlerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Calisma kapsaminda Goodreads Bizim Buylik
Challenge’imiz okuma grubu Uyelerine kitap tlketimleri konusunda gevrimici bir anket
¢alismasi uygulanarak kitap tercihleri ve tliketimleri incelenmistir. Calismada kisilerin
sesli ve e-kitap gibi farkli okuma tercihlerinin yani sira basili kopya kitap satin aliminin da
yiksek oldugu sonucuna ulasiimistir. Okuma grubu igerisinde yer almanin kitap okuma
motivasyonuna katki sagladigi, belirli bir hedef dogrultusunda ilerlemenin kitap satin ali-
minda ydnlendirici oldugu, farkli kitap ve yazarlar ile tanisma konusunda da olumlu katki
sagladigi gorulmistur.

Anahtar Kelimeler: Goodreads, dijitallesme, kitap, tiketim, okuma grubu.

* Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, kumsal.kinay@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0486- 6795
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TUKETIM KULTURU BAGLAMINDA _
YAPAY ZEKA SANATININ DEGERLENDIRILMESI

Simge KIRTEKE®

GUnUmuz teknoloji caginda ortaya ¢ikarilan robotik sistem temelli Grtinler sagliktan sava-
sa bircok alanda kullanilmaktadir. Bu alanlardan bir tanesi de sanattir. Sanat, kiltlr nes-
nesi ve kiltlir aktaricisi olarak gegmisten glinimiize bulundugu her donemde kiiltiirel
yapilarin izlerini tasimaktadir. 20. yy. ve sonrasinda teknolojinin énlenemez gelisimiyle
birlikte her seyin hizl tiketilmesi halinden sanat da payini almaktadir ve sanat eseri lire-
timinde degisimler gézlenmektedir. Ozellikle son dénemlerde yapay zeki ile veri gérsel-
lestirme sanati genis kitlelerde takip edilmekte ve sanat camiasinda da énemli bir yer tut-
maktadir. Bu durum, sanat eseri tretiminde teknolojik gelismeleri aktif olarak kullanan
sanatgcilari yireklendirmektedir. Ayni zamanda yapay zeka ile dijital sanat eseri Uretimi
ve bu eserlerin sunuldugu platformlar beraberinde tartisma alanlari da dogurmaktadir.
Bu calisma kapsaminda da yapay zeka teknolojisi ile tretilmis olan sanat eserlerinden
bazilari incelenerek tuketim kiiltiirl kavrami gergevesinde degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: tiiketim kultlrd, yapay zeka, veri sanati, dijital sanat.

* Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, simge.kirteke@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0621-8177
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SURDURULEBILIR SURECLERLE BIR CEVIK DONUSUM
HIKAYESI: ‘ALLIANZ HEY (HIZLI, ETKILI, YETKILI)’

Arzu KIZBAZ", Ozgiin Arda KUS™

Dalai Lama, strddrilebilirlige dair distincelerini ‘Doganin yok edilmesi, cehalet, hirs ve
gezegendeki canlilara saygi duyulmamasindan kaynaklanir’ diye 6zetler. insani odaga
yerlestiren bu tanim her seyin insan eliyle ¢éziimlenebileceginin de habercisidir. Sosyal
surduarilebilirlik kavrami, toplumsal kosullarin strdirdlebilirligine odaklanirken, insanlar
arasindaki iligkilerin gelismesine de katki saglar. iletisim kolay bir edim olarak tanimla-
nir, oysa karmasik bir strectir. Bu nedenledir ki, kurumdaki ig iletisimin basarisi siireg
yonetimine referans verir. Dijitallesme siirdurilebilirlik kavrami ile ahenk igindedir ¢lin-
ki dijitallesirken strdirilebilir bir yasama da katki saglandigi yadsinamaz bir gergektir.
Allianz Sigorta’nin Allianz:HEY olarak tarif ettigi, hem dijitallesmenin, hem geri bildiri-
min dnem arz ettigi bu kiltirel donlsiim hikayesinin odaginda da insan vardir. Allianz
Sigorta dijitallesmeyi degisim olarak degil, donlsiim olarak gergeklestiren, sirdurulebilir
siireglerle i¢ iletisimde ve sirket hedeflerini gerceklestirmede basariya ulasan gevik d6-
nlstimin 6nci sirketlerinden olmustur ve uygulanan bu model siire¢ yonetimini, stirdii-
rllebilir siire¢ yonetimine donistlirerek bir ilki gerceklestirmistir. Basarili uygulamalarini
sistematize eden ve kitabi herkesin erisime acan Allianz Sigorta kendi gelistirdigi sistemi
paylasarak sektore mentorluk etmistir. Bu ¢alismada ‘Cevik Doniisim’ olarak tarif edilen
bu déniisiim hareketi, icerik analizi yontemi ile ¢dziimlenecektir. Ayrica, fark yaratan uy-
gulamanin izi dijitallesme — stirdirilebilirlik ekseninde siirulecektir.

Anahtar Kelimeler: strdirulebilirlik, Allianz, cevik donilisim, dijitallesme, stireg yonetimi.

* Docent Doktor, istinye Universitesi, arzukizbaz(dgmail.com,
ORCID: 0000-0002-8889-8139
**(gretim Gérevlisi, istinye Universitesi, ozgunarda@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-1487-3772
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PANDEMi DONEMINDE ( 2020 MART - 2021
AGUSTOS) 7-8, 8-9 VE 9-10. SINIFLARA DEVAM EDEN
OGRENCILERIN UZAKTAN EGiTiM SURECLERININ
DiJITAL ESITSiZLIK BAGLAMINDA DEGERLENDIRILMESi

Oya KOCAMAN®

Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medya ve iletisim doktora
programinda verilen “Yeni Medya Kuramlar” dersi kapsaminda gergeklestirilen bu
arastirmada, Covid-19 pandemi déneminde 0grencilerin uzaktan egitim siiregleri dijital
esitsizlik baglaminda degerlendirilmistir. Calisma, Covid-19 salgini doneminde uzaktan
egitim surecine devam eden 6grencilerin bilgi ve iletisim teknolojilerine sahipligini, erisim
ve kullanma becerilerini, bunlarin egitim hayatlarini olumlu ya da olumsuz olarak nasil
etkiledigini, uzaktan egitim siirecinin ne kadar verimli oldugunu, nihai olarak pandemi
doéneminde dijital esitsizliklerden ne derecede etkilendiklerini saptayabilmek amaciyla
yapilmistir. Bu ¢alismada nitel bir arastirma teknigi olan odak grup gériismesi yapilmis-
tir. Bulgular, dijital esitsizliklerin pandemiyle beraber daha belirgin hale geldigini, pan-
demi slresince uzaktan egitimde 6grencilerin bilgi ve iletisim teknolojilerine erisimde
stkinti yasadiklarini ve bu sikintilarin ders basari ve ¢alisma motivasyonlarini olumsuz
etkiledigini gostermektedir. Uzaktan egitimde internet kotasi sorunu yasayanlar sadece
ogrenciler degildir. Ayni sorunu yasayan 6gretmenlerin de ekranlarini kapama, payla-
simlari azaltma gibi aldigi tedbirlerin egitimin kalitesini olumsuz etkiledigi gdrilmustur.
Arastirmada géze ¢arpan diger bir sonug, dijital araglari kullanim becerisidir. Ogrenciler
uzaktan egitim sirecinin dijital becerilerini arttirdigini, daha 6nce kullanmadiklari pek
¢ok programi kullanabilir duruma geldiklerini belirtmistir. Gengler agisindan olumlu ola-
rak degerlendirilebilecek bu durum, bazi 6gretmenler agisindan olumsuzluk yaratmistir.
Bu sonug bize dijital esitsizligin sadece maddi kaynaklarla giderilemedigini bunun yani
sira yas faktorl gibi baska etmenlerin de esitsizlige konu oldugunu géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital esitsizlik, egitimde dijital esitsizlik, pandemi doneminde uzak-
tan egitim.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, oya.kocaman@st.uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6842-2603
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DiJITAL MEDYANIN “SAKINLERI”: DiJiTAL YERLILER
VE DiJITAL GOCMENLER

Candan KOCAK®

Dijitallesmenin literatiire kazandirdigi 6nemli kavramlardan olan “dijital yerliler” ve “di-
jital gogmenler”, dijital diinyanin igine doganlar veya onunla sonradan tanisanlar sek-
linde siniflandiriimaktadir. Annelerin; “Butlin guin disaridaydin simdi de televizyon izli-
yorsun. Kalkip 6devlerini yap artik!..” seslenisleri, bugin “Su telefonu/bilgisayari elinden
birakir misin? Cikip biraz hava al, biraz hareket et lutfen.” serzeniglerine donlismistir.
Annelerin sadece bu sdylem farkliliklari dahi dijitallesmenin yasattigi donlisimi ortaya
koymaktadir. Peki dijital gogmenlerin, dijital yerlileri “bagimhhk”la sugladiklari bu ¢agda
“gd¢cmenler” ne kadar masum? sorusundan yola gikilarak ¢alismada, yas itibariyle fark-
lilik gosteren ve dijital yerli, dijital gogmen olarak adlandirilan kusaklarin, dijital med-
yay! algilama ve kullanma diizeylerini tespit etmek amacglanmistir. Dijital yerli ve dijital
gdemen tanimina uygun olarak iki kusaktan beser kisi olmak Gzere on kisinin bir giin
boyunca dijital medyaya (Instagram, Facebook, Youtube, Twitter, WhatsApp, haber site-
leri, web siteleri, vs.) kag kez giris yaptiklarini ve orada ne kadar sire kaldiklarini not al-
malari istenmigstir. Dijital yerli ve dijital gogmen olarak siniflandirilan katiimcilarin dijital
ortamda gegirdikleri siireye ek olarak, 6zellikle hangi mecrayi aktif kullandiklarini daha
iyi anlamak igin ¢alisma, yari yapilandiriimis gériisme nitel ydontem referanslari 1siginda
incelenmistir. Her kusak kendinden sonraki kusaklari, elestirme ve begenmeme gibi bir
tutum sergilemeye meyillidir. Dijital cagda ise bu durum yerliler ile gogmenler arasinda
“dijitallesme” rekabetine dontugmustir.

Anahtar Kelimeler: dijital yerliler, dijital gogmenler, dijital medya, sosyal medya.

* Doktor Ogretim Uyesi, Agri ibrahim Cecen Universitesi, ckocak@agri.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0361-0413
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DEGISEN DUNYADA KITLE ILETiSIM ARACLARI: AFET
DONEMLERINDE TELEVIiZYON YAYINCILIGI

Hakan KOLUMAN®, Sena OZSIRIN™, Pinar ASLAN™

Bir kitle iletisim araci olarak giincelligini koruyan televizyon, afet donemlerinde genis
kitlelere kesintisiz ulasabilen bir enformasyon kaynagi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Dijital
iletisim teknolojileriyle ortaya ¢ikan alternatif haber kaynaklarinin séz konusu oldugu
glinim{zde televizyon; editoryal sureglerden gegmesi, yetkililer ve izleyiciler tarafindan
muhatap alinmasi ve kurumsallasmis bir yapi olmasi sebebiyle olaganistlii durumlarda
daha “gecerli” bir enformasyon kaynagi olarak dikkate alinmaktadir. “Afet donemlerinde
bir kitle iletisim araci olarak televizyonun rolii nedir ve nasil olmalidir?” sorusundan yola
¢ikan galismada sektorel ve akademik tecriibeye sahip uzmanlarla derinlemesine goris-
meler gergeklestirilecek, internet yayinciligi ve televizyon karsilastirmasi etik, canli yayin,
esik bekgiligi ve iletisim egitimi odaginda tartismaya agilacaktir. Galismanin sonuglarinin
degisen diinyada televizyonun strdirulebilirligi, televizyonculuk ve internet yayincihgi-
nin entegrasyonu ve afet donemlerinde televizyonun gilvenilir bir bilgi kaynagi olarak
dikkate alinmasi konusunda énemli ipuglari barindirmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: televizyon yayinciligi, dijital iletisim teknolojileri, afet yayinciligi.

* Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, hakankoluman@hotmail.com,
ORCID: 0000-0003-3545-3344
** |isansiisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, senaozsirin@hotmail.com,
ORCID: 0000-0003-4630-3106
*** Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, pinar.aslan@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-2500-8055
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FOTOGRAFIN SOSYAL MEDYA iCERISINDE NiCELIKSEL
DOLASIMI: 2022 YILI iISTATISTIKLERI

Baris KONOR®

Sosyal medya ya da diger adiyla sosyal paylasim aglari glinimuziin en énemli iletisim
kanallari arasindadir. Bu kanallar igerisindeki basat icerik tGretim bicimini ise video ve
fotograf olusturmaktadir. Fotografin, 6zellikle cep telefonu kullaniminin artmasiyla bir-
likte, kullanicilarin en fazla Urettigi ve tikettigi mecra oldugunu sdylemek mimkiinddr.
Cep telefonu Ureticilerinin, pazarlama politikasi olarak Uriinlerinin fotograf teknolojile-
rini 6n plana almasi, kullanicilarin her an yaninda bulunmasi ve cep telefonlarinin si-
rekli internete bagh olmasi, fotograf paylasiminin artmasina neden olarak gorulebilir.
Bu calismada, kuresel 6lgekte, 2022 yili internet kullanim verileriyle birlikte, fotograf
mecrasinin bu kullanim igerisindeki yerine ve énemine deginilecektir. Calismanin amaci,
gecmis yillarin istatistiklerinden yararlanarak, diinyada gerek sosyal medya kullaniminin
degisimini gerekse de fotografin sosyal medya igerisinde kullanim sikligini arastirmak
ve degisimi ortaya koymaktir. Arastirma problemi; “2021 ile 2022 yillari arasinda sos-
yal paylasim aglarinda dolasima giren fotograflar sayilarinda herhangi bir degisim olmus
mudur?” sorusuna cevap aramaktadir. Calisma yontemi olarak, nitel arastirma yontemi-
ni kullanmistir. Bu yontem igerisinden igerik analizi yontemi benimsenmis, asagida adi
gecen is ortaklarindan elde edilen bilgi ve istatistiksel bilgiler incelenerek yorumlanmis
ve sonug olarak alan yazina sunulmustur. Calismanin evreni ve sinirliligi, cep telefonu ve
sayisal fotograf makineleri tarafindan cekilerek internete yiklenen ve sosyal paylagim
aglan tarafindan dolasima giren fotograflardan olusmaktadir. Kiiresel veriler, We Are
Social platformu tarafindan yayinlamis olup, istatistik verileri ise, GWI, Statista, GSMA
Intelligence, App Annie, Semrush, SimilarWeb, Locowise ve Skai is ortaklari tarafindan
saglanmistir. Arastirma, yukarida belirtilen veri saglayicilarinin sundugu bilgilerden ya-
rarlanarak hazirlanmigtir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, internet, fotograf, 2022 yili, cep telefonu, fotograf ma-
kinesi, We Are Social.

* (jgretim Gorevlisi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, baris.konor@hbv.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0885-277X
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HABER URETIMINDE MECRALAR ARASI FARKLARIN
TIKTOK VE TWITTER UYGULAMALARI UZERINDEN
DEGERLENDIRILMESI

irem YENICELER KORTAK®

Gelisen teknolojilerin beraberinde haber Uretim ve tiiketim pratiklerinde de degisim-
ler kendini géstermistir. Ozellikle haberciligin gerceklestirildigi mecralarin birbirlerinden
farklilik gbstermesi bu alanda ortaya ¢ikan haberleri de bigim ve igerik olarak etkiler
hale gelmistir. Bu mecralar arasinda kendine yer bulan Twitter ve TikTok platformlari da
sahip olduklari dinamikler agisindan farkh 6zellikte paylasimlarin yapilabilmesine imkan
tanimistir. Yazinin ve gorselin agirlikh olarak kullanildigi Twitter’in karsisinda belirli stre-
lerle gergevelenmis hareketli gériintiintin kullanildig TikTok bulunmaktadir. Mecralarin
arasindaki farkhliklar bu ortamda ayni haberlerin de farkli sekillerde ortaya konulmasini
gerektirmistir. Calismada bu kapsamda Similar Web uzerinden en ¢ok tiklanan Ug gazete-
nin TikTok ve Twitter Gizerinden yapmis olduklari paylasimlar bir ay siireli olarak incelen-
mistir. Buna gore en c¢ok tiklanan haber siteleri arasinda Hdirriyet, Sabah ve Milliyet yer
almaktadir. Ancak Sabah ve Milliyet gazetelerinin TikTok Gizerinde resmi bir hesabinin bu-
lunmayisi sebebiyle listede onlardan sonra gelen Habertiirk ve Mynet platformu 6rnek-
lem igerisine dahil edilmistir. Calisma, mecralarin kendine has 6zelliklerinin haberlerin
Uzerindeki etkisini gdstermesi agisindan dnem tasimaktadir. Calismada igerik analizi
yontemi kullanilarak ortaya konan haberlere dair bir arastirma yirittlmis, haber ve
sosyal medya iligkisi analiz edilmistir. Bu kapsamda Twitter izerinden daha fazla haberin
paylasildigi, haberlerin begeni sayilarinin TikTok Uzerinde daha fazla oldugu ve TikTok ile
Twitter'da paylasilan haberlerin arasinda konu olarak farkliliklarin oldugu saptanmigtir.

Anahtar Kelimeler: haber, gazetecilik, Twitter, TikTok, sosyal medya.

* Arastirma Gorevlisi, istanbul Arel Universitesi, iremyeniceler@arel.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-5375-8013
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TEMEL HAK VE 0ZGURLUKLER BAKIMINDAN
KURUMSAL E-POSTA HESAPLARININ iSVEREN
TARAFINDAN DENETLENMESINE iLiSKIN
DEGERLENDIRMELER

Atacan KOKSAL®

Kamu hukuku ya da 6zel hukuk iliskisine tabi olarak istihdam edilen ¢alisanlarin kurum,
kurulus ve isyerlerine ait kurumsal uzantili e-posta hesaplari, ilgili kamu gorevi, kamu
hizmeti ya da isyeri faaliyetinin gereklerinin yerine getirilebilmesinde 6nem arz eder.
Calisanlarin kullanici adi ve sifreleriyle erisim sagladiklari bu mail adreslerini kendi kisisel
amaglari igin kullanmalari ya da tahsis amacina aykiri bicimdeki kullanimlar iki menfaa-
tin karsi karsiya gelmesi sonucunu dogurur. Bunlardan ilki, yirttiilmekte olan faaliyetin
diizen, disiplin ve siirekliliginin saglanmasina iliskin isverene ait menfaatken; digeri, ¢a-
lisanin 6zel hayatinin gizliligi ve haberlesme hirriyetinin korunmasina iliskin menfaattir.
istihdamin bicimine ve hukuki sonugclarina gére farkl hukuk dallariyla baglantili olan bu
sorun, ¢alismada temel hak ve hirriyetler perspektifinde ele alinmistir. Bu noktada Ana-
yasa’nin “Ozel hayatin gizliligi” bashkli 20. maddesi ve “Haberlesme hiirriyeti” bashkli 22.
maddesinde getirilen diizenlemeler ile Avrupa insan Haklari Sézlesmesi’nin “Ozel hayata
ve aile hayatina saygi hakki” baslikli 8. maddesi gbz 6niinde bulundurulmahdir. Yine Av-
rupa insan Haklari Mahkemesi’nin kararlari ile Anayasa Mahkemesi'nin bireysel basvu-
ru kararlarinin konuya bakigi dnemlidir. Calismanin konu yoniinden sinirlandirilabilmesi
icin yalnizca kurumsal uzantili e-posta hesaplari ele alinmis; diger haberlesme araglari
ve kisisel mail hesaplari kapsam disinda birakilmistir. Yine e-postalarin bir kamu hukuku
tizel kisisi tarafindan denetlenmesi ile 6zel hukuk tizel kisilerince yapilan midahalelerin
hukukiligi ayri ayri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: kurumsal e-posta hesabi, haberlesme hirriyeti, 6zel hayatin gizliligi.

* Arastirma Gorevlisi Doktor, Ankara Universitesi, koksala@ankara.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1880-5176
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KRIPTO VARLIK FENOMENI OLARAK NFT

Sule KURT"

Dijitallesmenin en dnemli ivmelerinden birisi olan blok zincir teknolojisi; sanat, tasarim
ve ekonomi alaninda genis kitleler tarafindan bilinir ve kullanilir duruma gelmistir. Kripto
sanat olarak NFT’lerin teknik olanaklarla gergekligin yeniden lretimi sanat endustrisin-
de yanki uyandirmaktadir. Dijital eserlerin NFT teknolojisiyle lisanslanmasi bilgi ¢agi-
nin yarathigl kayda deger bir olguttir. Bu gelismeler kuskusuz ki, fiziki sanat eserlerine
dair tartismalari da beraberinde getirmistir. Bu makalede de NFT’nin blok zincir tekno-
lojisi, genel yapisi ve 6zellikleri, getirdigi yenilikler ve kullanim alanlari tGzerinde ayrintili
durulmustur. Arastirma kisminda, dijitale donisen fiziki eserin gergekligi izerinden bir
sorgulama gerceklestirilmistir. Makalede yontem olarak, NFT’lerin blokzincir altyapisi-
na bagh calismasina iliskin olarak literatlir taramasi gergevesinde NFT projesi betimsel
teknikle incelenerek bulgular tartisilmistir. Dijital diizlemde olusturulan gergek yasama
es deger yapilar, temsili yapilariyla yeni gergeklik olusumlarini yansitmaktadir. NFT ise
olusan yeni gergekligin temsili bir sonucu olarak adlandiriimaktadir. Bu baglamda da ¢a-
lismada, fiziksel sanat eserlerinin varliklarinin korunmasina iliskin dijital varliklarin konu-
mu ve son yillarda sanata dair olusturulan siddet egilimlerinin diislinsel sonucu ortaya
koyulmustur.
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SANAL DUNYANIN DIJIiTAL KiBIRi: DiJiTAL NARSiZM

Meltem KURT", Tugce Ezgi SAHIN™

iletisim teknolojilerinin bir gelisimi olarak ortaya ¢ikan yeni medya ortamlari, bireylerin
yasamlarinin her alanini degistirerek, birtakim dénitsiimleri de beraberinde getirmistir.
Teknolojinin artan olanaklari, internet erisiminin bireyler arasindaki artigi glin gectikce
farklilasan iletisim anlayislarinin da ortaya ¢ikmasina sebebiyet vermektedir. Bu gelis-
meler baglaminda bireylerin sadece iletisimsel alanlarda degisimler yasamadiklari gibi
sosyolojik, psikolojik veya ekonomik temelli bazi degisimler yasadiklarindan da s6z et-
mek mUmkindir. Dijitallesmenin sonucunda bireylerin s6zi edilen bu psikolojik degi-
sim temeline dayandirilan ve narsizmin dijital versiyonu olan dijital narsizm kavraminin,
glinim{z yuzyilinda bireyler arasinda ¢ok hizli bir sekilde yayildigi gérilmektedir. Yayilim
hizindaki bu artigin sebebi ise yeni medya ortamlari olarak gosterilmektedir. Yeni med-
ya ortamlarinin ortaya c¢iktiklari dénemden itibaren surekli geliserek farkh uygulama
ozelliklerinin de eklenmesiyle birlikte cesitlilikleri artmistir ve buna bagl olarak da daha
fazla birey tarafindan kullanabilir hale gelmistir. internet teknolojilerinin ve yeni medya
ortamlarinin bir getirisi olarak bireylerin etkilesimi artmis ve sosyal bulunusluk bagla-
minda daha ¢ok bireyle etkilesim kurmalarina bir ortam hazirlanmistir. Bireyler, sosyal
bulunugluk amaciyla yeni medya ortamlarinda var olabilme, bu ortamlardaki varliklarini
kanitlayabilme veya ortamlar araciligiyla sosyal bulunuslarini ortaya koyabilme imkani
elde etmislerdir. Bu dogrultuda galismanin amaci, bireylerin dijital ortamlarda sosyal bu-
lunusluklarinin narsizmle baglantili olarak dijital narsizm kavramina yonelik ilgili litera-
tirdeki calismalarin incelenmesi, incelenen galismalarinin farklilik veya benzerliklerinin
ortaya konularak yeni medya ortamlari ve dijital narsizm arasindaki baglantilarinin de-
gerlendirilmesidir. Bu baglamda g¢alismaya dahil edilen arastirmalar, meta analiz teknigi
kullanilarak, prisma akis diyagrami olusturulmustur. Elde edilen bulgular dogrultusunda
yeni medya ortamlari ve sosyal bulunusluk baglaminda dijital narsizm tzerine degerlen-
dirmeler yapilmistir.
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GLOBAL COMMODITY, GLOBAL MEME CULTURE,
GLOBAL MELANGE AND “BABY YODA”

Tugce KUTLU"

Star Wars is a multigenerational saga. To look at it from a certain perspective brings with
it the nostalgia as everyone who was born in the 70s or 80s has a personal history with
Star Wars. However, it is no coincidence that the franchise made it this far, both globally
and temporally. Precise strategies have been used throughout its marketing. | took on
this project to examine these strategies. This study has three objectives: First, it examines
Star Wars as a form of transmedia storytelling and its effect to create global culture,
and; second, it focuses on internet memes and their global production and circulation.
Lastly, it dissects the marketing strategy for merchandise behind the highly new and
popular character “Baby Yoda”. While researching, | used marketing and transmedia
literature and market research. This research finds that marketing techniques for The
Mandalorian (2019-) are linked with nostalgia, that global memes are used for marketing
as well, but also that global mélange is on the horizon. I will then conclude by discussing
my findings which include how nostalgia marketing is used in Star Wars universe and
why this universe keeps expanding. It is very timely that media recently relies heavily on
nostalgia marketing.

Keywords: internet memes, Baby Yoda, merchandise, marketing, global, transmedia.
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KAHRAMANMARAS DEPREMi KARIKATURLERININ
GOSTERGEBILIMSEL INCELEMESI

Mahmut KUTLU"

6 Subat 2023 tarihinde Kahramanmarag’in Pazarcik ve Elbistan ilgelerinde 7,7 ve 7,6 sid-
detinde meydana gelen Hatay, Gaziantep, Malatya, Diyarbakir, Kilis, Sanliurfa, Adiyaman,
Osmaniye, Adana ve Elazig illerinde hasara neden olan deprem felaketi sosyal, ekonomik
ve psikolojik agidan tGlkemizde zorlu bir slirecin yasanmasina neden olmustur. Bu trajedik
durum bircok yoniyle geleneksel medya ve sosyal medya ortamlarina yansimistir. Ga-
zete haberleri, TV haber biiltenleri, agik oturumlar, sosyal medya paylasimlari ve uzun
siiren tartismalar ile tilke genelinde olusan glindem de dikkat ¢ceken igeriklerden biri de
karikatiirler olmustur. Hemen her toplumsal olayda karsimiza ¢ikan karikatiirler hem
mesajl hizh bir sekilde ulastirma hem de konu lzerinde disiindiirme yonleriyle dijital
iletisimde siklikla kullanilan 6gelerdir. Genellikle toplumsal bir olguyu abarti ve gildr-
me yoluyla resmeden karikatiirler bu arastirmada goriilecegi lizere bunu gildirmeden
de yapabilmektedir. Bu noktada 6nem arz eden galismada sosyal medya uygulamalari
arasindan Twitter platformuna yansimis Kahramanmaras depremi temali karikatirler
incelenmistir. Siyasi, politik ve kiltirel tartismalarda kullanicilar tarafindan siklikla ter-
cih edilen Twitter, bu yoniyle diger uygulamalara kiyasla konuya daha fazla inandiricihk
katmakta, paylasimlari dikkat ceken ciddi boyutlara dénustirebilmektedir. Arastirma si-
recinde deprem konusuyla dogrudan ilintili paylasimlar amagli drnekleme teknigi ile se-
cilerek gdstergebilimsel yéntem ile analiz edilmistir. incelenen karikatiirlerin depremde
yasanan olaylari, acilari, kayiplari ve insanlik dayanismasini sembolize ettigi gorilmustar.
Anlatilmak istenen mesajin gorsel 6geler araciligiyla vurgulandigi, uzun agiklamalara ge-
rek birakmayan, dikkat uyandiran bu karikatirlerin ayrica elestiri, uyari ve sesini duyura-
bilme potansiyeli tasidiklari gorilmustir. Sonug olarak deprem felaketini gorsellestiren
bu karikaturler sadece birer gorsel araciligi ile hedef kitlesine bircok mesaj ulastirmistir.
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Z KUSAGININ PERSPEKTiFiNDgN YOUTUBE'U
ANLAMAK: YOUTUBE YAYINCILIGININ GELECEGI

Mihalis KUYUCU®

Diunyanin en popdler dijital video platformu olan YouTube 2010 yilindan itibaren rekor
bir gelisme gostermistir. YouTube piyasaya ilk girdiginde onunla rekabet eden Dailymo-
tion, Vimeo ve diger tim rakiplerini geride birakarak video yayinciliginda bir tekel ko-
numuna donlismustir. 2022 yili sonuna gelindiginde YouTube dijital medya platformlari
icinde diinyada Facebook’un ardindan en ¢ok kullanilan ikinci biyik platform olmustur.
YouTube ilk kuruldugunda bir video depolama platformu iken zamanla ekledigi 6zellikler-
le bir video arsiv platformundan ¢ikip bir yayin platformuna da déntsmistir. YouTube’a
eklenen canlh yayin 6zelligi sayesinde platform tipki bir televizyon gibi canli video yayini
yapmaya da baslamistir. Bu 6zellik YouTube‘u geleneksel medyada yayin yapan radyo ve
televizyon kanallarinin yani sira bireylere de televizyon yayini yapma firsati sunmustur.
GlnUmuzde YouTube hem kendi serverlarinda arsivlenen videolarin izlenmesine hem de
canli televizyon yayini imkan kilan bir platform olarak faaliyet gostermektedir. Bireysel
televizyon yayinciligina imkan veren bir mecra olan YouTube bu yonii ile geleneksel med-
yada faaliyet gosteren televizyon kanallarina da ¢ok ciddi bir alternatif mecra olmustur.
Bu arastirmada Z kusagi olarak adlandirilan ve tamamen dijital odakl yasayan kusagin
gbzlinden bir YouTube betimlemesi yapiimistir. Arastirmada YouTube’un televizyon mec-
rasinin gelecegine bir tehdit olup olmadigi ve gelecekte televizyon mecrasinin yerini alip
almayacag! incelenmistir. Bu kapsamda “YouTube 2030’lu yillarda geleneksel televizyo-
nun yerini tamamen alir mi?” soruna yanit aranmistir. Z kusagi olarak adlandirilan hedef
kitlenin 6rneklem olarak kullanildigi arastirmada 212 kisi ile yapilan mulakatta agik uclu
anketle platformun gelecegi hakkinda gorusler toplanmistir. Arastirmada Z kusaginin
YouTube’un geleneksel televizyon ile rekabetinin gelecegi, platformun bir dijital tekelles-
me yaratip yaratmadigl, Ucretli abonelik sistemine bakis ve YouTuber olarak adlandirilan
YouTube fenomenlerinin yarattigi ekonominin gelecegi hakkinda gorusler derlenmistir.
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TIK ODAKLI HABERCILIiGIN ETiK ACIDAN iNCELENMESI

Duygu DUMANLI KURKCU®

GinUmuzde haber akisinin biiylk bir kismi yeni medya ortamlarinda gerceklesmekte ve
dijital gazetecilik faaliyetleri her gegen giin yeni ortamlarda icra edilmektedir. Sosyal pay-
lasim siteleri araciligi ile diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen savas, dogal afet,
ekonomik buhran, salgin ve toplumsal olaylar gibi kitlesel olgular “ttklama” eylemi ile
diinya glindemini olusturmaktadir. Gliniimizde gesitli haber kuruluglarinin web siteleri-
ne mumkiin oldugu kadar izleyici ve okuyucu ¢ekebilmek igin izledigi ekonomik tegvikler,
gazetecileri tiklamalari en st diizeye ¢ikaran baslik yazma stratejilerine yonlendirmistir.
Bu durum medya icin ticari kar saglayan degerli bir strateji gibi goriinse de tiklama tuzagi
haberin kalitesinden 6diin verdiginde etik sorunlar ve ilgili medya kurulusuna yonelik gi-
ven sorunlari da ortaya ¢citkmaktadir. Bu galismanin amaci, dijital haberciligin etik sorunla-
rindan biri olan tik odakli haberciligi, Tirk haber medyasi 6zelinde inceleyerek, tik odakli
haberciligin kullanim bigimleri ve yogunluklarini saptamaktir. Arastirma kapsaminda Tiir-
kiye’de en fazla ziyaret edilen haber sitelerinden Hiirriyet, Milliyet, Sabah ve Sézcii’'nin
resmi Twitter hesaplari incelenmistir. Calisma kapsaminda 14 Ocak 2023 ve 23 Ocak 2023
tarihleri arasinda ilgili Twitter hesaplarindan Tweet Archiver programi ile toplam 5.849
tweet elde edilmis ve igerik analizi yapilmistir. Elde edilen veriler Biyani ve arkadaslari ta-
rafindan gelistirilen 8 baslikta tik odakli haber kategori siniflandirilmasi temel alinmistir.
Calisma sonucunda elde edilen bulgulara gore incelenen haber siteleri tarafindan en ¢ok
Merak Uyandirma, Belirsiz birakma ve Abartma kategorilerinin yogun bicimde kullanil-
dig1 ve haber sitelerinin daha fazla tik alabilmek ve trafik olusturmak, iceriklere tiklanma
saglayarak etkilesim oranini artirmak ve boylece reklam gelirlerini artirabilmek vb. gibi
ticari kaygilarla haber degerinden ve haber hikayesinin geleneksel sunus bicimlerinde
farkli etik olmayan stratejileri benimsedikleri saptanmigtir.
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DiJITAL REKLAMLARDA ASMR KULLANIMININ
CERCEVELEME ANALIZi YAKLASIMIYLA
DEGERLENDIRILMESI

Eser LEVi*, Sezgi TURFANDA**

Markalar, tiiketicilerin dikkatini ¢ekebilmek ve markaya iliskin algilarini yonetebilmek
adina iletisim faaliyetlerinde siklikla duyulara hitap etmektedir. Son donemde ise marka-
larin, etkili bir dijital reklam yaklagimi olarak, duyulari merkeze alan ve Otonom Duyusal
Meridyen Tepki (Autonomous Sensory Meridian Response-ASMR) adiyla anilan igerik ti-
rind kullanmaya basladiklari gériilmektedir. ASMR, cesitli gorsel ve isitsel uyaran karsi-
sinda basin tepe noktasindan baslayarak viicutta olusan karincalanma hissi olarak tanim-
lanmaktadir. Bu his, son yillarda dijital video icerikleriyle izleyicilere sunulan bir deneyim
haline gelmis ve ASMR videolari kisa zamanda popilerlik kazanmistir. Fisildama, yavas ve
rahatlatici bir tonda konusma, nesneleri kullanarak hos sesler ¢ikarma gibi isitsel; nazik el
hareketleri yapma, farkli renkte boyalari birbirine karistirma gibi gorsel ve istah kabartici
sekilde yemek yeme gibi hem isitsel hem de gorsel bir keyif vadeden ASMR videolari,
kisilerin sakinlesmesini, kaygi seviyelerinin diismesini, hatta kolay uyuyabilmelerini sag-
lamalariyla 6ne gikmaktadir. Temelde haz tetiklemeye yonelik olarak tasarlanan bu ige-
rik tlrd, potansiyel tiketicilere hos bir deneyim sunmasi bakimindan markalarin da ilgi
alanina girmistir. Bu ¢alisma, ASMR reklamlarda kullanilan iletisimsel yapilara odaklan-
maktadir. Bu dogrultuda, amagli 6rnekleme ydntemiyle segilen ASMR reklamlarda hangi
teknik ve retorik yaklagimlarin kullanildigi incelenecektir. Secilen reklamlar Goffman’in
(1974) gergeveleme analizi yaklasimi Gizerinden betimsel olarak ¢6ztimlenecektir. Med-
ya igeriklerinin ¢ok boyutlu bicimde incelenmesine olanak taniyan ¢erceveleme analizi
yontemi, ASMR reklamlarda etkili olan degiskenlerin belirlenmesine ve bu uygulamalar-
daki iletisimsel yaklasimlara iliskin bir model olusturulmasina yardimci olacaktir. ASMR
reklamlarin altyapisini olusturan gorsel ve isitsel unsurlarin duyulari harekete gecirerek
marka-tiketici bagini gliclendirdigi diistincesinden yola gikarak, ¢calismanin bulgularinin
ASMR reklamlardaki mesajlarin tasarlanmasinda markalara ve reklam profesyonellerine
yol gosterici nitelik tasiyacagi sdylenebilir.
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ISTIHBARAT TOPLAMA YONTEMLERINDEN BiRiSi OLAN
HUMINT (HUMAN INTELLIGENCE) TURU ESPIYONAJ
FAALIYETLERINDE iLETISIM TEKNIKLERININ
KULLANILMASI

Ensar LOKMANOGLU"

Bu arastirmamizin konusu istihbarati faaliyetleriyle olusturulan espiyonaj ¢alismalarinda
hangi iletisim tekniklerinin kullanildigini tespit etmek bu galismalari daha basarili hale
getirebilmek icin hangi iletisim tekniklerine 6nem vererek ne gibi degisikliklerin yapila-
bilecegi arastirilmistir. Bu ¢alismada, istihbaratin faaliyet alanlari ve onun olusturdugu
espiyonaj kavrami hakkinda gerekli bilgiler verildikten sonra bu faaliyetler yapilirken kul-
lanilan iletisim teknikleri aragtirmanin konusunu olusturmaktadir. Aragtirmamizin amaci
espiyonaj faaliyeti yapilirken hangi iletisim tekniklerinin kullanildigini tespiti yapilarak
siirecte olusabilecek iletisimsizligin ve daha basarili istihbarat faaliyetleri ¢ozim 6neri-
lerinin sunulmasi amaglanmistir. Ulusal guvenlige iliskin olarak giivenlik ile ilgili temel
kavramlarin ve istihbarata ait temel kavramlarin arastirilmasi, glvenlik ve istihbaratin
kesisen noktasinda, ulusal glivenligin saglanmasi agisindan i¢ glivenlik istihbaratinin 6ne-
mini vurgulamak tezin temel amacidir. Bir Ulkenin istikrarinin saglamasinda énemli bir
yere sahip olan istihbarat calismalari ve onun olusturdugu espiyonaj faaliyetlerini ytr-
ten personelin iletisim teknikleri hakkinda bilgi sahibi olmasi ve bunu sahada kullanabilir
olmasi son derece 6nemli bir duruma gelmistir. Bu faaliyetlerin daha basarili bir sevi-
yeye gelebilmesi icin kullanilan iletisim tekniginin tespit edilmesi, eksiklikler ve ¢6zim
dnerileri tizerinde durulmasi énemlidir. istihbarat birimleri tarafindan ulusal giivenligi
tehdit edecek eylemlerin tespit edilmesinde, bildirilmesinde iletisim tekniklerinin
kullanilmasina 6nem verilmistir. Arastirmamizin sorulari espiyonaj faaliyetlerinin daha
basarili yurutilebilmesi igin nasil, hangi iletisim teknigi ile mimkin olabilecegi tzerin-
de durulmustur. Arastirmada; “Espiyonaj nedir? Espiyonaj neden énemlidir? iletisim
teknikleri nelerdir? Espiyonaj faaliyetleri yurttilirken iletisim tekniklerinden faydalanil-
makta midir? Basarili bir espiyonaj faaliyeti i¢in hangi iletisim teknikleri kullaniimalidir?”
sorularina yanit aranmaktadir. Arastirmamizin sinirliliklari ilgili konuda yeteri kadar galis-
manin bulunmamasi aragtirmanin analiz ve derinligini etkilemektedir. Ayrica alan ile ilgili
akademik galismalarin yeterli diizeyde olmamasi ve arastirmanin akademik yonden konu
ile ilgili mevcut bosluga bir katki yapmasi umulmaktadir. Ulusal glivenlik ve istihbarat ol-
gulari kendi igerisinde ele alindiginda uzunca incelenmesi gereken konular olup, tez ice-
risinde i¢ glivenlik istihbarati konusuna temel teskil etmek adina kavramsal ve ylizeysel
acidan incelenerek sinirlandiriimistir. i¢ giivenlik istihbarat ile ilgili olan b&lim ise ulusal
glvenligin saglanmasi agisindan i¢ glivenlik istihbaratinin dnemi basligiyla sinirlandiril-
mistir. Aragtirmamizin yontemi dort bélimden olusmaktadir. Birinci bolimde arastirma-
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nin metodu islenmistir. ikinci béliimde; istihbara ve espiyonaj kavrami basliklari incelen-
mistir. Bu bolimde nitel arastirma yontemlerinden kaynak tarama teknigi ele alinmistir.
Uglincii béliimde; iletisi teknikleri bashklari incelenmistir. Son Béliimde; Espiyonaj fa-
aliyetleri yaratalirken iletisim tekniklerinin kullanilmasinin 6nemi degerlendirilecektir.
Bu calismanin ydontemi ise espiyonaj faaliyetlerinde iletisim tekniklerinin 6nemi ortaya
cikartilarak nitel arastirma yéntemlerinden kaynak tarama teknigi ve agiklayici arastirma
teknigi kullaniimistir.
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DECENTRALIZATION IN DIGITAL CONTENT
PRODUCTION: AN ANALYSIS OF YOUTUBE CHANNELS
IN INDIA

Mohmad Waseem MALLA"

This academic paper examines the decentralization of digital content production in India,
focusing on YouTube channels. The study seeks to shed light on the role of YouTube as a
platform for content creators in India while also exploring the impact of decentralization
on the production and distribution of digital content. Through a qualitative assessment,
the research analyzes the characteristics of some of the popular Indian YouTube channels,
including their size and audience. The study emphasizes the growing significance of
YouTube as a platform for Indian content creators and that decentralization has accrued
a considerable impact on the production and distribution of digital content. Research
Questions: “What is the role of YouTube in the decentralization of digital content
production in India? How has decentralization impacted the production and distribution
of digital content in India? What are the characteristics of popular YouTube channels in
India, including their size and audience? This study employs a mixed-method approach
to explore the decentralization of digital content production in India, focusing on
YouTube channels. Through qualitative methods, the research attempts to gain a deeper
understanding of the role of this medium in content creation and distribution. The study
sample consists of a diverse range of YouTube channels, whose results are discussed in
the context of the broader implications for digital content production and distribution
in India and beyond.

Keywords: digital media, digital media decentralization, YouTube, content creation, con-
tent distribution, india’s digital media.
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YAPAY ZEKA VE GAZETECILiGiN GELECEGi

Taylan MARAL’

Gazete ve gazeteciligin gelisimi ile birlikte insan dogasindaki haber alma istegi, kisacasi
merak duygusu da tatmin edilerek gelismistir. Roma déneminde kullanilan Acta Senatus,
Acta Urbis gibi duvar gazeteleri ile gesitli amaclarla halkin bilgilendirilmesi saglanmis ve
haber alma istegi karsilanmistir. Zaman igerisinde gelisen teknoloji ile birlikte gazetenin
formu da degismeye baslamis, kagit kalitesi farklihk gosterirken baski ydntemlerinde de
onemli gelismeler olmustur. Burada gazetenin hazirlanmasi sireci ile ilgili olan teknolojik
gelismeler ve sonrasinda gelisen yasal diizenlemelerin ardindan dnemli bir husus da ga-
zetecinin etik yaklagimidir. Ahlak bilimi olarak ifade edilebilen etik, igerisinde toplumsal
ve bireysel ahlak ile birlikte deger kavramini da barindirir. Bu agidan etik, sosyal hayatin
icerisinde bulunan, bulunmasi gereken genel kabul gérmis kurallar biitin{ olarak da
ifade edilebilir. Gazeteciligin icrasinda temel unsur olan insan, teknolojinin gelismesiyle
birlikte gesitli asamalarinda teknolojik imkanlardan yogunlukla faydalanmaya da basla-
mistir. Ozellikle bilgisayarin gelisimi ve nihayetinde internet, habere ulasma agisindan
blyuk 6nem kazanmistir. 1950’de Turing tarafindan ortaya atilan yapay zeka tartismalari
da glinimiize kadar gelmis, makinelerin otomasyonu 6zellikle Uretim islerinde yogun-
lukla kullanilmaya baslanmistir. 2020 yilinda The Guardian igin haber hazirlayan yapay
zeka, artik gazetecilik agisindan yeni bir tartismayi da giindeme getirmistir. 2022’nin son
gunlerinde kamuoyuna sunulan ChatGPT adl yapay zeka uygulamasinin ise gelismis bir
dil 6grenme robotu oldugu belirtilirken, veri bankasinda bulunan bilgilerden derledigi
her konu ile ilgili makale yazabilir ve haber igerigi lretebilir hale gelmistir. Calismanin
amaci yapay zekanin gazeteciligi nasil etkileyecegini degerlendirmek {izerine olup, kay-
nak tarama yontemi kullanilacaktir. Elde edilen bulgular ise etik yaklasimlar agisindan
degerlendirilecektir.
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SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGI VE CEVRIMICi ALISVERIS
BAGIMLILIGI ARASINDAKI iLISKININ INCELENMESI

G6zde MASATCIOGLU", Yunus Emre OKSUZ™

Sosyal medya, mobil cihazlarin yayginlasmasiyla kullanici kitlesini kisa zamanda arttir-
mis ve bu durum sosyal medya uygulamalarinin artmasini beraberinde getirmistir. Sosyal
medya glinimuizde paylasim basta olmak tzere kullanicilarin birgok fonksiyonundan fay-
dalandigi, vakit gecirdigi bir platform haline gelmistir. Sosyal medyanin sundugu imkan-
lar kullanicilarin gergek hayatta ifade edemediklerini dile getirebilmelerini ve geleneksel
iletisim yontemlerinde karsilastiklari engelleri asabilmelerine imkan tanimistir. Bu durum
bircok kullanicr igin sosyal medyayi oldukga cazip hale getirmis ve sosyal medyadan aldik-
lari doyumu arttirmistir. S6z konusu sartlar sosyal medya bagimliligi adi verilen ve sosyal
medya kullaniminin bireyin hayatinda sorunlara neden olacak dlgiide sosyal medyayla il-
gilenmeyi ifade eden davranigsal problemlerin goriilmesine yol agmistir. Sosyal medyada
gorulen hizli yikselisin ve sosyal medyanin asiri kullanimiyla iliskilendirilen problemlerin
bir benzeri gevrimigi alisveris pazarinda goriilmektedir. Cevrimigi aligveris bagimliligi ola-
rak ifade edilen ve alisverise karsi konulamaz aligveris tutkusuyla karakterize olan durum
bircok tiiketicinin magdur oldugu bir davranissal problem olarak arastirmacilarin karsi-
sina ¢ikmaktadir. Bununla beraber gelisen pazarlama stratejileri ve teknolojik imkanlar
cevrimici ahsveris platformlarinin sosyal medyada sikga cazip firsatlar ve kullanicilarin il-
gisini cekmeye yonelik kampanyalar sunmasini beraberinde getirmistir. Bu durum sosyal
medya kullanicilarinin sosyal medya kullanimi esnasinda sikga bu reklam, kampanya ve
tiketmeye yonelik mesajlara maruz kalmasina sebep olmaktadir. Bu arastirmanin amaci
sosyal medya kullanimi ve gevrimigi alisveris arasindaki iligkiyi incelemektedir. Arastir-
ma, Cevrimici Aligveris Bagimhligi Olcegi ve Sosyal Medya Bagimlihg Olgegi kullanilarak
cevrimici anket yontemiyle gerceklestirilmistir. 18-30 yas arasi Universite 6grencileriyle
gerceklesen arastirmanin neticesinde sosyal medya bagimliligi ve gevrimici aligveris ba-
gimliligr arasindaki iliski tartisiimaktadir.
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ARE DATING APPS CHANGING GENDER-ROLES? A
CONTENT ANALYSIS OF HETEROSEXUAL WOMEN
PRESENTATION ON BUMBLE

Lina MELENDRO SUAREZ", Admilson VELOSO DA SILVA™

Online dating has impacted on how we communicate, flirt, and present ourselves. By
2024, research estimates that around 280 million people will use dating applications
globally, with Bumble being among the most populars. The app offers a feature that
enable women to have more autonomy in initiating the approach or restricting it.
Thus, this research addresses the question of how gender roles regarding women in
heterosexual relationships change in the context of Bumble. For this purpose, we revisit
traditional and contemporary theories about women gender roles, and then take a
multimodal methodological perspective relying on netnography and content analysis of
170 profiles on the app, classifying their images and description text with a codebook
based on previous research. Our results indicate that some aspects of women gender
presentation change, while others are maintained. For instance, despite previous studies
concluding that women are more likely to enhance photos, 63.7% of the images analyzed
did not clearly use a filter. Moreover, the textual analysis of the “About me” section
shows the use of personal pronouns, positive emotion and spatial words, but nearly
half of the profiles (49.7%) did not include any information, thus not giving clear textual
information about their identity. Moreover, 40.9% of the profiles indicated “Don’t know
yet” about their relationship intentions, followed by 32.2% looking for “Relationship,”
and 26.3% marked as “Not applicable”. Finally, although Bumble offers several functions
and categories of gender, most of the profiles still rely on traditional classifications.

Keywords: gender roles, dating apps, Bumble, content analysis, online communication.
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YAPAY ZEKA VE BELLEK BAéLAMleA_\ REFIK ANADOL
ESERLERININ ANALIZi

Ummiihan MOLO"

Yapay zeka, pek c¢ok disiplin etrafinda tartigsilan ve her yeni gelismeyle beraber yasamin
icinde giderek daha g¢ok yer tutan teknolojik gelismelerden biridir. Sanatin da dahil oldu-
gu bu arastirma alani, yaraticilik izerine yeni disiince bicimlerini beraberinde getirmek-
te, sanati ¢esitli formlariyla yeniden var etmektedir. Belli anlamlar gergevesinde tanim-
lanan veriler bir sanat eserine donuserek, eseri seyredene “deneyim” alani agmaktadir.
Baska bir ifadeyle eser, onu seyreden igin bir etkilesim halidir. Bu ¢alisma, yapay zeka
ve sanat birlikteligini zaman-mekan kurulumu Uzerinden yeni boyutlariyla birlikte tar-
tismayi amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda arastirmaya konu olan érneklemleri,
Refik Anadol’'un Zahiri Mekénda Arsiv, Alkazar Riyasi ve Rumi Riyalari eserleri olustur-
maktadir. Makine 6grenmesinin, gegmise ait veri ve hatiralarin izini strdiirdigi bu eser-
ler, toplumsal bellek kurami gergevesinde hermeneutik ¢dziimleme yontemiyle analiz
edilmektedir. Calisma sonucunda, incelenen eserlerin deneyim ve etkilesim 6zelliklerine
sahip olmasinin, mekani éne ¢ikaran giigli bir belirleyen oldugu gorilmektedir. Clinki
mekan, yalnizca deneyime olanak taniyan bir zemin olmanin 6tesindedir. Katiimci,
mekanda olan ve mekan tarafindan algilanandir. Alkazar Riiyasi ve Rumi Riyalari eser-
leri bu deneyimi fiziksel mekanda saglarken, Zahiri Mekénda Arsiv deneyimi iginse sanal
gerceklik basligina ihtiyag duyulmaktadir. Béylece gegmis zaman ve o zamani tanimlayan
kimi hatiralar, yapay zeka, teknoloji ve sanat ekseninde yeni seyretme bicimleri ortaya
koymaktadir. Yapay zeka teknolojisi araciliglyla beden-mekan-deneyim birlikteligi, ge¢-
mis ve simdi arasinda bir iletisim bigcimi olusturmakta; bu eserler dijital hafiza mekanla-
rina déntismektedir.
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IRANIAN POLITICAL MOBILIZATION iN THE
INFORMATION AGE: A HISTORICAL ANALYSIS OF
THE INTERSECTION OF NEW MEDIA AND SOCIAL

MOVEMENTS

Nafise E. MOTLAGH"

New technology and new media have become increasingly important in political
mobilization, both globally and in the Middle East. The widespread availability of
internet access and mobile technology has made it easier for individuals to connect
and form collective action, greatly facilitating the organization of political mobilization
efforts. This article investigates the role of new technology, new media, and social media
in political mobilization in Iran since 1970. Through a Historical Analysis of key moments
and movements, including the Islamic Revolution of 1979, the Green Movement of
2009, the 2017-2018 Protests, the 2019 Fuel Protests and the most recent revolution
following the death of Mahsa Amidi on September 2022, the article assesses the impact
of these technologies on the organization, coordination, and amplification of protest
activities. The article finds that while new technology, new media, and social media have
played a critical role in the spread of information and the mobilization of protesters, they
have also been subject to government censorship and repression. The article concludes
by comparing and contrasting the use and impact of these technologies across different
movements and periods and highlights the importance of considering the political
and social context in which they are used. This article also contributes to the broader
literature on the role of technology in social movements and provides new insights into
the use of new technology, new media, and social media in the Middle East.

Keywords: political mobilization, social change, information age, new media and tech-
nology.
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DIJITAL KUl___Ti_'J_RU_N YARATTIéI SENTETIK KiMLIKLER:
“HUZUN UCGENI” FILMININ ANALIZzi

Hilya MURATLI®

GUnimuzde postmodern toplumun yarattigi kimlikler, kiiltiiriin kendisini degil pazarlan-
masini 6ne gikarmig, medya aracili§iyla yapilan hegemonik tahakkiim yoluyla tasidigimiz
kimlikler sentetik kimliklere déntismis haldedir. Kapitalizmle sekillenen tiiketim iligkileri
artik Glke ve ideoloji ayirt etmeksizin bir gdsteri bicimi yaratmaktadir. isve¢’li yénetmen
Ruben Ostlund, filmlerinde bir tiir sosyal deney ile etik degerleri son sinirlarinda zorla-
yarak kiltirin metalagmasini sert bir kapitalizm elestirisi ile yapar. Toplum ve birey eles-
tirisini liks estetige oturtarak grotesk bir Uslupla bireyin primitif halini ironiyle islerken,
toplumsal rol, statu, esitsizlik, gogmenlik, irk, dijital benlik, metafetisizm gibi kavramlari
vurgular. Ostlund, 2017°de aldig ilk Altin Palmiye Odiiliini, 2022’de Hiiziin Uggeni (Tri-
angle of Sadness) filmi ile yinelemistir. Filmde, bir gemi yolculugunda bir araya gelen,
birbirlerini hi¢c tanimayan farkl hayatlarda, ama aslinda benzer kimliklere sahip ultra zen-
ginler ile bu gemide galisan alt ve orta sinif insanlarin, geminin alabora olmasi sonucu ha-
yatta kalma micadelesi, bu miicadelenin sonunda sinifsal kimliklerin de alabora olmasi
anlatilir. Bu ¢alisma ile, analitik ¢6zlimlemeler tGzerinden kapitalist ve sosyalist ideolojiler
sinanarak, asil problemin insanin bencilligi, kontrol edilemeyen dirtileri, rekabetgi ve
yozlasma tarafiyla kendisi oldugunun ortaya konulmasi amaglanmistir. Filmde gegen top-
lumsal cinsiyet ve influencer vurgusu, geminin Amerikal Marksist kaptani ile Rus kapita-
list oligark arasindaki ironik tartisma, Lacan ve Freud’un kavramlari ve Marks’in diyalek-
tigi ile iliskilendirilerek gostergebilim yontemi ile incelenmistir. Boylelikle, postmodern
¢agda yeni medya iletisim araglarinin kimlik ve kiltir Gretme araci haline déntsmesi,
esitlik sdyleminde bulunan nifuzlularin iyilik kisvesine gizlenen hegemonyalari, insanin
primitif benliginin sinifsal dongliniin devam etmesine neden oldugu ve etik degerlerin
sinanmasina dair dislinceler tartisiimaktadir.
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SOSYAL MEDYA ARACILIGIYLA DONUSEN SIYASAL iLETISIM:

TURKIYE BUYUKSEHIR BELEDIYE BASKANIARININ SOSYAL

MEDYA KULLANIM PRATIGi UZERINE NiTEL BiR ARASTIRMA
(iISTANBUL, ANKARA, iZMiR ORNEGi)

Hilya MURATLI®

Demokratik sistemin temel 6zelliklerinden biri, sistemin en énemli unsuru olan halkin
kendisini temsil ve idare edecek kisileri belirlemesi ve onlarla diyalog yoluyla sistemi ge-
listirme potansiyeline sahip olabilmesidir. Sosyal medya bu yoniyle yeni bir “kamusal
alan” ve “siyasal iletisim” olusturmustur. Politikacilar, kamu kurumlari ve vatandaslar
sosyal medyay! bilgilen(dir)me, katilma ve harekete gecirme araci olarak kullanmakta-
dirlar. Bu ¢alismada, yerel yonetimlerde siyasi aktorlerin halkla kurduklari baglarin ampi-
rik bulgularla analizi ile demokratik ve kurumsal bir kamu yonetiminin olugsmasina katki
sunulmasi amaglanmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’nin ¢ biiyiik sehri istanbul, Ankara ve
izmir’in Belediye Baskanlarinin sosyal medyayi nasil kullandigi incelenmektedir. incele-
mede, yerel, siyasi ve idari liderligi temsil eden Belediye Bagkanlarinin 2022 yilina ait
Twitter, Instagram, Facebook ve YouTube paylasimlarini iceren bir veri seti ile analiz yapil-
mis, diger sosyal aglara gore daha hizli ve spontane olarak genis kitleleri bulusturabilme
ozelligine sahip olan dinamik yapisi nedeniyle érneklem bazinda Twitter kullanma pra-
tikleri ele alinmigtir. Arastirmada igerik analizi yontemi kullanilmis olup, kuramsal temel-
de Siyasal iletisim kavrami ile iliskilendirilmistir. Calismada ayni partiye mensup Ekrem
imamoglu, Mansur Yavas ve Tung Soyer’in en sik kullandiklari kelimeler, konu etiketleri
ile etiketledikleri kisi/kurumlar belirlenerek etkilesimleri, kamu hizmeti sunumlari
ve paydaglariyla iliskilerine dair bulgular sunulmaktadir. Sonuglardan; giderek artan
diizeyde sosyal medya etkilesimlerinin oldugu, mensup olduklari partinin stratejisiyle
tutarh genglik, kadin, istihdam, sanat, spor ve gevre konularinin 6ne ¢iktigl, proaktif
yonetim tarzinin benimsendigi goriilmektedir. Bu baglamda, sosyal medyanin yeni bir
kamusal alan ve siyasal iletisim araci olarak demokratik yonetim ile kente aidiyet ve
ortak kent kiltlrd olusturmaya etkisi tartisilmaktadir.
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AFET DONEMINDE ULUSAL VE YEREL
GAZETELERIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI UZERINE
KARSILASTIRMALI BiR ANALIZ: KAHRAMANMARAS

DEPREMi ORNEGI

Duygu NESELI®

Tirk Dil Kurumu sozliglinde gesitli doga olaylarinin sebep oldugu yikim olarak tanimla-
nan afet, toplumdaki insanlarin normal hayatlarini kesintiye ugratarak veya tamamen
durdurarak normal yasamin ciddi bicimde bozulmasina yol agmaktadir. Korku, kaos, aci
ve belirsizlik gibi durumlara neden olabilen deprem gibi afetler, bilginin ve haberin ya-
yilimini da hizlandirmaktadir. Bu noktada depremler gazeteler icin de 6nemli bir haber
kaynagi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu asamada gazetelerin kamuoyunu depremle ala-
kali olaylardan haberdar ederken ve bilgilendirirken dogru bilgi paylasmasi, etik ilkele-
re uygun icerikleri yayinlamasi gerekmektedir. 2022 yil itibariyla dliinyanin yarisindan
fazlasinin (4,62 milyar-%58,4) sosyal medya kullandigi, Turkiye’de ise toplam nifusun
%80’inden fazlasinin sosyal medya kullanicisi oldugu anlasiimaktadir. Konvansiyonel
gazetelerin sosyal medya hesaplarina bakildiginda da binlerce kisinin gazeteleri sosyal
medya Uzerinden takip ettigi gérilmektedir. Sosyal medya, acil durumlar ile yasanan afet
donemlerinde ¢ok sayida kullaniciya anlik olarak ulasabilmesi agisindan pek ¢ok avantaj
sunsa da dogru kullaniimadiginda dezavantajli durumlarin olusmasina neden olabilmek-
te ve afetlerin olumsuz sonuglarinin artmasina katkida bulunabilmektedir. Diger dep-
remlerde oldugu gibi Kahramanmaras Depreminde de gazeteler, deprem bdlgesi ve dep-
remle alakali sosyal medya lzerinden pek ¢ok icerik paylasmaktadir. Afetle ilgili yasanan
gelismelerin, bilgilendirmelerin ve arama kurtarma faaliyetleri sirasinda yapilan birgok
icerigin sosyal medya Uzerinden paylasilmasi 6nem tasimakla birlikte bdylesine hassas
donemlerde sosyal medyanin dogru kullaniimasini daha da 6nemli hale getirmektedir.
Bu arastirmada Tirkiye’de ulusal ve yerel olarak faaliyet gdsteren gazetelerin Kahraman-
marag Depremi déneminde sosyal medya kullanimlari incelenmektedir. Calismada sosyal
medya Uzerinde en ¢ok takipgisi olan ulusal gazeteler ile depremden etkilenen sehirlere
ait yerel gazetelerden sosyal medya hesaplarini etkin kullananlar sosyal medya kullanimi
acisindan analiz edilmektedir.
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KAPITALIZMIN KRIZLERi ILE TITRESIM HALINDE BIiR
SINEMA TURU OLARAK DENEME FiLM

Ersan OCAK®

Kapitalizim krizlerle kendini yeniden Uretirken sinemanin—bu krizlerin sinematografik
temsillerini Gretmesinin 6tesinde—kapitalist krizler ile titresim halinde olan bir tiiriin-
den s6z edebilir miyiz? Bu bildiride bu soruya yanit olarak deneme film ele alinacaktir.
Deneme film, edebi ve felsefi olarak, Montaigne’den bu yana liretilen yazinsal deneme
tlrtnin sinemada karsilik bulmus halidir. Edebi-felsefi denemeye benzer bigimde, ta-
nimlanmasi zor bir tir olarak gorilir. Laura Rascaroli, deneme filmi belgesel ile kurma-
ca arasinda melez bir tir olarak goriirken, Ursula Biemann arada kalmis, ikircikli bir tiir
olarak ele alir. Paul Arthur deneme filmin belgesel, avangart ve sanat filmlerinin bulus-
ma alani oldugunu iddia eder. Nora Alter ise deneme filmin tir digi olarak ele alinmasi
gerektigini savunur. Adorno’nun edebi-felsefi deneme igin soyledigi gibi, deneme film
de hakim siyasi doktrinlere, zamanin gegerli kuram ve goruslerine karsi gikan, aykiri bir
turdar. Ozdisiiniimsel olarak elestirel bir sdylemle isler. Tam da bu nitelikleri nedeniyle
deneme film, sinemacilarin kapitalizmin krizlerini kavrama gayretiyle basvurduklari, bu
krizleri hem duslnsel hem de duygulanimsal olarak anlamlandirma gayretiyle yaptiklari
film turGdur. Peki, dijital kapitalizme karsisinda nasil bir bigcim almistir? Bu bildiride esas
tartisma bu soruya dair yapilacak, deneme filmin dijital etkilesimlilige egilimli bir sinema
trd oldugu ve bu haliyle dijital kapitalizme dair elestirel soylemi hem Uretilen disiinsel,
duygulanimsal icerikle hem de bigimsel olarak Giretme egiliminde oldugu iddiasi ortaya
konacaktir.
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DiJITAL MEDYA VE “YAVAS GAZETECILIK”: HANGISI
OTEKINE DONUSECEK?

Cihan OGUZ'

2000’li yillardaki internet devrimiyle birlikte gazetecilik de ¢ok boyutlu bir siirece evril-
meye baslamistir. Geleneksel gazeteler, zamanla, 6nce “yedeklerine” alarak, daha sonra
da “6zerk” birakarak internet gazetecilig§ine adim atmiglardir. Dijitallesmenin kapisinin
ardina kadar agilmasi geleneksel gazeteleri —en azindan ismen- canli tutan bir etken ol-
mus, zamana karsi yarista yeni iletisim teknolojilerinin kurbani olan basili gazeteler, bu
handikabi kendi web sitelerine siginarak ikame etmeye calismistir. Gelinen noktada, her
gazetenin 24 saat dolmadan “eskiyen” ve “tiim giin interaktif” iki versiyonu bulunmak-
tadir. Dijitallesmenin hizina yetisemeyen geleneksel medya, okuru elinde tutabilmek igin
internet gazeteciligini de benimsemek zorunda kalmistir. Kiiresellesmeyle baslayan, in-
ternet devrimiyle zirveyi géren dijital medya, haberciligin yapisini ve isleyis tarzini da de-
gistirmistir. Olayin reklam, tanitim, tiklanma ve benzeri finansal/interaktif yansimalari bir
yana, haberin sunum tarzi da dijital diinyanin hizina kosut bir ivme kazanmistir. Sonucta,
biling altyapisi ve zihinsel kavrayisi ¢ok da internetin hiziyla ayni paralelde olmayan dijital
medya diinyasi, bu eksikligini giin boyu sayilari yirmiye otuza ¢ikabilen “son dakika” ve
“flag” haberlerle ikame etmeye ¢alismakta; daha ¢ok ajanslardan gelen haber, fotograf
ve videolarla varligini ayakta tutmaktadir. Ancak s6z konusu “hiz”, gazeteciligin temel
ilkesi olan “dogru haber” anlayisina ters yonsemeler yaratmakta; bu da medyaya olan
gliveni zedelemektedir. Bu kapsamda, olaylarin ¢abuk ve son siirat verilmesinden ziyade
“dogru” verilmesini dngodren “yavas gazetecilik” kavrami 6ne ¢ikmaktadir. Dijitallesmenin
hizinin sadece teknolojik bir gosterge olmayip ayni zamanda felsefi bir altyapi da tagima-
si; buna karsilik yavas gazeteciligin de yalnizca haberi bir sekilde iletmekle yetinmeyip
dijitallesmenin refleksine uyarlanmasi, belki de tartismaya nokta koyacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital medya, geleneksel gazeteler, yavas gazetecilik, hizli haber.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Yeni Yiizyil Universitesi, cihanoguz@yahoo.com,
ORCID: 0000-0002-0997-0826
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YAPAY ZEKANIN MARKA ALGISI VE TASARIMI UZERINE
ETKISI

Merva KELEKCI OLGUN", irem AYAN DANACILAR™

Dijital sanatin gorsel zeka algisiyla olan butinselligi, imgelem olusturma tasarimla bag-
lantisi diger sanat dallarindaki bilesimi ve gelisimleri her gegen glin artmaktadir. Sayi-
sal ortamdaki sanatsal ¢alismalarda imgelem, gergekligin sinirlarini asarak yeni goriinti
olusumlariyla digerlerinden farkli ikonik glincellemeleri tiiketici karsisina gikarak iletisim
kurmaya ¢alismaktadir. Her alanda oldugu gibi marka Greticileri gergekligin sinirlarindan
uzaklagmadan dijital Griinleri gunliik kullanim Griinlerine entegre ederek, hayatin bir
pargasi seklinde sunmaya calismaktadir. Marka algisi, tiketicilerin ve hedef kitlenin be-
lirlenen markayla iliskilendirdigi genel imaj, sayginlik ve tutumlariyla birlikte artik sanat-
sal kaygilari da glindeme alarak Uriin kullanimini dogrudan etkiledigini gostermektedir.
Markanin paylastigl tiim deneyimler; etkilesimleri ve iletileri tiketicilerin bu unsurlari
yorumlamalari ile sanati ve yapici sanat kesiflerinin rasyonel sinirlarini genisletmeyi he-
deflemektedir. Sanatsal ¢calismalarda imgelem, gergekligin sinirlarini asarak yeni goriint
olusumunu saglarken marka algisi ve tasariminda yapay zeka, bu uygulamalarin pazar-
lamada kullanim seklini ve markanin tiiketici algisi Gzerindeki etkisini vurgulanmaktadir.
Bu alglya yapay zeka destekli iriin ve hizmetlerin sundugu imaj, sayginlk ve degerle-
rin yani sira tasarimin tuketiciler icin olumlu ve akilda kalici bir marka deneyimi yarat-
madaki roli de Ustlendigi goriilmektedir. Yapay zeka ve tasarim, verimliligi, dogrulugu
ve yaraticihgl artirmak igin yapay zeka teknolojisinin tasarim siirecine entegrasyonu ile
markalarda kullanilmak Uzere is birligi igine girmeye baglamistir. Yapay zeka, tasarimci-
lara gorsel icerik olusturma, tekrarlanan gorevleri otomatiklestirme ve i¢gori ile ilham
saglama gibi gorevlerde yardimci oldugu gibi markanin tiiketiciye sundugu yeni Griinler
Uzerindeki etkiletisimle de giindem olmaktadir. Marka ile kurulan gérsel etkilesimde yeni
iletisim teknolojilerini kullanarak algisal bir biitlinliik saglanmaya ¢alisiimaktadir. Bunun-
la birlikte, insan yaraticiliginin ve sezgisinin tasarimdaki rollinli ve yapay zekanin tasarim
endustrisindeki etik gostergelerini de desteklemektedir. Arastirma kapsaminda markala-
rin Uridinlerini tanitmak amagh kullanmis olduklari yapay zeka ve sanatsal icerikleri Girtin
Uzerine entegre ederek tlketiciyi ne kadar etkiledigi incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: sanat, yapay zeka, gorsel algi, marka algisi, marka tasarimi.

* Doktor Ogretim Uyesi, Beykoz Universitesi, mervakelekciolgun(@beykoz.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-9670-5771
** Doktor Ogretim Uyesi, Beykoz Universitesi, iremayan@beykoz.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7253-1623
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KRiZ VE AFET DONEMINDE BiLGi DUZENSIZLIKLERI
VE YANLIS BILGI iLE MUCADELE: 6 SUBAT 2023
KAHRAMANMARAS DEPREMi ORNEGI

irem ORAN"

Hizli ve pratik bir sekilde bilgiye ulagtigimiz ya da bilgiyi paylastigimiz glinimuz iletisim
ortaminda karsilastigimiz ya da paylastigimiz bilgilerin dogrulugu énemli bir sorun haline
gelmistir. Dijital teknolojiler gelismektedir ve buna bagli olarak iletisim pratikleri donis-
mektedir ancak yalan haber ve yanlis bilginin hacmi de her gegen giin artmaktadir. Bu
konuyla miicadele etmek ve elestirel medya okuryazarligi konusunda farkindalik yarat-
mak dnem arz etmektedir. Kriz ve afet dénemlerinde ise bilgi diizensizlikleri ve yanls bilgi
ile miicadele etmek daha da zorlagsmaktadir ¢linkii belirsizlik donemlerinde hizla yayilan
yanls bilgiler ve sahte haberler daha ¢ok panige neden olmaktadir. Bu dénemde dezen-
formasyon ve/veya mezenformasyon seklinde karsimiza gikan bilgiler/haberler bize yasa-
digimiz slirece dair bilgi vermektense daha ¢ok endise ve panige sebebiyet vermektedir.
Bu konudaki en yakin 6rnegi Gilkemizde yuzyilin felaketi olarak nitelendirilen 6 Subat 2023
Kahramanmaras depreminde yasadik ve yasamaya devam etmekteyiz. Endiselendigimiz
konularla ilgili haber almaya calisirken dezenformasyona ve/veya mezenformasyona ma-
ruz kaldik. Bu galismanin amaci kriz ve afet déneminde bilgi diizensizlikleri ve yanlig bilgi
konusuna dikkat cekmektir. Bu baglamda Kahramanmaras depremi sonrasinda yayilan
sahte bilgiler/haberler igerik analizi yontemi ile incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: bilgi diizensizlikleri, dezenformasyon, mezenformasyon, yanls bilgi
ile mucadele.

* f)@retim Gérevlisi, Kocaeli Universitesi, oranirem(dgmail.com,
ORCID: 0000-0003-4699-9801
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METAVERSE KAVRAMI VE TASARIMI YENIDEN
DUSUNMEK

Esra OTURAK"

Teknolojik gelismeler, degisen insan gereksinimleri, Covid-19 pandemisi gibi kiiresel ¢ap-
ta yasanan glincel olaylar dijital ortamlarda gerceklestirilen etkinliklerin artisina neden
olmaktadir. Buna bagli olarak teknolojiyle iliskili yeni kavramlar glindeme gelmektedir.
Son dénemde sikga tartisilan metaverse bu kavramlar arasinda yer almaktadir. Facebo-
ok, Microsoft, NVIDIA gibi teknoloji sirketleri metaverse alaninda yatirim yapmak igin
harekete gecerken geleneksel endistrilerin de metaverse evrenine ¢ok hizli bir sekilde
giris yapig1 gorulmektedir. Pek ¢ok kisiyi ve kurumu harekete gecgiren metaverse kavra-
mi ¢calismada gorsel iletisim baglaminda ele alinmaktadir. Calismada, metaverse kavrami
etimolojik olarak incelenmis ve kavramla iligkili olarak gelistirilen glincel uygulamalar-
dan drnekler betimleyici analiz yontemiyle irdelenmistir. Teknoloji, moda, gida gibi farkl
alanlardan markalarin gérsel iletisim galismalarinin hangi yonde degistigi ve neye donis-
tigu ornekler Gizerinden tartisiimaktadir. Bu kapsamda ¢alisma, yeni teknolojilerle ilis-
kisi baglaminda gorsel iletisim tasarimcisinin konumunu sorgulamayi ve tasarimda yeni
yonelimleri ortaya koymayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimler: teknoloji, metaverse, tasarim, gorsel iletisim tasarimi.

* Lisansiistli Ogrenci, Dokuz Eyliil Universitesi, esraoart@gmail.com,
ORCID: 0009-0003-1233-6142
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0’'DAN T’E D_iJiTALLE$ME: VERIi VE ENFORMASYON
EKSENINDE YENI 0ZGURLUKLER VE YENI
TUTSAKLIKLAR

Alper ONEN", Cansu OKSUZ"™

GlnUimuzde enformasyon toplumsal, ekonomik ve politik sliregler lzerinde belirleyici
bir etkiye sahip 6nemli bir tahakkiim araci halini almistir. Endistriyel kapitalizmin be-
deni sdmiren ve uysallastiran disipline dayal iktidar formu enformasyona dayal yeni
diizende yerini kendini gérece 6zgir, otantik ve yaratici olarak nitelendiren gézetim kapi-
talizmine bagli enformasyon kapitalizmine birakmistir. Byung- Chul Han’in “enformasyon
rejimi” olarak da ifade ettigi bu yeni sistemde verimlilik, ag tGzerinden Uretilen ve dolasi-
ma sokulan veri ve enformasyonun islenebilirligine/ somurdlebilirligine baghdir. Veri ve
enformasyonunun edimi seffaf ve gériiniir oldugu oranda islevseldir. Enformasyona dair
tahakkiimiin ortaya ¢iktigl nokta da bu seffaflik zorlamasi olup, akabinde sinirsiz iletigimi
telkin etmekte ve enformasyon deryasi iginde kitleleri bogarak temel yargi yetilerini ko-
reltmektedir. Mevcut sistemin 6nemli tasiyicilari olan kitle iletisim araglari ise medya de-
gisimiyle birlikte bilissel etkilerini artirarak enformasyon baskisi altinda tahakkiimi daha
da giiclendirmekte, yogun ve hizli iletisim hali iletisimsel eylem pratigini sekteye ugrata-
rak soylemi ve elestirel akl ortadan kaldirmaktadir. Artik geleneksel donemin denetim
mekanizmalari elektronik iletisim aglariyla eklemlenerek daha da giliclenmis ve etki alan-
larini genisletmiglerdir. Bu sartlar altinda enformasyon dolasimi neo-liberalizmin 6zgtir-
lik soylemi lzerinden “elektronik panoptisizm” kapsaminda Usti 6rtala bir tutsakhga
ve demokrasi krizine dontsmekte, yapay zeka ve algoritmalara bagli veri/ enformasyon
akigi algi, biling ve kanaatlere etki ederek iletisimsel rasyonel eylemi gegersiz kilmaktadir.
Ozellikle kamusal séylemin zayiflamasiyla argiimanlar yerini temsilen verilere birakmak-
ta, hakikatler dGnemini yitirirken demokrasi enformasyon sarhoslugu ekseninde yeni bir
tahakkim yapisina- “enfokrasiye” evrilmektedir. Bu baglamda ele alinacak ¢alismada li-
teratiirden faydalanilarak enformasyona atfedilen goérece 6zgiirlestirici ithamlar, veri s6-
miirgeciligi kapsaminda ortaya ¢ikan yeni tahakkiim bicimleri Gizerinden kritize edilecek,
demokrasi ve kamusal séyleme yonelik olasi etkileri yorumlanarak degerlendiriimeye
cahsilacaktr.

Anahtar Kelimler: enformasyon, enfokrasi, demokrasi, gdzetim, enformasyon kapitaliz-
mi.

* Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, onenalper@icloud.com,
ORCID: 0000-0002-2413-9993
** Ogretim Gorevlisi, Pamukkale Universitesi, ckarademir@pau.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-4977-3138
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TURKIYE'DE FAALIYET GOSTEREN HAYAT DISI SIGORTA
SIRKETLERININ DiJITAL SIGORTACILIK FAALIYETLERI
VE BU FAALIYETLERIN REKLAM UYGULAMALARINA
YONELIK BiR ANALIZ

Gaye G. OZDAMAR’

Turkiye'de sigorta sektord, dijitallesmenin yogun yasandigi sektorlerin basinda gelmekte-
dir. Sigorta sirketleri dijitallesme sireglerinde son yillarda artan bir ivme ile ilerlemekte,
bir yandan is stireglerini ve operasyonlarinin ilgili teknolojiler ile entegrasyonlarini ger-
ceklestirirken diger yandan artan sayida Urlin ve hizmetlerini online ortamlar Gizerinden
kullanicilara sunmaktadirlar. Diger yandan, spesifik olarak “dijital sigortacilik” faaliyetleri
surdlrduguini one siiren firmalar dikkat cekmektedir. Calisma kapsaminda “online sigor-
tacihk”, “dijital sigorta Grtnu” ve “dijital sigorta sirketi” gibi kavramlarin tanimlanmasi
amaclanmis, Turkiye'de hayat disi (elementer) alanda faaliyet gésteren sigorta sirketleri-
nin web siteleri araciligiyla Grlin ve hizmetlerini ne 6lglide dijitallestirerek misterilerine
sunduklarr arastirilmistir. Kimi sirketlerin online olarak sunduklari Girlinlerin bazi Griinler
ile sinirh kaldigi, kimi sirketlerin hibrit modeller uyguladiklari, kendilerini “dijital sigorta
sirketi” olarak konumlandiran sirketlerin, geleneksel sirketlere kiyasla daha fazla Grini
online siiregler Gizerinden musterilerine sunduklari bulgusuna ulasilmistir. Calismanin
ikinci bolimiinde, s6z konusu sirketlerin Youtube hesaplariicerik analizi yontemi ile ince-
lenerek, dijital sigorta trunlerinin reklam ve tanitim faaliyetlerinde kullandiklari séylem
ve vaatler analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital sigortacilik, online sigorta lriind, dijital sigorta sirketi, reklam
filmi.

* Bagimsiz Arastirmaci, gaye.guzelay(@gricreative.com,
ORCID: 0000-0001-6427-7787
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"ﬁ(}RI_E_TMITZ_NL_ERiN OKUL YONETICILERININ
DONUSUMCU LIDERLIK OZELLIKLERINE ILiSKIN
GORUSLERI: BIiLiM VE SANAT MERKEZi ORNEGi

Necibe Damla OZDEMIR’, Fatma Danem GOK™

Degisimin hizli ve yogun yasandigi giiniimiz diinyasinda yeni liderlik bigimlerinin degisim
sureci karsisinda yenilikgi liderlik yaklasimlari ortaya gikarmistir. Var olan degisim sireci
liderlerin 6rgitlerinin isleyisini sorgulama, orgit icerisinde ortak bir gelecek olusturma,
orgut kiilturini cagin gereklerine uydurma, ¢alisanlari etkileme vb. ydonetsel uygulama-
lari mecburi hale getirmistir. En genel haliyle; degisen diinyaya uyum saglayabilen lider
olarak tanimlanan dénusumci liderlik yaklasimi; transformasyonel liderlik olarak da kul-
laniimakta olup, orgiitte ani ve etkili degisimi gerceklestirmeye yonelik bir liderlik bigi-
midir. Transformasyonel liderlikte orglitlin i¢ ¢evresinin denetim ve esglidiimiine dayali
bir liderlik anlayisindan ¢ok, 6grenmeyi kolaylastirici ve yenilikgi bir liderlik yaklagimidir.
Bu arastirma; Bilim ve Sanat Merkezi yoneticilerinin donlisimci liderlik 6zelliklerinin
yine Bilim ve Sanat Merkezinde gbrev yapan 6gretmenlerin algilari ve bu algilarina iliskin
gorisleri cercevesinde degerlendirmek amaciyla yapiimistir. Arastirmada nitel arastirma
yontemlerinden olgubilim deseni kullaniimistir. Arastirmanin verileri; Malatya ilinde bu-
lunan Yesilyurt ve Battalgazi ilgelerinde yer alan Bilim ve Sanat merkezlerinde farkli bran-
slarda gorev yapan 11 6gretmenin gorisleri alinarak toplanmigtir. Veriler toplanirken,
arastirmacilar tarafindan hazirlanan yari yapilandiriimig gériisme formu kullaniimistir.
Arastirmanin sonucunda 6gretmen algilarina ve gorugslerine gore 6gretmenler; Bilim ve
Sanat Merkezi muiddrlerinin dontsumci liderlik 6zellikleri tagidigl, bu liderlik 6zelliginin
ashinda bu kurumlar (Bilim ve Sanat Merkezi) i¢in bir zorunluluk oldugu ve gerekli uyum
stirecinin saglikh bir sekilde ilerledigini belirtmislerdir. Arastirma sonucunda elde edilen
bulgular esiginde diger arastirmacilar ve uygulayicilar igin 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: bilim ve sanat merkezi, déntsiimci liderlik, lider, 6zel yetenekli.

* Ogretmen, Yesilyurt Rehberlik ve Arastirma Merkezi,
damlamumcuozdemir@gmail.com, ORCID: 0000-0002-1546-5340
** Ogretmen, Sanliurfa Siverek Mehmetcik ilkokulu, dnmgk89@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-7677-9418

Dijital Kapitalizm ve iletisim Sempozyumu 16-18 Mayis 2023 203



DiJITALLESME iLE YERELLESSEN MEDYA: TURKIYE'YE
YABANCI MEDYANIN GiRiS SERUVENI

Mehmet OZDEMIR

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi bir taraftan kiresellesmeyi hizlandirmis diger
bir taraftan ise kitle iletisim araglarinin degisim ve doniisimiine neden olmustur. Diinya
bircok alanda dijitallesirken medya da bu dijitallesmede 6nemli bir rol oynamis ve di-
jitallesmenin ana aktorlerinden biri olarak bu alandaki yerini almistir. Kiiresellesme ile
birlikte dijitallesme uluslararasilasmayi saglarken diger bir taraftan da kiiresel diizeyde
yerellesme ortaya koymaktadir. Diinyanin en buyik 4 kamu yayincisi olan Alman kamu
yayincisi Deutsche Welle’nin (DW) énciiliginde ve uluslararasi kamu yayincilarindan BBC
(ingiltere), France 24 (F24 / Fransa) ve Voice of America (VoA / ABD)’nin ortakligiyla 2019
yilinda yayin hayatina baslayan +90 YouTube Kanali, ingiltere’nin BBC'si ve Almanya’nin
Deustche Welle D’si, Tirkiye'deki Bati kokenli yabanci basinin en dnemli 6rnekleri olarak
karsimiza gikmaktadir. Son dénemde buna benzeyen 6zellikle Bati’nin kontroliinde olan
yabanci dijital medya araglari ortaya ¢ikmis ve yayin hayatlarina devam etmektedirler. ilk
bakista bu yayin organlarinin ekonomik kazang amacl ya da Tirkiye’deki medya politika-
larina alternatif olarak toplumu aydinlatmak ve sdylenemeyeni séylemek amaciyla kurul-
mus gibi algilansa da ¢okta dogru olacagi disiinilmemektedir. Ancak burada séylenmesi
gereken belki de en 6nemli ayrinti, Batili tlkelerin Tirkiye’yi her donem yakindan takip
ettigi ve Turkiye Uizerinden ya da Turkiye Gizerine haber akigini istedikleri sekilde gergek-
lestirme cabasi icerisinde olduklaridir. Clinki Turkiye bulundugu jeopolitik konumu iti-
bariyle hem Avrupa hem de ABD igin ¢ok dnemli ve stratejik bir noktada bulunmaktadir.
Turkiye'yi Bati icin 6nemli kilan en 6nemli nedenlerden birisi de geng niifusa sahip olma-
sidir. Clinkli bu geng niifus teknoloji ve medya araciligiyla kiltiirel degerlerinden uzak-
lastirilarak daha ¢ok Bati kultlirii ve Bati degerleriyle yetismeye zorlanmaktadir. Tlketici
konumda bulunan bu geng nifus, diinyanin Uretici konumunda bulunan dlkeleri igin cok
onemli bir firsattir. Bu agidan da Tirkiye bulundugu bolgede 6nemi ve niifuzu giderek
artan bir profil ¢cizmektedir. Bu galismada yukarida anlatilan disiinceler etrafinda Tirki-
ye’de yayin yapan yabanci dijital medya araglarina odaklaniimistir. Calismada oncelikle
Bat’'nin Turkiye'yi kendi ekseninde tutma c¢abalari irdelenerek 6zellikle son dénemde
dijitallesen yabanci Bati medyasi icerisinde bulunan +90 YouTube, BBC ve Deustche Wel-
le D’nin kurulus amaci, habercilik anlayisi, haber icerikleri ve bu medya araglarinin Bati
degerleri Uretip Uretmedigi betimsel bir sekilde irdelenmis habercilik anlayislari Gizerine
degerlendirmelerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, haber, medya, teknoloji, bati

* Ugretim Gérevlisi Doktor, Ankara Universitesi, mehmetozdemir@ankara.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-9213-1926
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TOPLUMSAL CiNSIYETE DAYALI DiJITAL SiDDET

Yeliz DEDE OZDEMIR’

Gindelik hayatta hepimizin karsilastigi siddet tirleri, dijital araglarin hayatimizin 6nem-
li bir pargasi olmasiyla birlikte gevrim igi ortamlarda da sikhkla karsimiza ¢ikmaktadir.
Ancak siddetin sanal ortamlarda gerceklesmesi, onun yer yer diger siddet tirleri kadar
ciddiye alinmamasini da beraberinde getirmektedir. Fakat son yillarda dijital siddetin de
diger siddet tirleri kadar bireyi etkileyen agir sonuglari oldugu artik bilinen bir gercektir.
Tim diinya bu agir sonuglardan biriyle 2012 yilinda 15 yasindaki Kanadal lise 6grenci-
si Amanda Todd’un intihari ile yiizlesmek zorunda kalmigtir. Amanda Todd’un Facebook
Uzerinden ugradig dijital siddet ve istismari YouTube’da yayimladigi bir video ile dile ge-
tirmesi ve ardindan intihar etmesi dijital siddetin tim diger siddet tirleri gibi cok agir
sonuglari oldugunu tiim dlinyaya gostermistir. Bu durum, ayni zamanda dijital siddetin
toplumsal cinsiyete dayali boyutunun ele alinmasi gerekliligini de ortaya koymustur. Di-
jital siddet de diger siddet tirleri gibi toplumsal cinsiyet esitsizliklerinden beslenmekte
ve toplumsal cinsiyet normlari tarafindan yénlendirilmektedir. Kadinlarin ve kiz gocuk-
larinin dijital siddete maruz kalma oranlarinin erkeklere gére daha fazla olmasi bunun
onemli bir gostergesidir. Birlesmis Milletlerin “Kadinlara ve Kiz Cocuklarina Yonelik Siber
Siddet-Diinya Geneli Acil Eylem Cagrisi” raporuna gore, kadinlarin ¢evrim igi siddete ma-
ruz kalma olasiligi erkeklere oranla 27 kat daha fazladir. Yine ayni arastirmaya gore, ka-
dinlarin yiizde 50’si ¢evrim igi taciz nedeniyle fiziksel glivenlik endisesi yasamaktadir. Bu
oranlar dijital siddetin toplumsal cinsiyete dayali boyutunu da gozler 6niine sermektedir.
Bdylesi bir zeminden hareketle bu galismada, toplumsal cinsiyete dayali dijital siddet ve
Turkiye’deki durum tartismaya agilacak ve bu tartismalar ekseninde 6zellikle gazeteci,
aktivist ya da sosyal medya fenomeni gibi takipci sayisi fazla olan kadinlarin sosyal medya
paylasimlarina gelen takipgi yorumlari analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital siddet, toplumsal cinsiyet, sosyal medya.

* Doktor Ogretim Uyesi, Ankara Bilim Universitesi, yelizdede@hotmail.com,
ORCID: 0000-0002-2228-9920
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DIJITAL ILETiSIMIN MIMARI TASFIRINDE UYDU
INTERNETI: IMKAN VE YANLILIK

Ufuk OZDEN"

Dinya genelinde 2,7 milyar insanin internete erisim imkaninin bulunmadigi bilinmekte-
dir. Bu agidan bakildiginda boylesine bir erisim esitsizligini giderme potansiyeli barindi-
ran her tlrli gelisme bir imkan olarak degerlendirilebilir. Uzak bélgelerde ve getin cografi
kosullarda yasamini stirdiiren dezavantajli insanlara sunulan internet saglama hizmetinin
kapsam ve hizi konusunda yerlesik sisteme nazaran daha avantajli olma iddiasiyla 2000’li
yillarin baslarindan itibaren ortaya gikan uydu interneti fikri erisim esitsizligi tartisma ve
arastirmalari kapsaminda irdelenmeye uygun bir nesne olarak goriinmektedir. Milyar-
larca dolarlik yatirimlarla yoéringenin alt katmanlarina on binlerce uydu yerlestirmeyi
planlayan uydu interneti sirketleri yasam diinyasi ile oldukga girisik bir iliskiye sahip ile-
tisim gibi bir alanda faaliyet gostermektedirler. Dolayislyla, onlarin gl ve esitsizlik iliski-
leri karsisinda konumlanislarini incelemek 6nemli hale gelir. S6zgelimi; SpaceX, Amazon,
OneWeb, Globalstar ve Iridium SSC gibi sirketler uydu interneti alaninda faaliyet gésteren
ve bu kapsamda yoriingeye uydu gondermis sirketler arasindadir. Sektoérde digerlerine
nazaran daha hizliilerleme kaydeden SpaceX, yoriingeye 42 bin uydu yerlestirmeyi plan-
lamaktadir. Ancak alanin lideri konumundaki bu sirket, izledigi séylem ve politikalarla salt
kapitalizm igerisine yerlesik kar amagcl bir girisim olmanin 6tesinde oldugunu disindi-
ren kimi emareler gostermektedir. Hangi saiklerle belirledigi kesin olarak bilinemeyecek
bir bicimde de olsa bolgesel bazi jeopolitik gatismalarda, llkelerin i¢ dinamiklerinden
kaynaklanan toplumsal olaylar karsisinda magdur olarak tasnif ettigi bir tarafin yaninda
konumlanarak teknolojik altyapisini seferber eden bu tir sirketlerin dijital kapitalizm,
erisim esitsizligi ve iletisimin tarafgirligi baglaminda degerlendirilmesinin elzem oldugu
distndlmektedir. Bu galismada, kapitalizm igerisindeki esitsizlik iligkilerini ifsa etme ve
esitlikler namina ters yiiz etme gayretindeki ¢alismalarin iletisim mimarisinde meydana
gelen degisme ve yeniliklere de odaklanmasi gerektigi savindan hareketle belli bash uydu
iletisimi girisimi aktorlerini betimleyici bir yaklasimla irdelenecektir. ilgili alan, calisma
boyunca iliskisellikleri ve ériintlleri ortaya gikarma yaklagimini benimseyen yonelimsel
nitel bir yontemle ideoloji ve ekonomi politik kavramlari ekseninde tartisilacaktr.

Anahtar Kelimeler: uydu interneti, dijital kapitalizm, iletisim mimarisi.

* Arastirma Gorevlisi, Glimiishane Universitesi, ufukozden82@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-8370-3398
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YENi MEDYA HIiKAYE ANLATICILIGINDA SEYiRCiNiN
DEGISEN ROLU

Kurtulus 0ZGEN"

Hikaye anlaticiligi “kaltur” Gst yapisi ile kodladigimiz tim kurgu hallerinin ana aktarim
araci ola gelmistir. Avci toplayici paleolitik gagdan yirminci ylizyilin sonlarina kadar olan
akista mecra ne olursa olsun (ates basindaki saman, agoradaki sofist, saraydaki ozan,
meddah, tiyatro oyunu, sinema, televizyon vs.); hikdyenin aktarimi tek yonla bir eylem-
lilik icere gelmistir. Hikdye anlaticisindan yani meseli aktarandan izleyicilere dogru. Ey-
lemlilik hikdye anlaticisinda kapanirken, izleyici pasif konumda kalmaktaydi. Dijital ¢agla
birlikte izleyicinin bu sadece mesaji alan, pasif konumu hizla degismeye ve doniisme-
ye basladi. Yeni medya hikaye anlaticiiginda izleyici deneyimleyiciye donisti. Hikaye
anlatimina ortak oldu, zaman zaman kurucu faile donlsti. Bu sunum, o6zellikle yeni
medyadaki gorsel-isitsel hikaye anlaticiliginda seyircinin fail deneyimleyiciye dogru evi-
rilmesi slirecini tartismayl amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital ¢ag, yeni medya, hikaye anlaticisi, dijital mecralar.

* Docent Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, kurtulus.ozgen@hbv.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1906-2263
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DEGISEN GAZETECILIK ANLAYISI VE HABER KAVRAMI
BAGLAMINDA DIJITAL HABER HESAPLARININ
INCELENMESI

Fatih Serdar OZGULTEKIN

Dijital iletisim araglarindaki gelismelerin gazetecilik anlayisi ve haber kavrami lizerinde
olusturdugu etkiyle ilgili olarak literatiirde yapilan galismalarin sayisi artmig ve dijital or-
tamin tesiri Uzerinde uzlasildigi gérilen bir noktaya ulasmistir. S6z konusu etki dncelikle
geleneksel haber kuruluslarinin internet ortamina tasinmasi olarak gergeklesmis, ardin-
dan bireysel kullanicilarin yogunlugundaki artisla stirmistiir. Bu durum sosyal medya
platformlarinin varligi ile haber kuruluslarinin internet sitelerinin 6tesinde bir mecraya,
sosyal medyaya entegre hale gelmesiyle devam etmistir. “Sosyal medya gazeteciligi” ola-
rak da tanimlanan ancak habercilik kurallari agisindan tartismalarin stirdigu bu faaliyetin
belki de en ¢ok gergeklestigi mecra bir sosyal medya platformu olan Twitter’dir. Twitter,
bir stiredir anaakim veya alternatif haber kuruluslarinin kendi resmi hesaplariyla var ol-
duklari ve yapilan haberleri, baglantilari ve fotograflarinin bulundugu tweetler seklinde
paylastiklari bir mecra olmasi agisindan degisen gazetecilik anlayisinin somut olarak go-
rindGgi bir yerdir. S6zii edilen haber kuruluslari ise basili ve dijital olarak ulasilabilen,
kiinyeleri olan ve haberlerin kaynak gosterilerek paylasildigi, bildigimiz anlamda haber-
cilik yapan merkezlerdir. Bununla birlikte bir stiredir Twitter, biyografi kisminda “medya/
haber kurulusu” olarak kendini ifade eden, ancak ulasilabilir bir kiinyesi, web sayfasi ile
karsilasilamayan ve ¢ok sayida takipgiye sahip hesaplara da ev sahipligi yapmaktadir. On
binlerce takipgiye yalnizca bir fotograf/video ve 140 karakterlik bir agiklamanin iletildigi
bu hesaplarin hem degisen gazetecilik anlayisi baglaminda hem de habercilik ilkelerinin
kendisi ile iligkisi ise bu ¢alisma baglaminda incelenmistir. Calisma kapsaminda Pushol-
der, Haber, Bee Haber, BPT Haber ve DarkWeb Haber hesaplarinda 5-12 Aralik 2022
tarihleri arasinda yapilan paylasimlar icerik analizi yontemiyle incelenmis ve s6z konusu
hesaplarin haber kavramina dair temel gereklilikler ve ilkelerle 6rtlismedigi gorilmustr.

Anahtar Kelimeler: Twitter gazeteciligi, haber, gazetecilik ilkeleri.

* Arastirma Gorevlisi, Halic Universitesi, serdarozgultekin@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-6583-751X
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BLOCKCHAIN TABANLI PROJELERIN SOSYAL MEDYA
PLATFORMLARI UZERINDEN TANITILMASI UZERINE
BiR INCELEME

Metehan OZIRMAK®, Onur TURKER™

Teknolojik gelismelerin giderek hizlandigi 21. yizyilda 6zellikle bankacilik uygulamalari
ve iletisim araglarinda yasanan gelismeler insanlarin glindelik hayatina dogrudan etki
etmektedir. Teknolojik cihazlarda yasanan gelismelerle birlikte buytk miktarlarda veriler
Uretilmekte ve bu verilen kontroliiniin saglanmasi giderek zorlagmaktadir. Son yillarda
bunun en popller 6rneklerinden biri de blockchain (blokzinciri) teknoloji olmustur. Po-
pulerligini bir kripto para birimi olan Bitcoin ile kazanan blockchain teknolojisi sadece
bir sanal para birimi degildir. 2020 yilinin basindan itibaren hayatimiza giren NFT (Non
Fongible Token) ve metaverse kavramlarinin gelisimi de bu teknoloji cergevesinde sekil-
lenmektedir. Bu teknolojik gelismelerin topluma aktariimasinda ise sosyal medya plat-
formlari buyik 6nem tasimaktadir. Bu arastirmanin amaci blockchain tabanli projelerin
tanitilmasinda en etkili sosyal medya platformunun hangisi oldugunu dogru bir sekilde
saptamaktir. Bu amaci gergeklestirmeye yonelik olarak nicel karar verme yontemlerinden
Analitik Hiyerarsi Prosesi (AHP) yontemi kullanilimaktadir. Bu arastirmanin ana kutlesini
ise proje uzmani yoneticiler olusturmaktadir. Bu yontem kullanilarak arastirma sonunda
Blockchain teknolojisinin tanitilmasinda Instagram, Facebook, Twitter, YouTube ve Linke-
din platformlardan hangisinin daha etkili oldugu saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: blockchain, sosyal medya, Analitik Hiyerarsi Prosesi.

* Arastirma Gorevlisi, istanbul Gelisim Universitesi, mozirmak(@gelisim.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-0186-7883

** Doktor (jg“;retim Uyesi, istanbul Gelisim Universitesi, oturker(dgelisim.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-5119-0313
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DIJITALLESMENIN HABER KAPSAMI
VE HASSAS KONULAR UZERINDEKI ETKISi:
WASHINGTONPOST.COM ORNEGI

Aygiin OZSALIH®

Dijitallesmenin diger meslek dallari tizerinde oldugu gibi gazetecilik Gzerinde de 6nemli
etkileri olmustur. Bu etkiler hem meslegin uygulanmasinda hem de gazeteciler lizerinde
bir takim degisim ve donlisimlere neden olmustur. Bu degisim ve donisiimler gazete-
cilikte temel olarak gazeteciler, gazetecilik meslegi, haber kaynaklari, haber Gretimi ve
haber kapsami lizerinde yogunlagmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, dijitallesmenin haber
kapsami lzerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Bu amagla calismada ABD’deki washing-
tonpost.com haber sitesi 0rneklem olarak secilmis ve 2022 yilinda 12 ay boyunca igerik
analizi yoluyla dijitallesmenin hassas konularin kapsami lzerindeki etkileri ortaya kon-
mustur. ABD’deki hassas konular olarak Chan (2014)'in Mapping Digital Media Raporu’n-
daki gog, irk, cinsel azinliklar, misliimanlar/ araplar, ekonomik esitsizlik ve Greme politi-
kalari dikkate alinmistir. Calismada genel olarak dijitallesmenin washingtonpost.com’da
hassas konularin kapsanmasini dnemli dlglide genislettigi, bu genislemenin daha ¢ok irk
konusu ile ilgili olarak gergeklestigi, go¢ ve Araplarla ilgili konularin kapsanmasinda da
irk konusunun kapsanmasi kadar olmasa da bir genisleme oldugu sonucuna ulasiimistir.
Calismadaki diger hassas konularin kapsanmasinda ise belirgin bir artis olmadigi goril-
mustar.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, gazetecilik, haber kapsami, hassas konular,
washingtonpost.com.

* Arastirma Gorevlisi Doktor, Trabzon Universitesi, aozsalih@trabzon.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-4175-3001
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DiJITAL YUCE CAGINDA FiLMLERDE DUSUNCE
UZERINE DUSUNMEK

Serdar 0ZTURK"

Kant, insan zihninin muazzam biyuklikler veya yogun glicler karsisinda afallama duru-
munu “Yuce” kavramiyla agiklar. Zihin, 6rnegin Misir piramitlerine belli bir giivenli mesa-
feden bakma durumunda oldugu gibi devasa buyuklikler karsisinda Matematiksel Yiice,
siddetli deniz dalgalari veya firtina kosullari gibi durumlarla karsilastiginda ise Dinamik
Yuce duygulanisina girer. Kant'in 6zellikle Yargl Gucliniin Kritigi eserinde gelistirdigi bu
kavrama gore, zihnimiz devasa matematiksel biyklikleri ve yogun gligleri anlamlan-
diramadiginda aklin ideleri devreye girer ve bu korkuyu bertaraf etmeye c¢alsir. Bu Yiice
hissiyati Deleuze’lin sinema felsefesinde de yararlandigi bir konsepttir. Deleuze, Kant’in
Yice’'ye dair yaptigi siniflandirmaya ek olarak Eisenstein sinemasindan yararlanarak
“Diyalektik Yiice” kavramini ortaya atmistir. Vincent Mosco da Digital Sublime: Myth,
Power and Cyberspace (2004) eserinde enformasyon ve iletisim teknolojilerinin mitik
bir kavrayis derecesinde yicelestiriimesine gonderme yaparcasina Dijital Ylice kavramini
Onermistir. Gelgelelim Mosco, ne bu kavramin felsefi kékenlerine, ne de Dijital Ylice’nin
kavramsal ve teorik temeline dair agiklamalar yapmaz. Kitap boyunca birkag defa kulla-
nilan Dijital Yiice, deyim yerindeyse, okuyucular tizerinde Yiice derecesinde bir biylklik
ve gli¢ uygular. Bu bildiri, Dijital Yuce kavramini felsefi ve sosyolojik baglamda temel-
lendirmeye calisarak, glinimiizde dijital platformlarda ve internet ortaminda sayisal ve
dinamik yogunluk olarak artan filmlerle dusiinebilmenin imkanlarini sorgulamaktadir.
Heidegger’in belirttigi gibi “gliniimiizde en 6nemli diisiince halen diisinmuyor olmamiz”
ise, Deleuze’lin belirttigi lizere “dislinmek bir yaraticilik, ayriksi bir momente tekabdil
ediyor” ise, Dijital Yiice ¢caginda filmlerin halen diisiinceye sunabilecegi olanaklar olabilir
mi? Bu imkanlarin virtiiel ve edimsel boyutlari neler olabilir? Bildiri bu sorular tzerine
distinmeyi denemektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital ylice, sinema, film, Kant.

* Profesor Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, iletisim2008@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-4265-4814
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SAYISAL UCURUMUN DiBiNi GOREMEMEK

Fatih OZUTKU’

Bu galismada, Sayisal Ugurum’un konusulmaya basladigi glinden bu yana hangi asama-
lardan gectigi ve glinimizde bu terimin hangi esitsizliklerin sebebi olarak gorildigi
incelenecektir. Sayisal Ugurum konusundaki ¢alismalarin bazilarinin internete ulasmada
kullanilan cihazlardaki yeterlilige baktigi ve fiziksel esitsizlige odaklandigi; zaman ola-
rak daha sonra gergeklestirilen diger ¢alismalarin ise hem fiziksel hem de bilgi erisimi,
kullanimi ve aliciligl konularini da igerecek sekilde daha genis bir alani icine alir sekilde
yapildigi gortlmektedir. Calisma niteliksel olarak literatiir incelemesi seklinde tasarlan-
mistir. Dolayisiyla sayisal ugurum konusundaki literatiir derinlemesine incelenecektir.
Calismada Sayisal ugurumun son dénemlerde dogru bilgiye ulasma ve igerik Gretme ko-
nusundaki esitsizlige odaklandigi ortaya konulmasi amaglanmaktadir. internetin bireysel
olarak kullanilmaya baslandigi 90’li yillarda gelismis Ulkelerde internet hizla yayginlasma-
ya baslamis, ancak az gelismis ve gelismekteki tlkelere internet erisimi bireylere daha
gec ulagsmistir. Bu donemde sayisal ugurum hakkindaki ¢calismalar, internet kullaniminin
fiziksel yetersizlikler sebebiyle gergeklesmemesi sorununa odaklanmigtir. 2000li yillara
gelindigi ise gelismis Ulkelerde kullaniimaya baslanan ADSL (Asymmetric Digital Subscri-
ber Line), bir taraftan internete baglanabilecek abone sayisinda ciddi bir artis saglarken,
diger taraftan ise internet veri hizinin artigsini beraberinde getirmistir. Bu donemin ardin-
dan diinyanin hemen her yerinde internete ulasilmaya baslanmis ve hatta 2010l yillara
gelindiginde cep telefonlarindan da internete erisilebilmesinin ardindan sayisal ugurum
hakkindaki galismalar, ulasimdan degil de daha 6nce internetle tanisan bireylerin, daha
sonra tanisan bireylerden daha hizli olarak bu alana entegre oldugu, bilgiye ulasim, is-
leme ve bilgiyi yeniden sunma konularinda digerlerine nazaran daha avantajli oldugu
tespit edilmesi 6nemli bulundugu icin bu konuya odaklanmistir.

Anahtar Kelimeler: bilgiye ulasim, internet erisimi, sayisal ugurum.

* Lisansustl f)@renci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, ozutku.fatih@hbv.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-7918-5359
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DIJITALLESEN DUNYADA DIYANET ISLERI
BASKANLIGI'NIN DiN EGiTiMi FAALIYETLERI

Mehmet PEHLIVAN®

GUnUmuz toplumlarina baktigimizda, yasanan hizli degismeler, teknolojik, bilimsel, sos-
yo-kdltirel vb. birgok alanda etkisini gostermektedir. Bilgi ¢agi olarak adlandirdigimiz
glinimizde teknoloji, hayatin her alaninda kendini gostermektedir. Seyahat ettigimiz
aragtan tutun da haberlesmemizi saglayan cep telefonuna kadar, zamandan ve mekan-
dan bagimsiz olan teknolojinin izleri gériilmektedir. insan hayatini kolaylastiran teknoloji,
ozellikle din egitimi alaninda bir¢ok yarar saglamaktadir. Anayasa’da belirtilen “toplu-
mu din konusunda aydinlatma” gérevi geregi Baskanligimiz, islam’in ilkelerini, Kur’an’in
mesajini ve Resull Ekrem’in siinnetini en dogru yontem ve bicimde topluma ulastirmaya
¢alismaktadir. Din Hizmetleri Genel MidirlGgl bilinyesinde bugiin cami igi ve cami
disinda, cezaevlerinden hastanelere, sevgi evlerinden kadin siginma evlerine, KYK’lardan
genclik merkezlerine, STK’lardan pek ¢ok kamu kurum ve kuruluslarina varincaya dek ¢cok
cesitli alanlarda ¢ok farkh kesimlere genis bir yelpazede din hizmeti sunulmaya devam
edilmektedir. Diyanet isleri Baskanligi, Dini Yayinlar Genel Miidiirliigii binyesinde kuru-
lan Dijital Yayinlar Daire Baskanligi ile bu hizmetlerin sunulmasi gérevini yerine getirir-
ken teknolojik gelismelerin farkinda, yeni dijital 6grenme modelleri ile sahih ve glivenilir
dini bilgiyi vatandasa ulastirmanin gayreti igindedir. Kur’an kurslarindaki egitimler, hutbe
ve vaaz ile yapilan irsat hizmetleri, dini hayata dair fetva ve rehberlik faaliyetleri yaygin
din egitimi olarak degerlendirildiginde toplumun tiim kesimlerine ulasilabilirlik hedeflen-
mektedir. Bu calismamizda, dijitallesen diinyada Diyanet Isleri Baskanligr'nin yirittigi
din egitimi faaliyetleri incelenmis ve bu alanla ilgili yapilan hizmetler arastiriimistir. Bu ve
buna benzer bir ¢alismanin daha énce tlkemizde yapilmamis olmasi ve bundan sonraki
¢alismalara kaynaklik etmesi agisindan énemlidir.

Anahtar Kelimeler: dijital, teknoloji, Diyanet isleri Baskanhg), din egitimi.

* Din Hizmetleri Uzmani, Diyanet isleri Baskanligi, m.pehlivan97@hotmail.com,
ORCID: 0000-0001-6360-2912
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SVOD KANALLARINDA iCERIK PAZARLAMASININ ROLU:
NETFLIX INSTAGRAM HESABI INCELEMESI

Ece POYRAZ®

2019 yilinda Diinya’da ortaya ¢ikan Covid-19 salginiyla birlikte, tiiketicilerin sosyal medya
kanallari ve gevirim ici diger kanallarda daha fazla zaman gegirdikleri gozlemlenmistir. Ti-
keticilerin zaman gecirme pratiklerinde de degisen artis sadece sosyal medya kullanimin-
da degil izleme pratiklerinde de kendini gostermektedir. Hanehalki Bilisim Teknolojileri
(BT) Kullanim Arastirmasi 2022 raporuna gére, en fazla satin alinan veya abone olunan
hizmetlerin se¢-izle platformlari oldugu gézlemlenmistir. Gemius Audience ve JustWatch
tarafindan agiklanan 2022 verilerine gore seg-izle platformlarinda Netflix Turkiye’de lider
konumundadirYasanan donlstimle birlikte iletisim ¢alismalari da dijitale aktariimaktadir.
Boylelikle markalar iletisim faaliyetlerini ylritmek igin geleneksel araglarin yani sira sos-
yal medya kanallarini da kullanmaktadir. Kurumlar, sosyal medya hesaplarinda gergekles-
tirecekleri paylasimlari inhouse ya da ajans yonetimi ile bir sistem lzerinde kurgulamak-
tadir ve hazirladiklari igerikleri sosyal aglari Gzerinden kullanicilariyla bulusturmaktadir.
Bu bilgiler 1s18inda ¢alismanin 6rneklemini, Trkiye’de abone sayisi 2 milyonu asan Netflix
Tiirkiye Instagram hesabi olusturmaktadir. Calismanin amaci; Netflix Tiirkiye Instagram
hesabinin igerik strateji desenini ortaya gikarmaktir. Bu nedenle ¢alisma kapsaminda
agirlikli olarak sosyal bilimlerde kullanilan ve bigimci bir arastirma teknigi olan igerik
analizi yontemi kullanilmistirYapilan arastirmada edinilen en édnemli bulgu ise soyledir;
Netflix Ttirkiye Instagram hesabi donemsel ve eglenceli denebilecek jargonlari anlik ola-
rak takip etmis ve paylasimlarinda da hizla reaksiyon alarak yer verdigi gbzlemlenmistir.
Edinilen bu bulgu dogrultusunda ¢alisma, kitle iletisim kuramlarindan biri olan “Glindem
Belirleme” gergevesinde yeni bir arastirmada degerlendirilebilir.

Anahtar Kelimeler: SVOD, igerik pazarlamasi, Instagram, Netflix, Covid-19.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, doganece89@gmail.com,
ORCID: 0009-0001-0204-2015
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SOSYAL AéLAR_DA MUTLU PERFORMANS OZNESININ
INSASI: KISISEL GELISIM VE NEOLIBERAL
YONETIMSELLIK STRATEJiSi

Tuncay PUSAT", Harun OZALP™

Neoliberalizmin vurucu gicu, kapitalist sistemin toplumsal iliskiler lizerinde esitsizlik
lehine yarattigi donilstirlci etkiyi gozlerden gizleme yetenegine sahip olmasidir. Sis-
temin; sadece kurum ve toplumlar gibi makro yapilari degil, 6znelerin benliklerini, ken-
dilerini algilama bigimleri ile duygu-his durumlari da dahil olmak tzere butin bir igsel
hayatini kontrol edip ydnetebilme kabiliyeti, onun mikro iktidar potansiyelini yansitmak-
tadir. Bu ¢ok yonlu iktidar stratejisi, neoliberal yonetimselligin bir pargasi olarak isle-
mektedir. Bu kavramsallastirma, giiniimiz kosullarinda giderek gizlenen, karmasikla-
san ve glndelik yasam pratiklerine sizarak 6zne (1) ligi belirleyen iktidar iliskileri ve glg
dinamiklerini, farkli bir sekilde okumayr mimkiin hale getirmektedir. Neoliberal yone-
timselligin belirgin stratejisi, potansiyel bir misteriye donistlrilen yurttasin 6znel(l)ik
gliclinG saglamlastirmaktir. Bu stratejinin bir pargasi olarak isletmecilik mantigi gtindelik
hayat pratiklerine eklemlenirken, girisimci 6zne insa edilmis olur. Sosyallesme yerini 6zel
danismanlara, kisisel gelisim kilavuzlari ve yasam koglarina bagsvurmaya birakirken, kendi
eylemlerinden kendileri sorumlu tutulan bireyler tercihlerini 6zgurlikleri dogrultusunda
uzmanlardan yana kullanirlar. Neoliberal yonetimselligin isleyis stratejisini, sosyal
medyada kisisel gelisim temasi etrafinda kimelenen hesaplarda da goérmek
mimkindir. Bu baglamda Uretilen igerikler; stirekli basarili, huzurlu ve mutlu olma
haline, motivasyona, kisisel kazanglara vurgu yapmakta ve igsel gelisimi gerceklestirmeyi
hedeflemektedir. Bu calisma; kisisel-igsel gelisim ile ilgili paylasimlar yapan sosyal medya
hesaplarinin neoliberal yonetimsellik stratejisi dogrultusundaki islevselligini, Byung Chul
Han’in “psikopolitika” ve “olumluluk toplumu” ile Nikolas Rose’un “yonetimsellik” seklin-
deki kavramlari araciligiyla tartismayi amaglamaktadir. icerik analizini kullanacak ¢alisma,
sosyal medyanin 6nemli bir pargasini olusturan Instagram Uzerindeki segili hesaplardan
konuyla ilgili yapilan paylasimlari analiz edecektir. Boylece mutsuzlugu bireysellestiren,
aclyi tibbilestiren, 6zneyi performatif hale getiren paylasimlarin, neoliberal yénetimselli-
gin stratejisi dogrultusunda nasil isledigi gosterilecektir.
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KARA CUMA iND_iRiMLERiNE YONELIK INSTAGRAM
ICERIKLERININ INCELENMESIi: TRENDYOL ORNEK
OLAY ANALIZi

Asli SABANCI

Kara Cuma indirimleri, ABD’de baslamis ardindan da neredeyse tim diinyaya yayilmis,
kimi zaman tek, kimi zaman birkag¢ guiinii kapsayan ve kasim ayinin son cumasinda bas-
layan indirim donemidir. Bu kampanya donemi tlketiciler izerinde 6dil hissi yaratabil-
diginden satislarda artis goriilmektedir. Dolayisiyla markalar, pazarlama amaclarina gére
stok eritebilmekte ve kar elde edilebilmektedir. Arastirmada 2020-2022 yillari arasinda,
Covid-19 salginiyla birlikte artan online ahsveris alisgkanligi déneminden glinimuze ka-
dar olan Kara Cuma paylasimlari Trendyol’'un Instagram hesabi lzerinden incelenmistir.
Trendyol’un segilmesinin nedeni hem Urlin grubu hem marka gesitliliginin fazla olmasin-
dan dolayi gesitli ihtiyaglarin tek adresten giderilmesine, boylece indirim doneminde yiik-
sek etkilesim oranina sahip olmasindandir. Kara Cuma adina yapilan paylasimlarin tiiketi-
ciyle kurulan, dogrudan tepki almaya yoénelik iletisim bigimi, kulttrel anlamda uygunlugu
ve yillar igerisindeki degisimlerinin incelenmesi amaglanmistir. Arastirma yontemi olarak
nitel veri toplama tekniklerinden biri olan 6rnek olay incelemesinden yararlaniimistir.
Ornek olay incelemesi tek bir olayi veya birkag olayi derinlemesine incelemek demektir.
Bazen bir zaman dilimindeki sosyal olaylar da incelenebilir. Arastirma sonucunda ortaya
¢tkan bulgularda; yapilan indirimler sinirlh bir streyi kapsadigindan dogrudan tepki
reklamciligi yogun bir sekilde kullanildigi, indirimi kagirmadan satin almaya yonelik
mesajlar verildigi gortlmustir. Kulturel agidan cuma giini Mislimanlikta kutsal kabul
edildiginden, Kara Cuma kelimesi yerine alternatif sdylemler kullanilarak indirimler su-
nulmustur. Sonug boliminde, Kara Cuma indirimlerindeki iletisim bigimleri ve bunlarin
kilturel agidan degerlendirmesi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: kara cuma, Covid-19, kara cuma indirimleri, dogrudan tepki reklam-
clhigr.
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DIGITAL COMMUNICATION IN PORTUGAL: THE IMPACT
OF COVID 19

Cristina SANTOS", Marta LOPES™

The purpose of this paper is to analyze the evolution of digital communication in
Portugal, assessing the impact of COVID 19. Digital communication had an outstanding
growth with this pandemic. It had already imposed itself as a way to reach a considerable
group of people, but it gained a new dimension. On a digital level, this communication
describes any electronic transmission of information that has been encoded digitally
and transmitted via digital media. Develops and changes over time, and its data can be
numeric, text, audio, image or videos. Can still combine various information, computing
and connectivity technologies. We used several national data bases and business studies
to develop our research. The results show that during the pandemic media consumption
was more pronounced, with positive emphasis on the use of videoconferencing services,
video streaming, online press, free online videos and traditional television, as opposed
to traditional radio and printed newspapers, albeit with some variations, depending
on the generation of the population. Video maintained its leadership as the type of
content most used by brands and that most captures the attention of internet users.
Live broadcasts were one of the formats with the most views, becoming ‘viral’ in the
digital environment. The predominance of digital platforms, namely during confinement,
would be expected, since information and communication technologies already assume
a preponderance in contemporary life, emerging as an alternative to economic crisis
scenarios, such as we lived in the past and are facing in the present.
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SANAL DUNYADA YENIDEN DOGMAK: DIJITAL
KAPITALIZM BAGLAMINDA “UPLOAD” DiziSi ORNEGI

Hilal SATICI”

Kiresellesen diinya yeni medya kavraminin glinden giline gelismesiyle birlikte yapay
zeka, sanal gergeklik, artinlmis gergeklik, karma gergeklik kavramlarinin konusulma-
sina yol agmistir. Yapay zeka, kisilerin hayatini kolaylastirmak igin insan zekasini taklit
eden ve yineleyerek derin 6grenme metoduyla eylemlerini hayata geciren giindelik
hayatin bir¢cok alaninda karsimiza ¢ikan teknolojik sistemlerdir. Sanal gerceklik kulla-
nilan cesitli cihazlarla kisileri bambaska bir evrenin icine dahil ederek farkli sanal de-
neyimler yasamasini saglamaktadir. Dijitallesen dlinyada, dijital platformlarda dretilen
iceriklere bakildiginda bilim kurgu temasiyla yapay zeka ve sanal diinya konularina ya-
banci kalmadigi agik¢ca gorilmektedir. Sanal bir evreni konu edinen Upload (Yiikleme)
isimli dizi 1 Mayis 2020 yilinda Amazon Prime’da yayinlanmistir. Yonetmenligini Greg
Daniels’in yaptigi dizide kisiler dlecekleri sirada, belirli bir para karsiliginda “Lakeview”
isimli bir evrende avatarlariyla yasamaya devam edebilmektedir. Olim ya da yiiklenme
secenekleri sunulan bireyler eger 6lmek yerine yiklenmeyi segerse bir bagka evrenin
kapilari kendilerine agilmaktadir. Dizide kisilerin yasam kalitesi sanal evren igin sisteme
ddedikleri paraya gére sekillenmektedir. iki GB’liklar ve sinirsiz GB hakki olanlar olarak
iki sinifin olustugu bu sanal cennette bireylerin bir ay boyunca iletisimleri ve eylemleri
var olduklari kategorideki GB (Gigabayt) hakkina gore degisim gostermektedir. Lakeview
isimli bu sanal evrende sanal olarak hayatlarini stirdiiren bu kisilerin “Angel (Melek)”
kod adiyla kendilerine yardimci olan ve avatarlarini olusturan, sorunlarini ¢ézen gergek
karakterler bulunmaktadir. Bu ¢alismada, kavramsal cerceveyi dijital kapitalizm ve yapay
zeka kavramlari olusturarak, Upload dizisi bu kavramlar isiginda veri analizi tekniklerin-
den betimsel analiz teknigi kullanilarak irdelenmistir.
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KULTUREL BELLEGIN AKTARICISI OLARAK “CAPS”LER

Mehmet Emin SATIR”

Bellek ve toplum arasindaki iliskinin kesisim gosterdigi alanlarin en dnemlisinin kulturel
bellek oldugu ifade edilebilir. Temelde hatirlama ve unutma edimleri izerinden tanim-
lanagelen bellek, bireyler igin oldugu kadar toplumlar i¢in de hayati bir 6neme sahiptir.
Kilturel 6gelerin korunmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasi noktasinda son derece is-
levsel olan kulturel bellek, ayni zamanda anlam aktariminin da énemli bir unsurudur.
Kultirel bellegin aktaricisi olarak kabul edilen araglar yardimiyla ayni zamanda toplumsal
kimlik de olusmaktadir. Kultlrel bellegin aktaricilari donemsel ve kiltirel olarak fark-
hliklar géstermektedir. Ozellikle dijital kiiltiirde bir dizi yeni araglar ortaya ¢ikmistir. in-
ternet capsleri bu araglardan birisidir. Capsler, kiltirel bellegin aktarilmasinda ve geg-
mis zaman ile simdiki zaman arasinda sureklilik saglanmasinda rol oynamaktadirlar. Bu
baglamda yapilmis olan ¢alismanin amaci, capslerin kilturel bellegin bir aktaricisi olarak
faaliyet gosterdiginin ortaya c¢ikartilmasidir. Calismada yontem olarak dokiiman analizi
kullanilmistir. Yargisal 6érnekleme teknigi kullanilarak belirlenmis olan capsler, kilturel
bellegin aktarilmasi ekseninde degerlendirilmistir. Elde edilen bulgularda da gorildigi
Uzere capsler, kiiltlirel ve tarihi 6gelerin yeniden kurgulanarak simdiki zamana aktariima-
sinda ve ge¢mis ile simdiki zaman arasinda kdpri olusturulmasinda rol oynamaktadirlar.
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MAPPING OUT THE NEGATIVE IMPACTS OF ARTIFICIAL
INTELLIGENCE IN THE SCOPE OF ETHICS

Ilgar SEYIDOV"

As technology has been developing, artificial intelligence and machine learning draws
much more attention and investment throughout the world. In this vein, artificial
intelligence, and machine learning technologies have become the main factors that affect
society in terms of social, cultural, and behavioral characteristics. It has brought about
crucial ethical reservations and issues which are not only capable of improving human
lives but also have huge potential of disrupting. To be more precise transparency and
privacy, bias in data, the replacement of human labor with a machine system, growing
socio-economic inequality, automating ethics, environmental concerns, moral deskilling,
and such have become crucial and critical issues have become prominent to focus on
within the framework of the development of artificial intelligence and machine learning.
This study aims to analyze those ethical issues in terms of understanding the impacts
of artificial intelligence. The case study will be the main methodology and descriptive
analysis will be employed as the research technique. In addition, suggestions and further
recommendations will be discussed in a detailed way.

Keywords: artificial intelligence, digital ethics, machine learning, ethical issues.
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UNVEILING THE DIGITAL HABITUS OF ONLINE DATING
APPLICATIONS: AN ANALYSIS OF EXPECTED USE AND
USER-DEVELOPED PRACTICES

Serra SEZGIN

Mobile applications are becoming increasingly prevalent in the digital environment.
They are associated with socio-cultural and economic transformations in everyday
life, including dating. This study investigates the functions of dating applications in
the context of socio-economic and cultural transformations, along with the digital. In
addition to user-developed practices, dating apps (re)produce a digital habitus through
algorithmic structures, segmentations and user experience design while creating
differences and similarities (compatibility) among users. To understand the intersections
and divisions between the environment of the expected use of dating apps and user-
developed practices, this study aims to present an analysis of online dating applications.
This includes different types of capital (and exchange values), positioning of applications
and users, competitive strategies, and reward and challenge mechanisms. The most
popular dating apps (Tinder, Bumble, OkCupid and Inner Circle) are analyzed using the
walkthrough method, while industry reports, app reviews, and five years of online
participatory observation provided additional data. The research findings are divided
into three categories: (1) different purposes and segmentation of both dating apps
and users; (2) data collected by apps and voluntarily provided by users - including their
tastes, biographies, etc.; (3) rules, strategies and limitations of both apps and users are
discussed.

Keywords: digital habitus, dating apps, mobile applications, walkthrough method.
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TELEVIZYON PROGRAMLARI ILE ARACILANAN
KAPITALIZM

Esennur SIRER”

Aracin mesajin yerini aldigi gosteri toplumunda televizyon kulturi de sekillendiren tek-
nolojik bir aygit olarak yaklasik bir asirdir insanoglunun yasaminda yer almaktadir. 20.
yuzyilin son geyreginde artik bir endUstri haline gelen profesyonel televizyon yayincilig
toplumun haber alma, eglenme ve vakit gecirme ihtiyacini karsilayan biyuk bir sektor
olmustur. 21. yizyilda internet ile dolayimlanarak zamansal ve uzamsal olarak da genis-
leyen televizyon yayinciligi toplumun biyilk cogunlugunu gosterinin icine cekmeyi basar-
mistir. Televizyon enddstrisinin elindeki kaynaklarla toplumun ihtiyaglarini karsilamasi ve
kiltir olusturmasi Guy Debord’un belirttigi gibi yansiz gibi goriinse de var olan sistemin
yonetim eliyle ylritilmesini saglamayl amaglamaktadir. Bu baglamda televizyon prog-
ramlari araciliglyla gerceklestirilen kultur Gretiminin kapitalist sistem ve degerlerinin de-
vamini sagladigl disuinilmektedir. Calismada; Amerikan truTV yapimi olan ve Tirkiye’'de
DMAX kanalinda “ikinci El Krallar” adiyla yayinlanan program amacl érneklem yéntemiy-
le segilerek 1-31 Ocak 2023 arasinda yayinlanan tiim bélimleri yapim unsurlari agisindan
incelenmistir. 2008 krizinin ardindan 2010 yilinda Amerika’da yayinlandigi donemde 2,6
milyon izleyiciye ulasan programda Amerika’nin en biyiik araba tGretim merkezi Detroit
kentindeki bir rehin diikkdaninda yasananlar televizyon programi formatinda izleyiciye su-
nulmaktadir. Calisma kapsaminda yapim unsurlari kullanilarak tretilen televizyon prog-
ramlari ile kapitalizmin dolagimda kalmasinin tartisiimasi hedeflenmektedir.
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ILETISIM DERGILERI MAKALELERINDE
DiJITALLESMENIN TEMATIK DONUSUMU

Ilkay SOLMAZ", Mehmet YUMRUTAS", ibrahim Hakan DONMEZ™

Kiresellesme ile yerel olan her sey evrensellesmis bilgi, bilisim teknolojileri ile donis-
miis, dijitallesme sayesinde de bilginin akisi ve iletisim gerceklesmistir. Kati olan her se-
yin buharlastig dijitallesme ¢aginda bilgi, teknoloji ve aglar sayesinde evrensel bir akis
saglamaktadir. Dijitallesme tim dlnyayi degistirmekle birlikte yasam alanlarini da hizh
bir déntsime ugratmaktadir. Bu siiregte, bilginin Uretilmesinde Universitelerin degeri
daha da artmis, bilgi glinimiizde kolektif bilgiye donlismustir. Dergiler, Gniversitelerin
en 6nemli akademik bilgi Gretim araci olarak belli bir sistematikle akademisyenlerin teo-
rik veya pratik arastirmalarini okuyucularla paylastiklari araglardir. Bu arastirmada istan-
bul Universitesi ve Marmara Universitesi iletisim dergilerinde yayimlanan makalelerde
dijitallesmenin izleri aranmaktadir. Tanimlayici tipteki bu ¢alisma ile geriye donik olarak
1992-2022 yillari arasinda bu dergilerde yayimlanan makalelerde dogrudan ya da dolay-
Il bicimde bilgisayar, DVD, CD, disket, web, HD, e-TV, kablo TV, e-gazete, e-posta, uydu
yayinciligi, dijital radyo, internet radyosu, sosyal medya, yapay zeka vb. bilisim ve dijital
teknolojilere dair konularin nasil degisim gosterdigi, en ¢ok hangi teknolojik konularda
makale yazildigi tespit edilmistir. Calismada dijitallesmeye dair 1992 yilinda ilk makalenin
yayimlandigi, 2000’li yillarin baslarindan itibaren artis gosterdigi ve 2022’ye dek oransal
olarak artis gosterdigi gorilmektedir.
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INTERNETIN KAMUSAL ALAN OLMA DURUMU

Ilkay SOLMAZ", Giilcan ISIK™

Halk demokrasilerde en ayirt edici unsurdur. Mesru otoritenin kullaniminda toplumun
kolektif ihtiyaclarin karsilanmasi, fikir ayriliklari, yas, cinsiyet, kimlik, irk, okuryazarlk,
miilk sahipligi, vergi 6deme durumu, parti ya da adaylarin dislanmadigi, niifusun 6nemli
bir kisminin esit sartlarda ve 6zgilirce katilabilme durumu gibi unsurlar dikkate alinmali-
dir. Clinkd bilindigi tzere 21. yuzyila kadar kamusal alana katilabilenlerin sayisi oldukga
sinirlandinimistir. Kamusal mekanlar milkiyet sahibi, egitimli kisilerin katildigi siyasal bir
alan olarak tanimlanmigtir. Dolayisiyla, Antik Yunan’da kamusal alan 6zgiir erkek vatan-
daslarin alanidir. Kadinlar, koleler, Yunan olmayanlar kamusal alanin degil 6zel alanin
aktorleridir. Kadin ve erkek aktor olma durumlarina gore kamusal alanin sekillenmesi
esitsizlik tartismalarina neden olmus bunun nedeni olarak da tarih boyunca politik, ide-
olojik ve kiiltiirel yapilar gdsterilmistir. internetin gelismesi, sosyal medyanin olusuyla bu
durum kismen de olsa degisime ugramistir. internetle birlikte, teoride olan ancak gergek-
lesemeyen modern kamusal alana bireylerin esit katilimi kismen saglanabilmistir. Gelisen
teknoloji ve internetin yayginlasarak farkl platformlarda kullanilmasi normal insanlarin
da kamusal alana katilimindaki sosyal ve hukuki engelleri ortadan kaldirmistir. Bu neden-
le bu galisma ile modern kamusal alandan dislananlara kamusal aktor olabilme imkani
sunan internetin kamusal alan olabilme durumu incelenmis, 6lgek hazirlanmis, bireylerin
internet platformlarinda kullandiklari kimliklerin tespit edilmesi amaglanmistir.
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DIJITALLESEN DUNYADA ULUSLARARASI HALKLA
ILISKILER VE KAMU DiPLOMASISi BAGLANTISI

Ziibeyde SULLU

Oziinde bir iletisim siireci olan halkla iliskiler, iletisim araglari ve ydntemlerinin degisme-
si nedeniyle surekli yenilenme ve modernize olma ihtiyaci hissetmektedir. Milenyumun
ilk yillari itibariyle etkisini daha ¢ok hissettigimiz dijital iletisim ¢aginda, halkla iligkilerin
yapisi degismis; islevleri ve yikiimlulikleri artmistir. Hilkiimetlerden isletmelere, ulusla-
rarasi kuruluslardan STK’lara kadar genis bir yelpazede yonetsel bir role sahip olan halkla
iliskilerin uygulama alanlari ise giderek genislemekte ve gesitlenmektedir. Dijital iletisim
platformlari Gzerinden gergeklestirilen halkla iligkiler uygulamalari igin kullanilan “dijital
halkla iliskiler”, halkla iligkilerin tim uygulama alanlarinda gegerlilik kazanmistir. Dijital
halkla iliskiler denilince akillara 6ncelikle sosyal medya yonetimi, sanal topluluklarla ilis-
kiler, arama motoru optimizasyonu, dijital medya planlamasi gibi konular gelmektedir.
Bu basliklarin dnemli hale geldigi uygulama alanlarindan “uluslararasi halkla iliskiler” ise;
hikiimetlerin, uluslararasi kuruluslarin, medya kuruluslarinin, STK’larin ve diger aktorle-
rin, uluslararasi kamuoyuna yonelik karsilikh yarar, anlayis, destek ve onay olusturmaya
yonelik olarak gerceklestirdikleri planh, sirekli ve iki yonlu iletisim ¢abalaridir. Uluslara-
rasi halkla iliskiler kamu diplomasisi ile yakindan baglantihdir. Devletler kamu diplomasisi
gerceklestirirken uluslararasi halkla iliskilerin yontem ve araglarini kullanmakta ve farkli
Ulkelerin vatandaslari lizerinde olumlu imaj olusturmaya ¢alismaktadirlar. Kamu diplo-
masisi kavrami son yillarda siklikla duyulmakla birlikte oldukga yeni bir kavramdir. Dev-
letin ve toplumlarin diger toplumlarla gorus ve bilgi alisverisi, diyalog kurma, mizakere
etme, ortak bir anlayisa ulagsma ve is birligi saglama yoniinde gergeklestirdigi tim iletisim
¢abalarini ifade etmektedir. Bu ¢alismada giderek dijitallesen diinyada uluslararasi halkla
iliskiler ve kamu diplomasisi baglantisi ele alinacaktir. Calismada dijitallesen uluslararasi
halkla iliskilerin kamu diplomasisine yonelik etkilerinden ve giderek sesini daha gugli
duyurmaya baslayan dijital kamuoyu ile iliskilerden bahsedilecektir.
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DiJITAL CAGDA DEGISEN
GAZETECI-HABER KAYNAGI iLiSKisi

Muzaffer SAHIN®

Gazeteci baslangicta haber Gretmek icin oldukga etken ve aktif rol Gstlenmistir. Haber kay-
nagiile dogrudan iletisim kuran gazeteci posta, telgraf haberlesmesi, telefon gériismeleri
ve yliz yuze iletisimle bilgileri toplayarak haberini hazirlamistir. Dijitalle gelen yenilikler
gazetecinin haber Gretme silirecinde haber kaynaginin pozisyon ve roliinii degistirme-
ye donustirmeye baslamistir. Haber kaynagi ¢cogu zaman basin toplantisi diizenlemeye
dahi gerek duymadan mesaj ve bilgilerini sosyal medya araciligiyla hem gazeteciye hem
de kitlelere dogrudan iletme imkanina sahip olmustur. Dijitalde, 6zellikle sosyal medya-
daki nicel ve nitel artis haber kaynaklarinin pozisyonunu giiclendirici bicimde yeniden
belirlemistir. Gozlem, arastirma ve goriisme yontemleriyle 5N+1K bilgilerini toplayip ha-
ber Ureten gazeteciye her an ylizlerce Twitter, Instagram, YouTube, WhatsApp, e-posta
mesajlari ulasmaya baslamis, boylesine dogrudan hazir bilgi girisi gazeteci icin mesleki
pratiklerde ¢ok 6nemli kolayliklar saglamistir. Bu donlsiim gazetecinin haber bilgisine
ulasmasini ve haber yazmasini daha da hizlandirmis, ancak haber kaynaginin haber tze-
rindeki dominant roliini, belirleyiciligini ve giiciinii giderek artirmistir. Ote yandan haber
kaynagindaki bu yeni bicimlenme gazetecinin bilgi dogrulama igin daha ¢ok zaman ayir-
masina neden olmaya baslamistir. Bu galismada dijital cagin gazeteci ve haber kaynagi
iliskisindeki degisimin kompozisyonu ortaya konulmaya ¢alisiimistir. Betimsel analiz (du-
rum tespiti) yontemi ile haber kaynaginin sosyal medya paylasimlarindan yola gikilarak
yapilan érneklem degerlendirmesinde dijital cagda haber kaynaginin egemen bir tarzda
pozisyonunu gelistirip gliclendirmekte oldugu sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital cag, gazeteci, haber kaynagi.

* Docent Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, muzaffer.sahin@hbv.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-9589-3996
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Z KUSAGININ DIJITAL YAYINCILIK
PLARTFORMLARINDAKI i(,:ERiKLI;_RI KACIRMA
KORKUSU(FOMO): NETFLIX ORNEGI

Tugce Ezgi SAHIN', Meltem KURT™

Dijital medya ortamlarinin ve internet teknolojilerinde gelismeler sonucunda bireyler
arasindaki etkilesim artmistir. Dijitallesmenin sundugu yeni ve farkli boyutlardaki etki-
lesimin, bir getirisi olarak dijital medya ortamlarinda takip etme, birbirinden etkilenme
ve Ozellikle yeni gelismelerden ayni anda haberdar olma oraninin oldukga artmis bir va-
ziyette oldugu gorulmektedir. Ayni zamanda s6zu edilen bu artisin, bireylerin anlik olarak
degisebilen gelismeleri de takip edebilmesi ya da dijital ortamlarin sundugu deneyimle-
re erisebilmesini de giin gectikge zorlastirdigl goriilmektedir. Dijital ortamlarin sundu-
gu yogun bilgi bombardimani, gelismelerin bireyler tarafindan 6zellikle fark edilmesini,
deneyimlenmesini ya mimkin kilmamaktadir ya da ge¢ kalinmasina neden olmaktadir.
GlnUmuzde s6z konusu bireylerin gelismeleri takip edememe, iyi deneyimlerden mah-
rum kalma duygusunu agiklayan kavram FOMO (fear of missing out), dijital medya or-
tamlariyla eslestiriimektedir. Dijital yayin yapan medya ortamlari arasinda bulunan
Netflix platformu, kullanici sayisi ve izlenme orani bakimindan diger medya ortamlarini
geride birakarak, farkli yas grubuna mensup bireyler tarafindan kullaniimaktadir. Ayrica
diger platformlarla kiyaslandiginda kisa zamanda oldukga fazla kullaniciya ulasmasi, bu
platform lizerindeki arastirmalari yogunlagtirmaktadir. Calismanin amaci, dijital yerliler
olarak bilinen Z kusag bireylerinin Netflix kullaniminda yasadiklari gelismeleri kagirma
korkusunun incelenmesidir. FOMO ve dijital yayin platformu baglaminda literatiire ba-
kildiginda arastirmaya rastlanmamis olup, 6zellikle nispeten yeni bir kavram olan FOMO
icin, gelecek arastirmalara temel olusturma geregi ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda aktif
olarak Netflix tyeligi bulunan Z kusagi bireyler ile nitel arastirma yontemlerinden olan
yari yapilandirilmig gériismeler gergeklestirilmistir. Elde edilen bulgular, betimsel analiz
teknigi kullanilarak ¢6ziimlenip degerlendirilmeye tabii tutulmustur.

Anahtar Kelimeler: FOMO, gelismeleri kagirma korkusu, dijital yerliler, Netflix.

* Arastirma Gorevlisi, KTO Karatay Universitesi, tugce.sahin@karatay.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-8211-9360
** Arastirma Gorevlisi, Ankara Yildirim Beyazit Universitesi, meltem.kurt@aybu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-6868-9399
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GELENEKSEL MEDYA HIKAYECILIGINDEN DiJITAL
HIKAYECILIGE: WATTPAD

itknur SAHIN®

Yeni medya araglari ve dijitallesme bireylerin glindelik pratikleri Gzerinde degisiklikler
yaratmistir. Bu degisim alanlarindan birisi de okuma-yazma aliskanliklaridir. Okuma ve
yazma ahliskanhklarinin degismesiyle birlikte bireyler basili materyallerden dijital ekran-
lara yonelmis olup ayrica bu ekranlar hem okuma hem de yazma araglari olarak kulla-
nilmistir. Yeni medyanin saglamis oldugu interaktif ortam ile kullanicilar hem igerikleri
tiketirken hem de igerik Ureticisi ve Uretilen icerikleri sekillendiren bir konumdadir. Bu
konuda Watppad son yillarda akla gelen ilk platformdur. Wattpad'te kullanicilar oku-
yucu ve yazar olarak konumlanmaktadir. Kullanicilar bu platformda igerik Uretip, igerik
tiketirken ayni zamanda Uretilen iceriklere de gorusgleriyle etki etmektedir. Kullanicilar,
okuyucularin etkilesimi ile sekillenen igeriklerini farkli mecralarda yayinlanarak daha ge-
nis hedef kitleye ulasmasini amacglamaktadir. Dijital hikaye anlaticili§ina érnek olusturan
bu siiregte Wattpad kullanicilara agik erisime imkan vererek Ucretsiz hikaye paylasma,
hikaye okuma ve diger kullanicilarin platformdaki hareketlerini takip etme imkani ver-
mektedir. Wattpad platformunda ¢evrimici olarak yayinlanan hikayeler daha sonra basili
kitaplar, sosyal medya platformlari, televizyon dizileri ve sinema filmleri gibi farkli mec-
ralardan hedef kitleye ulasim saglayarak pazarlama agi olusturmaktadir. Yapilan calis-
mada Wattpad platformu geleneksel medya hikayeciligi ve dijital hikayecilik baglaminda
ele alinacaktir. Arastirmada dokiiman analizi ydntemi kullanilacaktir. Elde edilen veriler
dogrultusunda dijital hikayecilik ve dijital pazarlama baglaminda Wattpad platformunun
imkanlari, sinirhliklari ve siirece etkisi degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Wattpad, geleneksel hikayecilik, dijital hikayecilik, dijital pazarlama.

* Ogretim Gorevlisi, Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, ilknur.patan@gop.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-6534-6892
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DIJITAL KAPITALIZMIN YENi GOZDESI “KONUM":
NIANTIC ORNEGI

Cemile TOKGOZ SAHOGLU®

Dijital kapitalizmde, kullanicilarin dijital platformlardaki davraniglarindan elde edilen ve-
riler hammadde olarak kullaniimakta, algoritmalar Gretim araglari islevi gormekte, bu
yolla 6ngoriu Uretilmektedir. Teknoloji sirketlerinin kullaniciyr tanimaya yonelik strate-
jileri, kullanicilarin ¢evrimici davranislarindan 6ngori Gretmeyle sinirli kalmamaktadir.
Mobil ve konum tabanl teknolojilerle ¢cevrimici faaliyetler ¢evrimdisina genislemekte-
dir; dogrudan cografi hareketliligi ve gercek zamanli tiiketim davranisini degistirmeyi
hedeflemektedir. Halihazirda kapitalist Uretim iligkilerinin bir bileseni olan kent, dijital
enformasyonla kusatilarak hibrit tiiketim deneyimi sunulmaktadir. “Tiklama bagina ma-
liyet”in yerini “ziyaret basina maliyet” almistir. “Eylem ekonomisi” veya “hibrit mekan
ekonomileri” olarak adlandirilan bu ekonomik modelde, licretsiz emek de “jeo-mekansal
emege” donlsmektedir. Gozetim kapitalizminin 6nclsii Google’in haritasinin mimar-
larindan John Hanke’nin, Niantic adli oyun sirketini kurarak, Google Maps altyapisinin
Uzerine tasarlanan Ingress, Pokémon GO! gibi konum tabanl mobil oyunlara yatirim yap-
masi, kapitalizmin ylzini nereye dondigiiniin somut bir drnegidir. Bu ¢alisma Niantic
ornegi lGzerinden kapitalizmin “gergek-zamanli biyopolitik sémirisiinii” ortaya koymayi
amaglamaktadir. Niantic’in oyunlari Gzerine nitel arastirmalar yapilmistir. Elde edilen ka-
tihmci gézlem ve derinlemesine goriisme verilerinin betimsel analiziyle ulasilan bulgular
soyledir: (1)Oyunlar araciligiyla yaya trafigi belirli mekanlara yonlendirilmekte, oyunsal
nesneler araciligiyla fiziksel meta satisi saglanmaktadir; (2)Cografi hareketlilik verilesti-
rilerek isletmelerin agacaklari magazalarinin konumlarinin fizibilitesi yapilmaktadir; (3)
Marka ve Urinlerin oyun anlatisina dahil edilmesiyle, sahiplenme ve aidiyet gibi duy-
gular tGzerinden markaya iliskin pozitif zihinsel imaj tretilmektedir; (4)Harita altyapisini
gelistirmek icin oyuncularin tcretsiz emegi kullaniimakta, kullanici Gretimi cografi enfor-
masyon sermaye dongisiine dahil edilmektedir. Sonugta, Niantic’in kenti tarihsel ve top-
lumsal baglaminin disinda “kisisellestirilmis tiiketim mekani” olarak 6nceleyerek yeniden
Urettigini gosteren bulgular araciligiyla, dijital kapitalizmin fiziksel mekani hedefleyen ve
birey lzerindeki tahakkiimi derinlestiren yeni fazi tartismaya agilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, konum tabanli gézetim, Niantic, konum tabanl mo-
bil oyunlar.

* Docent Doktor, Marmara Universitesi, cemile.tokgoz(dmarmara.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-9157-8606
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DIJITAL EMEKTE TEKNOKULTUREL DONUSUMLER:
CAGRI MERKEZi CALISMA SEKTORU

Sengul SENOL”

Sirketlerin kurumsal yapilari ne kadar yiksek ve ileri teknolojiyi kullanirsa kullansin,
misteri veya tiketiciler kurumla iletisime gecgerken gercek insan ile muhatap olmak is-
terler. Makine insan iletisiminde yasanan gesitli sorunlar da misterileri insanla iletigimi
tercih etmeye yonelmektedir. Teknoloji ve dijitallesme burada sadece araci makinelere
doniismektedir. Diinya’da oldugu gibi Tirkiye'de de canliinsan insana iletisim talebi hem
elektronik ticareti daha hizli ydonlendirmek hem de satilan Griin veya hizmete kurumsal
bir ses olma ihtiyacini ortaya ¢ikarmistir. Bu baglamda c¢agri merkezi 6zellikle yeni me-
zun ve Anadolu’da ikamet eden genglere dnemli bir istihdam alani saglamaktadir. Ancak
Anadolu’da ve yerelde issiz genglere is firsati olarak sunulan ¢agri merkezleri arka planda
gorinmeyen is yiki ciddi bir emek sémirisine donusebilmektedir. Stirekli konusma
sonrasi ses Uzerinden performanslarinin degerlendirilme stresi, is kaybetme korkusu,
mesai saatlerindeki dizensizlikler ve Ucret seviyelerinin disiklUgi ile ¢agri merkezleri
emek somurisinin en Ust diizeyde yasandigi dijital bir sektor haline getirmektedir. Bu
sektorde galisanlarla ilgili yapilan haber ve reklam metinlerinde de istihdam, performans
degerlendirme ve kullanilan iletisim dili gergekleri yansitmamaktadir. Bu ¢alismada or-
neklem olarak Tunceli’de ¢alisan ¢agri merkezleri ele alinacaktir. Tunceli’de 2020 yilinda
Organize Sanayi Bolgesi'nde 6zel sektdrce yapimi tamamlanan GCagri Merkezi igin en az
960 galisanin istihdami hedeflenmistir. Bu galismada bu 6rnekleme dayanarak, ¢evrimigi
yayin yapan en az Ug yerel gazetenin ¢agri merkezleriyle ile ilgili yaptiklari haber dili ve
is ilanlarinda kullanilan séylem ve gorseller Philipp Mayring’in niteliksel icerik analizine
gore degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: iletisimde teknokdltirel dontstimler, yerel basin, Tunceli Cagri Mer-
kezi, dijital emek somrisi, Philip Mayring.

* Doktor Ogretim Uyesi, Munzur Universitesi, sengulsenol@munzur.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-8688-8263
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o "ONLAR_IN ARACLARI iLE ONLARA KARSI”:
DIJITAL MEVZI SAVASLARINI ‘CONTRAPOINTS’ KANALI
UZERINDEN OKUMAK

Turancan SIRVANLI®

Kapitalist sistemde 6zel miilkiyet, sermaye birikimi ve Ucretli emek ekseninde 6rgiitlenen
kitle iletisim araglari ve bu araglarin tahakkiim kurucu dogasi, elestirel medya ¢alismalari-
nin tartishg merkezi problemlerden olmustur. Ancak, 6zellikle ingiliz Kiltiirel Calismalar
ekoliinden hareket eden farkh bir perspektif, kitle iletisim araglarinin tahakkiim kurucu
islevinin yaninda, iletisim pratiklerini donlstirme ve demokratiklestirme potansiyelini
de tartismaya baslamistir. Raymond Williams, heniiz 1970’li yillarda bazi yeni teknolo-
jilerin mevcut dizende oldugundan ¢ok daha farkli amaglarla kullanilabileceklerinden
bahsetmektedir. Bertolt Brecht radyonun; Walter Benjamin sanatin; Hans-Magnus En-
zensberger ise genel olarak medyanin donustiiriici kullanimina, demokratiklestirici po-
tansiyeline ve kamusal yagam icgin bir iletisim araci olarak islevsellestirilebilmesine vurgu
yapmaktadir. DistinUrlere gore, manipile edilmemis bir medya metni yoktur; problem
medyanin manipiile etmesi degil, kimin medyay! manipiile ettigidir. ilgili diisiintrlerin
teorik cercevesinden hareketle, dijital medya alaninin da farkli ideolojik pozisyonlar igin
politik ve kiltlirel micadele alani olarak konumlandigi séylenebilir. Son yillarda 6zellikle
YouTube’'da “yeni radikal sag (alt-right)” gruplarin igerikleri goriiniir olmakta; buna karsi,
“LeftTube” veya “BreadTube” olarak tanimlanan sol gorisli cgesitli YouTube yayincilari,
bu alani bir karsi séylem gelistirebilme adina kullanmaktadir. Dolayisiyla, sol pozisyonu
temsil eden yayincilarin “hangi séylemsel ve sdylemsel olmayan stratejiler ile bu alanin
donlstiricl potansiyelini kullanmaya galistigl” 6nemli bir soruya isaret etmekle birlikte
bu ¢alismanin problemini olusturmaktadir. Bu baglamda galismada, radikal sag grupla-
rin sdylemlerine karsi sol bir sdylemle YouTube’da goriinir olan ContraPoints kanali ve
icerikleri, nitel metin ¢dziimlemesi yontemi ile incelenecektir. Calismada, ContraPoints
kanalinin igeriklerinde, “radikal/alternatif sag” soylemlerine karsi kurulan karsi-hego-
monik anlati stratejilerinin saptanmasi amaglanmistir. Ayrica, ContraPoints kanali ek-
seninde YouTube’un kilturel mucadele alani olarak nasil kullanilabilecegi tGzerine bir
degerlendirme yapilmasi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: LeftTube, BreadTube, ContraPoints, Youtube, kiltlrel ¢alismalar.

* Arastirma Gorevlisi, Kocaeli Universitesi, turancan.sirvanli@kocaeli.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7286-3070
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YENI MEDYA REKLAMLARINDA MARKA-KULLANICI
ETKILESIMI VE SANAL MARKA TOPLULUKLARI
UZERINE BiR INCELEME

0zge OZKOK SISMAN’

GlnUmuzde bilisim ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler reklamcilik pratik-
lerinde de dnemli déniisiimlerin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Ozellikle ag temelli plat-
formlarin bir reklam araci olarak kullanilmaya baslanmasiyla birlikte, pazarda hizla biyi-
yen rekabet markalarin tiketiciler ile gigli iliskiler kurabilmeleri ve var olan iliskilerinin
devamliligini saglayabilmeleri adina yeni teknolojilerle is birligi yapmalari konusundaki
gerekliligi guglendirmistir. Web 2.0 teknolojileriyle 6ne ¢ikan etkilesim unsuru markalar
karsisindaki pasif kullanicilarin aktif birer icerik Ureticisi olarak yeniden konumlandiriima-
larini saglamistir. Bu kapsamda tiiketim temelinde markalar ile iliskili olarak ortak deger-
ler ve ortak davranis kaliplarina sahip olan kullanicilarin bir araya gelerek olusturduklari
sanal topluluklar, agizdan agiza iletisim ¢ergevesinde markalar ve isletmeler agisindan
faydali bir iletisim araci olarak kabul edilmektedir. Yeni medya reklamlari baglaminda
one ¢ikan kullanici etkilesimi ve sanal marka topluluklari tGizerinde nasil bir rol oynadigl,
onemli bir arastirma alani olarak karsimiza gikmaktadir. Bu bilgiler dogrultusunda arastir-
manin temel amaci yeni medya reklamlarinin marka-kullanici etkilesimi agisinda incelen-
mesi ve kullanici-marka etkilesiminin sanal marka topluluklari kapsaminda nasil bir rol
oynadigin ortaya ¢ikariimasidir. Bu baglamda arastirma nitel arastirma ydntemlerinden
derinlemesine goriisme teknigine basvurularak marka yonetimi, dijital pazarlama, diji-
tal reklamcilik ve sosyal medya alanlarinda galisan sekiz uzman gorisuyle irdelenmistir.
Arastirma bulgularina gore yeni medya reklamciligi cercevesinde gerceklesen kullani-
ci-marka etkilesiminin, agizdan agiza iletisim ile gliglenen sanal marka topluluklarinin
devamhhgi agisindan olumlu bir rol oynadig tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital reklam, yeni medya reklamciligi, sanal marka topluluklari, et-
kilesim, sosyal medya.

* Doktor f)@retim Uyesi, istanbul Kiltir Universitesi, 0.0zkok@iku.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-7150-4909
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DIJITAL KAPITALiZMiN TUKETICi DAVRANISLARINA
OLAN ETKIiSINi YEMEKSEPETI MARKASI ORNEGI
UZERINDEN iINCELEMEK

Hakan TAN", isnur inci ARMUTLU™

Tan’a gore, dijitallesme, teknoloji ve dijital teknoloji sayesinde olusturulan yeni parsellen-
mis arag ve uzamlar, kapitalizmin yeni yaratici yikim (creative destruction) firtinalaridir.
Bu yeni parsellenmis dijital arag¢ ve uzamlarda, dijital medya kapitalizmi gerceklesmekte-
dir. Dijital medya kapitalizminde feodal, merkantilist ve kapitalist sistemlerde oldugu gibi
“parsellenmis uzamlar”in sahipleri de bulunmaktadir. Dijital medya kapitalizminin ger-
ceklestigi “parsellenmis uzamlar”in fiyati, degeri belirlenirken ve satisi gergeklestirilirken
en 6nemli kriterler; parsellenmis uzamdaki yerlesiklerin sayisi; yerlesiklerin birbirleriyle
ve kiresel toplum ve yapilarla girdikleri paylagim, katilim, etkilesim ve isbirligi; yerlesikler
sayesinde elde edilen biyuk veri ile dijital medya kapitalizmi ile elde edilen marka de-
geri, imaji ve itibari pastasindan alinan pay one ¢ikmaktadir. Makale dijitallesme, dijital
iletisim, dijital kapitalizm ve dijital donlsimin getirdigi yeni paradigmanin hem marka
yonetimlerindeki iletisim teknik, taktik ve uygulamalarini hem de tiketici davraniglarin-
daki dénlisimi incelemeyi amaglamaktadir. Makalede iletisim aragtirma ydntemlerin-
den betimsel arastirma yontemi ile belgeler lizerinden gozlem yontemi kullaniimaktadir.
Arastirmada, tlketici davranislarindaki déntisim ‘Tiketici Davranigini Etkileyen Faktor-
ler” gercevesinde, Yemeksepeti markasinin dijital iletisim galismalari olan ilan, advertori-
al, reklam ve sosyal medya post paylasimlari bazinda incelenmis, modelde yer alan kil-
tirel, sosyal, kisisel ve psikolojik degisimlerin etkileri bazinda analiz edilmistir. Calisma,
dijital cagin, geleneksel tiketici davranisi modelini, tiiketicilerin strekli olarak markalarla
cesitli sekillerde baglanti kurdugu, ilgilendigi ve etkilesimde bulundugu daha dinamik ve
karmasik bir modele dénustirdigini ortaya koymaktadir. Arastirmada, dijital cagda ti-
ketici davranisindaki degisikliklerin zamansal ve mekansal olarak es zamanh gozlemlen-
mesi, isletmelerin daha fazla ‘misteri odakl’ bir yaklasim benimseme ihtiyacini ortaya
¢ikarmaktadir. Arastirma marka iletisim yonetimi ile tiiketici davranislarindaki degisimi
gbstermesi agisindan énemlidir.

Anahtar Kelimeler: kapitalizm, dijital medya kapitalizmi, tiketici davranislari, marka.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Nisantasi Universitesi,
hakan.tan@nisantasi.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5837-1846
** Doktor Ogretim Uyesi, Istanbul Nisantasi Universitesi,
isnurinci.armutlu@nisantasi.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0351-2493
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YONETSEL BASARIDA TASARIM ODAKLI DUSUNME
YAKLASIMI

Emre TANDIRLI

“Tasarim odakl diisinme” olarak dilimize gevrilen “design thinking” kavrami 1960’1 yillar-
dan gliniimiize hemen hemen tiim Griin ve hizmetlerin temel kalite 6lgutleri arasinda yer
almaya baslamistir. Yasamimizi daha da pratik, kolay, kullanigh ve de estetik hale getiren
her tirden Urlin ve hizmet arzinin perde arkasinda tasarim odakli diisiinme yaklasiminin
oldugu bilinmektedir. Fakat nasil oluyor da bugtin kiiresel dlgcekte bazi biylk firmalar 100
yildir karhhk oranlarini strekli ylkseltiyor, bazi elektrikli arag firmalari stirekli blyimeye
devam edebiliyorlar? Bu arastirmada yonetsel basarida kilit rol oynayan tasarim odakh
distinme yaklagiminin édneminin vurgulanmasi ve inovasyonu strdurulebilir hale geti-
rilebilmenin yonetsel basariya etkisinin ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Bunun igin
glincel akademik arastirmalar, istatistik veriler 1siginda arastirmanin derinlestirilmesi, ti-
keticiyi iyi anlayabilmek igin empati yontemi, suirekli glincellenen, giindelik yasamimizda-
ki problemlerin tespitine yonelik ¢alismalar, inovasyon, yaraticilik, fikir gelistirme, bulus,
protip, test agamalari gibi sliregler bakimindan kalici, sGrdirilebilir ¢gézimlerin, dolayisi
ile basarinin form@linin irdelenecegi yontemler arastirmada ele alinmaktadir. Ulagilan
bulgular 1siginda, Google, Apple, Samsung, M3 vb. her biri farkli is alanlardan biyuk fir-
malarin, kiiresel 6lgcekte elde etmis olduklari basarilari sadece tasarim odakli diisinme
asamalarini yerine getirmis olmalari sayesinde degil, ayni zamanda yeni, ilk olani, bulus
niteligindeki fikirleri hayata gecirebilmeleri sayesinde sagladiklari anlagilmaktadir. Ote
yandan basari saglayan bu inovatif yaklagimin stirdirilebilir bir talep + arz olusturulmasi
bakimindan firmalar ayni zamanda sirekli yeni yonetsel stratejiler gelistirmektedirler.
Sonug olarak buglin 400 milyar dolar yillik ciro ile Apple, 50000’den fazla Urlini piyasaya
suren 3M ve Cin’den yiikselen Huawei 100 milyar dolara yaklasan yillik ciro elde ederek
basari igin tasarim odakl diisinme yaklasimina 6rnek teskil etmektedirler.

Anahtar Kelimeler: yonetim, tasarim, inovasyon.

* Profesor Doktor, Uskiidar Universitesi, emre.tandirli@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-4766-9858
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_ NOMOFOBI BAGLAMINDA DiJIiTAL OYUN
BAGIMLILIGININ SINEMADA TEMSILi: NERVE/OYUN
FILMININ COZUMLEMESI

Secil TANRIVERDI', Erol ILHAN™

Nomofobiag toplumu dahilinde, bireylerin aglara bagimli hale gelmesini ifade etmektedir
ve dijital oyun bagimliligi, sosyal medya bagimhhgi, akill telefon bagimlilig gibi gesitli
dijital caga 6zgi bagimliliklari kapsayan bir kavramdir. Dijital oyunlar aracihgiyla akilh
telefon bagimliligi gelistiren bireyler tiketim kiltirl icerisinde dijital oyuncular haline
gelerek, kiiltirel tiketim 6znesi haline gelebilmekte ve seylesme siireglerinin objesi
olarak nitelendirilmektedir. Nomofobi kavraminin ortaya cikisiyla birlikte akilli telefon
bagimhliklarinin sinemaya yansimasi gesitli konular gergevesinde gergeklestirilmektedir.
Filmin odaginda akilli telefon bagimliligi ve dijital ¢agda yasayan insanlarin maruz kaldigi
baskilar yer alirken bireylerin toplumsal yasamdaki sikintilari da géz 6niine serilmektedir.
Nerve (2016) filmi araciligiyla 14-18 yas arasindaki genglerin dijital oyun bagimhhginin
adimlari ve oyuna katilan genclerin basina gelen cesitli olaylar aktariimaktadir. Nerve
filminde yabancilagma, yalnizlik ve bagimlilik temalari islenmektedir. Calismada, kalti-
rel tiiketim 6znesi haline gelen gengler arasinda oldukga yayginlasan akilli telefon ve di-
jital oyun bagimliliginin elestirel sdylem analizi yontemiyle metinlerarasi ¢dziimlemesi
yapilmaya galisiimistir.

Anahtar Kelimeler: nomofobi, sinema, dijital oyun bagimhhgi, ergenlik donemi, tiketim.

* Lisansiistii Ogrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, secill.tanriverdi@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-3130-9257
** Docent Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, erolilhan0é@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-9428-4611
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TUKETICI DERGiLERiNiN.EKONpMiSi:
CAPITAL DERGISi ORNEGI

inci TARI®

Yazili basin s6z konusu oldugunda ilk akla gelen gazeteler olsa da dergiler de yazili basinin
en kokli mecralardan biridir. Dergi yayincihiginda reklam ve tiraj geliri elde eden tiketici
dergileri son on yilda yasanan dijital devrimden ekonomik olarak yara almis, 6nemli gelir
kayiplarina ugramistir. Boyle bir ortamda kimi zaman gazetelerde, kimi zaman da dergi-
lerde haber gériinimiinde olan ve tizerinde “bu bir reklamdir” ibaresi olan igerik pazar-
lama Urinlerine siklikla rastlanmaktadir. Oyle ki haber goriiniimiindeki bu igerikleri cogu
zaman haber olarak siniflandirilan igeriklerden ayirt etmek zorlagsmaktadir. Bu ¢alismada
Turkiye’de Dogan Burda Dergi Grubu tarafindan 1993 yilindan beri yayinlanmakta olan
aylik bir ekonomi dergisi olan Capital'in Aralik 2022 sayisi detayli olarak incelenmis, der-
ginin haber/reklam orani ve dergideki igerik pazarlamasi orani belirlenmeye ¢alisilmistir.
Calismada derginin Dergilik uygulamasi Uzerinden ulasilan dijital kopyasi kullaniimistir.
Derginin Aralik 2022 sayisinda 514 sayfa bulundugu, bu sayfalardan 280 sayfasinin Ca-
pital dergisi icerigine ayrilmisken 80 sayfasinin Digital Money, 46 sayfasinin Sustainable
Business adl dergilere ayrildigi bu dergilerin her ikisinin de sirket haberlerinden olustugu
tespit edilmistir. Her iki dergide yer alan haberlerde her ne kadar “bu bir reklamdir” iba-
resi yer almasa da yogun olarak icerik pazarlamasi yapildigi dikkat cekmektedir. Dergide
yer alan alisilagelmis reklamlar, icerik pazarlamasi sayfalari ve icerik pazarlamasina tah-
sis edilmis dergilerin toplam sayfa sayisi okuyucuya sunulan sayfalarin yiizde 50’sinden
fazlasini kapsamaktadir. Bu durum genel olarak tiiketici dergilerinin ekonomisinin bozu-
lurken Capital dergisi 6rneginde oldugu gibi sektoriin kdklu dergilerinin bu durumdan ay-
rigabildigine isaret etmekte, bu ayrismada icerik pazarlamasinin énemli bir katkisi oldugu
belirlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: dergi yayinciligi, medya ekonomisi, icerik pazarlama.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Arel Universitesi, incitari@arel.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-2553-1276
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DiJiTA_L _KULTU_B BAGLAMINDA DiJiTAL YERLILER VE
DiJITAL GOCMENLER UZERINE BiR ANALIZ

Neslihan OZMELEK TAS

Teknolojinin her gegen giin degisen ve giincellesen yapisi ile toplum hayatinin tam mer-
kezinde yer alan kiiltiir olgusu da mekansal baglamini dijitale dogru tasimaktadir. Toplum
icerisinde yasayan bireyler dogduklari yil itibariyle gesitli kusaklara dahil olmaktadir. Bu
kusaklar onlarin teknoloji ile olan iliskilerini de dogrudan veya dolayl olarak etkileyebil-
mektedir. Dijital yerliler teknolojinin igerisine dogan ve toplumsallasma sireglerini de
teknoloji aracili etkilesimlerle kazanan bireyler olarak ifade edilebilmektedir. Diger taraf-
tan dijital gogcmenler teknolojiye ve beraberinde getirdigi dijitallesen kiiltlire sonradan
uyum saglamaya ¢abalamaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda dijital klltir, dijital yerliler ve
dijital go¢menler kavramlari detayl olarak agiklanacaktir. Calismanin amaci; teknolojinin
sundugu dijital kilturtn, dijital yerliler ve dijital gogmenleri hangi baglamlarda etkiledigi-
ni uluslararasi kapsamda yapilan arastirmalar dogrultusunda ortaya koymaktir. Arastirma
kapsaminda nitel bir aragtirma yéntemi olan tematik analiz ydontemi ile son on yilda ilgili
kavramlar lizerine Scopus’ta taranan ¢alismalar incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital kiiltur, dijital yerliler, dijital gogmenler, tematik analiz.

* Arastirma Gorevlisi Doktor, Ege Universitesi, ozmelek.neslihan@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-6348-2495
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PLATFORM KAPITALiZMiNiN EKONOMi-POLITiGi
UZERINE: TEKELLESME, TICARILESME VE TAHAKKUM

Tolga TELLAN®

Yirmi birinci ylzyilin ilk ¢eyregi, iletisim araglarinin isleyisinin analogdan dijitale dogru
evrildigi ve orgutlenmesinin kiresel gikarlarla uyumlu oldugunun savunuldugu dénem
olmustur. 2001 ‘dot.com’ balonunun patlamasi ve internet sirketlerinin hizli iflaslari son-
rasinda pazarda egemen olmaya baslayan yeni aktorler, yatirnmcilarin glivenini yeniden
kazanilabilmek igin kullanici katihmini, sektorler arasi isbirligini, erisimin kiresel dizleme
tasinmasini, iceriklerde yaraticiligi ve kitle iletisiminin eskiyip geleneksellestigini vurgula-
maya baglamislardir. Yeni donemde internet hizmetlerine Ucretsiz ya da diisiik maliyetli
erisim ile is stratejilerinde yiksek karhhk ilkesi arasindaki dengeye odaklanan bu sirketler,
diger taraftan da dijital reklamcilik alanindaki yenilikleri destekleyen bir organizasyon ya-
pisi insa etmeye ¢alismiglardir. Sosyal medya platformlari olarak da adlandirilan Apple,
Google, Yahoo, Amazon, Twitter, Facebook, LinkedIn gibi sirketler baslangicta esnek, is-
birlikgi ve kullanici odakli olmalari nedeniyle kiiresel piyasalarda alkislanmiglarsa da, yir-
mi yildan bile kisa bir sirede interneti (world wide web) tamamiyla tecimsellestirmeleri
nedeniyle toplumsal elestirilerin odagi haline gelmislerdir. Bu baglamda hikimetlerin,
kamu aktorlerinin ve sivil toplum kuruluslarinin elestirileri giderecek ve tepkileri ortadan
kaldiracak yeni stratejiler gelistirebilmeleri, ulusasir (transnational) diizlemde o6rgitle-
nen bu sirketlerin igerikler, internet kullanimi ve paylagimlar lzerinde hangi ydontemlerle
hakimiyet kurduklarinin anlasiimasiyla mimkin hale gelecektir. Dijital diinyada kapitalist
iliskileri somutlastiran sosyal medya platformlari karsisinda yeni, 6zgiin ya da bagimsiz
iletisim kanallari tasarlama, gelistirme ve giiglendirme olasiliklarinin neredeyse imkan-
sizlastirilmasi, bu sirketlerin faaliyetlerini nasil organize ettiklerini, takipgileri/Gyeleri/
aboneleri lizerinde hangi pazarlama tekniklerini kullandiklarini ve algoritmalarinin mlki-
yetini korurken yeni bir hukuk sistemini nasil insa ettiklerini irdelemeyi gerektirmektedir.
Calisma kapsaminda sosyal medya platformlarinin meta miibadelesini derinlestirmesi-
nin, Uretilene (icerige/kodlara) yabancilasmayi tesvik etmesinin ve yiiksek kar oranlarina
ulasabilmek icin galisma kosullarini gayri insanilestirmesinin incelenmesi amaglanmis
olup; dijital diinyanin sermaye temelli 6rglitlenmesinin dogurdugu makroekonomik ve
sosyo-kdltlrel sonuglarin tartisiimasinin biyik 6nem arz ettigi gériilmektedir.

Anahtar Kelimeler: platform kapitalizmi, tekellesme, ticarilesme, yabancilasma.

* Bagimsiz Arastirmaci, Saglik Bakanligi, ttellan@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-3697-7943
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UNIVERSITE OGRENCILERININ DiJITAL OKURYAZARLIK
DENEYiIMLERINiN INCELENMESI

Nagihan TEPE", Zehra Nur PELTEK™

Bu arastirmanin amaci Universite 6grencilerinin dijital okuryazarlk becerilerini onla-
rin deneyimleri ve gorisleri baglaminda incelemektir. Ogrencilerin dijital okuryazarhk
deneyimlerine iliskin ortak anlamin bir fenomen olarak belirlendigi bu arastirma, nitel
arastirma yontemlerinden fenomonolojik desende bir galisma olarak yiritllecektir. Bu
arastirmanin ¢alisma grubunu Samsun Universitesi ve Ondokuz Mayis Universitesi’nde
farkl bolim ve siniflarda 6grenim goéren 30 6grenci olusturmaktadir. Bu 6grenciler ile
yuz ylize gériismeler gergeklestirilecektir. Gorlismelerde kullanilacak veri toplama araci
arastirmacilar tarafindan 6ncelikle taslak seklinde olusturulmus, uzman goérusleri alinip
gecerlik ve glivenirlik calismalari gergeklestirildikten sonra en son halini almistir. Veri top-
lama aracinda dijital okuryazarlik deneyimlerinin farkl alt boyutlarina iliskin toplam 21
soru bulunmaktadir. Ayrica bir de katilimcilarin demografik bilgilerine iliskin sorularin yer
aldigi kisisel bilgiler bolima bulunmaktadir. Calisma kapsaminda yiritulecek yiz ylize
gorismeler kayit altina alinacak olup, sonrasinda transkript edilerek yazili metne dénis-
turtlecektir. Elde edilen bu yazili metinler goriisme yapilan 6grencilere gonderilerek,
metin Uzerindeki ifadeler teyit edilecektir. Kayit altina alinan tiim bu veriler Kisisel Verile-
rin Korunumu Kanunu kapsaminda degerlendirmeye alinacak olup, ¢alisma grubundaki
ogrenciler bu konuda aydinlatilacak ve acik rizalari alinacaktir. Ayrica katilimcilarin kimlik
bilgileri gizli tutulacak olup, analiz kisminda katilimcilar farkli kod isimler verilerek adlan-
dirilacaktir. Elde edilen veriler betimsel analiz teknigi ile analiz edilerek sonuglar tablolar
seklinde sunulacaktir. Bu arastirma sonuglarinin gelisen ve degisen teknolojik ortamlarda
daha fazla zaman gegiren 6grencilerin dijital ortamlarda nasil var olduklari, verileri nasil
anlamlandirdiklari ve yorumladiklari ayrica bu ortama ne gibi icerikler treterek katki sag-
ladiklarini anlamak agisindan arastirmacilara isik tutacagi diisiintilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital okuryazarlik, Gniversite 6grencisi, fenomenoloji.

* Doktor Ogretim Uyesi, Samsun Universitesi, nagihan.tepe@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-5923-435X
** Ogrenci, Samsun Universitesi, zehranurpeltek@gmail.com,
ORCID:
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NETFLIX 0ZGUN iCERIKLERININ BOLGESEL URETIM:
ULUSAL BELGESELLERIN KURESEL SEKILLERI

Ahmet Batuhan TOGAC®

GUnUmuz siregen medya platformlarindan Netflix, internet yayinciliginin yaninda 6zgiin
icerik Ureticisidir. Bu igerikler, sinema ve televizyon piyasanin merkezi halindeki Amerika
disinda, Netflix'in yayinda oldugu bircok Ulkenin film sektéri tarafindan saglanmaktadir.
Bu Uretim sekli Netflix'in bolgesel piyasalara yaptigl katki kadar, bu tlkedeki seyircileri
birer abone haline getirebilecek potansiyeli tasimaktadir. Chuck Tryon Netflix'in bu islet-
me politikasini kavramsallastirirken, s6z konusu 6zglin Gretim modelini prestij unsuruyla
aciklar. Prestij, Netflix'in 6zglin icerikleriyle abonelerine sundugu ayricaligl tanimlar. Bu
ayricalik, kimi istisnalar digsinda, 6zgun igeriklerin yalnizca aboneler tarafindan izlenebi-
lir olmasindan kaynaklanir. Uretilen 6zgiin icerikler sayesinde seyirci, kendi dilinden ve
cografyasindan hikayeleri Netflix prodiksiyon kosullarinin getirdigi kaliteyle izleyebil-
mektedir. Bu temsiliyet konusunun Turkiye érneginde seyirciler, ulusal ¢apta yayin ya-
pan kanallarin kendilerine sunmadigl ya da sunamayacagi icerikleri Netflix'te bulabilir.
Uretimin bélgesel hale gelmesiyle 6zgiinliik ve yerelligin, iceriklere yansimasi beklenir.
Burada incelenen igerik, Fatih Terim’in biyografik belgesel dizisi Terim’dir (2022). Dizi
yayinlanmasiyla birlikte diger bircok 6zgiin bolgesel igerik gibi Tirkiye’de Netflix'in po-
puler igeriklerinden biri olmustur. Netflix belgeseli etiketi sayesinde bu popiler ulusal
figur, bolgesel izleyici igin ayricalikli konuma tasinir. Bu biyografik belgesel Netflix yapimi
olmasiyla Turkiye disina da satilmaktadir. Dolayisiyla ayni etiket, diinya ¢apinda birgok
sevyirci igin icerigi tiiketilir hale getirir. incelenen bu belgeselde prestij unsurunun islevi
aktiflesirken, bolgesel yapimlarin hem igcerik hem bigimin tektiplestigi gézlemlenmistir.
Bu durum kiresellesmenin bileseni olarak ele alinarak, Scott Lash ve Celia Lury’nin kire-
sel kiiltiir endiistrisi kavramlariyla sorgulanir. igerigin, bélgesel iiretimle yerellesmedigi,
diinyadaki popller 6rneklere benzeyerek Netflix katalogunu genislettigi sonucuna varilir.
Uretime katilan bélgesel icerikler, dzgiin goriinisleri yerine bir marka olarak Netflix'in
pazarladigi temsillere yaklagirlar.

Anahtar Kelimeler: Netflix, kiiresellesme, bolgesel yapim, belgesel dizi.

* Arastirma Gorevlisi, istanbul Okan Universitesi, ahmet.togac@okan.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3221-3479
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“KAHRAMAN”IN DONUSUMU: TEYIiT.ORG'DA AKTIiVizM
VE PROFESYONALIZM

Ipek TOK’, Zafer YILMAZ™

Kapitalizmin en biyik gici, elestirel olanlar dahil, tiim fikirleri metalastirabilmesi ve
muhalif olanlar dahil, biitiin aktivizmleri endstrilestirebilmesidir. “Hakikat Otesi Cag”in
yalan haber ve dezenformasyonla micadele “kahramanlari” Dogrulama Platformlari da
“tarafsizlik, bagimsizlik ve seffaflik” ilkelerine ragmen metalagsma ve endustrilesme si-
recinden ge¢mektedir. Tirk sivil toplumu ve akademisinde biyiik 6lgiide kutsanmaya
devam eden s6z konusu platformlara yabanci akademi ve bilhassa Batili gazetecilerin
elestirel degerlendirmelerinde son yillarda artis gérilmektedir. Elestirilerin bir yanin-
da, dogrulama metodolojilerinin sinirlarina dikkat cekilirken, ele alinan yalan haberle-
rin tarafli ve partizanca segildigi, analiz sonuglarindaki “dogru — yanlis” ikiliklerinin “gri”
noktalari disladigl, inang yankilarina engel olunamadigi ve dahasi haberciligin biitlintne
yonelik glivensizligi artirdigi yer almaktadir. Dogrulama Platformlari’na iliskin elestirel
bakisin diger tarafinda ise Ozellikle sosyal medya sirketleriyle girdikleri akgeli is birlik-
leri bulunmaktadir ki Meta, TikTok gibi “sirketlerin kurdugu Hakikat Bakanligi’nin kiralk
polislerine donistukleri” ifade edilebilmektedir. Bu ¢alismanin problemi Turkiye’nin en
bilinen Dogrulama Platformu Teyit.org’u, “ise yarayip yaramama” veya “fonlaniyor olma”
disinda farkli bir boyutuyla, kiiltirel doniisim agisindan ele almaktir. Platform’un kendini
anlattigi metinlerden hareketle, markalagsma ve kurumsallasma ugruna 6denen metalas-
ma ve profesyonellesme bedellerinin sdylemlere nasil yansidigini ve “hakikati savunma
davasi”nin nasil “Uriin yelpazesini stirekli genisleten teyitcilik” haline geldigini analiz et-
mek amaglanmistir. Bu gercevede Teyit.org internet sitesinde yayinlanmis, kurucularinin
“yilddnUim0” yazilari ile iki stajyer ve bir galisanin deneyimlerini paylastiklari metinler
elestirel séylem analizi yontemiyle incelenmis, “bir hayali olan” aktivizmden “rakamlarin
konustugu” profesyonalizme donlisimin ipuglari yorumlanmigtir.

Anahtar Kelimeler: dogrulama platformu, aktivizm, profesyonalizm.

* Doktor @Qretim Uyesi, Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi,

ikumcuoglu@bandirma.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4019-0473

** Lisansisti Ogrenci, Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi,
zaferyilmaz(@ogr.bandirma.edu.tr, ORCID: 0000-0002-0348-8238
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DIiJITAL KAPITALIZM CAGINDA SANAT:
ENSTALASYONUN GELECEGIi VE KUFLEX LAB ORNEGI

Ezgi TOKDIL'

Mevcut ekonomik sistem hala kapitalizme dayaniyor olsa da iletisim teknolojilerinin ge-
lismesiyle birlikte yeni bir toplumsal diizen, enformasyonalizm ortaya ¢ikmis ve dijital
kapitalist sistem ya da dijital kapitalizm bu diizenin yeni yasam bigcimi haline gelmistir.
Dijital kapitalizmin sosyolojik, ekonomik, kiltiirel pek ¢ok alt boyutu vardir ve paradig-
ma degisimi sanat boyutunda da dnemli degisimleri beraberinde getirmistir. Diger tim
alanlarda yasanan dijitallesme ve sayisallasma suregleri, kiiltlir alani ve sanat 6zelinde
iki boyutun ya da ¢ boyutun 6tesinde yeni boyutlarin denenmesine olanak sunmus,
sanat ve bilim birbirine gegmiste hi¢ olmadigi kadar yakinlasmistir. Kapitalizmin Ure-
tim-tuketim iliskileri, kiresellesme ile gelen ag toplumunun gereksinimleri ve metanin
yerini bilginin ve sayisal verinin aldigi bir toplum yapisi olan enformasyonalizmin ortaya
¢ikisi, bilimsel gelismeye paralel iletisim teknolojilerinin gelismesi, sanal gergekliklerin
yaratilmasi ve dijitallesme sirecleri bir iligskiler agi igerisinde birbirleriyle baglantili olarak
birbirleri yerine gegmis ya da zamanla biri digerine evrilmis olgulardir. Kapitalizm son
yuzyilin toplumsal ve ekonomik gelismeleri etkisinde genisleyerek enformasyonalizme
donusurken, kiltirel yapi da yeni yiizyilin teknoloji tabanli yaratimlarini yeni medyanin
olanaklarindan yararlanarak ve gegmisin enstalasyonlarinin Gzerinde kurgulayarak dijital
enstalasyon olarak adlandirilan yeni bir ¢cagdas sanat formuna ulagmistir. Bu kapsamda
arastirmada dijitallesen kapitalizmin temel dinamiklerinin incelenmesinin ardindan, yeni
medyanin kiltirel boyutu olarak dijital enstalasyonun temel karakteri, kullanilan teknik
ve materyaller, iletisim teknolojilerinden ne 6lglide yararlandigl, izleyici-eser iligkisini na-
sil sekillendirdigi, deneyimi hangi noktada sagladigi ve hangi gostergeleri kullanarak han-
gi soyut anlami vurguladigi analiz edilmektedir. Gergeklestirilen analiz; gorsel ve isitsel
teknolojilerin etkilesimli tasarim yaratma ve hikaye anlatiminda nasil kullanilacagi, nasil
etkili bir degisimin baslatilacagi ve dijital enstalasyonun farkli alanlar arasindaki etkilesi-
mi nasil saglayacaginailiskin 2011 yilinda kurulan ve Rusya merkezli bir sanat laboratuva-
ri/stidyosu olan Kuflex Lab’in 2020 yilinda tasarladigi | Am The True Wine projesi 6rnek-
leminde yapilmakta ve dijital sanatin Gretim (tasarim) ve tiiketim (deneyim) sarmalinda
geldigi noktanin tanimlanmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, dijital kapitalizm, dijital enstalasyon, yeni medya, tekno-
loji tabanli sanat, iletisim g¢agi, enformasyon toplumu, Kuflex Lab.
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UNDERSTANDING CHANGING TELEVISION
BROADCASTING IN THE DIGITAL ERA & HOW TV
MANAGE TO SUCCESS USING MARKETING

Nihal TOROS NTAPIAPIS®

The technological opportunities brought by the 21st century and many innovations in
the digital field with the internet have taken place on the world agenda. There have
been economic and social developments in a wide range of areas, from online orders to
press and broadcast applications made over the internet. These digital developments
have enabled society to enter into a transformation so that the business lines have
also entered into a digital transformation. While some of the products and services
that this digital transformation brought to society were online content platforms and
video clubs, TV shows and channels were the products that underwent the most
critical transformation. In the digital transformation stream, television and broadcast
streaming platforms form the basis of the entertainment and entertainment industry
at the audio-visual level. At this point, TV broadcasting, like other sectors, had to keep
up with this digital transformation. While most sectors have undergone radical changes,
TV broadcasting maintains its place in the market both by adapting to the era and with
products and services integrated with digitalization. While this presentation provides
information about the transformation of TV broadcasting in the digital age, it also aimed
to explain how marketing and TV broadcastings survived in the market and with which
strategies they adapted.

Keywords: digitalization, TV broadcasting, marketing, innovation, digital transformation.
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HEDEFLENEMEYEN REKLAMCILIK: PRC_)G_RAMATiK
REKLAMCILIGA GUVENEBILIR MiYiz?

Secil TOROS”

Dijital reklamcilik, isletmelerin iletisim stratejilerinin merkezine yerlesirken reklamve-
renlere dogru zamanda, dogru yerde, dogru tiketiciye ulasma vaadi sunmaktadir. Bu
vaat, kiresel dijital reklamcilik pazarinin 2022>de 178,29 milyar dolara ulasmasini sag-
lamistir. Markalar, medya yatirimlarini dijital ortama kaydirirken ¢ogunlukla da progra-
matik reklamciligi tercih etmektedirler. Veriye dayali tlketici profili olusturma ve oto-
matik teklif verme teknikleriyle ¢alisan programatik reklamcilik, kisisellestirilmis reklam
mesajlarini gercek zamanh olarak kullanicilara hedefleyebilmektedir. Ancak son yillarda
hedefler sasmis ve programatik reklamcilikta fiyasko olarak nitelenen hatalar yapilmistir.
Yiizlerce yerel haber sitesinin tedarikgisi olan ABD’nin en bliylk gazete yayincisi Gannett
Media'nin, milyarlarca reklami, dokuz ay boyunca yanlhs adreslere hedefledigi sonradan
anlasiimistir. USA Today haber sitesine reklam veren, aralarinda Nike, Adidas, Ford, Star-
bucks, Kia ve Spotify’in da bulundugu bircok markanin reklamlari, yanhslikla Liibnan Da-
ily News gibi mecralarda yayinlamistir. Cesitli uzmanlar, Gannet Media’yi sitelerin alan
adlarinda sahtekarlk yapmakla suglarken, sirket bunun kasith yapilmadigini, tamamen
teknoloji hatasi oldugunu beyan etmektedir. Onemli soru gelmektedir: Yayinci Gannett
Media sirketinin acikladigi gibi, s6z konusu olan durum, teknoloji hatasindan kaynaklan-
mig ise programatik reklamciligin arka planinda isleyen mekanizmalar ve yanls hedef-
lenmenin sonuglari nedir? Amerikali GnlU pazarlamaci ve tiiccar John Wannamaker’in
(1838-1922) yiuz yil 6ncesinden akillarda kalan “Reklama harcadigim paranin yarisi bosa
gidiyor; sorun su ki, hangi yarisi bilmiyorum” sozii ile 6zdeslesen, reklamciligin hesap ve-
rilebilirligi ve etkililigi, baska bir mecrada, dijital ortamda yapilan reklamcilik cergevesin-
de yeniden tartismaya agilmaktadir. Bu tartismalara katki saglamak amaciyla ¢alismada,
medyada yer alan haberlerden hareketle ve reklamcilik hakkindaki elestirel akademik
literatlirden yararlanarak, yanhs hedeflenme ve sonuglari ele alinacaktir. Dijital reklamla-
rin “ilgili kisiye ulasmamasi”, “ilgisiz kisilere gosterilmesi” ve “marka reklamlarinin isten-
meyen igeriklerin yaninda yer almasi” ilgili sorunlar irdelenecektir. Calismanin, progra-
matik reklamcilik hakkinda yeni elestirel bir bakis agisi sunmasi ve daha sonra yapilacak
ampirik aragtirmalara i1sik tutmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: programatik reklamcilik, hedeflenme, reklam iletisimi, dijital reklam-
cilik.
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DiJITALLESME VE PROPAGANDA: SOSYAL MEDYA
SAVASIN GiDISATINI ETKILER Mi?

Aytil TAMER TORUN®

Buglinin diinyasinin insasinda basat olan savaslarin yapildigi 20. yiizyila propaganda
¢agl denmesinin temel sebebi iktidarlarin tim medya teknolojilerini glic ve manipulas-
yon icin kullanmalaridir. internet ekseninde de iktidarlarin temel amaglarindan biri bilgi
elde etmek ve egemenliginin surekliligini saglamakti. 21. ylzyilla birlikte tim insanligin
“sinirsiz” kullanimina sunulan dijitallesme, hem “demokrasi” hem de iktidar/kontrol me-
kanizmalarinin gii¢li bir unsuru olarak gérilmektedir. Bu eksende dijitallesmeyi insanhk
tarihinin 6nemli bir oksimoronu olarak okuyabiliriz. Sosyal medya, 6zellikle de 300 milyo-
nun Ustlinde aktif kullanicisi olan Twitter, bir yandan giinimiziin “kamusal alan”1 diger
bir yandan en énemli enddstrilerden biri olarak degerlendirilmektedir. 2003’te ABD’nin
Irak’i isgali ile ilk kez diinya bir savasin tim sureclerini geleneksel ve “yeni” medyadan
“canli” takip etti. Bu ¢alismada s6z konusu ¢atisma ve zitlklar ekseninde 24 Subat 2022
tarihinde Rusya’nin Ukrayna’yi isgali sonrasi baslayan savas siirecinde sosyal medyada
yapilan paylasimlar propaganda baglaminda incelenecektir. Ozellikle -hem takipgi sayi-
lari hem de begeni lizerinden tesadiifi 6rneklem ile segilen- influencerlar ve ingilizce
paylasimlari niteliksel icerik analizi ile incelenecektir. Calismanin temel amaci insanlik
tarihinde devrim olarak degerlendirilen dijitallesmenin, savas zamanlarinda iktidar(lar)in
duzenegi (dispositif) olarak konumunu ortaya koymaktir. Calismanin ilk bulgulari isiginda
devletlerin “anlati savasini” kazanmak igin sosyal medya ve influencerlari “silah” haline
getirdigi soylenebilir. Seffaflik, tarafsizlik, sponsorluk ve ekonomik baglantilar Gizerinden
sosyal medya influencerlarinin iktidarlarla iligkileri sorgulanmaya agik gériinmektedir.

Anahtar Kelimeler: savas, propaganda, sosyal medya, influencer, kapitalizm, iktidar.
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DiJITAL KAPITALIZMDE BiLIM VE TEKNOLOJININ
TOPLUMSAL KONUMU: YASAM DUNYASININ
SOMURGELESTIRILMESi BAGLAMINDA EPISTEMOLOJIK
BiR SORGULAMA

Cem TUTAR"

Dijital teknolojiler ve aglara dayali cagdas kapitalizmi niteleyen dijital kapitalizm, Batili
toplumlarin 1970’li yillarin ikinci yarisiyla birlikte tedrici bir sekilde igerisine girdigi eko-
nomik durgunluga yanit olarak tasarlanmistir. Asiri birikim rejimi ve sermaye piyasalari-
nin finansallasmasi donemin karakteristik 6zellikleri haline gelirken, bilisim teknolojileri
1980’li yillarin sonuyla birlikte internet ve telekomiinikasyon sistemleri temelinde ulusa-
siri finans piyasalarinin gelismesini saglamistir. Bu sliregte sanayi kapitalizmi doneminde
orgutla kapitalizmin bir 6zelligi olarak ekonomi alt sistemini bir arada tutan ulus devlet
mekanizmasi kiresellesme ve kapitalist yersizyurtsuzlasma’nin etkisiyle geriye ¢ekilme-
ye baslamistir. Toplumsal gelisme ve ekonomik yapi arasindaki iligkiler dikkate alindigin-
da dijital kapitalizm, epistemolojik manada pozitivist dislincenin yapi tasi olan bilimsel
bilgi ve teknolojik ilerlemeler izerine kuruludur. Toplumu olusturan yasam diinyasi ve
sistem alani arasindaki bir gerilime isaret eden bu yapi amag-rasyonel eylemler temelin-
de orgutlenmistir. Tekno-kapitalist bir toplum olarak tanimlanabilecek 6rgiitsel yapida,
ekonomi ve devlet iliskilerini kapsayan sistem alani uzmanlik bilgisi ve teknik yenilikler
Uzerinden gittikce rasyonellesirken yasam diinyasi ise nesnelesmektedir. Bunun sonu-
cunda sembolik bir form olma 6zelligini tasiyan yasam diinyasi, licret, emek ve sermaye
iliskilerinden olusan 6rgitsel ilkenin liberal kapitalist toplumda yapisal olarak déntismesi
sonucunda bir mesruiyet krizi icerisine girmistir. Geleneksel toplumlarda kultiirel gele-
nekler ve kurumsallagsmis modeller icerisinde mesruiyet kazanan toplumsal yapilar dijital
kapitalist toplumda bilim ve teknolojinin olusturdugu yapay anlam matrisi icerisinde bir
yandan sémiirgelestirilirken diger yandan ise toplumsal sistem yeniden uretilmektedir.
Bu calismada bilimsel ve teknolojik ilerlemeler Gzerine insa edilmis dijital kapitalizm kav-
rami, toplumsal sistemler ve bilgi formlari baglaminda ele alinirken sistem eliyle yaratilan
ekonomik teknokrasi elestirel bir paradigma igerisinden teorik zeminde degerlendiril-
mektedir.
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moloji.
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SANAL INFLUENCERLAR VE METAVERSE:
ALARA X ORNEGI

Sevilay ULAS'

Son dénemlerde iletisim arag¢ ve ortamlarinda yer alan influencer kavrami dikkat ¢ek-
mektedir. Ozellikle kurumlarin hedef kitleleri ile iletisim siireclerinde ayrica goze
carpmaktadir. Dijitale donUsen iletisim siireglerinde influencerlar ile birlikte dikkat ceken
bir diger kavramin da metaverse oldugu sdylenebilir. Dijital iletisim odaginda kurumlarin
gercek kisi olarak is birlikleri yaptiklari influencerlarin sanal olarak da karsimiza ¢iktigi go-
rilmektedir. Bu siiregte bir iletisim unsuru olarak yerini alan sanal influencerlar ile birlik-
te metaverse kavramindan da bahsetmek miimkiindir. S6z konusu is birliklerinin ve ileti-
sim slreglerinin sanal influencerlar araciligi ile metaverse ortaminda gergeklestirildigi ve
popilerlik kazandig séylenebilir. Calismada sanal influencerlar ve metaverse kavramlari
ile birlikte uygulamalarina odaklanilarak bu iki ortamin tanimlari ve birbirleri ile iliskileri
Uzerine bir degerlendirme yapilacaktir. Calismanin temel amaci, sanal influencer kavrami
ve uygulamalarina yonelik bir tanimlama yaparak metaverse ortaminda nasil yer aldik-
larinin ortaya konmasidir. Bu anlamda ¢alisma bir tanimlayici 6zellik tasimaktadir. S6z
konusu degerlendirme ise Turkiye’nin ilk sanal influenceri olan ALARA X 6rnegi lizerinden
gerceklestirilecektir. Sanal influencerin Instagram paylasimlarina iliskin tarama yontemi
ile bir degerlendirme yapilacaktir. Paylagimlarinin tirleri, icerikleri, metaverse ortamina
iliskin yapilan igerik paylagimlari ve iliskili unsurlar degerlendirme kapsamindadir. 15 Ka-
sim 2020’de yapilan ilk paylasimindan itibaren Ocak 2023 tarihine degin tim paylasimlari
degerlendirmeye dahil edilecektir. Sanal influencerin yaratilis/Instagram’daki ilk sunumu
ve is birliklerine iliskin de paylasimlarinin/hikayelerinin yer aldigi tim igerikler dahil edi-
lerek genel bir tanimlamanin ortaya konmasi amaglanmaktadir.
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DEGISEN REKLAMCILIK ANLAYISI VE INFLUENCER
PAZARLAMA: KARSILASTIRMALI NOROPAZARLAMA
ARASTIRMASI

Demet ULUBASOGLU’, Pinar ASLAN™

Hepimizin sabah uyaninca elimize aldigimiz, bir seyler yerken, toplu tasimada seyahat
ederken, televizyon izlerken, yirirken bize eslik eden cep telefonlarimiz bizlerin bir
parcasi haline geldi. Cep telefonlarimizdaki internet baglantisiyla ginimizin 6nemli
kisminda gevrimigiyiz. Cevrimici zamanin biyik bir kismini da sosyal medya uygulama-
larinda gegiriyoruz. Markalar da buna paralel bltiinlesik pazarlama iletisiminin 6nemli
araglarindan biri olan reklam uygulamalarini, mesajin alicilarini (tiiketicilerini) yakalaya-
bilecekleri gevrimici uygulamalara da yonlendirmeye baslamislardir. Sosyal medya uygu-
lamalari markalar icin yeni reklam mecralari olurken, tiiketiciler igin de yasam tarzlarini,
ilgi alanlarini, deneyimlerini interaktif sekilde paylasabilecekleri, tGnlulerle, markalarla,
kurumlarla iletisim kurabildikleri bir kanal haline gelmistir. Bireylerin tinli olmak igin artik
bir alanda yetenekli olmasi yerine sosyal medyada énemli sayida takipgiye sahip olmasi
yeterli olabilmektedir. Cevrimigi tinlller, Instagram, Tiktok, Snapchat gibi uygulamalarda
icerik yaratarak takipgilerini etkileme glicline sahip sosyal medya influencerlari olarak
tanimlanmaktadirlar. Geleneksel Reklam, Influencer Pazarlama (Dijital Reklam) ve N6ro-
pazarlama kavramlari lizerine kurulan aragtirmanin amaci, influencer pazarlamanin gele-
neksel reklamcilik anlayisi dikkate alinarak néropazarlama yontemleriyle karsilastirmali
olarak incelenmesidir. Calisma kapsaminda bir teknoloji markasi belirlenerek ilgili mar-
kaya ait geleneksel mecrada yayinlanan televizyon reklami, Gnli kullanilan televizyon
reklami ve dijital mecralarda (/nstagram) influencerlarin Urtine yonelik paylasimlari se-
¢ilmistir. Segilen reklamlar ve paylasimlar laboratuvar ortaminda gosterilerek tiiketici-
lerde yarathg tepkiler néropazarlama yéntemleri ile (Goz izleme, Galvanik Deri Tepki-
mesi vb.) 6l¢limlenecektir. Geleneksel ve dijital mecralarda farkli reklam iletisimlerinin
tiketicilerdeki yansimasinin biyolojik tepkiler, dikkat dizeyleri ve ilgi alanlari agisindan
ne derece farklilashigl ortaya konularak markalara iletisim stratejilerine yon verecek
Oneriler sunulmasi amaglanmaktadir.
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A COMPARATIVE ANALYSIS ON ARTIFICIAL
INTELLIGENCE STRATEGIES AND DISCOURSES OF
TURKISH AND FRENCH POLITICAL LEADERS

Canay UMUNC"

Al, as an advanced technology, is a system that can perform thought and data analysis
in @ human-like manner through machines and facilitate human activities. Al adoption
generally based on human level spoken interaction, natural language processing,
machine learning, deep learning, intelligent robots exc. Many countries in the world are
developing Al strategies both in terms of not falling behind technological developments
and in terms of security measures. Within the framework of these developments, Turkey
announced its “National Artificial Intelligence Strategy” in 2021. The aim of this study is
to compare the strategies and discourses of Turkish and French political leaders about
artificial intelligence (Al), which is an important competitive field on a global scale. This
study is important for debating the possible advantages and risks of artificial intelligence,
which has started to transform living spaces in the last five years, from the perspective of
leaders. In this study, the discourses of Turkish Republic President Recep Tayyip Erdogan
and a French President Emmanuel Macron in Twitter, about artificial intelligence are
analyzed by discourse analysis method. As a result, leaders are aware of the importance
of Al technology not only for the internet but also for the global economy, but they
share common concerns about ethical and some risks such as fake news, disinformation,
security and algorithm manipulation. They think it must not lead to the abdication of
human responsibility and accountability.

Keywords: artificial intelligence, digital media, journalism, political discourse, discourse
analysis.
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DIJITAL PLATFORMLARDA SERMAYE BIRIKIM
MODELI: TIKTOK YAYINCI EMEGi UZERINE NITEL BiR
ARASTIRMA

Berrak BOSTANCI UZEL’

Dijital platformlar kiiresel ekonomide giderek daha biyik paya sahip olmaktadir. Ekono-
mi politigin elestirel bakis agisina gore bu platformlarin sermaye birikim modellerinin bel
kemigini dijital emek olusturmaktadir. Dijital emek, emegin dijital platformlara taginmis
yeni versiyonu olarak giivencesiz ve esnek g¢alisma kosullarini; yaraticiliga ve kendi isi-
nin patronu olmaya 6vgi gibi manipilatif tutumu iginde barindirmaktadir. Bu arastirma
Turkiye’de genis bir kullanici hacmine sahip olan TikTok’un sermaye birikim modelini in-
celemeye calisirken TikTok yayincilarinin dijital emeklerinin bu sermaye birikimine nasil
eklemlendigini ortaya koymayi hedeflemistir. Bu amagla nitel arastirma yontemi kullanil-
mis olup veri toplama teknigi olarak katilimci gbzlem ve derinlemesine goriismelerden
yararlanilmistir. Katilimci gézlem kisminda bir TikTok hesabi olusturularak, aktif sekilde
icerik Uretilmis ve yayincilarla etkilesim kurularak platformun sermaye birikim modeliy-
le ilgili gdzlem yapilmistir. Aragtirmaya katki saglayan yayincilarla derinlemesine goris-
meler yapilarak dijital emegin bu sermaye birikimine nasil eklemlendigi ¢6ziimlenmeye
calisilmistir. iki teknikle elde edilen veriler analiz edilerek temalar halinde sunulmustur.
Arastirmanin bulgulari TikTok’un sermaye birikim modelinde arti deger yaratiminin bir
pargasi olarak yayincilarin dijital emeginden faydalanildigini ortaya koymustur. Yayinci
olma kosulunun saglanabilmesi ve platformda tutunabilmek adina yayincilarin saatler-
ce emek harcadigi goriilmustir. Bununla birlikte yayincilarin igerik Ureticiliginden elde
ettikleri kazancin yalnizca kiiglk bir kismina sahip olabildikleri goriilmustir. Yine yayin-
cilarin platformun kesfet béliminde yer alabilmek igin saatlerce ve dizenli olarak yayin
yapmalari gerektigi gortilmustir. Bu gostergelerin yaninda TikTok’un ¢evrimi¢i 6deme
alarak kullanicilara sezdirmeden tanitim yaptigi ortuk gelir elde etme sekillerine sahip
oldugu gorulmistir. Sonug olarak arastirma TikTok’un dijital emekgilerinin esnek ¢alisma
kosullarinin aslinda kolaylikla farkina varamayacaklari bir sirket gelir elde etme modeli
olmasini arastirarak derinlemesine analiz etmeye ¢alismistir.

Anahtar Kelimeler: TikTok, sermaye birikim modeli, dijital emek, ekonomi politik.

* Lisansiistii Ogrenci, Marmara Universitesi, berrakbostanci@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-4882-0705

250 10. Uluslararasi iletisim Giinleri



REKLAMCILIKTA YAPAY ZEKA KULLANIMI VE OLASI
ETKILERI

Gulcan UZUN®, Serkan BALLI™

Yapay zekanin insana 6zgi yaraticilik yetenegine sahip olmasi yoniinde ¢alismalar tim
diinyada hizla devam etmektedir. Reklam sektdriinde yapay zeka araglarinin kullanimi,
reklamlarin daha etkili ve dogru bir sekilde hedef kitleye ulagsmasini saglamak amaciyla
yapilmaktadir. Yapay zeka teknolojileri, veri analitik yéntemleri ve makine 6grenmesi al-
goritmalari kullanarak, reklamlarin iceriginin ve gériintiilenme yerinin optimize edilme-
sini ve musterinin demografik 6zellikleri, yasam tarzi ve benzeri faktorlere dayali olarak
reklamlarin tasarlanmasina katkida bulunur. Yapay zeka teknolojileri reklamlarin icerigi-
nin kisisel tercihlere gore dinamik olarak degistirilmesi sonucunda reklamlarin daha ilgi
cekici hale gelmesine ve hedef kitlenin daha fazla ilgisini gekmesine yardimci olmakta-
dir. Bu dogrultuda reklamciligin geleceginde etkinlik gosterecek olan; uygulamali dogal
dil isleme, kuantum hesaplama, Uretken yapay zeka, sinir aglar, kisisellestirme, duygu
durumu tespiti, gorsel tasarim ve anlama, konugkan ara yuzler, sanal gergeklik (VR) ve
arttiriirmis gercgeklik (AR) teknolojileri ve duygusal yapay zeka, glincel yapay zeka galis-
malari arasinda yer almaktadir. Glinimizde timiyle yapay zekanin ortaya koydugu bir
reklam kampanyasindan heniiz s6z edemesek bile yakin bir gelecekte reklamin yaratim
siirecinde insanin yaninda yapay zekadan da faydalanilmasi ve yapay zekanin bu alanda-
ki etkinliginin artmasi kaginilmazdir. Calismada, yerli ve yabanci literatlirden hareketle
reklamcilikta yapay zeka kullanimi incelenerek, dijitallesmenin reklama etkisi tum yon-
leriyle irdelenmis ve yapay zekanin gelecekte reklamciligi ne sekilde etkileyecegi ortaya
koyulmaya ¢alisiimigtir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, reklam, dijital reklam, makine 6grenmesi.

* Doktor, Mugla Sitki Kocman Universitesi,
gulcan.uzun(@yahoo.com, ORCID: 0000-0002-7962-5892
** Docent Doktor, Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi,
serkanballi@mehmetakif.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4825-139X

Dijital Kapitalizm ve iletisim Sempozyumu 16-18 Mayis 2023 251



GiRISIMCi GAZETECILIK VE DiJITAL GAZETECi EMEGI

Ruhdan UZUN"

Gelisen dijital medya teknolojileri ve kiresel mali krizlerin kokten etkiledigi gazetecilik
alanindaki dontisimler ve bu dontsimlerin etkilerine yonelik tartismalar siriyor. Ga-
zetecilik galismalari, 2000’li yillardan beri s6z konusu gelismeleri ele alarak gazeteciligin
gelecegini tartisiyor. Bu tartismalarda, gazeteciligin gelecegine iliskin endiseler gaze-
tecilik krizine odaklanirken dijital teknolojilerin gazetecilik alaninda yarattigi olanaklar
ise bir teknolojik iyimserlik yaklasimiyla ifade ediliyor. Hem bu literatiliri bigcimlendiren
akademisyenler hem de sektérdeki aktorler arasinda, iyimser bir yaklagimla gazeteciligin
krizine bulunan ¢éziimlerden biri de girisimci gazetecilik modelidir. Geleneksel medya is
modellerindeki kokli bozulma ve medya enduistrisindeki personel kesintileri, girisimci
gazetecilik gibi terimlerin gazetecilik alaninda olumlu bir gazetecilik literatlri ortaya
koydular. Gazeteciligin piyasayla baglarini derinlestiren ve glivencesiz galisma kosulla-
rinda ¢alismayi tesvik eden bu literatuirde, dijital kapitalizmin girisimcilik ideolojisi kar-
sisinda dijital gazeteci emeginin somirilmesi gérmezden gelindi ya da ihmal edildi. Bu
calismada, girisimci gazetecilik modeli, dijital gazetecilik emegi agisindan ele alinmak-
tadir. Girisimci gazeteciligin dijital gazetecilik literatlirlinde ve bununla baglantili olarak
gazetecilik egitiminde nasil kavramsallastirildigl ve mesrulastirildigi incelenmektedir. Bil-
diride, girisimcilik ideolojisinin gazetecilik alaninda giivencesiz kosullar altinda g¢alisma
istegini artirmak ve yeni bir esnek galisma bigimini benimsetmek igin kullanildigi 6ne
strilmekte ve girisimci gazetecilik soylemi analiz edilerek bu séylemin temel argliman-
lari tartisiimakdr.
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GOVERNMENTALITY AND THE MEDIA IN DIGITAL
CAPITALISM

Deniz BILGE ULKER

Michel Foucault introduced the term “governmentality” in the 1970s during his course
on political power. The term is the semantic linking of governing and the mentality
which refers that the only way to study the technologies of power is an analysis of
the political rationality underpinning them. Following Foucault’s theoretical paradigm,
governmentality studies offer that governmentality provides us a perspective to
understand the techniques of domination from the political government to the forms of
self-regulation. In this sense, governmentality has different techniques, and some have
discursive characters. This paper argues that the term governmentality is complex and
multi-layer but it’s of key importance today for understanding contemporary society,
including the subject formation in digital capitalist society. For this reason, this work
asks: how relevant is the governmentality perspective for understanding the role of
media in the digital capitalist society? First, the paper identifies digital capitalism then it
outlines the governmentality perspective, especially the insights, and challenges it poses
for media studies. This paper concludes with thoughts on how the term governmentality
guides communication studies in digital capitalism.

Keywords: governmentality, communication studies, media, digital capitalism, digital
communication.

* Assistant Professor, Ankara Yildirim Beyazit University, dbulker@ybu.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-9580-0112

Dijital Kapitalizm ve iletisim Sempozyumu 16-18 Mayis 2023 253



YURTTAS GAZETECILiGi BAGLAMINDA YOUTUBE
SOKAK ROPORTAJLARI UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Mehmet Anil UNAL", Hiilya TEKBIYIK™

Gelisen teknoloji ve degisen gazetecilik anlayisiyla birlikte, alternatif medya alanlarindan
biri olarak 6ne gikan sokak réportajlari yer verdikleri iceriklerle habercilik alanina yeni bir
bakis agisi getirmislerdir. Anaakim medyada ¢ogunlukla haberlerin igerigini destekleyici
bir unsur olarak kullanilan sokak réportajlari, sosyal medya ortamlarinin yayginlasma-
styla direkt olarak bireylerin fikirlerine yer vermeye odaklanan bir habercilik anlayisini
benimsemistir. Bu baglamda, 6zellikle Youtube dijital medya platformunda yer alan ve
sokaktaki yurttagin dustincelerini daha genis sekilde yansitan sokak réportajlari igerikli
kanallarin sayisi giderek artmaktadir. Ote yandan, izleyiciler tarafindan yiiksek etkilesim
alan sokak roportajlarinin igerikleri glindemin akisina gore bircok degiskene bagh olarak
farklilasmaktadir. Bu anlamda, ¢alismada, sokagin sesi olarak nitelendirilebilecek bu ige-
rikler, “sokak roportajlari yurttas gazeteciliginin bir 6rnegi midir?” sorusu gercevesinde
irdelenmistir. Bu baglamda, nitel arastirma yaklasimi ¢cercevesinde, Youtube’da sokak ro-
portajlarini konu edinen kanallar ideolojik bakis agilarina gére belirlenerek, ekonomi te-
masini tartisan videolari incelenmistir. Calisma kapsaminda, amacgh érnekleme yontemi
temelinde, sdylemlerinde iktidar politikalarini destekleyen ve elestirel tutum sergileyen
ikiser kanal olmak lzere toplam dort sokak réportaji igerikli Youtube kanali belirlenmis-
tir. iktidar sdylemini destekleyen kanallar @ahsentvvideolari ve @kanalturkiye olurken;
elestirel tutum sergileyenler @KendineMuhabir ve @SokakKedisitv kanallari olmustur.
Her kanalin ekonomi temasini konu alan ve en fazla izlenen iki videosu segilmis ve top-
lamda sekiz video ¢oziimlenmistir. Sonug olarak, sdylem ¢dziimlemesi yontemiyle irde-
lenen kanallarin, ideolojik agidan, kamusal yarari énceleyip dncelemedigi, bireyleri yon-
lendirip yonlendirmedigi, kisiler lizerinde baski kurup kurmadigi gibi tartismali konular
¢alismanin temel sorunsalini olusturmaktadir.
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DIJITAL KAPITALIZMDE INSAN ODAKLI YAKLASIM
VE DiJITAL ANTROPOLOJi iLE MARKALARI
INSANILESTIRMEK

Ozlem VARGUN"

20 yuzyihn sonu bilgi ¢ag, dijital ¢cag hatta gorsel ¢cag olarak insan hayatinda kokli degi-
simler yasanmasina zemin hazirlamistir. Post-dijital cag olarak adlandirilan 21. yizyil ise
teknolojinin Ustlinluguni ikinci plana atar ve insan odakli yaklagimlari benimser. Dijital
antropoloji insan dijital-teknoloji arasindaki bagi ¢c6zmeye insan deneyimine 6n plana
¢ikarmaya bunu insan merkezli pazarlamaya dogru cevirmeye odaklanir. Buna paralel
netnografya ile arastirma yontemleri degisir arastirmacilar empati diizeyi yliksek ve 6zel
becerilere sahip bireylerden segilir. Yani hepsinin amaci insani daha iyi anlamaktir. Za-
ten post-dijital gagin ruhunu da insan olusturur. Bu siiregte bu duruma uyum saglamaya
calisan markalar da insanilesmeye baslar. Bu makale insanin 6 6zelliginden (fiziksellik,
dusinsellik, sosyallik, duygusallik, cana yakinlik ve ahlaklilik) yola ¢ikarak marka olustur-
ma sirecleri ve markalarin bu 6zelliklere adapte edilme yontemlerine odaklanir. Amag
post-dijital cagda neden antroposentrik bir yaklasim benimsendigini arastirmak, bu si-
regte dijital kapitalizm sonucu kisisel veri madenciligine neden daha fazla ihtiya¢ duyula-
cagini kuramsal agidan yeniden yorumlamaktir. Arastirmada amacgh érneklem kullanila-
rak altt marka ele alinmaktadir. Arastirmada literatiirden érnekler ele alinmis ve betimsel
olarak agiklanmistir Arastirmanin sonucunda dijital ekonomik platformlarin mevcut sis-
temin surdurdlebilirligi icin insan merkezli yaklasimlari daha fazla benimsemesi gerektigi
sonucuna varilmistir. Ancak gelisen teknolojiler 6zellikle yapay zeka (Al) ve nesnelerin in-
terneti (loT) pazarlama stratejilerinde kokli degisimlere yol agabilecegi 6ngorilmektedir.
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YATIRIM M, EGLENCE Mi_? NFT OYUNLARDAN SORARE
UZERINE ELESTIREL BiR ARASTIRMA

Caner VAROL"

Oyun dinamiklerinin gergek hayattaki sporcularin performanslarina dayali oldugu Sorare,
oyuncularin dijital oyun kartlarini satin alarak olusturduklari takimlarla turnuvalara katil-
ma veya alim-satim ydntemleriyle 6diil ya da para kazanmalarina olanak taniyan benzer-
siz bir dijital NFT platformdur. Futbol, Basketbol ve Beyzbol spor dallarinda ayri ayri hiz-
met veren Ethereum tabanli oyun, spora olan tutkusunu karh bir yatirima dénistirmek
isteyen bliylik ¢cogunlukla erkek kullanicilara hitap etmektedir. Dijital sporcu kartlarinin
piyasa degerleri; sporcularin gercek hayattaki sakathklari, kart cezalari, transferleri ve
performanslari gibi faktérlerden etkilenmektedir. Dolayisiyla Sorare, oyun ile emegin,
bos vakit ile galismanin arasindaki sinirin bulaniklasmasina iyi bir 6rnek tegskil eder. So-
rare Futbol kategorisinin incelendigi bu ¢alisma, bu NFT oyun platformunu, bireylerin
ilgi alanlariyla uyumlu, sevdikleri islerin pesinden gitmeye tesvik edildigi, “isi romantik-
lestirme” egilimiyle baglamsallastiriyor ve neoliberal séylemlerin bir tezahirl olarak da
elestiriyor. Ayrica, dijital ekonomide yaratici ve bireysel emege yonelik “sevdigin isi yap”
odaginin; glivencesiz ve esnek ¢alisma kosullarinin normallesmesine, igsellestiriimesine
ve somurinin gonilli olarak ortaya ¢ikmasina yol agtigini 6ne siirliyor. Bu kapsamda
nitel arastirma yapilmis olup veri toplama teknigi olarak katihmci gézlem ve derinleme-
sine gorisme kullaniimis, betimsel analiz yapilmistir. Aragstirmanin bulgulari oyuncularin
Sorare’i bir yatirim projesi olarak gordugiini ve basarili olmak igin gergek hayattaki fut-
bol glindemini sosyal medya kanallariyla daha da yakindan takip ederek gonilli emek
verdiklerini ortaya koymaktadir. Sorare oyuncularinin rekabetleri icerisinde bir destek ve
aidiyet duygusu saglayarak, oyunun zorluklarini ve belirsizliklerini asmalarina yardimci
olan sanal toplulugun da énemini vurgulamaktadir. Eglenerek para kazanmanin bir yolu
olarak poplilerlesen oyun, “sevdigin isi yap” séylemiyle mesruiyet kazandirilan emek s6-
mirlstnin bir uzantisi olarak gorilmektedir.
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CONSULTANCY WORK OF “CHATGPT” IN CLIMATE
CHANGE DIPLOMACY

Asli VAROL'

The rapid development of information and communication technologies offers new
opportunities, new tools and new applications to the field of diplomacy. States and
institutions seek the ways to benefit from artificial intelligence (Al) in diplomacy. More
and more governments want to include Al-based applications and tools in their foreign
affairs departments. In this study, it is discussed how ChatGPT, a chatbot of OpenAl
company, can be used as a tool for climate change diplomacy. In this context, “Can
ChatGPT offer consulting information to climate envoys for diplomatic negotiations?”
question will be explored. For this, ChatGPT’s answers to questions on three different
topics, namely the Paris Climate Agreement, global warming and migration due to climate
change, will be tackled. The climate crisis policy texts of the U.S., Germany, Netherlands
and the written content of the Twitter accounts of these countries’ special climate
envoys will be compared with content generated by ChatGPT through text analysis. In
this comparison, ChatGPT's expert knowledge, as well as its ability to provide objective
and consistent information by overcoming communication barriers and prejudices in
diplomatic communication, and thus its information coverage, language and expression
capabilities will be discussed.

Keywords: artificial intelligence, ChatGPT, climate change diplomacy, Paris Agreement.
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INFECTIOUS TIMES: MIS/DIS-INFORMATION AND
THE PANDEMIC IN GREECE. IS IT POSSIBLE FOR
JOURNALISM TO STAY HEALTHY?

Pantelis VATIKIOTIS

The study evaluates opportunities and limitations addressed in regard to the spread of
fake news in pandemic times in Greece. It draws on results from qualitative research
conducting in the summer of 2021, out of 18 semi-structured interviews with journalists
working on diverse media outlets (Press, TV and radio stations, as well as digital versions
of mainstream news media and born-digital independent news media projects). In the
current analysis we draw on materials addressing the following aspects: the access and
use of digital sources during the pandemic, which are the ones journalists use, why and
how they engage with them; the role of social media; whether and how journalists po-
sition themselves regarding vaccination; and journalists’ understanding and perspective
over misinformation and disinformation in general. The findings indicate that various
factors influence the way Greek journalists deal with “fake news”, raising controversial
issues for journalistic professional culture and practices in Greece, including: increasing
use of digital sources and social media; not a solid approach towards fake news in the di-
gital era; trust on the traditional practice of information cross-checking (double-check a
piece of news, carefully choose sources) and not employment of fact-checking practices;
journalists taking a stand (the majority) in favour of vaccination, along with a high level
of mistrust towards traditional Greek media and professional journalism.

Keywords: journalism, mid/dis-information, Greece, social media, Covid-19.
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CODE OF ETHICS FOR JOURNALISTS AND ITS ROLE IN
ESTABLISHING THE JOURNALISTIC PROFESSION

Sanja ADJA| P-VELICKOVSKI®

Living in a highly developed technological society proves that information is of crucial
importance, whether it is educational, political and economic, or information from some
other field of social interaction. In such a context, the attitude of the social entities in-
volved in the information process towards the ethical issues of their profession is of key
importance. Every profession, including journalism, needs regulation by a certain code
of ethics in order to serve as a regulator of social interactions and to protect the funda-
mental human rights and freedoms. By relying on codes of ethics and professionalism,
journalists can perform their journalistic duties more responsibly and honestly. Moreo-
ver, journalistic codes protect journalists and the media by serving as the framework for
their actions and behavior. This paper will try to present the role of journalistic codes in
the fulfilment of the key tasks of the journalistic profession in general, with a brief analy-
sis on the situation in North Macedonia.

Keywords: journalism, ethics, code, journalistic profession.
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SOSYAL MEDYADA ARTIRILMIS GERCEKLIK
UYGULAMALARI VE DiJITAL PAZARLAMA

Nazmi Ekin VURAL"

Sosyal medya, pazarlama alaninda tiiketiciler ile dogrudan iletisim kurma ve marka bi-
linirligini artirma olanaklari sayesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bunun yani sira gi-
nimizde sosyal medya, potansiyel musterileri hedeflememizi ve reklamlarin dogru he-
def kitleye ulasmasi konusundaki kolayliklari sayesinde diger mecralara gore daha fazla
tercih edilir olmustur. Satislari artirmak, misteri sadakatini sirdirmek ve pazarlama
maliyetlerini azaltmak icin kullanilan bu mecranin gelisen teknoloji ile uyumlanmasi so-
nucunda karsimiza yeni pazarlama teknikleri ortaya ¢ikmistir. Bunlardan bir tanesi de
Artirilmis Gergeklik (AR) teknolojisidir, bu teknoloji, gercek diinya ortamlarina eklenen
sanal nesneler veya bilgilerle kullanicilarin deneyimlerini gelistirmesine olanak tanir.
Sosyal medya alaninda, artirilmis gerceklik uygulamalari genellikle fotograflar veya vi-
deolarda sanal nesneler eklemek, filtreler uygulamak veya gercek zamanl sohbetler-
de sanal karakterler kullanmak gibi 6zellikleri igermektedir. Calismada sosyal medya
pazarlamasinda kullanilan artirilmis gergeklik uygulamalari, bir teknoloji veya fikrin nasil
yayilacagini agiklamak icin kullanilan bir model olan Rogers’in Yeniligin Yayilmasi teorisi
kapsaminda incelenerek, gliniimizde en sik kullanilan sosyal medya mecralarindan olan
Facebook ve Instagram’da yer alan érnek uygulamalar ile tartisiimistir.
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DIJITAL ILETiSIM CAGINDA ENFORMASYON
URETICILERI: CHATGPT iLE HAKIKAT SONRASINA
BAKIS

Cemre UGURAL YAMUC®

Dijital cagin 6nemli gelismelerinden biri yapay zeka teknolojisinin glinliik hayattaki kulla-
niminin artmasidir. Sosyal medyanin yayginlasmasi, bu sistemlerin kisisel yasama enteg-
rasyonunu hizlandirmis ve buna bagli olarak teknoloji sirketleri veya sermaye sahipleri-
ni teknoloji pazarinda rekabet olusturmaya ydneltmistir. Nitekim OpenAl isimli sirketin
2022 yilinda kullanicilara sundugu ChatGPT sohbet robotu (chatbot), yapay zekanin giin-
|Uk hayatta ulastigi noktaya 6rnektir. Bu sohbet robotunun 6zellikleri arasinda diller arasi
tercime yapma, yazilim gelistirme ve kullanicilara herhangi bir konuyla ilgili tavsiyeler
verme yer alir. Hakikat sonrasi donemde; olgu ve kani arasindaki ayrimin ortadan kalkt-
gina sahit olurken ChatGPT gibi uygulamalarin iletisimin pargasi haline gelmesi ve bun-
larin kullanicilara her konuda veri sunabilmesi, onlari birer enformasyon Ureticisi olarak
gbérmemizi saglamaktadir. Fakat ChatGPT ve diger sohbet robotlarinin Grettigi hizli ve
ikna gilicli yiksek enformasyonlarin hakikat tasidigi séylenebilir mi, yoksa bu sistemler
hakikatin enformasyon yiginlari arasinda kaybolmasina zemin mi hazirlar? Bu soru, sanal
ile gercekligin ic ice gectigi dijital cagdaki iletisim krizinin yani sira yapay zekanin insan
faaliyetlerini ikame edecek sekilde kullaniimasindan dogan etik meseleler ile bilgi nes-
nesi ve 0zne arasindaki kopukluktan kaynakli epistemolojik problemleri de beraberinde
getirmektedir. Bu ¢alismada, felsefi hakikat arayisinin ChatGPT agisindan degerlendi-
rilmesi ve hakikatin teknolojik enformasyon Ureticileri karsisindaki konumunun sorgu-
lanmasi amaglanmaktadir. Calismanin yontemini ise ChatGPT’nin sagladigi enformatik
ortamin ¢agdas distincede karsimiza gikan iktidar, séylem, anlam, gosterge, olumsallik
ve hiper-gergeklik kavramlari ile karsilastirilmasi olusturmaktadir. Bdylece yapi sonra-
st donemde yer alan dusindrlerin gorusleri dogrultusunda ChatGPT’nin gagdas felsefi
soylemdeki yeri tartisilacaktir. Bu ¢calismada ele alinacak arglimanlarin dijital kapitalizm
olgusuna da yeni bir perspektif sunmasi beklenmektedir.
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DIJITALLESME VE MUZELER CAGDAS MUZE VE
ZIYARET(,:I_ILI$_KiLI_ERi_NiN YAPILANDIRILMASINDA
ETKILESIMLI DiJITAL UYGULAMALAR

Aysem YANAR*, Ceren GUNEROZ**

Kulture ve topluma iliskin yeni fikir ve politikalar miizelerdeki yénetim ve uygulama
bicimlerini (toplama, koruma, sergileme, arastirma ve egitim) dogrudan etkilemeye
ve degistirmeye baslamistir. icinde bulunulan yiizyil geregi, dijitallesme hizi, teknoloji
gelisimi ve kullanimina bagl olarak miizelerin gelecege donlk kapsayici ve surdirilebilir
bir sergileme ve ziyaretgi katilimi vizyonunu benimsemeye bagsladiklari séylenebilir. Diji-
tal mizecilik ve sanal muzecilik uygulamalari, VR, AR gibi teknolojiye dayali platformlarin
kullanilmasi ve Metaverse uygulamalarinin hayata gegirilmesi klasik mizecilik olgusunu
kavramsal baglamda da degisime ugratmistir. Stirekli yenilenen kiltir stratejileri ile bir-
likte somut ve somut olmayan mirasin dijital aktarimi miize ¢alisanlarina hem belgeleme,
sergileme ve depolama islevlerini daha kolay uygulayabilme olanagi saglamasi hem de
ziyaretgiye dijital olarak yasayarak 6grenme deneyimi sunmasi bakimindan 6nemlidir.
Ogrenme deneyimi sunarken miizenin yeni tanimda da vurgulandigi Gizere olabildigin-
ce erisilebilir ve kapsayici bir yaklasimla strdurulebilirligi tesvik etmesi beklenmektedir.
Miizelerin 6grenme deneyimini artirmak i¢in benimsedikleri erisilebilirlik stratejileri ara-
sinda teknoloji kullanimi en yaygin olanidir. Turkiye’deki miizelerde de sayilari hizla ar-
tan gorsel iletisim tasarimi Urlinleri teknoloji kullanimina yaygin 6rneklerdir. Mizelerin
blyuk bolima web sitesi ve sanal (gorsel) mize uygulamalarini kullanmaktadir. Bununla
birlikte 6zellikle dijital gogmenlere yonelik etkivizyon sistemleri, canli tablo uygulamalari,
¢ boyutlu bilgi sistemleri, katmanl hologramlar, sanal uygulamalar, dokunmatik ekran-
lar, dijital kitaplar, tematik similasyonlar ve sanal atélyeler gibi etkilesimli mize dene-
yimleri de sunulmaktadir. Dijital yerliler igin ise, artiriimig gerceklik ve VR uygulamalari ile
miizede Metaverse calismalari yeni dijital erisilebilirlik yaklasimlari olarak belirlenmistir.
Bu calismada miras kavraminin dijitallesmesinden baslayarak, diinyada ve Turkiye’deki
miizelerde teknolojinin gelisimine paralel olarak uygulanan yaklagimlar ve 6rnekler ele
alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: kiltiirel miras, dijital miras, muzecilik, katihm, miize teknolojileri.

* Docent Doktor, Ankara Universitesi, ayanar(dankara.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6240-6290
** Docent Doktor, Ankara Universitesi, ckaradeniz@ankara.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5773-8557
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_ DiJiT._t\L_ GAZETECILIK TEZLERINDE MESLEK
ILKELERINi ARAMAK: TEKNOLOJIK BECERILER VS.
TOPLUMSAL SORUMLULUKLAR

Merve FiLIZ YAVUZ"

Bu ¢alismada, gazetecilik anabilim dallarinda 2020-2022 yillari arasinda yapilmis dok-
tora tezlerinin, gazeteciligi ele alma bigimleri, toplumsal yarar ve sorumluluk kavramini
tartisma diizeyleri ortaya konmaya ve tartisilmaya ¢alisilacaktir. Dijitallesmenin kapladigi
alanin buyimesiyle gazetecilik alaninin bilimsel bilgisini Greten akademik g¢alismalarin
genel egilimlerinin teknolojik gelismislik standartlarina sikistigl ve gazetecilik meslegi-
nin toplumsal yasamla olan organik bagi ile sorumluluklarina iliskin tartismalarin giderek
azaldig iddia edilebilir. Bu ¢alismalardaki hakim perspektif, gazeteciligin araglari olan
iletisim teknolojilerini meslegi yeniden anlamlandirma gabalarinda merkezi konuma
yukseltmektedir. Farkli dinamiklere sahip olmakla birlikte s6z konusu teknolojik deter-
minist yaklasimlar, gazeteciligin mevcut mesleki sorunlarini 6teleyen bir ideoloji islevi
gdrme riski tagimakta ve gazeteciligin yasadigl sorunlarin temelini ekonomik ve politik
alanda degil yalnizca gazetecilikteki is yapma bicimlerinde aramaktadir. Sistemli elesti-
rel konumlarin dahi bazi agilardan determinist agiklama modelini isletmesi, teknolojik
determinizmin birgok farkli bi¢cim alabildigini ve bu bigcimleri tarif eden daha incelikli si-
niflamalara ihtiya¢ duyuldugunu géstermektedir. Kahramanmaras depremleri bir yandan
dijital gazetecilik faaliyetlerinin yayginhgini bir yandan da toplumsal sorumluluga uygun
gazetecilik pratiklerinin 6nemini tekrar gdstermistir. Alanin bilimsel bilgisinin Uretildigi
calismalarin basinda gelen doktora tezlerinde gazetecilik mesleginin ilkelerinin ne dlglide
ve hangi cercevelerde ele alindigl da giderek 6nem kazanan bir veri ve sorunsallastiril-
masi gereken bir konu haline gelmistir. Bu ¢alisma, boylesi bir veri ve sorunsallastirma
Uretimine katki saglamayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, meslek ilkeleri, toplumsal yarar, teknolojik determinizm,
dijital gazetecilik faaliyeti.

* Lisansistl f)@renci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, merve.filiz@hbv.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-5052-1483

Dijital Kapitalizm ve iletisim Sempozyumu 16-18 Mayis 2023 263



DiJITAL GAZETECILIKTE GOMULU REKLAMLARIN
KULLANIMI

Betil YENICERI®

iktisadi bakimdan basinin faaliyetlerinin devamliliginisaglayabilmesiile reklam gelirlerinin
dizenli olarak sirekliliginin temin edilmesi arasinda bir iliski bulunuyor olmasina
ragmen, gazeteciligin editoryal olarak bagimsizligini gézetmesi beklenmektedir. Medya
kuruluslarinin dijitallesme siireglerini organizasyon yapilarina entegre etmesiyle birlikte
orgutlenme bigimlerinin yani sira is pratikleri de doniismeye baslamistir. Bu baglamda
daha komplike bir yapi icerisinde gazetecilik ve reklamcilik alanlariyla iligkili faaliyetler
yuritilmeye baslanmistir. Bu galismanin amaci, dijital gazeteler agisindan strdirilebilir
bir gelir modeli olarak nitelendirilen ve gazetecilik ile reklamcilik sektorleri arasindaki
sinirt asindiran editoryal bicimdeki gdmlu reklamlarin, haber web sitelerinde nasil yer
aldiginin yani sira Uretim pratiklerinin nasil islemekte oldugunun ortaya konulmasidir.
Bu amag dogrultusunda, oncelikli olarak 12 farkli haber sitesinde 1 Ekim 2018 ile 31
Mayis 2019 tarihleri arasinda yayinlanmis olan editoryal goriinime sahip 573 adet
gomull reklam igerik analizi yontemi ile ¢dzimlenmistir. Ardindan 9 Subat 2021 ile
17 Mart 2021 tarihleri arasinda gdmuli reklamlarin Uretim ve satis asamalarinin farkli
diizeylerinde gorev Ustlenmis olan on bir medya profesyoneliile derinlemesine gériisme
gerceklestirilmistir. Arastirmanin bulgularina gore, haber sitelerinde editoryal bicimde
yayinlanmakta olan gémilu reklamlar, haber ve reklam ayrimi ile birlikte gazetecilige
iliskin 6z meslek taniminin asinmasina neden olmaktadir. Gomulu reklam taleplerinin
yogunlugu, bu reklamlarin igerigini olusturan temalarin dénemsel olarak farklihk
gostermesi vb. degiskenler gesitli glindemsel olgularla ayni paralellikte isleyebilmektedir.
Bu baglamda reklamlar diger medya igerikleriyle/unsurlariyla birlikte genis medya
ekosistemi igerisinde hareket ederken ideolojik alanin algilanmasi kolay, toparlayici ya
da ozetleyici bir gorlintistinii/imgesini olusturmaktadir. Bu olguyu “medya doéngisi”
kavramiyla agiklamak miumkdndar.

Anahtar Kelimeler: etik, cevrimici haberler, gazetecilik, gomulli reklamcilik, sponsorlu
icerik.

* Doktor, Ankara Universitesi, betul.yeniceri@hotmail.com,
ORCID: 0000-0002-2098-5527
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SOMURGECILIGIN DiJiTAL HALI: VERi SOMURGECILIGi

Nevriye YILDIRIM®

1950 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde Nielsen arastirma sirketi tarafindan ilk kez
televizyon izleyici davraniglarini dlgimleme (reyting) arastirmasi gerceklestirilmistir.
Bu tip arastirmalar ve reyting kavrami zamanla diinyaya yayilarak reklam endustrisinin
vazgecilmez pargasi haline gelmistir. Radyolara da dinleyici 6lglimlemesi olarak yansi-
yan bu calismalar, 1990’1 yillarda internet kullaniminin artmasiyla birlikte goriintilen-
me (impression) arastirmalari olarak yerini almistir. Arastirmalarda yiksek rakamlara
ulasmak tiim medya araglarinin tek hedefi haline gelmistir. Bu nedenle haber dahil her
sey kurgulanmaya baslanmis, medyatik ve ilgi geken bir hale getirilmistir. Cinki bu tir
medya igerikleri medya araglarinin reyting oranlarini yiikseltme amach tretilmektedir.
Reytinglerin ylikselmesi mecralara, daha fazla reklam toplama ve reklam alanlarini daha
yiksek fiyatlardan satma olanagi saglamaktadir. Tiketicilerin kendi rizalari ile bu mecra-
larda harcadiklari zaman, medya tarafindan paraya dénustirilmektedir. Bu nokta medya
araglarini tiketenlerin metalastinildiklari durumdur. Bu ¢alismanin amaci, medya tiiketi-
cilerinden farkli algoritmalar ve veri madenciligi yoluyla toplanan ve depolanan verilerin
kullaniimasi ve bu durumun metalastirmanin da 6tesinde veri sémurgeciligine gegisine
dair bir durum tespiti yapmaktir. Calismanin 6nemi, teknolojinin faydali bircok yoniine
karsilik gblge yanlarinin da ortaya konularak tartismaya agilmasini saglamak ve farkin-
dahk yaratmaktir. Calisma, nitel arastirma yontemlerinden biri olan literatlir taramasi
teknigi kullanilarak yapilmistir. Veri somirgeciligi ile ilgili gerceklesen 6rnek olaylar de-
gerlendirilmistir. Teknolojinin gelisiminin kesintisiz devam edecegi olgusuna dayanarak,
veri somdirgeciliginin de ayni sekilde gelisecegi ve hangi noktalara varabilecegi konusu
tartisiimistir.

Anahtar Kelimeler: veri somirgeciligi, veri madenciligi, dijital medya.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Yeni Yiizyil Universitesi,
nevriye.yildirim@yeniyuzyil.edu.tr, ORCID: 0000-0001-6012-4265
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AYIN KARANLIK YUZUNDEN GOBEKLITEPE'YE:
KOMPLO TEORISI TEMALI YOUTUBE ichiKLERiNiN
KURMACA iLE iLiSKiSi UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Nisa YILDIRIM"

21. ylzyilda insan zihnini mesgul eden sorularin tamamina yanit bulmayi hentiiz basara-
madi. Bunca ilerlemeye ragmen halen bilemiyor olmanin verdigi yenilgi hissi, bilinme-
yenin yaratthigl korkuya galip geliyor. Komplo teorilerindeki sahte nedensellik, modern
diinyada kendini glivende hissetmeyi basaramayan insanin paranoya benzeri tutumu
ile ortiserek kendisini yeniden Uretiyor. Diinya genelinde yukselisini sirdiirmekte olan
spiritliel akimlarin da, gizemli olana olan ilgiyi besledigini séylemek mimkiin. Komplo
teorilerinin her dénemde en popiiler konularindan olan insan digi varliklarin diinya ile
iliskisinin, Gobeklitepe ve civarindaki kalintilarinin kesfi sonrasi daha da ilgi ¢ektigi goril-
mekte. Fakat yeni medya ¢aginda komplo teorisi temali igeriklere olan ilginin nedenleri,
geleneksel medyanin ayni temali igeriklerine olan ilginin nedenlerinden farklilasmakta.
Bu arastirma, izlenme sayilari her gegen giin artan Tirkiye'deki komplo teorisi temall
YouTube igeriklerini ve izleyici yorumlarini betimsel analiz yontemi ile inceleyerek bu
farklihgin nedenlerini yorumlamayi amaglamaktadir. igerikleri olusturanlarin herhangi bir
kaynak gostermeye gerek duymadan aktardiklari iddialari hikayelestirerek ve gesitli gor-
sellerle birlikte kurgulayarak daha ilgi ¢ekici hale getirdikleri goriilmektedir. Siklikla yakin
gelecege dair kehanetler ile iliskilendirilen tik tuzag (clickbait) bashklarin da kullanildigi
bu videolara yapilan yorumlar arasinda, iddialara inanmadigini belirten, hatta iddialarla
alay eden &rneklerin azimsanmayacak sayida oldugu goriilmektedir. Ozetle gercekiistii
konularin hikayelestirildigi komplo teorisi temali iceriklerin sadece konuya ilgi duyanlarca
bilgi edinmek amaciyla izlenmedigi, bir grup izleyici tarafindan hosc¢a vakit gecirmek ya
da zaman 6ldirmek igin tercih edildigi sdylenebilir. Bununla birlikte, yeni medya ¢aginda
komplo teorisi temali video igeriklerinin bilim kurgu veya fantastik tiirde bir kurmaca gibi
de islev gormeye basladigini iddia etmek mimkuindr.

Anahtar Kelimeler: komplo teorisi, YouTube, kurmaca.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Gelisim Universitesi, nyildirim@gelisim.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7942-4470
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DiJITAL PANOPTIKON; SOSYAL MEDYA

Mukaddes YILDIRIM

Kiresel boyutta devrim niteliginde olan Sanayi Devrimi’nin ardindan yasanan teknolojik
gelismeler insan hayatini kolaylastiran unsurlari barindirirken yeni birtakim kavramlari
ve yeni somirl dizenlerini de beraberinde getirmistir. Sanayi devrimi sonrasinda ya-
sanan gelismelerin en mihimlerinden biri, ‘kiiresellesme’dir. Kiiresel boyutta genis bir
etki yaratan bir baska devrim ise, ‘dijital devrim ¢agi’dir. Sanayi devriminin devami ve
gerekliliginden dogan dijital devrim, makinelerin dijitallesmesiyle daha da gelismistir.
iletisim teknolojilerinin de gelismesiyle birlikte bilgisayar ve internet teknolojileri de ge-
lisme gostermis ve giinimuz dijital devrimi yani “dijitallesme” gergeklesmistir. Kiiresel
boyutta dinyayi etkileyen sanayi devrimi ve dijital devrim ayni zamanda sosyal haya-
f, topluluklan, kultlrd, iletisimi ve tiketim pratiklerini de degistirmektedir. Makalede,
degisen bu kavramlardan bahsedilerek bilhassa degisen ve doniisen gdzetim kavramlari
aktarilmis daha sonra gézetimin, insan hayatinda 6nemli bir mevzu olan mahremiyeti
zedelemesinden bahsedilmistir. insanlarin bir alana hapsedildigi maddi sinirlari olan bir
panoptikon tanimlamasi yapilmis olsa da glinimuzde insanlarin kendi iradeleriyle (riza)
hapsolduklari daha genis aga yayilan, panoptikonun degisen teknolojik pratiklere gore
degisim gecirmis hali olan “Omniptikon” var bunun adina; sosyal medya denilmektedir.

GiUnimiuzde etkin sekilde kullanilan sosyal medya insana dair her alanda etkisini gos-
teriyor. Sosyal medya vasitasiyla insanlar niifuz altina alinmakta, strekli tiketim bom-
bardimanina tutulmaktadir. Kitlelerin ne istedigi, nelerden hoslanacaklari neye gereksi-
nimi oldugundan ¢ok neyi daha kolay satin alacaklari tespit edilirken etkisinin azalacagi
dngoriilen kapitalizm, eklemlenerek hizla genislemektedir. insanlar gelisen ve degisen
teknolojiyle beraber kiiltiirel pratikleri de donistlriyor ve farkli kavramlari ortaya ¢i-
karmaktadir. Ozetle, makalede bahsi gecen kavramlarin kiiltiire etkisi incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, kapitalizm, gdzetim, sosyal medya, kiiltir.

* Lisansiisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, mukaddes.yildirim@st.uskudar.edu.tr,
ORCID: 0009-0000-5463-682X

Dijital Kapitalizm ve iletisim Sempozyumu 16-18 Mayis 2023 267



SOSYAL MEDYADA SOHRET VE SEMBOLIK SIDDET:
TURK FENOMENLERI ORNEGI

Ozlem YILDIZ®

Hizla yiikselen sosyal medya, yalnizca 6zel alanin teshirini siradan hale getirmemis, ayni
zamanda bu pratikler tizerinden yeni iinlii olma mekanizmalarini ortaya gikarmistir. Unlii
olmanin 6n kosulu olan gorindrlik, geleneksel medyada farkli dinamiklerin sonucunda
ortaya cikarken, sosyal medyada s6hret olmak bu goriinirlGgi kisisel bir cabayla siirekli
olarak yeniden Uretmeyi gerektirmektedir. Literatiirde tartisilmaya baslanan ve Bourdieu
kavramsallastirmalarindan tlretilen “séhret sermayesi” kavrami, benzer ve daha kapsa-
yici bir sekilde “goérunirlik sermayesi” olarak nitelendirilebilir ve giinimiizde “siradan
insan”in da glindelik pratiklerine igkin bir olgu haline gelmistir. Bu durumda, herhan-
gi bir insanin goérunirlik sermayesi, 6rnegin Instagram gonderileri ile elde ettigi gori-
narluk, cesitli sekillerde sosyal ve ekonomik sermayeye dénustirilebildigi gibi simgesel
sermayenin basli basina bir unsuru ve tasiyicisi haline gelmistir. Bu ¢alismanin konusu-
nu, gorinurliik kazandiktan sonra bu goérunirliklerini gesitli sekillerde strdiirmek igin
kendi hayat tarzlarini tiketim nesnesine dénustiren iki sosyal medya fenomeni olustur-
makta ve kuramsal ¢ergcevede Bourdieu’nlin sembolik siddet kavramina yer verilmek-
tedir. Bourdieu’ye gore sembolik siddet, insanlarin kendilerine verilen rol ve gorevleri
esitsiz bir toplumsal diizen iginde ve bu diizeni yeniden lreterek sorgusuz kabul etmeleri
sonucunda ortaya ¢ikar. Bu noktada s6z konusu fenomenlerin gorinurliklerini stirdlr-
mek igin kimliklerini belli bash streotipler gergevesinde yeniden sekillendirdikleri, “ek-
randa” ve “gercekte” yasanan hayatin birbirine karismasinin sonucu olarak da bu sekil-
lendirmenin bir “sembolik siddet” bicimi seklinde ortaya ¢iktigi iddia edilmektedir. Bu
dogrultuda farkli mecralarda “samimi tavirlariyla” tnli olduktan sonra kendilerini yeni
edindikleri “zengin” hayat tarzi Gizerinden tiiketime sunan Mika Raun ve Danla Bilic adh
fenomenlerin Youtube videolari ve bu videolara yapilan yorumlar, betimsel analiz yonte-
mi ile incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Bourdieu, internet fenomeni, sembolik siddet, sosyal medya,
YouTube

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Yeni Yiizyil Universitesi, ozlem.yildiz@yeniyuzyil.edu.tr
ORCID: 0000-0002-5396-5012
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N PLATFORM EMPERYALIZMi:
DiJITAL “KAPITALIZMIN EN YUKSEK ASAMASI”

Mehmet Emir YILDIZ

Platform kavrami, cevrimici ortamdaki islemleri ve etkilesimleri kolaylastiran ve bunlara
aracilik eden yazilim tabanli altyapilari ifade etmektedir. Sosyal aglar, arama motorla-
ri, akill telefonlar, isletim sistemleri ve uygulamalar platform teknolojisinin uzantilari
olarak degerlendirilmektedir. Glinumizde gevrimigi ekosistemin 6nemli bir bolimi
platformlarin etrafinda sekillenmekte; kullanicilar, etkinliklerinin neredeyse tamamini
platformlarin aracilik ettigi bir agda gergeklestirmektedir. Bununla birlikte platformlar,
kullanicilarin glnliik etkinliklerini arti-degere donustiirme ve el koyma kapasitelerinin
yuksekligi dolayisiyla en etkili birikim araglari haline gelmislerdir. Tekelci bir gériiniim-
de olan platform teknolojileri endistrisi, az sayida mega-kapitalin egemenligindedir. S6z
konusu mega-kapitalin merkez Uissi niteligindeki tlkelerin sayisi ise ¢ok daha azdir. Ser-
mayesi, askeri glict ve kiltirel Griinleriyle Bati disi lilkeler izerinde hegemonik bir rol
oynayan ABD, platform teknolojilerindeki tekelci konumuyla da -hem iktisadi hem de
ideolojik agcidan- hegemonyasini pekistirmektedir. Ne var ki, hegemonyanin stirdtrilme-
sinin platform teknolojileriyle baginin anlasiimasi, platform teknolojileri ve emperyalizm
arasindaki iliskinin daha bitiincil bir perspektifle agiklanmasini gerektirmektedir. Bu ba-
kimdan Vladimir I. Lenin’in emperyalizm ¢6ziimlemesi son derece dikkat cekicidir. Lenin,
Emperyalizm, Kapitalizmin En Yiiksek Asamasi ¢alismasinda emperyalizmi, kapitalizmin
tekelci ve son asamasi olarak tanimlamistir. Lenin’e gore, tekelci emperyalist merkezler
arasindaki mucadelenin 6z, diinyanin ve kaynaklarinin yani sira tim insanlarin emek
glict Gzerindeki egemenligin paylasiimasidir. Bu paylasim micadelesinde platformlarin
nasil bir rol oynadigi sorusu ¢alisma acisindan yasamsaldir. Bu baglamda, calismanin
amacini platform emperyalizmi kavramiyla Lenin’in emperyalizm ¢éziimlemesinin iliski-
lendirilmesi olusturmaktadir. S6zl edilen amag dogrultusunda, platform emperyalizmi
kavrami tartigilarak bilesenleri saptanmis ve ilgili bilegsenler Lenin’in emperyalizm ¢éziim-
lemesinin unsurlariyla karsilastiriimistir. Calismanin sonucunda, Lenin’in ¢dziimlemesinin
dijital kapitalizm ve platform emperyalizmi olgularinin agiklanmasinda ve anlasiimasinda
glcll bir baglam sunabilecegi ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: emperyalizm, dijital platform, kapitalizm.

* Doktor Ogretim Uyesi, Trabzon Universitesi, mehmetemiryildiz@trabzon.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-9630-5340
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YAPAY ZEKA VE GAZETECILIK EMEGi: INSAN
GAZETECILERIN GELECEGI

Mehmet Ramazan YILDIZGORUR®

Gazetecilik, diinyada ve Turkiye’de istihdam agisindan sinirl ve issizlik problemleri yiiksek
olan bir meslektir. Ozellikle Tiirkiye’de gazetecilik bélimlerinden mezun olan dgrenciler,
mezuniyet sonrasi igsizligin yaygin oldugu gruplar igerisinde bulunmaktadir. Yeni tekno-
lojilerin gazetecilik alaninda kullanimi issizlik ve istihdam sorunlarini daha da biyutmek-
tedir. Bu teknolojik faktorlerden etkili olmasi beklenen ise yapay zeka uygulamalaridir.
Yapay zeka halihazirda gazetecilik alaninda, sinirh bir bicimde de olsa, kullanilmaktadir.
Ozellikle haber yazimi konusunda yapay zeka uygulamalari oldukea etkilidir. Biyiik veri
ve algoritmalar yapay zekayi gazetecilik meslegi igin kritik bir konuma yerlestirmektedir.
Yapay zeka uygulamalarina ve bu teknolojiye yonelik kestirimlere bakildiginda, yakin bir
gelecekte bu teknolojilerin, daha genis bir kullanim alanina sahip olacagi 6ngorilmek-
tedir. Bu da bir¢ok meslekte oldugu gibi gazetecilik meslegi icin de bir issizlik ve istih-
dam tartismasina neden olmaktadir. Literatiirde yapay zeka teknolojilerinin gazeteciligi,
Uretim, icerik, kurumsal ve profesyonel diizeylerde nasil etkileyecegi tizerine tartismalar
yuritilmektedir. Bu ¢alisma yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alanini nasil dénis-
tirecegini ele alan bir derlemedir. Tartismanin ana eksenini yapay zeka teknolojilerinin,
gazetecilerin is glivencesi Uzerindeki etkisi olusturmaktadir. Genel olarak bakildiginda ya-
pay zekanin gazeteciler icin dnemli bir destek olacagi ve gazetecilik mesleginin kalitesini
artiracagl ya da gazetecilik icin birgok alanda insan emeginin yerini alacagi yoninde iki
temel yaklagim sz konusudur. Calismanin temel amaci, uluslararasi literatiirde akade-
mik ve profesyonel boyutlariyla siiren tartismalarin glindeme getirilmesi ve Turkiye’'de
var olan akademik yazina katki saglanmasidir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, gazetecilik, is glivencesi.

* Doktor Ogretim Uyesi, Yozgat Bozok Universitesi, m.yildizgorur@yobu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-8287-6174

270 10. Uluslararasi iletisim Giinleri



SIMDIKi ZAMANDA SiIBERPUNK: THE BOYS DIZiSi
ORNEGI UZERINDEN TEKNOLOJIK KOTUMSERLIK VE
SIYASET TARTISMALARI

Ozgir YILMAZ*

Siberpunk, bilim ve teknolojinin ilerledigi, insan ve makine arasindaki iliskinin degisip
donustugu -genellikle- distopik bir bilimkurgu turidur. Siberpunk tird dijital medya
¢alismalari agisindan her zaman ilgi odagi olmustur. The Boys isimli, 2019 tarihinde
yayinlanmaya baslayan dizi de siberpunk tiirtiniin giincel érneklerinden biridir. Ancak
diziyi inceleme agisindan ilgi cekici kilan glincel siyasetle kurdugu iliskidir. Dizide gerek
karakterler Gizerinden gerek olay 6rgiisii Gizerinden glincel siyasetle temas kurulmaktadir.
Bu noktada, dizinin ait oldugu alt tir olan siberpunk’in bir gelecek tasavvuru oldugu
distnuldiginde, son donem dijital medya calismalarinin gézde tartismalarindan olan
teknoloji ve insan etkilesimi akillara gelmektedir. Boylelikle inceleme, dizinin glincel si-
yasetle kurdugu yakin temasi inceleyecek ve siberpunk kavrami lizerinden giinimuzdeki
teknoloji-insan etkilesimi tartismalarina deginecektir. Calismada kavramsal gerceveye
iliskin literatiir incelemesinin ardindan séylem ¢éziimlemesi yontemi kullanilacaktir. Bu
yontemin kullanildigi arastirma stirecinde siyaset bilimi ve dijital medya ¢alismalari har-
manlanmaya ¢alisilacak, bu harmanlama siirecinde ise Marksist ekonomi politik yakla-
simdan yararlanilacakdr.

Anahtar Kelimeler: The Boys, siberpunk, bilimkurgu, tekno-kétimserlik.
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DEPREMiN ARDINDAN GAZETECILiK ETiGiNi TEKRAR
DUSUNMEK: iLiSKININ YONUNU TERSINE CEVIRMEK

Cemgazi YOLDAS'

Subat ayinda meydana gelen depremlerin ardindan “gazetecilik ve etik” tartismasi
yikselerek bir kez daha giindeme gelmistir. Deprem bdlgesinde Uretilen gazetecilik
ciktilar hem meslegin hem de etik tartismasinin yeniden ele alinmasi geregini de gos-
termistir. Gazeteciligin nasil yapilmasi gerektigi Gzerine tartismalar giinimiizde oldukga
fazladir. Bu tartismalarda “gazetecilik etigi” kavramina sik¢a basvurulmaktadir. Gazeteci-
lik etigi, meslegin hangi sinirlar igerisinde yapilacagini belirleyen normlar olarak bu tar-
tismalarda kendini gostermektedir. Genel egilim, var olan etik normlarin belirli 6rnekler
Uzerinden uygunluk denetiminin yapilmasi veya bu normlarin giincellenmesi gerekliligi
Uzerinden hareket etmektedir. Bu ¢alisma, yirutilen hakim gazetecilik etigi yaklasimla-
rinin bilimsel gegerliliginin tartismaya agilmasi gerektigini iddia etmektedir. Bu iddianin
temelinde, hakim etik normlarin 6ngdrdigl gazetecilik ile gazeteciligin gelistigi tarihsel
ve toplumsal kosullar arasinda bir kopukluk oldugu tespiti yatmaktadir. Bu ¢ercevede,
etik kurallarin yuritulen tartismalarda ele alinig bigcimini incelemek 6nem kazanmaktadir.
Etik normlar iki sekilde ele alinabilir. Birincisi ve genel egilimde kendini gdsteren, etik ku-
rallarin toplumsal kosullardan bagimsiz, tarihsiz, genel geger kurallar olarak ele almakdr.
ikinci secenek ise etik kurallari taraflar arasi miicadelenin gegici uzlasisi ve gazetecilik
etigini ise bir mlicadele alani olarak gérmektir. Bu anlayista, gazetecilik pratiginin yapilsi,
gazetecilik miicadelesinin potansiyel ve kisithhklariyla yakindan iligkilidir. Birinci durum
olarak ifade edilen, artik mistik bir ideal halini almis etik kurallarin gazetecilik pratigini
belirlemesine yonelik bir yaklasimin agiklayici gliciiniin disik oldugu diisiinilmektedir.
Bu cercevede calismada, glinimiiz gazetecilik etiginin dnerdigi gazeteciligin ne oldugu,
bu gazeteciligin hangi toplumsal kosullarla gelistigi ve 6nerilen gazetecilik ideali ile be-
lirli toplumsal kosullarda gelisen gazetecilik gergegi arasindaki gerilimin incelenmesi, bu
cercevede de hakim gazetecilik etigi tartismasinin gegerliliginin sorgulanmasi amaglan-
maktadir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, gazetecilik etigi, gazetecilik ve etik.
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DEGERLENDIRME YILDIZLARI YALAN SOYLER Mi? 2023
MICHELIN iSTANBUL GUIDE’DA LISTELENEN iSTANBUL Bib
GOURMAND RESTORANLARI iLE iLGiLi DiJITAL MUSTERI
MEMNUNIYETINE YONELIK BIiR iCERIK ANALIZi CALISMASI

Belma YON~

Luks deneyimlerin pazarlanmasi, 6zellikle turizm, otelcilik ve gastronomi alanlarinda bi-
yuyen bir arastirma alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Beslenme insan igin vazgecilmez
unsurlardan birisi olmakla birlikte sadece aglik ihtiyacinin karsilanmasinin 6tesinde bir
tatmin araci olarak da goérulmektedir. Gastronomi turizm faaliyetleri agisindan degerlen-
dirildiginde bilim ve sanat ile harmanlanan yiyecek kilturd, yerel mutfak kiltiiriine ait
olan tiim degerleri ile turizm Griinlinin énemli bir pargasi olma niteligine sahiptir ve
yerel gastronomi faaliyetleri kiltiirel ifadeyi saglamak agisindan énemli bir kaynak nite-
ligindedir. Dijital dontsim endustrilerin yapisini etkileyen, rekabet kurallari ve tiiketici
talepleri ile etkilesimler kuran biiyuk bir teknolojik devrim olarak kabul edilmektedir ve
tlketiciler ile hizmet/uriin saglayicilar arasinda etkilesime olanak saglayacak birgok firsa-
t da ortaya koymaktadir. Nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi yonteminin kulla-
nildigi bu arastirmada, 2023 Michelin istanbul Guide’da yer alan 53 restoran igerisinden
Bib Gourmand kategorisinde listelenen 10 restoran degerlendirmeye tabi tutulmustur.
Arastirmada belirlenen 10 restorana iliskin yerli ve yabanci ziyaretgiler tarafindan 2012
yilindan bu yana 10 yil siire ile TripAdvisor'da olusturulan yorumlar ve degerlendirmeler
dijital musteri memnuniyetine yonelik olarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: misteri memnuniyeti, igerik analizi, Michelin Guide, Bib Gourmand,
ZMOT.
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COVID-19 PANDEMi SURECINDE KAMUSAL SAGLIK
ILETiSIMi VE KAMUOYUNUN BILGILENDIRILMESi:
TURKIYE'DE SAGLIK BAKANLIGI ORNEGI

Mehmet YUMRUTAS

Ozellikle son (g yildir diinyay! etkisi altina alan pandemi kosullarinda, saglik kurumlari
ile yurttaslar arasindaki iletisim kritik bir hal almig, medyadan kamu iletisimi hizmetinde
beklentiler fazlalasmistir. Vatandaslarin bedenen, ruhen ve sosyal agidan tam bir iyilik
hali icinde hayatini stirdlirmesini saglama gorevi olan T. C. Saglik Bakanligi da bu kap-
samda, bir takim kamusal saglik iletisimi faaliyetleri ylrutmektedir. Strekli bicimde geli-
sen bilgi ve iletisim teknolojileri kamusal kurumlarin halk ile olan iletisiminde kolayhklar
saglamaktadir. Pandemi sireciyle kullanimi yayginlasan dijital mecralar, kamusal saglk
iletisiminde 6nemli roller Gstlenmektedir. Bu ¢alismada Saglk Bakanligi'nin, Covid-19
pandemi siirecinde yuritmekte oldugu kamusal saglik iletisim faaliyetleri ve kullanilan
saglik iletisim materyallerinin tlrlerinin tespit edilmesi amaglanmaktadir. Veriler, Sag-
Itk Bakanhgi’'nin resmi web sitesi ile sosyal medya hesaplarindan ve yetkililerle yapilan
gorismelerden elde edilecektir. Nitel arastirma yontemiyle geriye doniik yapilacak bu
incelemede, pandeminin basladigl ve devam ettigi 2020, 2021 ve 2022 yillarindaki ka-
musal saglik iletisim faaliyetleri ve iletisim kanallari degerlendirmeye tabi tutulacaktr.
Pandeminin basladigi ve devam ettigi (g yillik sirecte; Covid-19 hastaliginin Turkiye'de
gorulmeden 6nceki saglik iletisim faaliyetleri, hastaligin pandemiye dénismesiyle Turki-
ye’de gorilmesi ve vakalarin hizla artmaya bagladigi donemdeki saglik iletisim faaliyetleri
ile Covid-19 asilarina yonelik saglik iletisim faaliyetleri izerinden dénemsel bir inceleme
yapilmasi planlanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19 pandemisi, T. C. Saglik Bakanhgi, kamusal iletisim, saglk
iletisimi, saglik bilgileri, dijital medya.
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ISLAMOPHOBIA ON TWITTER; HOW ISLAM IS FRAMED?

Sofia Hayati YUSOFF', Ahmad Nor Ilham ADNAN™

Social media has become important and played an important role in society. It articulates,
conveys, and explains certain discourses that help in representing and framing certain
groups. In most issues on social media, Muslims are considered as ‘other’. On Twitter,
the issue of Muslims and Islam being negatively framed is crucial with many private
and joint Twitter accounts exist operated by anti-Islam individuals or groups. Many
researchers have studied how most of the broadcasts presented by these accounts are
in a negative tone towards Islam and Muslims. This study analyzed the themes emerged
in postings made by selected anti-Islam Twitter accounts. The content analysis was
conducted on postings appeared between December 2022 until January 2023. A total of
57 postings were identified and the findings found more than 30 general themes related
to Islamophobia. The researchers have finally found 10 dominant themes that signified
elements of Islamophobia appeared on Twitter.

Keywords: anti-Islam, Twitter, Islamophobia, Islam, Muslims, social media.
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DiJITALLESME VE GAZETECILIGIN DONUSUMU:
ALTERNATIF GAZETECILIK VE TIK ODAKLI
GAZETECILIK ANLAYISLARI UZERINE BiR INCELEME

Omer Faruk YUCEL

Dijitallesme, medya alanina nifuz ettiginden beri haberciligi de gesitli yonlerde dénis-
tiren 6nemli bir etken olmustur. Dijitallesmenin sundugu firsatlarin gazetecilik alanini
daha 6zglr bir hale getirecegi diusiincesi, kapitalizmin dijital diinya lizerindeki hakimi-
yet alani genisledikge yerini mevcut sistemin yeniden Uretilme alani olmaya birakmistir.
Kuskusuz dijitallesme her alanda oldugu gibi gazetecilikte de pek ¢ok yeniligin 6nlinu
acmustir. Hiper metin, infografik, sesli gérintuli video, kullanici/takipgi/okur ile etkilesim
gibi ozellikler haber hikayelerinin daha zengin bir igerikle sunulabilmesini saglamaktadir.
Bu ozellikler yavas gazetecilik, edebi gazetecilik, arastirmaci gazetecilik gibi alternatif ga-
zetecilik uygulamalarinin dijital diinyada daha etkin bir sekilde gergeklesmesine yardimci
olmaktadir. Ote yandan emek isteyen bu gazetecilik tiirlerinin siirdiiriilebilirligi, iktisadi
kaynak gereksinimi dogurmaktadir. Kapitalizm bu a¢ig kapatma iddiasiyla dijital gazete-
cilik alaninda reklam verene bagimli bir iktisadi model insa etmistir. Tik odakli gazetecilik
anlayisi olarak da degerlendirilebilecek bu model, haber Ureticilerini okurlarin tiklayabi-
lecekleri sansasyonel, ilging ve dikkat gekici haber igerikleri olusturmaya zorlamaktadir.
Reklam kaygisinin olusturdugu bu durum haberde tabloidlesme egilimini artirmakta, hiz
odakh ve kalitesi disuk iceriklerin yayllmasina neden olmakta dolayisiyla habere olan
glvenilirligi sarsan bir gazetecilik anlayisi ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada dijital gaze-
teciligin burada tasvir edilmeye cgalisilan her iki yona ele alinmistir. Alternatif gazetecilik
ve tik odakl gazetecilik anlayiglari, kapitalizmin dijital gazetecilige etkileri gbz 6nlinde
bulundurularak karsilagtirmali bir sekilde tahlil edilmistir. Calismada alternatif gazetecilik
ornegi olarak Signs of The Times ile tik odakli habercilik 6zellikleri gbsteren The Mirror
haber siteleri icerik analizi yoluyla incelenmis ve gazetecilik anlayislari bakimindan farkli-
lastiklari yonler ortaya konmaya g¢alisiimigtir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, alternatif gazetecilik, tik odakli gazetecilik.
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INTRODUCING Al INTO MARKETING COMMUNICATION
EDUCATION IN EGYPT: A FUTURISTIC PERSPECTIVE

Iman ZAHRA"

The term artificial intelligence (Al) is used for various socio-technological approaches and
has been defined in many ways. Nowadays — unlike its inception in the 1950s — it is used
every day by everyone to some extent, through Google searches, social media content
and how communication and marketing tasks are performed in companies around the
world. Regarding public relations and marketing, Al is positioned to fundamentally change
both tactical and strategic processes, thereby thoroughly empathizing relationship
management and social responsibility. Findings of vast empirical research tackling the
issue worldwide, suggested that marketing communication practitioners who adopt Al
technologies would certainly gain a competitive advantage. It appears that the future
of the communication profession in PR and marketing would be a blend of both Al
technologies and human insight. Unfortunately, introducing Al as a major domain in
marketing communication education haven’t received the same focus as that of the
professional practice, though Al education should be the main pillar in qualifying future
practitioners. The objective of the current study is qualitatively descripting Al’s gradual
introduction into the curricula in the communication programs and how via a futuristic
approach, controversial implications, and challenges, especially those regarding the
ethical issues could be handled. Following the descriptive path, a secondary analysis
would track research tackling utilizing Al in communication, PR and marketing, then
building MC curricula depending mainly on Al concepts that could be eligible for
programs would follow. Major findings revealed that Al in Egypt helps in communication
aspects, especially in Public Relations & marketing growth of the industry, that would be
better enhanced when utilizing specialized Al curricula.

Keywords: marketing communication, Al, education, ethics.
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