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Onsoz

insanlik ikinci teknolojik evreyi deneyimliyor. Dijital teknolojiler insan ve toplum yasami-
nin hemen hemen tiim kesitlerinde kullanima girmis durumda. Bundan en ¢ok da ileti-
sim ve medya alani payini aliyor. Dijital iletisim teknolojilerinin etkisiyle medya sektori
bicimsel, iceriksel ve yapisal anlamda énemli bir donlisim sirecine girdi. Medya sekto-
rindeki bu dontsim iletisim egitimi vermekte olan kurumlarda da degisim ve donlisim
gerekli kildi. Buna gore bir yandan iletisim egitiminin mifredat yapisinda dijital teknolo-
jilere bagli olarak glincellemeler yapilmasi, diger yandan da iletisim alanindaki akademik
¢alismalarin dijitallesme yoniinde yeni agilimlar yapmasi, yeni bakis agilari kazanmasi
gerekmektedir.

iletisim ve medya alaninin, dijitallesme eksenli olarak icerisinde bulundugu bu déniistim
ve degisim siireci 9. Uluslararasi iletisim Giinleri kapsaminda gerceklestirilen Dijital Cag-
da iletisim Calismalari Sempozyumunda tiim ayrintilariyla masaya yatirildi. 16-18 Mayis
2022’de Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi tarafindan gerceklestirilen sempozyuma
cesitli Glkelerden, ¢ok sayida akademisyen, arastirmaci ve medya profesyoneli bildiri su-
numlariyla katilim gésterdi. Sempozyumda Profesor Paul Argenti, Profesor Nico Carpen-
tier, Profesér Lemi Baruh ve Dr. Maureen Ellis gibi iletisim alaninin énemli isimleri key-
note konusmaci olarak sunum yaptilar. Unlii iletisim sosyologu Profesér Todd Gitlin de
keynote konusmacilari arasinda yer almaktaydi, ancak Covid-19 nedeniyle hayatini kay-
betti ve aramiza katilamamasi bizde derin Gzlintl yarath. 55 es zamanlh oturum halinde
diizenlenen sempozyumda iletisim bilimleri alaninda taninmis akademisyenler modera-
tor olarak gorev aldilar. Sempozyuma bildiri sunumuyla katilan 300 dolayinda akademis-
yen dijital cagda iletisimi cok farkli yonleriyle tartistilar. Dijital cagda medya ve iletisimin
gelecegi, sektorden profesyonellerin ve iletisim alanindan akademisyenlerin katilimiyla
dizenlenen yuvarlak masa oturumunda ayrintili olarak tartigildi.

Dijital Cadda lletisim Calismalari Sempozyumu kapsaminda gerceklestirilen sunumlarda
genel hatlariyla iletisim bilimleri ve medya hemen hemen tiim yonleriyle masaya yatiril-
di. Radyo, televizyon ve gazete gibi geleneksel kitle iletisim araglarini nasil bir gelecegin
bekledigi degerlendirildi. Yeni medya olarak adlandirilan medya formlarinin geleneksel
medyayla birlikte nasil bir gelecege evrilecegi cesitli yonleriyle tartigildi. Dijital teknoloji-
lerin etkisinde gelisen yeni medya formlarinin insanlar ve toplum lizerindeki olasi etkileri
degerlendirildi. Covid-19 salginiyla birlikte devrimsel bir karakterle hayatin tim kesit-
lerine egemen olan dijital teknolojilerin insanligi nasil bir gelecege gotiirmekte oldugu
sorusuna iletisim odakli olarak yanit arandi. insan ve toplum yasamini tiim yanlariyla
kusatma altina almis olan dijital teknolojilerin olumlu ve olumsuz etkileri ayrintili olarak
sorgulandi. Dijitallesmenin, iletisim bilimleri alanini ne yonde etkileyecegine iliskin tar-
tismalar yapilirken, alanda yeni kuramsal ve kavramsal agilimlara gerek oldugu noktasi
ozellikle vurgulandi.

iletisim ve medyanin, dijitallesme ekseninde ¢esitli yanlariyla ele alindigi sempozyumda
ele alinan konular, yapilan degerlendirmeler hem video arsivi, hem de bildiri 6zetleri ve
tam bildiri metinleri olarak yayimlanan kitaplar yoluyla ilgili kamusal kesimlerle payla-
siimaktadir. Béylece sempozyumda yapilan sunumlarin, ortaya konulan gorlslerin hem
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iletisim bilimleri alanina hem de genel olarak sosyal bilimlere katki sunmasi beklenmek-
tedir.

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi tarafindan bu yil dokuzuncusu diizenlenen Ulus-
lararasi iletisim Giinleri/Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu iletisim alaninda
Turkiye’de uluslararasi diizeyde marka haline gelen en kapsamli ve streklilik igerisinde
gerceklesen bilimsel etkinliklerden biridir. Boylesine kapsamli bir sempozyumun sirek-
lilik halinde gergeklestiriimesi elbette yetkin bir ekip ¢alismasiyla miimkin olabilmekte-
dir. Uskiidar Universitesi iletisim Fakiltesi akademik kadrosunun ekip ruhuyla ¢alismasi
boylesine kapsamli bir organizasyonun gerceklesmesini mimkin kilmistir. Burada 6zel-
likle de sempozyumun sekretarya ve tasarim ekibinde yer alan arastirma gorevlilerimiz
Selin Maden, Nihan Barlas, Zindan Cakici, Yezdan Celebi, Osman Tosun, Baran Kahraman
ve Burak Ceber’in disiplinli ve 6zverili gabalari olmasa bu sempozyumun gerceklesmesi
mimkin olmazdi. Ayrica sempozyum bildirilerinin redaksiyonuna destek veren arastir-
ma gorevlilerimiz Neslihan Bulur, Onur Coskun, Zeynep Sehidoglu, Simge Kirteke ve Bes-
na Agin’a da cok tesekkir ediyorum. Besna ayni zamanda yillardan beridir sempozyumda
sunucu olarak da gorev almakta ve basarili sahne performansiyla dikkat gekmektedir.
Sempozyumun organizasyon silirecinde ise fakiiltemizin bitin arastirma gorevlileri ve
Ogretim Uyeleri etkin bicimde yer alarak etkinligin sorunsuz ve ylksek performansla ger-
ceklesmesini saglamislardir. Uluslararasi konuklarin planlanmasi ve agirlanmasi sirecin-
deki destekleri icin Prof. Dr. Sileyman irvan, Doc. Dr. Gl Esra Atalay, Dr. Ogretim Uyesi
Saha Baygiil Ozpinar’a tesekkiir ediyorum. Dekan yardimcilarimiz Dog. Dr. Can Diker ve
Dog. Dr. Pinar Aslan’in gayretleri cok degerli.

Dokuz yildan beridir boylesine kapsamli bir etkinlik gerceklestirebiliyorsak eger, bu, ile-
tisim camiasinin destegiyle mimkiin olabilmektedir. Gerek Tirkiye’den gerekse baska
Ulkelerden ¢ok sayida iletisim akademisyeni sempozyuma bildiri sunumlariyla, oturum
bagkanliklariyla, bilim ve diizenleme kurulunda goérev almalariyla destek vermektedirler.
Bize destek veren meslektaslarimin her birine ayri ayri tesekkiir ediyorum. Sempozyum-
da son Ug yildan beridir uluslararasi davetli konugmaci oturumlarina moderatorlik yapan
Prof. Dr. Halil Nalgaoglu’na ise buradan 6zel bir tesekkir gonderiyorum.

Sempozyumun gerceklestirilmesi siirecinde Fakiltemizin bltin akademik ve idari kadro-
su takim ruhuyla yer aldi ve dzveriyle calisti. Her birine ayri ayri tesekkiir ediyorum. Uni-
versitemiz Rektorliginin ilgili birimlerinin sempozyumun gergeklesmesindeki destekle-
ri cok dnemliydi. Kendilerine buradan tesekkiir ediyorum. Destekleriyle hep yanimizda
olan Rektoriimiz Prof. Dr. Mehmet Zelka’ya, Universitemiz rektdr yardimcisi Prof. Dr. Se-
vil Atasoy’a ve Universitemiz Genel Sekreteri Selcuk Uysaler’e de buradan tesekkirlerimi
iletmek isterim. Ve elbette ki Kurucu Rektdriimiz Prof. Dr. Nevzat Tarhan’in destekleri
olmasa bdylesine kapsamli bir etkinligin gergeklestirilmesi de miimkiin olmazdi. Kendile-
rine minnetle tesekkirlerimi sunuyorum.

Prof. Dr. Nazife GUNGOR
Sempozyum Diizenleme Kurulu Baskani ve
U.0. iletisim Fakdiltesi Dekani
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Foreword

Humanity is experiencing the second technological phase. Digital technologies have
been used in almost all parts of human and social life. The media sector and the field of
communication sciences get the most from this. Due to the influence of digital commu-
nication technologies, the media sector has entered an important transformation pro-
cess in terms of form, content and structure. This transformation in the media sector
necessitated change and transformation in institutions providing communication educa-
tion. Accordingly, on the one hand, updates should be made in the curriculum structure
of communication education depending on digital technologies, and on the other hand,
academic studies in the field of communication should gain a new vision and new pers-
pectives in the direction of digitalization.

This transformation and change in the field of communication and media with the axis
of digitalization was discussed in all details at the Symposium on Communication Stu-
dies in the Digital Age, held within the scope of the 9th International Communication
Days. Many academicians, researchers and media professionals from various countries
participated in the symposium held by Uskiidar University Faculty of Communication on
16-18 May 2022. Important names in the field of communication such as Professor Paul
Argenti, Professor Nico Carpentier, Professor Lemi Baruh and Dr. Maureen Ellis made
presentations as keynote speakers at the symposium. Noted communication sociologist
Professor Todd Gitlin was also among the keynote speakers but he could not join us due
to his death of Covid-19 and we were deeply saddened.

Well-known academicians in the field of communication sciences took part as modera-
tors in the symposium, which was held in 55 simultaneous sessions. Around 300 acade-
micians who participated in the symposium with their paper presentations discussed
many different aspects of communication in the digital age. The future of media and
communication in the digital age was discussed in detail at the roundtable session with
the participation of professionals from the sector and academics from the field of com-
munication.

In the presentations made within the scope of the Communication Studies in the Digital
Age Symposium, communication sciences and media were discussed in general terms
with almost all aspects. It was evaluated what kind of future awaits traditional mass me-
dia such as radio, television and newspaper. It was discussed in various aspects how the
media forms called new media will evolve into a future together with traditional media.
The possible effects of new media forms on people and society were evaluated. The
answer to the question of what kind of future the digital technologies, which dominate
all parts of life with the Covid19 pandemic, are leading humanity to, was sought on the
axis of communication. The positive and negative effects of digital technologies, which
encompass all aspects of human and social life, were questioned in detail. While discus-
sing how digitalization will affect the field of communication sciences, the need for new
theoretical and conceptual expansions in the field was especially emphasized.

Presentations made at the symposium, in which communication and media were exa-
mined in various aspects on the axis of digitalization, will be open access with video
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archive, abstracts and full texts of papers. Thus, it is expected that the presentations
made at the symposium and the views put forward will contribute to both the field of
communication sciences and social sciences in general.

Organized for the ninth time this year by Uskiidar University Faculty of Communication,
the International Communication Days/Communication Studies in the Digital Age Sym-
posium is one of the most comprehensive and continuous scientific events in the field
of communication that has become an international brand in Turkey. Continuity of such
a comprehensive symposium is of course only possible with a competent team work.
The team spirit of the Uskiidar University Faculty of Communication academic staff has
made it possible to organize such a comprehensive organization. This symposium would
not have been possible without the disciplined and self-sacrificing efforts of our research
assistants, especially in the secretariat and design team of the symposium (Selin Ma-
den, Nihan Barlas, Zindan Cakici, Yezdan Celebi, Osman Tosun, Baran Kahraman, Burak
Ceber). | would also like to thank our research assistants (Neslihan Bulur, Onur Coskun,
Besna Agin, Zeynep Sehidoglu, Simge Kirteke) who supported the editing of the sympo-
sium papers. Besna has also been the presenter at the symposium for years and draws
attention with her successful stage performance. In the organization process of the sy-
mposium, all research assistants and faculty members of our faculty took active part in
ensuring that the event was carried out smoothly and with high performance. | would
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DiJiITAL HIKAYE ANLATICILIGINDA TARIHIN YENIDEN
SUNUMU: EVA.STORIES VE SEVINJ.STORIES
INSTAGRAM HESAPLARININ iNCELENMESI

Zafer AKAR", Gokhan GURBUZ™, Nedim Serhat BILECEN™

S6zIU kiltlrin en 6nemli yapi taslarindan birisi olan hikaye anlaticiigl kavrami, yasa-
nan teknolojik gelismeler ile birlikte oldukga farkl boyutlara tasinmistir. Ginlimuiziin
dijital diinyasinda hikayeler artik sanal ortamlara aktarilmakta ve farkl teknolojik arag-
lar vasitasiyla yeniden dretilmektedir. Bu durum hikdye kavrami kadar anlatan/dinleyen
iliskisi ve anlatim dilinde de k&kli degisimler ortaya cikarmistir. iletisim teknolojilerinin
gelismesi ve sosyal medyanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte hikaye anlatimlarinin aktarimin-
da degisiklikler yasanmustir. Ozellikle Instagram platformunun hikayeleri giinlik yapiya
donlstirmesi, anlatilarin géranarlGgint artirmistir. Diger yandan ginlik ve sinirli an-
latim bigimiyle Instagram, hikaye anlatiminda tarihi olaylarin aktarimi tartismasini da
beraberinde getirmektedir. Bu tartismayl odak noktasina alan ¢alismanin amaci, sosyal
medyayla birlikte hikdye anlaticihginin degisen dogasini incelemektir. Ayni zamanda
dijital hikaye anlaticiligi unsurlari temel alinarak Instagram hikaye anlaticilarinin tarihi
hikayelerini analiz etmek ve sosyal medyanin dijital hikdye anlatimi 6zelinde tarihsel
olaylarin aktarimini tartismaktir. Hem hikaye anlaticiligi hem de dijital hikaye anlatici-
lig1 kuramsal zemininden beslenen bu galismada, nitel arastirma yontemi kullanilarak
icerik analizi teknigiyle ¢6zimleme yapilmigtir. Calismanin érneklemini 2.Dlnya Savasl
sirasinda yasanan Holokost’un belli bir donemini ve 25-26 Subat 1992 tarihinde yasanan
Hocali Katliami’'ni Instagram hikayeleri olarak sinemasal bicimde paylasan “Eva.stories”
ve “Sevinj.stories” isimli hikaye yaraticilari olusturmaktadir. Calismanin sonunda dijital
hikdye anlaticihiginda Uretilen metnin daha fazla kisiye ulastigi; anlatan/dinleyen iligki-
sinin anlatan/izleyen iliskisine dontistugi; hikdyenin dijitallesmesiyle birlikte anlatinin
zamansal ve aragsal dontsiime ugradigi; sosyal medyanin yalnizca giinlik hayati degil
tarihsel olaylarin anlatimini da dénistlirdigu; bunu yaparken hikdyenin temel formunun
korundugu bulgularina ulasiimistir.

Anahtar Kavramlar: hikaye anlaticiligi, dijital hikdye anlaticihgl, toplumsal bellek.

*Ogretim Gorevlisi, Giresun Universitesi zafer.akar@giresun.edu.tr,
Orcid:0000-0001-7208-7246
“Arastirma Gorevlisi, Giresun Universitesi, gokhan.gurbuz@giresun.edu.tr,
Orcid:0000-0002-6376-1945
“* Ogretim Gorevlisi, Giresun Universitesi, nedimbilecen@gmail.com,
Orcid:0000-0001-9533-8212
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REKLAMA ANGAJE OLMA:
OLCEK GELISTIRME, GUVENIRLIK
VE GECERLILIK CALISMASI*

Haluk AKARSU™

ingilizce “advertising engagement” olarak anilan ve Tiirkge “reklama angaje olma” sek-
linde cevrilen kavram, reklamcilik sektoriinde yaygin olarak kullaniimasina ragmen bu
kavramin ve yapinin délgimine odaklanan sinirl sayida ¢alisma bulunur. Ayrica hem pa-
zarlama hem de reklamcilik literatiiriinde bireylerin angaje olmalarinin kavramsallastiril-
masina iliskin tam olarak bir uzlasi s6z konusu degildir. Bu dogrultuda ¢alismada 6ncelik-
le reklama angaje olma konusuna yonelik kavramsal cerceve ¢izilmis, ardindan “zihinsel
isleme” ve “davranissal niyet” faktorlerini iceren ve 24 maddeden olusan “Reklama An-
gaje Olma (RAO) Olgegi” gelistirilmistir. Olgegin olusturulmasi siirecinde ilk olarak farkh
veri toplama teknikleriyle madde havuzu olusturulmus, olusturulan madde havuzunun
kapsam gecerliligi ortaya konmustur. Ardindan kolayda ornekleme teknigi ile Gg farkh
arastirma kiimesinden (N=309, N=408, N=52) veri toplanarak 6lgegin glivenirligi ve ge-
cerliligi sinanmustir. Olgegin faktérlerinin giivenirlik katsayilari .95 ile .97 arasinda, dlce-
gin maddelerinin standardize edilmis faktor yikleri .63 ile .88 arasinda, Average Variance
Extract (AVE) degerleri ise .60 ile .65 arasinda degismektedir. Olgegin DFA sonucu x2/df
degeri 3,80, CFl degeri .93, TLI degeri .92, NNFI degeri .92, IFl degeri .90, RMSEA degeri
0.08 ve SRMR degeri .06 olarak bulunmustur. Elde edilen tim sonugclar, RAO 6lceginin
gecerliligini ve glvenirligini desteklemistir. RAO 0Olgegi reklamcilik alaninda gelecekte ya-
pilmasi dislnilen arastirmalar icin ve bireylerin reklama angaje olma seviyeleri ile ilgili
veri toplamak igin bir firsat sunar.

Anahtar Kelimeler: reklama angaje olma, dlcek gelistirme, gecerlilik, glivenirlik.

"Bu calisma, Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Anabilim Dalinda, Prof. Dr. N. Serdar Sever danismanliginda yazara ait
“Bireylerin Reklama Angaje Olmalari Uzerine Bir Olcek Gelistirme Calismasi” isimli

doktora tezinden dretilmistir.

™ Arastirma Gorevlisi Doktor, Anadolu Universitesi, halukakarsu@anadolu.edu.tr,
Orcid:0000-0002-0838-8455
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ISILDAYAN EKRAN UYURGEZERLIGI

Berna AKCAG®

Disimizdaki diinyada “donisiim”, kavramlarin ters-ylz edilmesiyle insa edilirken, birey
faillik maskesiyle belirlenmisligin kuklasi haline gelmistir. Déntisim sanalin yaniltici illliz-
yonuyla saglanmistir. Bu 6yle bir illizyondur ki bizi cepe ¢cevre sarmalamis, goren gozleri-
bakan koére, okuyan insani- ayakta uyuyan, yazan bireyi-aylak gezere dénustirmustdr.
Bunu belirgin kilan ise belirlenmis, ‘yeni medya isildayan ekran hapishanesine’ diisms,
kimliklerini avci insacilara kaptiran gosteris toplumu uyur- gezer insanidir. Sanal olan da
gercektir, illizyon, sahte olan insani ele geciren zaman tlkettiren iceriktir. Zaman, varh-
gin en belirleyici Grind ise onu kendi lehimize ¢cevirmek ve her gecen zamanin belirleyici
Oznesi olmamiz gerekmektedir. Bu acidan yeni dedigimiz dijital Diinya’nin (magaranin)
sahteligiyle ylzlesip 1sildayan ekran uyurgezerligi tutsakhigindan biran 6nce kurtulmalidir.
Bu durumda insan, gercekligin farkina varip vakit kaybetmeden donlisime atilmaldir.
Bu siirekli ilerleyen, kavramlari sorgulayan-mis gibi yapmayan saf insanin gercege do-
niisimudir. insan diistinen bilingli bir varliksa kanitini uyanisinda bulmalidir. Bu uyanis
insanin 6zgirlik anahtaridir. Kavramlarin igerik illizyonuna karsi savasinin meydanidir.
Ve bilmelidir ki disindaki diinya hi¢ durmadan isildayan duvarlar 6rmeye devam etmekte,
onu gérmeyen, duymayan, bilmeyen bir uyurgezere dénistiirmektedir. Bu ¢alismada,
kendisini isildayan ekranin illizyonuna kaptirmis giinimdz dijital insanina elestirel bakis
acistyla (dijital) sinemada yeni alternatifler sunmak hedeflenmistir.

Anahtar Kelimeler: uyurgezerlik, yeni/dijital medya, hakikat, sinema.

* Lisansiistii Ogrenci, TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi, bernaakcag@gmail.com,
Orcid:0000-0001-6895-3156
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TURKIYE’DE YAYINCILIGIN
DUNU, BUGUNU VE SONRASI

Zeynep GULTEKIN AKCAY’

John Logie Baird’in 1926’da hareketli gorlintiiyl ve sesi, analog isaretler yoluyla iletmesi-
nin tUzerinden bu yana, yayincilik diinyasi hizli teknolojik ilerleme ile donlisim gegirmek-
tedir. 1970’lerden itibaren dijitallesmenin artmasiyla ayri islerlik alanina sahip telekom-
nikasyon, bilisim ve yayincilik sektorleri giderek yondesmis boylece yayincilikta frekans
sinirliigr ortadan kalkmistir. Dijitallesme sayesinde yayincilik dnce kablo ortamina, ardin-
dan uydu ortamina tasinmis ve bu sayede farkli yayincilik anlayislari ve yontemleri —“ge-
nis alan yayinciligindan (broadcasting) dar alan yayinciligina (narrowcasting) gegis” ola-
rak tanimlanan tematik yayincilikla gindeme gelmis; uydudan yayin, video teknolojisi,
paral televizyon (pay TV) yontemleri gibi- hizla yayginlasmistir. 1990’lara gelindiginde
enformasyon ve iletisim teknolojilerindeki gelisme yayincilikta yeni yénelimlerin sorgu-
lanmasini da gerekli kilmistir. Manuel Castells’in internet Galaksisi’/nde belirttigi izere
bu tarihlerde internet teknolojisini kullanarak gesitli yayincilik denemeleri yapilmig an-
cak bunlarin sahneye ¢ikmasi 2000’li yillari bulmustur. Bu g¢alisma, yayincihigin tarihsel
seyrinin Turkiye’deki durumunu ele almaktadir. Arastirmaya yon veren sorular sunlardir:
Turkiye’nin yayincilik gelisimi nasil bir yol izlemistir? Tirkiye’deki yayincilik hangi nokta-
larda diinyadaki yayincilikla benzesim gostermektedir? Tirkiye yayinciliginin diinyadaki
yayinciliktan farkhlastigi noktalar nelerdir? Bu ayrimlarin temel nedenleri nelerdir? Soru-
lara anlamli yanitlar bulabilmek igin Tiirkiye yayincilik tarihi iTU TV’den TRT’ye, Tek Kanal
TRT'den Ozel Yayinciliga, izle-Ode’den dijitale Tiirkiye’de yayincilik dénemsellestirilerek
tartigiimistir.

Anahtar Kelimeler: ITU TV’den TRT’ye yayincilik, TRT’den 6zel yayinciliga, “izle-6de”den
dijitale Turkiye’de yayincilik.

* Doktor Ogretim Uyesi, Sivas Cumhuriyet Universitesi, zga@cumhuriyet.edu.tr,
Orcid:0000-0003-3050-3090
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SOSYAL MEDYADA SOHRET KULTURUO:
BiR YOUTUBER iNCELEMESI

Cile AKER*

Sohret kaltard ilk caglardan itibaren kavramsal olarak cesitli formlarla karsimiza gikan,
stirekli degisen ve gelisen bir kavramdir. Modernite sonrasi kapitalizmin de dogusu ile
degisimi ve gelisimi hizlanmistir. Medyanin ve medya araglarinin giinimiz toplumlari
lizerindeki etkisini arttirmasi ve medya kuruluslarinin gli¢ ve iktidar sahipleri ile kurdu-
gu cikar iliskileri neticesinde, sohret kiltliri kavrami yeni bir boyut kazanmistir. Sohret,
medya araciligl ile artik kahramanlik ve yetenek gerektirmeden ulasilabilen bir statl ha-
line gelmistir. Sosyal medya glinlimuzde séhret temsillerinin yaratilmasina neden olmus-
tur. Calismada sosyal medya kavrami, siradan insanlarin séhreti, séhretin kavramsal ve
tarihsel slireci ele alinarak degerlendirilecektir. Calismanin amaci, séhret klltirindn ta-
rihsel suireg icerisindeki degisim/dénlisiim ve gelisen teknolojinin etkisiyle sosyal med-
yada olusan sohret kiltlrinln bir YouTuber Gzerinden incelenerek literatiire katki sag-
lanmasi amaglanmaktadir. Arastirma, icerik analizi ydntemiyle incelenecektir. Ulkemizde
cogunluk tarafindan kullanilan video paylasim sitesi YouTube'un en ¢ok abone sayisina
sahip olan ve popiiler iceriklerin incelenmesine uygun olanlarin secilmesine dikkat edi-
lerek, incelemede (¢ icerik videosu analiz edilip bulgu ve sonuglara ulasilmasi amaglan-
maktadir.

Anahtar Kelimeler: s6hret kiltird, yeni medya, YouTube.

" Lisansiistii Ogrenci, Aksaray Universitesi, cileaker77@gmail.com,
Orcid:0000-0002-0354-5319
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MARKALARIN SURDURULEBILIRLIK KONUSUNDAKI
YOUTUBE REKLAMLARININ SOYLEM ANALIZzI iLE
INCELENMESI

Semra AKINCI

Surdurilebilirlik reklamciligl, markalarin sorumlu davranislari tesvik etmek amaciyla rek-
lamlar yoluyla drinlerin, hizmetlerin veya eylemlerin toplumsal, ekonomik ve cevresel
faydalarini/surdurilebilirligini tanitmaya yonelik iletisimdir. Bu anlamda sirdiralebilirlik
reklamlari, tiketicileri Girlin ve hizmetlerin ¢evresel, ekonomik ve toplumsal etkileri hak-
kinda bilgilendiren tutundurma mesajlarini ifade etmektedir. Literatlirdeki arastirmalara
gore; slrdardlebilirlik reklamlari, cevre dostu tiiketimi basarili bir sekilde tesvik ede-
bilmektedir. Uzun vadeli, disiinlilmus stratejiler aracihigiyla yiritilen strdurilebilirlik
konulu reklamlar, daha yiiksek degerli Grtnler, basarili satislar ve sadik musterilerle so-
nuclanabilir. Clinkli ginimizde tlketiciler, markalardan iyi Grlin ve hizmetlerden daha
fazlasini beklemektedir. Bu beklentilerden biri markalarin sosyal ve ¢evresel konularda
sorumluluk almalari ve hesap vermeleridir. Cevresel ve sosyal konulari ele alarak ve
sirdurulebilir alternatifler bularak tiiketicilere bu degerleri benimsediklerini gosterebil-
mek markalar icin dnemlidir. Bu noktada markalarin strdirulebilirlik kapsaminda hangi
konulari vurguladiklari ve hangi konulara oncelik verdikleri, strdurilebilirlik kavramini
reklamlarinda nasil yansittiklari 6nem tasimaktadir. Bundan hareketle bu ¢alismada mar-
kalarin strdirulebilirlik konusunu reklamlarda séylemleri ile nasil yansittiklarini anlamak
amaglanmistir. Arastirma kapsaminda siresi bir dakikayr asan farkh kategorilerden 6
sirdarulebilirlik reklami séylem analizi kapsaminda incelenmistir; reklamlarin yayinlan-
dig1 arac olarak Youtube secilmistir; bundaki sebep bazi siirdardlebilirlik reklamlarinin
siiresinin geleneksel medya icin uzun olabilmesidir. Oysa markalar Youtube hesaplarinda
sirdurulebilirlik mesajlarini iletmek icin daha fazla kontrole ve siireye sahiptir. Bu kap-
samda 2020 ve 2022 yillari arasindaki Vodafone, Tiirk Telekom, Sekerbank, TEB (Tiirkiye
Ekonomi Bankasi), Marks&Spencers, Koton markalarinin strdirilebilirlik reklamlari 6r-
nekleme dahil edilmistir. Markalarin stirdiralebilirlik konusunu reklamlarinda her gegen
glin daha yogun olarak ve 6nemini vurgulayarak kullanmasi calisma kapsaminda ulasilan
onemli sonuglardandir. Bununla birlikte, strdirilebilirlik konusunun 6nemi, tiketici
beklentilerini karsilamanin 6tesine ge¢cmektedir.

Anahtar Kelimeler: siirdirilebilirlik, stirdtralebilir reklam, sdylem analizi.

" Arastirma Gérevlisi, Anadolu Universitesi, semra_akinci@anadolu.edu.tr,
Orcid:0000-0002-9995-6760
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TURKIYE'DE 2000-2021 YILLARI ARASINDA YAPILAN
PAZARLAMA iLETiSiMi KONULU DOKTORA TEZLERININ
INCELENMESI

Zeynep AKINCI'

Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medya ve iletisim doktora programinda
verilen “iletisim Arastirmalarinda Yontem ve Akademik Etik” dersi kapsaminda gercekles-
tirilen bu arastirmada, Turkiye’de 2000-2021 yillari arasinda yapilan pazarlama iletisimi
konulu doktora tezleri incelenmektedir. Arastirmanin amaci, 2000-2021 yillari arasinda
yapilan pazarlama iletisimi konulu doktora tezlerinin bir fotografini cekmektir. Arastirma
kapsaminda, tezlerde hangi arastirma yontemlerinin tercih edildigi, hangi kuramlardan
yararlanildigi, danismanlarinin kimler oldugu, hangi tniversitede ve hangi yilda tamam-
landigl, alt konularinin neler oldugu icerik analizi yontemiyle incelenmektedir. Arastir-
ma, Yitksek Ogretim Kurumu’nun (YOK) tez merkezinde erisime acik tezler iizerinden ger-
ceklestirilmistir. Sistem Uzerinden yapilan taramada pazarlama iletisimi konusunda 62
teze ulasiimistir. Bunlarin 3 tanesi, alan disi kabul edildigi icin arastirma kapsami disinda
birakilmistir. Geriye kalan 59 teze iliskin veriler SPSS programi Uzerinden icerik analizine
tabi tutulmustur. Arastirma bulgularina gére, en ¢ok tezin Ege Universitesi tarafindan
yaptirildigi, en ¢ok tezin 2014 yilinda tamamlandigl, en ¢ok anket yonteminin kullanildigi,
tezlerde kuramlardan ¢ok kavramlarin tercih edildigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: pazarlama, iletisim, doktora.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, arefene@hotmail.com,
Orcid:0000-0002-9440-8538
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18-65 YAS BIREYLERDE SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGI
VE DEPRESYON ARASINDAKI iLiSKi

Nalan BOSTAN AKMESE", Hiillya KOK EREN™

Bu arastirma 18-65 yas arasl bireylerde sosyal medya bagimliligi ve depresyon arasindaki
iliskiyi belirlemek amaciyla planlanmistir. Tanimlayici arastirmanin 6rneklemini, calisma-
ya katilmayi kabul eden ve Kiutahya il merkezinde bulunan 18-65 yas arasindaki 144 kati-
limci olusturmaktadir. Calisma verileri Kisisel Bilgi Formu, Sosyal Medya Bagimliligi Olcegi
ve Beck Depresyon Olcegi ile toplanmistir. Verilerin analizinde iki ortalama arasindaki
farkin 6nemlilik testi ve tek yonli varyans analizi kullanilmistir. Katiimcilarin sosyal med-
ya bagimhligi 6lgegi toplam puan ortalamasi 49.99+15.05 olup, sanal tolerans alt boyutu
puan ortalamasi 29.24+9.32 ve sanal iletisim alt boyutu puan ortalamasi 20.75+6.48'dir.
Katilimcilarin Beck depresyon 6lgeginden aldiklari puan ortalamasi ise 11.48+8.59'dur.
Yas araligi 18-40 yas araliginda olanlar ile sanal tolerans alt boyutu, geliri giderinden az
olanlar ile Beck depresyon 6lgegi puan ortalamalari, yedi saatten fazla sosyal medyayi
kullananlar ile sanal tolerans, sanal iletisim alt boyutlari, sosyal medya bagimlilgi 6lcegi
ve Beck depresyon 6l¢egi puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli fark bu-
lunmustur (p<0.05). Bekar olan, ¢ocugu olmayan ve yalniz yasayan katilimcilar ile sanal
tolerans, sanal iletisim alt boyutlari ve sosyal medya bagimlilig 6lgegi puan ortalamalari
arasinda istatistiksel olarak anlaml fark saptanmistir (p<0.05). Arastirma sonucunda ka-
tilimcilarin sosyal medya bagimliligi 6lcegi puan ortalamasinin “orta diizeyde” ve Beck
depresyon 6lcegi puan ortalamasinin “normal dis1” (hafif depresyon) oldugu belirlenmis-
tir. GUnlik internet kullanim siiresinin depresyon ve sosyal medya bagimhhgi ile anlaml
dizeyde iliskili oldugu saptanmistir. Yapilan diger calismalar incelendiginde sosyal medya
bagimlisi kisilerde depresif bulgularin oldugu ve depresyon ile sosyal medya bagimliligi
arasinda gliclU bir iliski oldugu gortlmustir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, depresyon, bagimhlik.

* Doktor Ogretim Uyesi, Kiitahya Saglik Bilimleri Universitesi, nalan.bostanakmese@
ksbu.edu.tr, Orcid:0000-0001-8843-4054
** Doktor Ogretim Uyesi, Eskisehir Osmangazi Universitesi, hkok@ogu.edu.tr,
Orcid:0000-0002-7271-9415
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SANAL CEMAATLER VE SOSYAL MEDYA: BiR
NETNOGRAFi CALISMASI

Ercan AKTAN®

Belli bir amacg icin bir araya gelerek, iletisim, etkilesim, streklilik, isbirligi ve sorumluluk
Ustlenen insan topluluklari cemaat olarak adlandiriimaktadir. Cemaatler fiziksel ortam-
larda oldugu gibi sanal ortamlarda da olusmaktadir. Ozellikle son yillarda bu cemaatler,
gelisen teknoloji ile birlikte sosyal medya ortamlarinda siklikla rastlanmaktadir. Dijital
kiltarun gelistigi sosyal medyada cemaat lyeleri sanal platformlari kullanarak amaglarini
gerceklestirmektedirler. Onlar birbirleriyle rahatlikla konusabilirler, tartisabilirler, egitim
yapabilirler, oyun oynayabilirler, yazi yazabilirler. Sanal cemaatler geleneksel cemaat ya
da topluluklarin 6zelliklerini tam olarak tasimasa da bir¢ok 6zellikleri birbirine benzer.
Bireyler sosyal medyada bu cemaat icerisinde kendi istek ve ihtiyaglarini karsilayabilmek-
tedirler. Bu dogrultuda arastirmada netnografi yontemi kullanilarak yapilacaktir. Elde
edilen bilgiler sanal cemaatler ve sosyal medya literatiiriine gore tartisilarak sonuca va-
rilacaktr.

Anahtar Kelimeler: sanal cemaatler, sosyal medya, netnografi, dijital iletisim.

" Docent Doktor, Bolu izzet Baysal Universitesi, ercan.aktan@ibu.edu.tr,
Orcid:0000-0001-8731-1896
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DiJITALLESMENIN GETIRDiGi DONUSUM:
BANKA REKLAMLARINA YONELIK BiR ANALIZ

Zohre AKYOL”

Dijital teknolojiler glindelik hayatimiz icinde buylk bir yer kaplamaya baslamistir.
Ozellikle pandemiyle birlikte dijitale yonelik uygulamalar ve bunlarin kullanim alanlari
artmis, dogal olarak kullanicilar da hem tiiketim hem de kullanim aliskanhklarini bu yon-
lerde gelistirmislerdir. Markalar da bu noktada dijital teknolojileri kendi iletisim calisma-
larinda siklikla glindeme getirmeye ve reklamlariyla yaptiklari bu dijital dontstmleri yan-
sitmaya baslamislardir. Dijital teknolojilerin en fazla 6n plana ¢iktigi markalarin basinda
da bankalar gelmektedir. Yayinlanan reklamlariyla dijital teknolojilerin bankacilikta ti-
ketici lehine olan doniisiim, ortaya cikan dijital asistan ya da benzeri uygulamalar, su-
nulan kolayliklar reklamlarda kendine yer bulmaktadir. Bu calismada dijital gelismeler
dogrultusunda kendilerini yenileyen bankalarin reklamlarinda sunduklari dijitallesme
slreci icerik analizi cergevesinde incelenecektir. Boylelikle banka reklamlarinda sunulan
anlatimlar tizerinden bankalarin hedef kitlelerinin hangi kesimini kapsadigi, hangi reklam
cekiciliklerinin 6n plana ¢iktigl, ikna edici iletisimle baglantili olarak hangi 6geleri sunduk-
larini ortaya koymak amaclanmaktadir. Ayrica sunulan anlatilarin bankanin dijitallesme
slirecini yansitma noktasinda yeterli veri saglayip saglamadigina da bakilacaktir. Bu amag
dogrultusunda ¢alisma 2018 ve 2021 yillari arasinda dijitallesme baglaminda reklamlar
olusturan ve Tirkiye'de faaliyet gosteren bankalarla sinirlandiriimistir. Secilen bankanin
Youtube adreslerindeki dijitalle ilgili olarak yapilan ve yayinlanmis reklamlari arastirma-
nin 6rneklemi olarak belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, bankalar, reklam, icerik analizi.

“ Arastirma Gorevlisi Doktor, Zonguldak Bilent Ecevit Universitesi,
z.resber(@beun.edu.tr, Orcid:0000-0003-3270-0258
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POST-TRUTH CAGDA KORONAViIRUS HABERLERININ
SOSYAL MEDYA UZERiNDEvG(')'STERiMi:
TWITTER ORNEGI

Ulkd AKYOL

Hizin artisi, haberin dogrulugu veya yanlisliginin arastiriimasini gélgede birakmistir. Bu
arastirma Koronavirls salgini sliresi boyunca Twitter lizerinden 1 Mart 2020 ile 31 Mart
2020 arasi yayinlanan yalan haberlerin saptanmasini ve olusturulan bu yalan haberle-
rin topluma etkisinin ve Twitter'in bilgi almak i¢in kullanilmasinin, post-truth kavrami
icerinde tartisilmasini amacglamistir. Arastirma insanlarin tamamini etkileyen ve dogru
bilginin, tedbir alma agisindan olduk¢a 6nemli oldugu Koronaviris salgini siiresinde sos-
yal medyada paylasilan ve fazla etkilesim alan haberlerin, gercegi yansitmayabilecegi ve
icerisinde bulundugumuz bu hakikat sonrasi ¢agda, kritik donemlerde dahi gergek bilgi-
ye, habere ulasmanin zorlugunu kavramak adina 6nemli gorilmektedir. Arastirmada ice-
rik coziimlemesi yontemi kullaniimistir. Teyit.org tarafindan yanlis oldugu tespit edilmis,
Twitter'da 1-31 Mart 2020 tarihleri arasinda koronaviris ile ilgili yer alan yalan haberler
incelenmistir o tarihlerde teyit.org sitesinde yalanlanan koronaviris ile ilgili 56 habere
ulasilmistir. Ulasilan haberlerden arastirmada incelenmeyen 16 haber, Twitter'da dolasi-
ma girmeyen, genellikle sadece haber sitelerinde ya da Facebook’'da yayinlanan haber-
lerdir. Arastirmaya dahil edilecek 6zelliklere sahip toplamda 40 yalan habere ulasiimistir
ve haberler icerigine gore 3 dini icerikli, 13 saglik tedbirleri icerikli ve 2 sosyal icerikli se-
kilde kategorize edilmistir. Pandemi gibi kritik bir durumda dahi olusturulan ve yaygin bir
sekilde dolasima giren bu haberlerin bazilari sadece Twitter ortaminda degil dogrulugu
arastirilmadan haber sitelerinde ve TV kanallarinda da gosterime girmistir. Arastirmada
incelenen bulgular Gzerinden yalan haberin ve yalan haberciligin tartismasi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: internet, sosyal medya, Twitter, post-truth, Kovid-19.

" Lisansiistii Ogrenci, Sakarya Universitesi, ulkuakyol858@gmail.com,
Orcid:0000-0001-7566-6606
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Z KUSAGININ YENi TEKNOLOJILERi BENIMSEME
DURUMLARI: GiYILEBILIR TEKNOLOJi ORNEGiI OLARAK
AKILLI SAAT KULLANIMI

Irmak KOC ALAMASLI", Tamer BAYRAK™

Nesnelerin interneti (IoT) kavrami, insanlar ve makineler arasinda kiiresel iletisim alt
yapisini mimkin kilan internetin evrimsel asamasini ifade etmektedir. Son yillarda ar-
tan giyilebilir teknoloji pazar alanlarindan, Nesnelerin interneti kavraminin gelecekte
glinlik hayatimizda ¢ok daha fazla yer alacagi 6ngoérilebilmektedir. Glnlik hayatimizin
tiim yonlerini etkilemesi beklenen bu yeni teknolojilerin, yasamakta oldugumuz bilisim
toplumu icerisinde nasil temsil edilecegi ve insan hayatina olasi etkileri 6Gnem tasimak-
tadir. Literatir incelendiginde 6zellikle iletisim alaninda bu ¢alismalarin yeterli olmadigi
goriilmektedir. Ozellikle bu teknolojilerin internet ¢aginda diinyaya gelmis ve gelecegin
temsili olan Z kusagi tarafindan kabullniin sorgulanmasi yok denecek kadar azdir. Ca-
lismanin amaci, gelecegin teknolojilerinden biri olarak nesnelerin internetini gelecegin
temsili olan Z kusag tzerindeki etkisinin, teknoloji kabul ve kullanim birlesik modeli cer-
cevesinde incelenmesidir. Calismanin yontemi Venkatesh, Morris, Davis ve Davis (2003)
tarafindan “User Acceptance Of Information Technolohy: Toward A Unified View” adli
eserlerinde gelistirdikleri “Teknoloji Kabul ve Kullanim Birlesik Modeli (TKKBM) (Unifed
Theory of Acceptance and Use of Technology — UTAUT)” 6lgeginin giyilebilir teknolojiler
Gzerinde uygulanmasidir. Teknoloji kabul modellerinin en gilincel hali olan 6l¢cek 6nce-
likle Turkceye uyarlanarak ilk defa “akilli saat kullanimi” 6zelinde giyilebilir teknolojileri
temsilen Z kusagi Gzerinde kullanilacaktir. Bu sebeple, Z kusag icerisinde yer alan ve
akilli saat kullanan 385 kisiye anket teknigi uygulanacaktir. Calisma, ilk defa giyilebilir
teknolojiler ve Z kusagi 6zelinde 6lcek uyarlamasi yapilacak olmasi ve giyilebilir teknolo-
jilerin gelecekteki kabull ve kullanimina dair 6ngori sunacak olmasi bakimindan 6nem
arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: nesnelerin interneti, giyilebilir teknolojiler, Z kusagi, Teknoloji Kabul
ve Kullanim Birlesik Modeli (tkkbm).

" Arastirma Gorevlisi, istanbul Aydin Universitesi, irmakkocalamaslif@aydin.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5946-6102
" Doktor Ogretim Uyesi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi,
tamer.bayrak@comu.edu.tr, Orcid:0000-0003-7776-1606
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ULUSLARARASI OGRENCi PROGRAMI iLE TURKIYE'YE
GELEN OGRENCILERiIN SOSYAL MEDYA KULLANIMLARI
VE “GUNDEMIi KACIRMA KORKUSU” (FOMO)
UZERINE BIR CALISMA

Eda SEZERER ALBAYRAK"

Sosyal Ag Sitelerinin (SNS) kullanimi, diinya ¢apinda gelismis Ulkelerde glinliik yasamin
her yerde bulunan bir yoni haline geldi. Sosyal medyanin bu yukselisi, bireylerin akilli
telefonlari veya tabletleri ile sosyal aglarla etkilesime girme sekli ve sik sosyal medya kul-
laniminin sonuglariyla ilgili kamuoyunda endiselerin artmasina neden oldu. Cesitli tek-
nolojik cihazlarla gesitli mecralarla bilgiye ulasma arzusu birinden digerine sirekli gegis
yapmayi, bir hesaptan diger hesaba konmayi dogurmakta, ilgili sayfalari stirekli giincel-
leme hissi uyandirmakta, bu his yerine getiriimedigi taktirde kaygi olusturmaktadir. Bu
kayg! hissinin 6nline gegcmek isteyen bireyler akilli telefonlari, tabletleri, sosyal medya
hesaplari vb. kisacast ileri teknolojinin bizlere armaganlari ile ayrilmaz ikili haline gelmek-
tedirler. Giindemi Kagirma Korkusu (FOMQO), son zamanlarda sosyal medya platformlari-
na bagllk ile iliskilendirilmesiyle dikkatleri tizerine ¢eken bir sosyal psikolojik olgu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. ilgili calisma, bir karma pilot calismasi olup Tiirkiye’de bir vakif
Universitesinde 6grenim goren Uluslararasi 6grencilerin sosyal medya kullanim nedenle-
ri, sosyal medyanin Turkiye’de 6grenim gérme deneyimini nasil etkiledigi ve Tirkiye'de
O0grenim gordukleri stire zarfinda sosyal medya kullanim motivasyonlarinda ne gibi degi-
simlerin oldugu ve Giindemi Kagirma Korkusu (FoOMOQ) deneyimi yasayip yasamadiklarini
nedenleri ile ortaya koymayl amacglamaktadir. Uygulanan 6lgek ve Tirkiye’de 6grenim
goren 30 katilimci ile yapilan odak grup goriismeleri sonucunda sosyal medyay! hangi
siklikla kullandiklari, sosyal medya kullanim amacglarinda herhangi bir degisikligin olup
olmadigi, kendi Glkelerinden ayri olduklari siire zarfinda sosyal medya platformlarinda
gordukleri yakin cevresine ait paylasimlarin duygu durumlarini hangi yonde etkiledigi ve
sosyal medya platformlarina erisim sikintisi yasadiklarinda bu durum karsisinda verdikle-
ri tepkiler olctilmeye calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya bagimliligi, FOMO, uluslararasi 6grenci, Ani kagirma
korkusu.

* Docent Doktor, KTO Karatay Universitesi, eda.albayrak@karatay.edu.tr,
Orcid:0000-0002-2195-0772
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BiLiM KURGU SINEMASINDA GORSEL
BETiMLEMEL_ER VE GﬁSTEBGE_Bi_LiM KAVRAMI
iLE RENKLERIN DiLi

And ALGUL", Emrullah BURUK"™

GUnimiuzde insanoglu hayatini baska hayatlarla karsilastirarak, benzestirerek ve 6zene-
rek yasayan popduler kiltlrin bir pargasina donlismis olarak hayatini stirdiirmektedir.
Bu baglamda bilgi ve eglence amach tikettigi medyadan etkilenmektedir. Sinemada ise
bu durum, kimi zaman bir duygu durumu aktarimi kimi zaman ise bilgi aktarimi vb. gesitli
sahneler baglaminda, izleyicilerin hayatlarinin bir aynasinin olusturulmasi veya yansitilan
diinyanin izleyiciler agisindan alternatifinin olusturulmasiyla gerceklesmektedir. Bu yolla
izleyici izerinde etki olusturmak istenmektedir. izleyiciler film izlerken bazen bir karakte-
re, bazen bir olaya ya da bazen o hikayenin gectigi o fantastik diinyanin iginde kendilerini
kaptirmaktadir. izleyicilerin filmlerin icine dalmalarini saglayan énemli nedenlerden biri,
filmin icinde kendi yasantilardan kesitler bulmalari ve kendileri ile 6zdeslestirme yap-
malarindan kaynaklanmalaridir. Calisma bilim kurgu sinemasinin basyapitlarindan; Yildiz
Savaslari: B6liim Il - Sith’in intikami (Star Wars: Episode Il — Revenge of the Sith), Blade
Runner 2049: Bigak Sirt1 (Blade Runner 2049) ve Dune: Cél Gezegeni filmlerinin gosterge
bilimsel analiziyle, bilim kurgu sinemasinda aktariimak istenen gergekligin nasil aktaril-
digi, betimlendigi, gorsel betimlemeyi olustururken, rengin sadece nesneler Gzerine di-
sen, nesnelerin goriilmesini saglayan isinlar olarak degil, sahnenin psikolojik duygu du-
rumuna katki saglayacak sekilde nasil kullanildigi, gorsel betimlemelerle nasil aktarildigi
Uzerine odaklanilmaktadir. Rengin izleyici Gzerinde tasarim 6gesi olarak, sinematografik
anlatimda, anlatima katki saglayacak sekilde nasil anlami kuvvetlendirdigi, etkiledigin-
den bahsedilecektir.

Anahtar Kelimeler: sinema, gorsel betimleme, renk.

* Profesdr Doktor, Uskiidar Universitesi, and.algul@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5516-5249
" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, emrullah.buruk2@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-3490-5751
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KURESELLESME SURECINDE INFLUNCERLARIN
INSTAGRAM UZERINDEN KOZMETi_K _s.EKTﬁRU
PAYLASIMLARININ ANALIZI

And ALGUL", Belis KELES™

Kiresellesme ile gelisen ve bunun etkisi altinda olan tiiketim aliskanliklari giderek yay-
ginlasmakta ve kaginilmaz hale gelmektedir. Teknolojik dénlsiimiin sonucu ortaya gikan
cesitli sosyal aglar, tuketim aliskanliklarinin toplumda yayginlasmasina aracilik etmekte-
dir. Sosyal medya platformu olarak ortaya ¢ikan Instagram, ortaya ¢ikisindan glinlimiize
tiketim toplumu ve kiltlriniin yayginlasmasina aracilik eden yasam tarzlari, Uslup ve
kimliklerin sergilendigi yapilanmaya déntusmustir. Bu yapinin olugmasinda etkin rol alan
influencerlar, sektérel Griinlerin tiiketiminin artmasi igin gesitli markalarla veya farkli is
birliktelikleriyle Griin satiglarinin artmasina yonelik paylasimlarda bulunmaktadir. Cals-
manin amacl, kozmetik sektoriine yonelik influencerlarin 2017 ile 2021 yillari arasi sap-
tanmis paylasimlariyla tiketimin artmasina yonelik Instagram’y nasil kullandigini goster-
gebilimsel analizle ortaya koymaktir. Calisma kapsaminda kozmetik sektdriine yonelik
influencerlarin paylasimlarinin secilmesinin nedeni, kozmetik sektori genis tuketici kit-
lesine sahip Urlinlerden olusmakta ve kozmetik trlinlerine yonelik olusturulan video ice-
riklerinin, Griin tanitim 6rneklerinin kozmetik alanina yoénelik dijital pazarlama konusun-
da Instagram’da oldukga yaygin kullanima sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. Sonug
olarak sosyal medyanin 6zellikle de Instagram’in tiiketim kiltlrinin tasiyicisi oldugu ve
tiketimin artmasina yonelik kiltlrin ¢ogaltilmasinda araci olarak kullanildigi, Instagram
kullanicilarinin kendilerine 6zgi veya 6rnek alinan kisilerden olusturduklari kimlik insasi
ile olusturulan yapay tiketim kultiri Gizerine odaklanilacaktir.

Anahtar Kelimeler: tiketim kaltir, Instagram, kimlik insasi, kiiresellesme.

* Profesdr Doktor, Uskiidar Universitesi, and.algul@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5516-5249
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Orcid:0000-0001-7428-9087
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BiR SOSYAL SORUMLULUK PROJESI OLARAK
KARBON EMiISYONUNUN AZALTILMASI HUSUSUNDA
TASARLANAN SERI AFiSLERIN HEDEF KITLE
TARAFINDAN DEGERLENDIRILMESI

Elif Sena ALKAN", Cagri GUMUS™

Enerji tiketiminin her gecen giin giderek arthigi globallesen diinyada, guinliik faaliyetlerin
yerine getirilebilmesi icin yiiksek miktarda enerjiye ihtiya¢ duyulmaktadir. Enerji tiketimi
21. ylzyil icerisinde nifus artisi ve Uretim kaynaklarinin etkin kullanimindan dolayi hig
olmadigi kadar artmis ve kontrolsiiz tiiketime donlsmustir. Boylesi bir durum beraberin-
de bircok problemin de ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Arastirmada 6zellikle karbon
salinimi nedeniyle atmosferde meydana gelen bozulmalar ve bu durumun sonucu olan
iklim degisikliklerinin 6nline gecmek amaciyla “strdirilebilirlik” kavraminin éneminin
acitklanmasi hedeflenmistir. Bu konunun bir sosyal sorumluluk projesi olarak, hedef kitle-
ye gorsel bir iletisim araci ve grafik tasarim Grini olarak seri afisler ile iletiimesi ve bunun
sonucunda kitlelerden geri déniis almak da ¢alismanin amaclari arasindadir. Calismada
enerji tiketiminin kontrolstiz kullanimi sonucunda ortaya ¢ikan karbon emisyonu ana
problem olarak belirlenmis ve problemin ¢éziimune iliskin afis calismalari hazirlanmistir.
Afis tasarimlari 18-45 yaslari arasindaki 156 (ytz elli alt1) anket katiimcisina sunulmus,
sonugclardan elde edilen veriler yiizdelik grafikler ve tablolar ile makalede yer almistir.
Sosyal sorumluluk projesi olarak gelistirilen bu c¢alismada, tasarlanan afisler problemi
tanimlama ve hedef kitleyi harekete gecirme potansiyeli agisindan degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: karbon emisyonu, strdirulebilirlik, afis, sosyal sorumluluk, karbon
ayak izi.

* Lisansiisti Ogrenci, KTO Karatay Universitesi, senaalkaaan@gmail.com,
Orcid:0000-0002-3878-5128
" Docent Doktor, KTO Karatay Universitesi, cagrigumus79@gmail.com,
Orcid:0000-0001-5901-9708
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ONLINE DISCOURCES ON THE PANDEMIC BY THE FAR
RIGHT IN CANADA

Ahmed AL-RAWI"

In this study, | empirically explore the public discourses around the pandemic by far-fight
Canadians. | downloaded 134,739 tweets in September and October 2021 that were
posted by 14 Canadian far-right sympathizers or supporters representing all the avail-
able tweets (Table 1). Then, | used a Python program to search for words like “*virus*”,
“covid*”, “corona*”, and extracted 2,555 tweets. Next, | manually classified the tweets
based on thematic analysis, and the results show that the major theme discusses con-
spiracy theories around ivermectin being an allegedly effective drug to cure the virus.
The second theme expresses doubt about Canadian public health policies around the
pandemic especially the efficacy of lockdowns, masking, and social distancing. The third
major theme is related to freedom of choice and liberties by emphasizing words like
“tyranny” and how the Canadian government is allegedly violating citizens’ rights when
it comes to the vaccine mandate and passports. The implications of the study are dis-
cussed in the conclusion.

Keywords: COVID-19, far-right, Canada, conspiracy theories, disinformation.

" Assistant Professor, Simon Frasier University, aalrawi@sfu.ca,
Orcid:0000-0001-7336-1550
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~ KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK ANLAYISINDA
IS0 500 I$LETM_I_ELER!NIN_Zi_RVESi: WEB SIiTELERINE
YONELIK BiR INCELEME

Bilge Nur ALTAY"

Kurumsal Sosyal Sorumluluk kavrami giderek artan rekabet ortaminda 6nemli bir yapi
haline gelmektedir. Kurumlarin ekonomik sorunlarinin yani sira sosyal sorumluluklarini
karsilayabilme anlamina gelen Kurumsal Sosyal Sorumluluk (KSS) kavrami, isletmeler ve
paydaslari arasinda duygusal baglar kurulmasini ve itibar yonetiminde olumlu bir imaj
olugmasini saglamaktadir. Bu anlamda seri Uretimin baglamasiyla literatlire en 6nemli
katkilarini yapan Carroll, Sosyal Sorumluluk Piramidi kavramini ortaya ¢ikarmistir. Sosyal
Sorumluluk Piramidi kavramindaki unsurlar galismanin alt bilesenlerini olusturmaktadir.
Kurumsal Sosyal Sorumluluk anlayisinin giinimiiz isletmelerinde 6nemine deginmek
lizere, Tirkiye’nin En Biiyiik 500 Sanayi Kurulusu iSO 500 verilerinde ilk tigte yer alan is-
letmelerin web siteleri incelenmistir. incelemede web siteleri izerinden verilen mesajlar
ile ilgili konumlar, sorumluluk alanlari ve iletisim araclari konu edinilmistir. icerik analizi
yontemi kullanilarak yapilan arastirma literatiire katki saglamak tizere hazirlanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Sosyal Sorumluluk Piramidi, iSO 500.
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TOPLUMSAL (_2iNSiYET VE MEDYA: GAZETE
KUNYELERINDE KADINLARIN VARLIGI

Burak ALTINOK"

insanligin var olusundan beri ataerkil toplum yapisinin ikinci konumunda olan kadin, rol
ayrimlari nedeniyle hapsedilmis, her alanda bulunmamisti. Sanayi Devrimi ile birlikte
Uretime az da olsa giren kadinlar bu alanda da erkeklerin gerisinde kalmistir. Bu siireg
glinimize kadar ulagmisg, hala ayni isi yapan bir erkek, kadin meslektasina gore fazla
kazanmaktadir ya da statileri esit degildir. Cam tavan olarak adlandirilan bu durum her
meslek grubunda oldugu gibi medyada da varligini siirdirmektedir. Gliniimiizde daha
yuksek sesle tartisilan toplumsal cinsiyet ve cinsiyetgilik kavramlari glincelligini korurken,
gecmiste yapilan arastirmalara oranla gliniimizde de blyuk farkliliklar gérilmemektedir.
Bu calisma kapsaminda Basin ilan Kurumu (BiK)’de yer alan ulusal gazetelerin Mart 2022
kiinyeleri veri analizi yontemiyle incelenmis, kadinlarin kinyedeki varliklari rakamsal,
statl kapsaminda irdelenmistir. Bu arastirma 10 yerel gazete, 10 internet haber sitesi ile
cesitlendirilmistir. Bu aragtirma kapsaminda 1992, 2001, 2005, 2008 ve 2014 yillarinda
yapilan ¢alismalardan da faydalaniimis, yillara gére degisiklikler de analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: toplumsal cinsiyet, cam tavan sendromu, cinsiyetgilik.
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KKTC BASININDA _ETiK IHLALLER
VE MEDYA ETiK KURULU

Engin ALUC”

KKTC’de 2011 yilinda Kibris Turk Gazeteciler Birligi tarafindan diizenlenen “Medya Etik
Deklarasyonu Bulusmasi” isimli toplanti sonucunda Medya Etik Deklarasyonu olustu-
rulmasi karari alindi. 2013 yilinda diizenlenen basin toplantisiyla Medya Etik Deklaras-
yonu duyurularak deklarasyonun 6ngordiigi sekilde olusturulan Medya Etik Kurulu ilk
toplantisini gerceklestirdi. Geleneksel medyayi ve internet gazetelerini kapsayan kurul,
KKTC genelinde cesitli gazetelerin ve internet gazetelerinin deklarasyonu imzalamasiyla
birlikte calismalarina basladi. Bu arastirmanin amaci; KKTC Medya Etik Kurulu’na gelen
okuyucu sikayetleri, alinan kararlar ve basin acgiklamalari izerine genel bir tarama ile
KKTC gazeteleri ve internet gazetelerinde en sik karsilasilan etik ihlallerle ilgili 6rintiy
ortaya koymak ve bu ihlallerin 6niine gecilebilmesi icin atilabilecek adimlari belirlemek-
tir. Calismada yontem olarak cerceveleme analizi kullanilmistir. Calismadan elde edilen
sonuglar dogrultusunda KKTC’de faaliyet gosteren iletisim faklteleri ile Medya Etik Ku-
rulu’nun is birliginde etik ihlaller konusunda yapilmasi planlanan is birliginin haritasi, ge-
rekli mufredat degisiklikleri ve sektore yonelik gerekli egitimlerin planlanmasi konulari
tartisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: etik, gazetecilik, cerceveleme analizi.
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DiJITAL PLATFORMLARDAKI DiZiLERDE
ERKEKLIK TEMSILLERI: DONUSEN DiZzi ICERIKLERI
DONUS(MEY)EN TEMSILLER

Zileyha OZBAS ANBARLY’

Teknolojik gelismeler, televizyonlarin da dijitallesmesine olanak tanimaktadir. Dijital tele-
vizyonlarla birlikte, iiretilen iceriklerin niceligi ve niteligi de degismektedir. Ozellikle siire
olarak kisalan ve aktif izleyiciler igin Uretilen icerikler o donemin gergeklikleri hakkinda
fikir sunmaktadir. Hegemonik erkeklerin hakim, hegemonik olmayan tiim toplumsal cin-
siyet yapilanmalarinin ise madun oldugu bir toplumsal cinsiyet diizeni, Uretilen dijital
iceriklere de yansimaktadir. Homojen olmayan, 6zci olmayan, kiltirden kiltiire degisen
ve birden fazla olan “erkeklikler” dijital platformlarda tretilen dizilerde izlerkitleye bir
yasam tarzi sunmaktadir. Gug iliskilerinin yeniden Gretildigi bu icerikler ayni zamanda
diizeni de mesrulastirmaktadir. Toplumsal cinsiyet ¢alismalari icin ufuk acici bir kavram
olan hegemonik erkekligin, dizilerin iceriklerinde nasil insa edildigi, dizinin nasil bir top-
lumsal cinsiyet soylemi insa ettigi baglaminda 6nemli bulunmaktadir. Bu ¢alismada yerel
bir dijital televizyon platformu olan BluTv icin trretilen ve bolimleri 30 dakikadan az olan
dizilerde, erkekliklerin nasil temsil edildigi analiz edilmektedir. 2019 yapimi “Aynen Ay-
nen”, 2020 yapimi “Ciplak”, 2021 yapimi “Bonkis”, “Hi¢” ve “Acans”, 2022 yapimi “Bizden
Olur mu?” dizilerinin tim sezonlari ¢alismaya dahil edilmistir. Calismada hangi erkeklik
bicimlerinin idealize edildigi, hegemonik erkekliklerin nasil temsil edildigi, nasil tahak-
kiim alani yarattigi, diger erkekliklerin varligi ve sesi, elestirel sdylem analizi yontemiyle
incelenmektedir. Calismanin sonucunda, Uretilen iceriklerin niceligi ve niteligi degisse
de toplumsal cinsiyet temsillerinin radikal bir donisiim gecirmedigi gozlemlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: erkeklik, hegemonik erkeklik, dijital televizyon, televizyon dizileri.
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AFRICAN DIPLOMATIC MISSIONS’ COMMUNICATION
IN THE DIGITAL AGE: THE CASE OF GHANA

Isaac ANTWI-BOASIAKO

Digital communication has affected the DNA of foreign relations and diplomacy since
communication is the lifeblood of how states engage with one another and their target-
ed foreign publics for national interests. The most apparent digital tools apply over a few
years in diplomatic communications is social media. Thus, this paper aims to analyse Af-
rican countries’ diplomatic missions communication approach in the digital age on social
media using Ghana as a case study. The study examines Ghana’s embassies’ social me-
dia presence on Facebook, Instagram, and Twitter and how they communicate through
these platforms in order to engage and attract their targeted foreign publics and diaspo-
ras for investment, trade and tourism. It analyses 51 Ghanaian embassies’ social media
accounts and uses descriptive statistical analysis method in findings and discussion. As
the study results depict, African embassies attempt to communicate digitally through
social media. However, most of their social media accounts are abandoned for months
and years without updates. The paper argues that African governments, especially Gha-
na, must review and improve their digital communication policies if they want to attract
foreign investors and tourists because most foreign publics are on social media. The
study uses public diplomacy concept as a theoretical framework underpinning its discus-
sion. The paper concludes that heads of Ghana’s diplomacy should be digitally inclined
to enforce the MFA and diplomatic missions to see social media as modern means of
conducting diplomacy and not an adversary. It also contributes to African digital public
diplomacy literature, which scholars have underexplored.

Keywords: social media, public diplomacy, diplomatic missions, digital diplomacy, com-
munication.
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REALIZING SELF IN IMMERSIVE ENVIRONMENTS

Canan ARSLAN"

Throughout its history, art has been a medium of reflecting the realities of the era in
which it is created. In the digital age we are witnessing the concepts of the artwork, the
artist and the spectator have undergone severe changes due to the vast developments
in technology. Thus, artwork is not just an object created by the artist. It is a process
which starts with the artists intention and completed with the viewers experience. In
the age of digital technologies and social media, many people live in a virtual world.
This has affected the motivations of people to consume art. Currently, a majority of art
consumers participate in cultural events in order to share their experience on social me-
dia platforms. They believe these sharings will add to their cultural capital. Besides, the
nature of the artworks has also changed. Many new generation artists prefer to create
works which are focused on the experience of the viewer appealing to all her/his senses
and which will be worth sharing on social media. One of the main features of digital
art is immersion, which can be described as the degree to which users of a virtual en-
vironment feel engrossed by stimuli from the virtual environment. These immersive art
experiences have also created new spaces for consumers of art to take photos or videos
of their experience and share it on social media, thus increasing their cultural capital and
promoting their identities. This study focuses on the social media posts of the X Media
Art Museum. The posts shared between 28th March 28th February with X Media Art
Museum an XMAM Hashtags and X Media Art Museum’s tagged photos will be examined
and interpreted in accordance with Erving Hoffman’s “Performance” analogy and Pierre
Bourdieu’s “cultural capital” concepts.

Keywords: digital art, immersive environmnets, social media.
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S0ZSUZ ILETISIMIN DiJITAL iPUCLARI: EMOJILER

0zge ARSLAN’

Bilgisayar, internet, akilli telefon gibi dijital teknolojilerin iletisim tGzerindeki dénustirici
etkisi, kisilerarasi iletisim kanallari agisindan da kayda deger bir degisimi beraberinde
getirmistir. Bu dijital teknolojiler araciligiyla giindelik hayata dahil olan anlik mesajlasma,
cevrimici uygulamalar, sosyal medya mecralari gibi yeni iletisim kanallari, dijital unsur-
larin sosyal yasama eklemlenmesiyle kisilerarasi iletisim bicimlerini de donistirmastar.
Kisilerarasi iliskilerin temelini olusturan yiiz yiize iletisimde, mesaji ileten ve mesaj ile
anlam arasindaki iliskiyi yonetmeye katki saglayan yiiz ifadesi, jest, ses tonu, beden hare-
ketleri gibi sdzstiz ipuglari bulunur. Bu ipuglari, metin tabanh bilgisayar dolayimli iletisim-
de kaybolur. Baglama iliskin fikir veren ve iletisimi dizenlemeye yardimci olan bu degerli
ipuclarinin yoklugu, mesajin niyet edildigi sekilde iletilememesine, yanls yorumlanmasi-
na ve kafa karisikhgina neden olabilir. iste bu noktada yiiz yiize iletisimde kullanilan sdz-
stiz ipuglarinin yerini “emotikon”, “emoji”, “cikartma”, “GIF” gibi cevrimici gorsel 6geler
alir. Bu dijital 6geler, so6zstz ipuclarinin; ifade, duygu aktarimi, pekistirme, vurgulama,
mesaji anlasilir kilma, s6zlin yerine gecme gibi islevlerini yerine getirebilir. Bu ¢calismada
dijital etkilesimin simgesi haline gelen emojilere odaklanilmistir. Emoji, bilgisayar dola-
yimli iletisimde fikirleri ve duygulari ileten piktograflara verilen isimdir. Literatir ince-
lemesinden hareketle gerceklestirilen bu ¢alismada emojiler, sozsiiz iletisim temelinde
ele alinmistir. Calismanin amaci, sdzsuz iletisimle iliskisi baglaminda emojilerin islevleri
ve anlamlari Gzerine degerlendirmede bulunmaktir. Calismadan elde edilen verilere
dayanarak emojilerin, kisilerarasi iletisime katki saglayan etkili ifade araglari olarak s6z-
stz iletisimin temel bir unsuru haline geldigini séylemek mimkinddr.

Anahtar Kelimeler: sozsiiz iletisim, dijital iletisim, kisilerarasi iletisim, emoji, iletisim.
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TURKIYE'DE 2000-2021 YILLARI ARASINDA SINEMA
ALANINDA YAPILAN DOKTORA TEZLERi UZERINE
NIiCEL BiR ARASTIRMA

Sibel 0Z ARSLAN®

GUnUmuzde iletisim araglarindaki muazzam gelisme, iletisim egitimini her alanda ge-
rekli kilmis, Gniversitelerde lisans, yiksek lisans ve doktora diizeyinde yapilan galisma-
larin sayisi artmistir. Bu calismada iletisim alanindaki degerlendirme ve veri tarama-
sinin ardindan, sinema alanindaki doktora tezleri incelenmistir. Oncelikle akademik
olarak sinema egitiminin diinyada ve Tirkiye'deki tarihgesi ele alinmistir. 2000-2021
yillari arasinda yapilmis sinema alanindaki toplam 288 doktora tezine YOK Ulusal
Tez Merkezi’'nin sitesinden ulasilmis, bu tezlerden arastirma kapsamina alinan 211
tez calismasi yil, Universite, danisman, konu, teorik cerceve ve kullanilan yontemler
acisindan irdelenerek icerik analizi yapilmis ve daha 6nce yapilmis baska c¢alismalarda
ulasilan verilerle kiyaslanmistir. Calismanin amaci, sinema alanindaki akademik calis-
malarin yogunlugunu, ilgi alanlarini, egilimlerini tespit etmek, alana iliskin genel fotog-
rafa ulagsmaktir. Bu baglamda arastirma, glincel veriler ve bulgularla desteklenecektir.
Bu calismada icerik analizi yontemi kullanilmistir. Arastirma o6rneklemini olusturan
sinema alaninda yazilmis doktora tezi ¢alismalarina, YOK Ulusal Tez Merkezi’'nin resmi
sitesinden ulasiimis, alan disindan gergeklestirilmis tezlerle yabanci dillerde yazilan
tezler arastirma kapsami disinda tutulmustur. Elde edilen veriler SPSS 25.0 programina
yuklenmis, frekans ve iliski analizleri yapilmistir. Ulasilan basit frekans verileri ve capraz
tablolardan elde edilen veriler lizerinden gesitli bulgular ortaya cikarilmis, bu bulgu-
lar arastirma sorulari kapsaminda yorumlamaya ve degerlendirmeye tabi tutulmustur.
Ulkemizde sinema ¢alismalarinin doktora diizeyindeki akademik durumuna dair énemli
veriler elde edilmistir. Buna gore; calismalarda verimlilik s6z konusu oldugu, tercih edilen
konularin genellikle Tirk Sinemasi basligi altinda oldugu, tezlerin agirlikh kisminda belirli
bir yontem bulunmadigi gibi hususlar, elde edilen bulgulardan bazilaridir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, radyo, televizyon ve sinema, sinema, doktora tezleri, iletisim
arastirmalari.
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YENi MEDYADA DEGISEN SOHRET ALGISI

Sibel 0Z ARSLAN®

Bu calismada sohretin geleneksel bicimleri degerlendirilerek gliniimizle karsilastirila-
caktir. Yeni medya caginda siradan insanin yakaladigi sohret sansini, kapitalizmin me-
talastirdig1 arzu olgusuyla agiklayan bu calisma, bazi sorularla derinlesecektir. S6hret
nedir? Tarihten bu yana kisaca sohret algisi nasil gelismistir? Sohret olmak, insanlarda
hangi duygulari ve gereksinimleri karsiliyor? Neden kendimizi, hi¢ tanimadigimiz insan-
larla karsilastiriyoruz? Soéhret icin duyulan arzu, insanlar arasinda neden yaygindir? Ge-
leneksel sohret mekanizmalari nelerdir? Yeni medyada sohret algisi nasil degismistir?
Siradan insanin da Unli olabilmesi nasil gerceklesmektedir? Medya temsili olmaksizin
sohret olmak mimkin midir? Ginimizde “Kiltirel aracilar” sdhretin insasinda nasil
bir rol oynamaktadir? Yeni medya 6ncesi populer olan Reality Show’larin siradan insanin
sohret kazanmasinda rolii olmus mudur? Calismanin amaci tarihten bugline degisen
sohret olgusunun kisa bir incelemesinin ardindan yeni medya ¢aginda degisen séhret
algisini incelemektir. Calismada bazi gilincel sohret érnekleri Gzerinden yeni medyada
sohret mekanizmalari, sdhret olcitleri ve geleneksel medyanin yeni sohret bigcimleri
karsisindaki konumu odaga alinacaktir. Bu calismada, konuyla ilgili literatlr taramasi
ve icerik analizi yontemi kullanilmistir. Arastirma 6rneklemini olusturan bazi tnla feno-
menler Gzerinden yeni medyada degisen sohret algisi 6rneklendirilmeye calisiimistir.
Yeni medyada sOhret siradanlagsmistir. Siradan insanin tarih sahnesine ¢ikmasi, séhre-
tin bir anlamda halklagsmasiyla mumkindir. Artik s6hret olmak, geleneksel mecralarda
ozellikle star sisteminde oldugu gibi kiltlrel aracilar olarak ifade edilen ekibe sahip ol-
may! gerektirmez. Yeni medyada seyirci de, oyuncu da, ydonetmen de siradan insandir.
Yeni medyanin, geleneksel medyanin yerini aldigi ve geleneksel medyanin giderek yok
olacagi yonundeki tartismalarin, sosyal medya fenomeni olarak inlenen ancak daha son-
ra sinema ve televizyon gibi geleneksel mecralarda yer alarak sohrete kavusan drnekle-
rin pratikleri incelendiginde, pek de gercek¢i olmadigl anlasiimaktadir. Siradan insanin
ve siradanligin yikselisinin devam edecegi giinlerde, populer kiltirin de secgkin sanat
Grlnlerini ve yaraticilarini biraz daha koseye sikistiracagi 6ngorilebilir.
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“SHE LOOKS UNCOMFORTABLE”:
SEXUAL VIOLENCE IN STREAMING SERIES
AS PERCEIVED BY YOUNG AUDIENCES

Iris SIMON-ASTUDILLO"

The #MeToo movement, which emerged after numerous Hollywood women exposed
film producer Harvey Weinstein in 2017, has brought sexual violence back into the media
spotlight. But streaming platforms like Netflix, that sometimes harbor social issues such
as sexual violence, forget that their series have become the favorite format of young
people and that their images can influence how they perceive and understand reality.
In this regard, studies prior to #MeToo show how productions have mostly shown an ar-
chaic version of sexual violence, creating the wrong image for the informal education of
young people. But how does the audience perceive this violence now? Is it aware of the
distorted gaze? Or does it go unnoticed? This study uses a qualitative methodology of
twenty young consumers’ interviews to explore the reception of productions following
#MeToo. The results obtained show an increase in awareness of sexual violence but, al-
though most participants recognized it in scenes of sexual assault with great brutality or
clear verbal denial, many did not do so when scenes moved away from real rape stereo-
type. Similarly, they described scenes as “confusing” when they understood that the act
was consensual but not desired. This is why the present study also attempts to explore
consent. In previous productions it was not necessary to emphasize that the overused
attack in the street was not consensual, but when the context changes, the need to be-
gin to study how this consent is expressed and whether the public understands that this
act is assault arises. On these occasions, the feminist education of viewers was crucial.

Keywords: Netflix, sexual violence, young people, audience, fiction.
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DIJITALLESEN MEDYANIN VE BiLGISAYAR TABANLI
GAZETECILIGIN GENEL VE ETiK SORUNLARI:
DUNYADAN VE TURKIYE’'DEN ORNEKLER

Tulay ATAY’

Medyanin dijitallesmesi ile etik meselelerin yeniden, daha yogun bicimde konusulmaya bas-
landigi gerceginden hareket edildiginde bu ¢alisma, inal'in (1996) “toplum igindeki farkli ina-
nislarin ve dustincelerin farkli ahlak anlayislarini ortaya gikartabilecegi, buna karsin ‘istenilir
iyi’ olan ‘etik’ kavraminin ise, farklliklardan etkilenmeyecegi, zira ‘istenilir iyilerin’ evrensel
oldugu” savunusu ile sekillendiriimektedir. Kant ise, ahlak ve etik kavramlarini su sekilde
formiile etmektedir: “Oyle davran ki, davranisinin evrensel bir yasa haline gelmesini arzula”
(Feldman, 2012). Endustri devriminin dérdiinci asamasi olarak da adlandirilan siirecin insan-
liga getirisi olan dijitallesme, bilgisayar miihendislerinin sosyal bilimcilerle yondesmesi (con-
vergence) neticesinde habercilige yeni bir boyut kazandirarak “bilgisayar tabanl gazetecilik”
(computational journalism) kavramini alanyazina kazandirmistir. Dijitallesme siirecinde, diger
alanlarda oldugu gibi iletisim alaninda da olanaklar ile sorunlar birlikte konusulmaktadir. Diji-
tallesme, habercilige demokratiklesmenin strdirilebilmesi adina vatandaslar acisindan yeni
ortamlar saglamaktadir (Hamilton & Turner, 2009; Cohen, 2015). Ote yandan, dijital dénuisii-
min katihmci bir anlayigla iyi egitilmis, yetenekli ve deneyimli isglicliyle gerceklesebilecegi
savunusu kitlelere umut verse de (Pfeiffer, 2016), basin sektoriindeki dijitallesme “issizlik”
korkusunun gogalmasinin 6niine gegememektedir. Disiik maliyetle kurulabilen dijital haber-
cilik kuruluslarinin rekabet ortamindaki savrulmalari ise 6zellikle Turkiye medyasina baska bir
sorun olarak yansimaktadir (Demir, 2019). Okur, dijital mecrada okudugu haberin gercek bir
kisi tarafindan mi yoksa bir “bot” tarafindan mi yazildigini ayirt edememektedir. Dijital yayin-
cihgin/ haberciligin/ gazeteciligin Turkiye'deki tartisiimaya muhtag en 6nemli sorunlarindan
bir digeri ise, galisanlarinin halen “basin is yasasi” kapsaminda guivence altina alinmamis ol-
masidir. Journatic ile baslayan “dolgu gazetecilik” (pink-slime journalism) pandemisi ile muca-
delenin hangi medya okuryazarlik asisi ile engellenebilecegine dair iyi 6rneklerden biri olarak
verilebilecek “Medyascope” icin gazeteci-yazar Rusen Cakir, habercilik anlayislari konusunda
“yanki fanusu” olmayi ve “kutuplastirmayi” reddettikleri bir ortam icin cabaladiklarini soyler-
ken; yayincilik anlayislarini “BM insan Haklari Evrensel Bildirgesi” ve “Tiirkiye Gazetecileri Hak
ve Sorumluluk Bildirgesi” ve benzeri etik kodlara dayandirdiklarini belirtmektedir. Bu galisma,
dijitallesmenin kitlelere sundugu avantajlara ve 6zellikle etik sorunlarla yol agtigi sikintilara
deginmenin yani sira; dijitallesen medyanin okuru ile bulusurken habercilerin ve igerik Ureti-
cilerinin kaynaklarin glvenirligi konusunda stipheci tavirlarini neden pekistirmeleri gerektigi-
ne dair 6rnekler de vermeyi amaglamaktadir.
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DiJITAL SIDDET UZERINE YAPILAN LiSANSUSTU
TEZLERIN iINCELENMESI

Aygiil ATAY"

Teknolojinin gelismesiyle birlikte teknolojik araglarin kullanimi da artmigtir. Dijitallesen
diinya insanlara bircok konuda kolaylik saglarken birgcok bazi sorunlarinlari da berabe-
rinde getirmektedir. Bunlardan biri de dijital siddet olgusudur. Siddet olgusu yeni medya
ortami ile yeni boyutlar kazanmaya baslamistir. Bu agidan dijital ortamlar kullanicilari-
na glndelik yasam pratiklerini kolaylastiran, sosyallesmeyi saglayan ve iletisimi artiran
alanlar olustursa da, bu alanlar kimi zaman kullanicilarin birbirine siddet uyguladiklari
ortamlara dontsmektedir. Bu ¢alismada amaclanan dijital siddet kavramini glindeme ge-
tirmektir. Dijital siddet kavramini ve tirlerini agiklamak, neden olan faktorleri incelemek
ve ¢6zUm yollarini ortaya koymak dijital siddet tzerine yeniden diisinmeyi saglayacaktr.
Calisma literatiire katki saglamak amaciyla hazirlanmistir. Calismada YOK Tez Merkezi
veri tabanindaki dijital siddet kelimesini igeren tezler 6rneklem alinmistir. Calismanin ev-
reni YOK Tez veri tabanindaki lisansiisti tezler 6rneklemi ise “dijital siddet” kavramini
iceren tezlerdir. Bu ¢alismada amag, Turkiye’de yapilan lisansistl tezlerde “dijital sid-
det” konulu galismalar hakkinda durum analizinde bulunmaktir. Calisma kapsaminda
anahtar kelime bazli YOK Tez Merkezi veri taramasi sonucunda ii¢ teze ulasiimis ve bu
tezler dokiiman analizi yontemi ile analiz edilmistir. Tezler yil, alan, konu, evren, veri to-
plama araci ve analiz yéntemleri ile incelenmistir. YOK Tez Merkezi veri tabaninda “dijital
siddet” kavramini igeren tez sayisinin literatiir agisindan yeterli olmadigi probleminden
dogan bu cgalisma, kavrami agiklamak ve literatiire katki saglamak agisindan oldukga
onemlidir. Analiz edilen tezlerde dijital siddet ile nasil miicadele edilecegine dair dneriler
sunulmaktadir. Dijital siddet ile miicadelede izlenebilecek yollarin belirlenmesi iginde
bulundugumuz dijitallesen diinyada her internet kullanici icin 6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital siddet, YOK Tez Merkezi, literatiir, arastirma, veri taban.

* Lisansustu f)grenci, istanbul Arel Universitesi, aygulatay(dhotmail.com,
Orcid:0000-0002-0316-4241
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ILETiISIMIN BOYKOTU MU BOYKOTUN iLETIiSIMi Mi?:
TUKETICi BOYKOTLARININ ORTAYA CIKISINA
VE BOYKOT SURECINDE KULLANILAN iLETISIM
ARACLARINA DAIR NIiTELIKSEL BiR ARASTIRMA®

Sezgin ATES™

Marka ve tuketici iliskisi baglaminda 6nemli bir yeri olmasina ragmen tiiketici boykotla-
ri, iletisim galismalari agisindan akademik ilginin oldukga sinirli oldugu alanlardan birisi-
dir. Ozellikle yeni iletisim teknolojilerinin ve sosyal medyanin tiiketici boykotlarini nasil
etkiledigi konusu ancak yakin dénemlerde arastirmacilarin ilgi nesnesi haline gelmistir.
Mevcut ¢alismada, markalarin sosyal medyadaki sdylemleri nedeniyle ortaya ¢ikan tiike-
tici boykotlari, 2017’de aslayan Pinar boykotu lGzerinden 6rnek olay incelemesi yontemi
ile incelenmis, sosyal medyanin hem boykotun ortaya ¢ikis siirecini hem de tiketicile-
rin markalarla ve diger tlketicilerle iletisimini nasil etkiledigi analiz edilmistir. Arastirma
bulgulari, 6zellikle markanin séyleminin politik igerikli olmasi durumunda, sosyal medya
Uzerinden yapilan agiklamalarin boykotu tetikleyebilecegini ve tlketicilerde politik bir
karsithiga neden olabilecegini ortaya koymaktadir. Bunun yaninda arastirma bulgulari
tiketicilerin boykotu organize etmek, boykot siirecinde hem markayla hem de diger ti-
keticilerle iletisim kurmak ve boykotu yayginlastirmak amaciyla Eksi Sézlik ve Twitter
mecralarini yogun bir sekilde kullandigini gdstermektedir.

Anahtar Kelimeler: tiiketici boykotu, politik nedenli tliketici boykotu, siyasal tiiketicilik,
sosyal medya.

"Bu calisma, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Anabilim Dalinda, Prof. Dr. N. Serdar Sever danismanliginda yazilmis
olan “Politik Nedenli Tiketici Boykotlari: Tiiketici Boykot Motivasyonlari ve Boykot

Siirecindeki Tiiketici Davranislari Uzerinde Niteliksel Bir Arastirma” baslikli doktora
tezinden tlretilmistir.

" Arastirma Gorevlisi Doktor, Anadolu Universitesi, sezginates@anadolu.edu.tr, Orcid:
0000-0002-3013-6801
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TELEVIZYON iZLEYiCi OLCUMLERININ DONUSUMU
BAGLAMINDA NETFLIX’IN “BEGENi KUMELERI”

Selin TUZUN ATESALP

Glinimuzde algoritmalarin medya enddstrisinde oynadigi roliin dnemi giderek artmaktadir.
Pargalanan izleyiciler, artan platform sayisi, ¢etin rekabet ortami medya kuruluslarinin algo-
ritmalarin rehberligine basvurmasina neden olmaktadir. Netflix gibi platformlar izleyicilere
dair bitln verileri kayit altina alarak olusturduklari “blylk veri”yi algoritmalarla islemek-
tedir. Kullanici verilerinden hareket eden bu algoritmalar temel olarak iki temel islevi yerine
getirmektedir: Tilketicilerin taleplerini tahmin etmek ve igerik kiirasyonu. is modelini mevcut
abonelerini kaybetmemek ve siirekli yeni aboneler elde etmek lzerine kuran Netflix'in isinin
ve markasinin 6nemli bir unsuru tavsiye sistemi Netflix Recommender System(NRS)'dir. NRS
neredeyse tamamen makina 6grenmesine dayall olarak kullanicilara tavsiyelerde bulunur-
ken icerik tabanli filtreleme ve isbirlikci (colloborative) filtreleme algoritmalari kullanir. igerik
tabanli filtreleme yalnizca kullanicinin gegmis verisine dayanur. isbirlikgi filtreleme siireci ise
kullanicilara tavsiyeleri diger kullanicilarin tercihlerine gore yapar. Netflix demografik farkla-
ra ragmen ortak begenilerin cografi sinirlari ve kiltrel farkhliklari asarak insanlari bir araya
getirdigini ileri stirer. Kullanicilarin begeni ve tercihlerinden yola gikarak kiresel “begeni k-
meleri” ya da “begeni topluluklari” olusturulur. Platform, “begeni topluluklar’ini” olusturken
demografik verilerden degil de abonelerin davranis kaliplarindan yola ¢ikar. Farkl Glkelerdeki
abonelerine hitap edecek bir icerik arsivi gelistirmeyi hedefler. 2016’da Netflix'in kiresel yayi-
limi ivme kazanir. Sirket hizmet verdigi (ilke sayisini 130’a ¢ikardiktan kisa bir stire sonra tavsi-
ye sistemini glinceller. Daha 6nce sadece bir bolge ya da lilkedeki izleyicilerin izleme tercihle-
rinden hareket eden NRS, kiiresel 6lcekte faaliyet gosterebilir hale gelir. izleyicileri algoritmik
olarak 2000’in Uzerinde kiiresel begeni grubuna ayirir. Sirket, rakiplerinden Ustlnlugini
vurgulamak igin tavsiye sistemini 6n plana ¢ikarmakta, NRS'I 6nemli bir pazarlama unsuruna
donustirmektedir. Sirket yoneticileri 6zellikle 2018 6ncesi medyada yer alan demeglerinde
algoritmalarin izleyicilerin begenilerini anlama konusunda kendilerine tanidiklar GstinlGga
vurgulamakta, endistride demografi ve begeniye dair yerlesik kurallarin gegerliligini yitirdigi-
ni iddia etmektedirler. izleyici verilerine dair sdylemleriyle kendilerini reyting dlgiimlerine ta-
bii olan geleneksel televizyon yayincilarindan farkli ve Gstiin olarak konumlandirmaktadirlar.
Diger taraftan Netflix video akis hizmeti saglamaya basladigi 2007 yilindan 2018’in sonuna
kadar izleyiciye dair verileri kamuoyu ile paylasmamis, daha sonrasindaysa son derece kisitli
ve kontrollii olarak izleyici verisi paylasmaya baslamistir. Bu ¢calismada Netflix'in “begeni ki-
meleri’nden” hareket ederek, televizyon izleyici 6lgimlerinin gecirdigi donlsimler anlasil-
maya ¢alisilacaktr.

Anahtar Kelimeler: Netflix, begeni kiimeleri, televizyon izleyici 6lgimleri.

" Docent Doktor, Marmara Universitesi, selintuzun@gmail.com,
Orcid:0000-0003-3702-6709
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TURKIYE'DEKI FAALIYET G(')'STEREAN ANINDA TESLIMAT
UYGULAMALARININ YAPAY ZEKA GOZ iZLEME (EYE
TRACKING) YONTEMI iLE ANALIZi

Dincer ATLI"

Noropazarlama, geleneksel pazar aragtirmalarini tamamlayan 6zellikle son yirmi yilda
onemi gittikce artan yeni bir pazar arastirma yontemidir. Bu sayede pazarlama butge-
lerinin daha verimli ve etkili kullanilmasi amaciyla tuketicilerin, merkezi ve gevresel si-
nir sisteminden toplanan veriler analiz edilerek tiiketici davranislari agisindan stratejiler
gelistiriimektedir. Geleneksel arastirmalarda toplanan verinin ne kadar dogru olarak ti-
ketici kararlarini ortaya koydugu konusundaki tartismalar néropazarlama arastirmalarini
daha da 6nemli hale getirmektedir. Bu baglamda teknolojinin hizli gelisimi ile birlikte
yapay zekanin neredeyse hayatimizin her alanina girmeye baslamasi yapay zeka ve noro-
pazarlama calismalarinin da bir araya getirmistir. Yapay zeka, tanimlanan gorevleri ye-
rine getiren ve insan zekasini taklit ederek tahmin ve ¢dzimler sunan, topladig bilgileri
tekrarlayarak 6grenebilen, kendini gelistirebilen sistemlerdir. N6éropazarlama arastirma
yontemleri arasinda en ¢ok kullanilan yontem goz izleme, (eye trekking) yontemidir. Bu
yontem ayni zamanda yapay zeka uygulamalarinin en fazla ¢alisildigi néropazarlama yon-
temidir. Goz izleme, (eye tracking) temelli yapay zeka uygulamalari ¢ok sayida arastir-
ma verisinin makine 6grenmesi araciligiyla yapay zeka sistemlerine tanitilmasi ve yapay
zekanin goz izleme (eye tracking) deneyi yapilmis gibi % 90 ve tizeri dogruluk payi ile tah-
minleme yapmasi esasina dayanmaktadir. Bu ¢alismamizda pandemi déneminde market
ahisverisi deneyimimizi biyilik oranda degistiren popiler aninda teslimat uygulamalari
gevrimigi satin alma sayfalari kullanici deneyimi agisindan analiz edilmistir. Aragtirma-
mizda veri toplama ve analiz amaciyla 3M isimli sirketin (VAS) Visual Attention Softwa-
re isimli yapay zeka temelli goz izleme yazihimi tercih edilmistir. Calismamizin sonucu
olarak s6z konusu aninda teslimat uygulamalarinin daha kullanici dostu web siteleri
olusturabilmeleri igin 6neriler getirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: néropazarlama, yapay zeka, goz izleme (eye tracking).

* Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, dincer.atli@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-8752-6886
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BiR HETEROTOPYA MEKANI OLARAK METAVERSE
GERCEKLIGINDE KENDILiK ANLAYISININ DONUSUMU

Seda AVCI®

Bu calismada metaverse diinyasinin Michel Foucault’'nun heterotopyalari lizerinden bir
mekan olarak nasil var oldugu ve bu varolusta kendilige iliskin anlayisin, toplumsallik, or-
taklik, 6limsdzlik, batinln bir pargasi olma ve 6zgir iradenin yitimi temelinde yeniden
nasil kurgulanabilecegi kavramsal olarak tartisiimaktadir. Foucault’nun, heterotopyalarin
ayna o6rneginde “gercek disi, sanal bir alan” olarak tiyatroyu ve sinema tizerinden tanim-
ladigl yanilsamaya, “metaverse” 6rnegi de eklenebilir. Metaverse de farkli diisiincelere,
farkli yasamlara sahip kisileri ayni anda ve zamanda bulusturma potansiyeline sahiptir.
Bu potansiyel birbirleriyle iliskisi olmayan ve normal durumlarda bir araya gelemeyecek
bircok mekanin tek bir mekanda bir araya gelmesi ile ilgilidir. Ayrica tek bir mekanin igin-
de bircok zaman ve mekani barindirabildigi gibi yaratilan heterokroni ile hem mekan,
icinde yasayabilmeyi hem de kendisinden soyutlanabilmeye imkan tanir, yasanilan za-
mandan baska bir zamana gitmeyi de saglar. Fakat bu imkan, tipki heterotopyalarin be-
sinci ilkesinde oldugu gibi belirli kurallara tabidir ve bu kurallar 6nceden belirlenmistir.
Tum bu benzesimler Gzerinden metaverse diinyasinin bir heterotopya oldugu kabuli ile
bu mekanda kendilik deneyiminin sekillenmesinin, sunumunun, kendilik ile ilgili alginin
genellikten ozellige, kamusalliktan bireysellige, toplumun herhangi bir parcasi olmaktan,
kendi 6zgir iradesi olan otonom bir varliga, dogru bir hareketi olup olmadigi anlasiima-
ya calisiimistir. Metaverse diinyasinda kendilik kavraminin ve insana dair alginin nasil
donlsup degisecegine iliskin bir cerceve cizilmeye calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: metaverse, heterotopya, kendilik.

* Arastirma Gorevlisi, Yeditepe Universitesi, seda.avci@yeditepe.edu.tr,
Orcid:0000-0002-0973-0021
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TEMIZLiK KATEGORISINDEKI VEGAN MARKALARIN
SOSYAL MEDYADAKiI GORUNUMLERINE YONELIK BIiR
ARASTIRMA

Yeliz YAPICIOGLU AYAZ'

Markalar, pazarda yer alma stratejilerini tiketicilerin beklenti ve tercihlerine gére belir-
lemektedir. Tuketici gruplari belirledikleri yasam tarzlarina gore Urtin tercihleri yapmak-
tadir. Yasam tarzlarindaki ve farkli mental yapilardaki degiskenlik farkh Grin gruplarinin
pazarda yer alma ihtiyacini dogurmaktadir. Bu markalarin yer aldigi Griin gruplarindan bir
tanesi vegan olan markalardir. Vegan markalar, GUriinlerin tuketicilere sunulma asamasi-
nin éncesinde Uriin gelistirilmesi icin yapilan testlerde hayvanlarin kullanimina karsi olan
bu durumu onaylamayan ve hayvanlarin yasam hakkina saygi gosteren markalar olarak
bilinmektedirler. Bu markalar yasam felsefesini veganlik yoniinde belirleyen, hayvanlara
yapilan zulme karsi ¢cikan bir takim tiketici gruplarinin toplum igerisinde kendilerini gés-
termesi ile var olmaktadir. Farkh sektérlerde yerli ve yabanci markalarin glinden giine
artmasi ile pazarda vegan kultirine yonelik calismalar da artmaya baslamakta ve giini-
mizde de farkh Grin gruplarinda yer alan markalarin pazarda yer aldig1 gériilmektedir.
Turkiye’de de vegan tiliketici gruplarina yonelik gesitli Griin kategorilerindeki markala-
rin tiketiciye sunuldugu goérulmektedir. Calisma kapsaminda Twentify’in 2021 yilinda
Turkiye temsili 1.010 katilimci ile Bounty mobil uygulamasi Gizerinden gerceklestirdigi
arastirma sonuglari baz alinarak 5 marka ele alinmaktadir. Temizlik kategorisinde yer alan
vegan Turk markalari olan Duru, Viking, Green Clean, Siveno, Dogal Ambar markalarinin
sosyal medya calismalari ‘Profile Dair Bilgiler’, ‘Paylasim Sikliklar’, ‘Paylasim ile ilgili Veri-
ler’, ‘Paylasim ile ilgili igerikler’, ‘Medyada Yer Alma Bigimleri’, ‘Vegan Kiiltiiriine Yénelik
Uriinlerin igerikleri’ ile ilgili kategoriler kapsaminda incelenmektedir. Vegan kiiltiiriine
yonelik Griin gelistiren bu markalarin stratejileri Instagram kanali araciligiyla 2021 yilin-
daki paylasimlar gercevesinde icerik analiz teknigi kapsaminda degerlendirilmektedir.
Literattirde sinirli sayida olan calismalar nedeniyle gelecekte konu ile ilgili yapilacak galis-
malara katki saglanmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: vegan markalar, sosyal medya, Instagram, icerik analizi.

" Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, yeliz.yapicioglu@gmail.com,
Orcid:0000-0002-4488-9759
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KURUMSAL iLETiSiM BAGLAMINDA CALISANLARIN
iS DOYUMUNUN CALISAN BAGLILIGI ACISINDAN
OLCULMESI: MAVi YAKA VE BEYAZ YAKALI
CALISANLAR UZERINE BiR INCELEME

Feyzanur AYDAR', Zekiye TAMER GENCER"™

is kavramu, kisinin yasamsal déngiisiiniin ilerlemesi igin gerekli olan maddi kazanca ulas-
masinda 6nemli bir isleve sahiptir. Bu zamana kadar yapilmis olan arastirmalarda isin
anlami, 6nemi ve kisiye sagladigi yarar baglaminda birgok ¢alisma ortaya koyulmustur.
Calismalarin buyuk bir kismi ¢alisanlar ve is arasindaki entegrasyonu ortaya g¢ikarmayi
amaclamaktadir. Bu dogrultuda daha ¢ok isin yapisi ile calisanlarin is sinifi, zihinsel ve
beceriksel yetenekleri arasindaki memnuniyete dayali bir iliskinin kurulmasini saglayan
is doyumu kavrami Gzerinde durulmaktadir. Bireyin isine karsi gelistirmis oldugu tutu-
munu ve ¢alisanlarin verimli bir is yasantisini ifade eden bu kavram, calisanlarin ¢calisma
ortaminda maddi ve manevi bir doyuma ulasmasi sonucunda kisisel basarilarin yaninda
ekip basarilarini da getirmektedir. Gliniimiz rekabet kosullarinin artmasi ile kuruluslarin
calisanlara sagladigi is tatmini beraberinde kurumsal iletisimin en énemli 6gelerinden
biri olan sadakati getirmektedir. Bu durumda kurumlarin i¢ hedef kitlesi haline gelen ig
misteri yani ¢alisanlarindan elde edilen yiiksek performans, dis hedef kitlelere ulasiima
noktasinda etkili bir konuma sahiptir.

Bu calisma is doyumu ve kurumsal bagliiginin 6l¢lilmesi sonucunda verilen cevaplarin
duygusal, demografik, kultlrel ve ekonomik faktorler anlaminda mavi yaka ve beyaz yaka
calisanlari arasindaki benzerlik veya farkliliklari ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu bag-
lamda, Bursa’da ¢alismakta olan 335 calisana online ortamda, tesadifi 6rneklem yonte-
mi kullanilarak anket uygulanmistir. Gerekli etik kurul izinleri alinarak, elde edilen veriler
SPSS programi ile analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: is doyumu, kurumsal bagllik, mavi yaka, beyaz yaka.

" Lisansiistii Ogrenci, Sivas Cumhuriyet Universitesi, feyzanuraydar@gmail.com, Orcid:
0000-0003-2671-5242
" Docent Doktor, Sivas Cumhuriyet Universitesi, zekiye_tamer@hotmail.com,
Orcid:0000-0001-6065-7395
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MARKA ASKI iLE MARKA NEFRETI iLiSKisi:
ASK, NEFRETE DONUSUR MU?

Omer AYDINLIOGLU", Mert SUSUR™

Son vyillarda yirGtllen galismalar tiiketiciler ile markalar arasindaki duygusal iliskilere
odaklanmaktadir. Bir markaya yonelik olumlu duygular marka aski olarak tanimlanirken,
bir markaya yonelik olumsuz duygular ise marka nefreti olarak ifade edilmektedir.
Tuketicilerin markalara yonelik olumlu veya olumsuz duygularinin ardinda cesitli
gerekceler yatmaktadir. Arastirmacilar, bir markaya karsi hissedilen olumlu duygularin
o markayla ilgili ortaya cikan olumsuz duygularin siddetini azalttigini veya ortadan
kaldirdigini ileri stirmektedir. Diger taraftan, bazi arastirmacilar bir markaya yonelik
olumlu duygularin o markayla ilgili ortaya ¢ikan olumsuz duygularin siddetini arttirdigi
hatta nefret duygusunu korikledigini 6ne sirmektedir. Bu baglamda s6z konusu
calisma, iki adet varsayimi test etmeyi amaglamaktadir. ilk olarak, calisma tiketicilerin
markalara karsi hissetmis olduklari olumlu duygularin toplami olarak ifade edilen marka
askinin marka ile ilgili olumsuz bir durum yasandiginda ortaya ¢ikan olumsuz duygularin
siddetini azalttigini veya tamamen ortadan kaldirdigini (Love Is Blind) test etmeyi amacg-
lamaktadir. Calismanin diger bir amaci ise, tliketicilerin markalara karsi hissetmis olduk-
lari marka askinin marka ile ilgili olumsuz bir durum yasandiginda ortaya ¢ikan olum-
suz duygularin toplami olan marka nefretine donlsip donismedigi (Love Becomes
Hate) test etmeyi amacglamaktadir. Calisma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden
gorisme teknigi benimsenmektedir. Gorlisme teknigi kapsaminda arastirmacilar tarafin-
dan 7 sorudan olusan yari yapilandirilmis bir gériisme formu olusturulmustur. Amagsal
ornekleme yontemi ile 18 yas lzeri ve herhangi bir markaya karsi marka aski bulunan 25
tiketici segilmis ve katilimcilara yari yapilandirilmis bir gériisme formu yiiz yiize uygulan-
mistir. Calisma marka askina sahip 25 katilimci ile sinirhdir. Calisma marka aski kavrami
ile ilgili ortaya atilan iki varsayimi dogrulamayi hedeflemesi ve marka aski ile marka
nefreti arasindaki iliskiye isik tutmasi bakimindan énem arz etmektedir. Ayni zamanda
bu calismanin Tirk literatirinde hak ettigi ilgiyi gormeyen marka aski literatiiriine katki
saglayacagi ve yapilacak olan diger calismalar icin yol gosterici olacagi diisiinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: marka aski, marka nefreti, tiiketici-marka iliskisi.

" Docent Doktor, Sivas Cumhuriyet Universitesi, mr_aydinli@hotmail.com,
Orcid:0000-0001-6718-4850
" Lisansiistii Ogrenci, Sivas Cumhuriyet Universitesi, mert.2184@gmail.com, Orcid:0000-
0002-2394-005X
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DIJITAL PLATFORMLARDA ADALET ARAYISI:
SAHSIYET, ALEF VE FATMA

Onur AYTAC

Turkiye’de 1990’larda 6zel televizyon yayinciliginin baslamasiyla beraber televizyon dizi-
leri ayri bir nem kazanmistir. Kanal sahipleri, yapim sirketleri gibi kar odakl kuruluslar
acisindan reklamlar merkezi bir konumda yer almaktadir. Bunun igin de isten/okuldan
eve donenlerin salonda toplanarak televizyon ekranina bakmalarini saglayacak bir for-
mat gerekmistir. ‘Prime time’ olarak adlandirilan bu kusak igin dizi formati uygun go-
rilmastir. 2000’ler ve 2010'larla beraber daha yaratici yapimlar tretilmis, Turkiye’deki
televizyon seyircisiyle yakin bir iliski gelistirilmistir. Gergeklestirilen yapimlar lke sinir-
larini asarak yurtdisina ihrag edilen diziler haline gelmistir. Ote yandan, 2016’da Blu TV
ve Puhu TV Tirkiye’de yayin hayatina baslayan yerli dijital platformlar olmustur. Ayni
sene ‘Video-on-Demand’ diinyasinin lokomotifi Netflix de Tirkiye’'de faaliyet gostermeye
baslamistir. Bu gelismelerle birlikte dizi formati dijital diinyaya aktarilmistir. Televizyon
denetiminden azade kalan dijital dlinya, yenilik¢i yapimlara da olanak tanimistir. Bu calis-
ma kapsaminda Sahsiyet (2018), Alef (2020) ve Fatma (2021) dizileri degerlendirilecektir.
Mini dizi olan Sahsiyet ve bir sezon yayinlanan Alef ile Fatma dizilerinin bolimleri izlene-
rek icerik analizine tabi tutulacaktir. Agirlikli olarak metin analizi seklinde gergeklesecek
bu incelemeyi zenginlestirmek amaciyla yonetmen ve/veya senaristlerle gorusulecektir.
Bu degerlendirmenin odak noktasini dizilerde ele alinan ortak kavram olarak belirlenen
adalet olgusu teskil etmektedir. Her (¢ dizide de farkli baglamlarda gerceklesen haksizlik-
lar s6z konusudur. Bunun sonucunda adaleti kendisi saglamaya calisan karakterler ortaya
cikmaktadir. Sug, gizem ve polisiye tiriinde degerlendirilen bu dizilerde karakterleri ha-
rekete geciren temel glidiiniin adalet mekanizmasina duyulan giivenin ortadan kalkmasi
olup olmadigi sinif ve toplumsal cinsiyet ekseninde tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital platform, sinif, toplumsal cinsiyet.
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REKLAMDA MONOKROMATIK:
HEINZ VE ABSOLUT ORNEKLERI

Nihan AYTEKIN', Mizgin AVCI ™

Renk teorisinde renklerin yaratmig oldugu farkli ton ve kontrastlar renk harmonisini olus-
turur. Renkler arasindaki uyumu ve etkilesimi ifade eden renk harmonisi, sanatgilar ve ta-
sarimcilar tarafindan siklikla kullanilir. Renk spektrumunda rengin belirli bir rengine ton
denir. Rengin kendisi genis bir anlama sahipken ton, renk tekerlegindeki spesifik bir yeri
ifade eder. Monokromatik ise, tek bir rengin mevcut tonlari arasindaki uyumdur. Yunan-
ca’da “Mono” tek, “Chroma” ise renk anlamina gelir. Monokromatik sema, bir rengin en
acik (beyaza yakin) tonundan en koyu (siyaha yakin) tonuna kadar olan tiim tonlarini ige-
ren bir renk semasidir. Pablo Picasso’nun “Mavi Dénem”inde, Yves Klein mavisinde, Tony
Cragg’in bronz heykellerinde veya Olafur Eliasson’un “Tek Renk igin Oda”sinda gorebile-
cegimiz monokromatik; i¢c mimariden modaya, sinema afislerinden web tasarimina ka-
dar gesitli alanlarda da glindelik hayatimizi tasarim agisindan etkilemektedir. Monokro-
matik son yillarda, markalarin kurumsal kimliklerine ve reklam basta olmak lizere tanitim
¢abalarina da yansimaktadir. Reklamda monokromatik, tek bir renge ait monokromatik
semanin icerisinden farkli tonlarin reklamda kullanilmasi olarak tanimlanabilir. Bu galis-
mada, Heinz ve Absolut’un monokromatik bir renk semasiyla tasarlanmis iki reklamina
odaklanilarak monokromatigin markanin reklamda iletmek istedigi mesaji ne yonde et-
kiledigi, reklamin gorsel tasariminda markay! kisitlayan mi yoksa 6zgiirlestiren bir unsur
mu oldugu sorusu; renk teorisi, temel tasarim 6geleri ve pazarlama - reklam stratejisi de
dikkate alinarak gorsel metin ¢dziimleme yoluyla degerlendirilmistir. Sonugta, reklamda
monokromatigin markayi gorsel olarak kisitlamadigi aksine 6zgir kildigi ve renk psikolo-
jisi agisindan sundugu renk kodlari vasitasiyla tiketicinin karsisina ikna edici tek bir mesaj
¢ikarmada, marka kimligini Griintin 6zellikleri ile eslestirerek marka imajini gliglendirme-
de 6nemli bir rol oynadig gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: reklam, monokromatik, marka, renk psikolojisi, tasarim.
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SINEMA ENDUSTRISINDE PAZARLAMA: COVID-19
SURECINDE CANLANDIRMA FiLM STUDYOLARININ
INSTAGRAM KULLANIMI

Mesut AYTEKIN', Muhammed Alparslan OZKARDES™

Sinema sanati, dogusundan bugilne ¢ok farkli ddnemlerden ge¢cmis, zamanin kosullari-
na gore dondsiime ugramistir. Sinema sanati, teknolojideki gelismelerden faydalanan,
farkl tlrlerin olustugu, buyik kazanglarin elde edildigi, 6n yapim, yapim, son yapim, da-
giim ve gosterim asamalarinda ¢ok farkli mesleki bilgi ve birikim gerektiren, blyik bir
enddstri haline gelmistir.

Bir endustri Grini olarak sinema filmlerinin hem seyirci sayilarinda artis hem de gise-
de kazang saglayabilmesi icin pazarlanmasi gerekmektedir. Sinema enddstisinde sert bir
rekabet ortami vardir. Son yillarda ortaya ¢ikan toplumsal problemler, ekonomik krizler,
savaslar, COVID-19 kiresel salgini gibi nedenlerle insanlar, sinema salonlarindan uzaklas-
mis, film ihtiyaclarini evlerinde dijital platformlarda gidermeye baslamislardir. Kitleleri si-
nema salonlarina cekmek, cok daha zorlagsmistir. Kitleleri, sinemaya gitmeye ikna etmek
icin onlarin yogun olarak kullandiklari sosyal medya aglarinda, planli ve etkili pazarlama
stratejilerinin yaratilmesi bliyiik 6nem tasimaktadir. Bu amagla Uretilen mesajlarin da,
bilgi, mesaj, yorum kalabalgina takilan hedef kitlenin dikkatini cekebilecek nitelikte ol-
masli gerekmektedir. Bu arastirma, sinema ve pazarlama iliskisi baglaminda COVID-19
siirecinde canlandirma film yapim stldyolarinin sosyal medya hesaplarini incelemeyi
amaglamis ve pazarlama anlaminda ne tir bir strateji yuruttiklerini ortaya koymaya
calismistir. Orneklem olarak diinyanin énde gelen canlandirma film yapim stiidyolarin-
dan olan Pixar ve Dreamworks secilmis ve bu stiidyolarin Instagram hesaplari, icerik ve
soylem analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Sonug olarak Pixar’in, Dreamworks’e
gore COVID-19 sirecinde 6zglin ve kurumsal stratejiye uygun iceriklerle marka imajini
takipcilerine daha basarili bir sekilde yansithigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: sinema, pazarlama, COVID-19, Instagram, Pixar, Dreamworks.
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TURKIYE’'DE 2000-2021 YILLARI ARASINDA
REKLAMCILIK ALANINDA YAPILAN DOKTORA TEZLERI
UZERINE NICEL BIR ANALIZ

Eda AZAP’

“iletisim Arastirmalarinda Yontem ve Akademik Etik” dersi kapsaminda gergeklestiri-
len bu arastirmada; Tlrkiye’de 2000-2021 vyillari arasinda yapilan “Reklamcilik” konulu
doktora tezleri incelenmektedir. Arastirmanin amaci, 2000-2021 yillari arasinda yapilan
“Reklamcilik” konulu doktora tezlerinin bir fotografini cekmektir. Calisma kapsaminda
tezlerin; hangi Universitelere ait oldugu, hangi yillarda tamamlandigi, danismanlarinin
kimler oldugu, tezlerde hangi arastirma yontemlerinin tercih edildigi ile hangi konu ve te-
orik cergevelerden yararlanildigi bashklari kategorilere ayrilarak icerik analizi ydontemiyle
incelenmektedir. Kategorilere ayristirilan; Gniversite, konu, teorik cerceve, yil, danisman
ve yontem basliklari 6zellikle ortak gruba alinarak bir bitlinlik saglanmasi istenmistir.
Arastirma, Yiiksek Ogretim Kurumu (YOK) Ulusal Tez Merkezi’nin erisime acik tezleri tize-
rinden gerceklestirilmistir. Sistem Uzerinden yapilan taramada reklamcilik konusunda
273 teze ulasilmistir. Ancak “veri tabani izni bulunmayan” 4 tez analiz edilemedigi icin
arastirmadan cikariimistir ve 269 tez degerlendirilmistir. ingilizceden 8, Almancadan 2
olmak Gzere toplam 10 yabanci dilde tezin hazirlanmis oldugu tespit edilmistir. Nicel yén-
temle hazirlanan bu arastirmanin ilk asamasinda veri toplama teknigi i¢in icerik analizi
yontemi kullanilmistir. ikinci asamada ise calismada kategoriler lizerinden elde edilen
veriler istatistiksel agidan SPSS programi kullanilarak analiz edilmistir. Doktora tezlerinin
yillara gére dagiliminda en az 2000 en ¢ok 2019 tarihinde yazildigi elde edilen bulgular
arasindadir. Yontem 1 ve yontem 2’de dagilim olarak en fazla anket ¢alismasi gézlemle-
nirken, aslinda karma yéntemlerin (birden ¢ok) fazlaca kullanildigi tespit edilmistir. Teorik
cerceve ve tez konularinda ortakliklar gozlemlenmistir. Arastirmada, reklamcilik alaninda
tamamlanan doktora tezlerinin mevcut durumunun tespiti sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: reklamcilik, doktora tezleri, SPSS, nicel ve nitel analiz.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, eda.azap@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-3218-2078

68 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



STARBUCKS LOGO TASARIMININ “ART NOUVEAU”
TASARIM STiLi BAGLAMINDA COZUMLENMESI

Atalay BAGCIVAN

Ticari yasamin baslamasiyla birlikte kurumlar da kimlik arayisi icine girmislerdir. Kimlik,
herhangi bir nesneyi belirlemeye yarayan, onu tiirdeslerinden ayiran 6zelliklerin batind
olarak tanimlanmaktadir. Kurumsal iletisim alaninda kimlik, sirketlerin kendilerini baska-
larinin konumlandirdigi ve baskalarina tanittiklari yollarla ilgili mevcut sorularla baglanti-
lidir. Kurumsal tasarim, kurumun Grdn tasarimi, iletisim tasarimi, kurumun rengi, kurum
isaret-logo amblemi, cevre tasarimi ve tipografi-yazi gibi calismalardan olusmaktadir. Bu
baglamda kurumsal kimlik bir tiizel kisiligin, insanlarin onunla etkilesime girdigi iletisim
kurdugu ayirt edici kamusal imaji olarak ifade edilebilmektedir. Dekoratif bir sanat ve
tasarim stili olan Art Nouveau 6zellikle illiistrasyon, kitap ve afis alanlarinda oldukca ba-
sarili 6rnekler vermektedir. Art Nouveau zarif dekoratif siislemelerin 6n plana ¢iktig,
kivrimlarin ve bitkisel desenlerin siklikla kullanildigi bir sanat akimidir. Kéklerinin Londra
merkezli Arts & Crafts Hareketi'ne dek gittigi soylenebilmektedir. Bu calismada 6rnek-
lem olarak Amerikan kahve diikkanlari zinciri olan Starbucks firmasinin kurulusundan
bugline kurumsal kimliginin parcasi olan logo tasarimi ele alinmaktadir. Bununla birlik-
te Starbucks logosunun tasarimsal gelisimi ve tasarimindaki Art Nouveau tasarim stili
etkilerinin incelenmesi ve ¢éziimlenmesi hedeflenmektedir. Starbucks logo tasariminin
gelisim siirecinde Art Nouveau etkilerinin ginimiz tasarim anlayisi ile olan iliskisi sor-
gulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Art Nouveau, Starbucks, logo tasarimi.
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YENi MEDYADA DOKTORLARA YONELIK NEFRET
SOYLEMI: INTERNET HABERCILIGI ORNEGI

Elif Hatice BAHCECIOGLU™

Toplumsal yapi icerisinde dezavantajli olarak nitelendirilen gruplara yonelik olusturuldu-
gu bilinen nefret sdylemi, glinimiizde artik sadece dezavantajli gruplarla sinirh kalma-
mis ve mevcut tdrleri asarak meslek gruplarini dahi icine almistir. Bu baglamda meslek
gruplari arasinda sozel ve fiziksel siddetin en yaygin oldugu alanda ¢alisan doktorlar, CO-
VID-19 pandemi siirecinin baslarinda fedakarca calismalariyla 6ne gikarilsa da ¢ok geg-
meden yine nefretin odaginda yer almis, bdylece destek sdylemleri suni ve gegici kalmis-
tir. Ozellikle haber medyasinda aslinda gegcmisten giiniimiize doktorlara yénelik tiretilen
pek cok kalip yargi devam etmis ve bu kalip yargilardan beslenen 6nyargilar haberlerin
icerigine sinmistir. Salgin kosullariyla daha da 6ne ¢ikan doktorlarin, dnce kiymeti biline-
rek kahramanlastirilmasi, kisa slire sonra ise yeniden siddetle anilmaya baslamasi, soru-
nun temeline inilerek yeni medya cercevesinde ve saglik iletisimi kapsaminda doktorlara
yonelik olumsuz argimanlari irdelemeyi ve bunlari nefret séylemi olarak degerlendir-
meyi gerekli kilmistir. Zira insan olma durumunun, insana verdigi deger Olcitinde insani
soylemlerin gelistiriimesi, doktorlarin mesleki itibarlarinin kazanilmasi ve onlara duyu-
lan sayginin gliclendirilmesi konusunda kilit noktadadir. Dolayisiyla bu ¢alismanin amaci
yeni medya baglaminda doktorlara yonelik nefret séylemini ortaya koymaktir. Teun Van
Dijk’in elestirel soylem analizinin kullanildigi ¢calismada, pandemi déneminin baslangici
itibariyle 11 Mart 2020 - 01 Kasim 2021 tarihleri arasinda ana akim medyada yer alan 5
internet haberi ¢oziimlenmis ve bu haberlerde “doktor hatasi”, “doktor ihmali”, “dok-
torun kotu davranmasi” gibi nefret séylemine yakin kalip yargilar yer bulmus ve yargi
siireci tamamlanmayan olaylara bile 6nyargiyla yaklasildigi bulgulanmistir. Béylece olum-
suz yliklemelerle doktorlar hedef olarak gosterilmistir. Bu cercevede doktorlarin sahada
yasadigi sorunlarin arkasinda, aslinda diinden bugiine medyanin kurguladigi saglam ze-
minin varligindan s6z etmek mimkinddr.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, nefret sdylemi, saglik iletisimi, COVID-19 pandemisi,
doktor.
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DiJITAL CAGDA KRIPTO SANAT ANLAYISI VE
METALASAN SANAT ESERLERI

Ozlem BALTACI'

Gunumuzde gelisen yeni medya ve teknoloji hayatin her alaninda etkili olurken, sanatin
Uretim ve dagitim seklini de degistirmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin yayginlagsmasi
sanat, magara duvarlarina yapilan hayvan resimlerinden 21. yiizyilda piksellere islenen
verilere donlismistir. Son zamanlarda artan salgin hastaliklar sebebiyle insanlar evle-
rinden ¢ikmadan hayatlarini devam ettirmek adina bir¢cok yeni yéntem gelistirmistir. Bu
yeni yasam bicimiyle insanlar dijital diinya ile daha fazla zaman gecirmeye baslamistir.
Ayni zamanda kisitlanan sanat galerilerindeki eserlerin satislarinin yavaslamasi sonucu
sanat dalinda da non-fungible token (NFT) dlstncesi ortaya ¢cikmistir. Temas olmadan
alim satimlarin yapilabilecegi, herkesin kolaylikla erisebilecegi yeni bir sanat pazarlama
ortami meydana gelmistir. Yeni normal olarak adlandirilan bu diizende sanatgilarda ken-
dilerine bir yer bulabilmek adina arayislara girmistir. Sonug olarak bu dénisiim sanatin
giderek gelisen teknolojiler ile etkilesime girmesine ve resim gibi geleneksel sanat dalla-
rinin yerini ag sanat, sanal gerceklik, yazim sanati gibi bilgisayarli ortamda gelistirilen
sanatlara birakmistir. Gelisen teknoloji ile hayatimiza giren dijitallesme (zerinden ortaya
cikan NFT blok zincir teknolojisinin genel yapisi ve kullanim sekli hakkinda arastirilan ve
elde edilen bulgular incelenmistir. Dijital sanat ve bilgisayar teknolojisinin ulastigi son
nokta non-fungible tokenlarin (NFT) yapisi, dijital sanatlarin bu yapiya gére degisimi ve
gelisimi, bir modern sanat akimi olup olamayacagi konusunun metalasan sanat eserleri
ve kavrami Uzerinde arastiriimasi ve tartisilmasi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, non-fungible token (nft) sanat eseri, dijital sanat, blok
zincir teknolojisi, metalasma.
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APPLYING ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN ENGLISH FOR
LAW ENFORCEMENT IN THE DIGITAL AGE

Néra BARNUCZ', Dalma Lilla DOMINEK™, Erna URICSKA™,
Balazs CZEKMAN™", Erzsébet DANI BUJDOSONE™

In order to develop the digital and communication competences, considered to be es-
sential to fulfil positions appearing in the 21st century (Barnucz 2020; Uricska 2020),
innovative good practices with Augmented Reality (AR) (Czékman 2017) and the HY-DE
model (Dani 2014) are carried out among students in ESP classes at the Faculty of Law
Enforcement, University of Public Service. The AR software works with mobile devices
and interactively combines the real and virtual worlds in real time, captured in 3D (Azu-
ma 1997; Sz(its-Yoo 2013). The HY-DE model aims to lead the changes of hyper- and
deeper attention in higher education. The classroom research is implemented with study
and control groups: (1) in the control group, traditional methods; (2) in the study group
1 the AR software (3) while in the study group 2 the HY-DE model and AR software are
used for the learning materials. The experiment is being carried out in the academic year
2021/2022. We have different measurement tools: (1) pre- & post-tests for measuring
the students’ vocabulary knowledge; (2) after each test lesson, the flow-state of the
students is measured by using a 20-item questionnaire (Dominek 2020); (3) a question-
naire for learning style by Felder-Solomon (2004). In the first test lesson held in the fall
semester of this academic year, the flow experience of the two test groups was above
80%. It means that the students perceived the process of the learning material with AR
and HY-DE as a challenge and was stored as an experience by themselves.

Keywords: augmented reality, HY-DE model, flow, higher education, ESP classes.
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“S0ZLU KULTUR”DEN “iKINCIiL S0zZLU KULTUR”E
GELENEKSEL TURK TIYATROSU:
KUKLA KABARE ORNEGI

Ezgi METIN BASAT

Tiyatronun kdkenleri Gzerine yapilacak bir incelemede kugkusuz ilk olarak rittellerle ku-
rulan bagi dikkat ¢eker. Bu haliyle tiyatro s6zli kiiltiiriin tim imkanlarini kullanan, farkh
birgok kultlrel islev Ustlenen bir performans olarak karsimiza gikar. Bunun yani sira tarih-
sel kirllmalardan diger tiim sanat alanlari gibi tiyatro da etkilenmis ve buna gore bigim
ve igerik degisimleri yasamistir. Ornegin Batili anlamda modern tiyatronun yazara verdigi
onemle birlikte tiyatro; sozli kiltlrin yaninda yazih kiltir ile de bagi olan bir metin
halini almigtir. Dram krizinin ortaya ¢ikti§l donemlerde ise yazarin baskinligi yeniden elin-
den alinmis ve rittelistik bagi yeniden glindeme gelmistir. Bigimsel olarak sozIi olan bir
metnin yazili ve sozli baglamlar arasindaki dontstimine ikincil s6zlU kaltir baglaminin
da eklenmesiyle tiyatro tartismalari igin yeni bir alan daha agilmistir. Bu ¢alismada gele-
neksel Turk tiyatrosunun bir tirl olan kuklanin degisim ve dontsim bigimi, ikincil soz-
10 kaltar baglamiyla kurdugu iliski incelenmektedir. Bildiride, “s6zli”, “yazili” ve “ikincil
sozIu kiltir” kavramlari Gzerinden yuratilen tartismalardan hareketle, geleneksel bir
tiyatro tlrinin teknolojik bir metne dontsim bigimleri tartisilacaktir. S6zU edilen bu
donisim, sozli kaltirdeki kukla turd ile YouTube kanali lizerinden yayin yapan Kukla
Kabare adl program o6rnegi lGizerinden karsilastirmali olarak incelenecektir. Butiin bun-
lardan hareketle kiltlirel metinlerin degisim ve dénlisiim bicimleri, zamansal kirilmalara
uyumlanma bigimleri, folklore ve netlore arasindaki bag tartigilacaktir.
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ISTANBUL'DA YAYIMLANAN YEREL GAZETELERDEKI
HABERLERIN ‘YERELLIGI’ UZERINE BiR ARASTIRMA

Goksel BASMACH

Yapmis oldugu haberlerle yerel halkin gindemini belirleyen yerel gazetecilik yayin yapi-
lan cografyada yasanan gelismeler hakkinda halki bilgilendirmek, bilinglendirmek ve egit-
mek gibi birtakim gorevlere sahiptir. Bu yonuyle halkin farkindalik diizeyinin artirilmasin-
da énemli bir roll bulunan yerel gazeteler demokratik gelisim adina oldukg¢a kiymetlidir.
GUnimiuzde internet teknolojisinde yasanan gelismelerle birlikte roliinu gliglendiren ye-
rel gazeteler etki alanini genisletme imkanina kavusmustur. Yayin yapilan bélgenin yani
sira Ulke genelinde ve kiiresel dlgekte icerik Ureten yerel gazetelerde farkli bir yayincilik
ortaya c¢ikmistir. Nitekim bu calismada yerel gazetelerde yasanan donlisime odaklanil-
mis ve istanbul’da yayimlanan gazetelerdeki haberler ‘yerellikleri’ Gizerinden incelenmis-
tir. Orneklem olarak; Atasehir’de Giindem, Dost Beykoz, Damga, Gazete Kadikdy, Kent
34, Sariyer Gazetesi, Silivri Hiir Haber, istanbul Gazetesi, Aydinses, istanbul Times isimli
gazeteler ele alinmis ve bu yayinlar 10.01.2022-16.01.2022 tarihleri arasinda analiz edil-
mistir. Bu dogrultuda irdelenen yerel gazetelerdeki haberlerin ne kadarinin yerel oldugu-
nu ortaya koymak hedeflenmistir. Tiirkiye’nin en biyiik sehri olan istanbul’daki 10 yerel
gazetenin naslil bir yerel gazetecilik yaptigini yansitmasi nedeniyle dnemli olan ¢alismada
icerik analizi yéntemi kullanilmistir. incelemelerin sonucunda; 178 haberin yerel, 151 ha-
berin ulusal icerikli oldugu saptanmistir. Bulgulara gore yerel haberlerin az bir farkla olsa
da gogunlukta oldugu gériilmistiir. Ancak yerel gazetelerin istanbul’un giindemiyle bir-
likte Glkenin genelini ilgilendiren olaylara da odaklandigini séylemek miimkiindir. Oyle
ki analiz edilen gazetelerde yerel haberlere yakin bir sayida ulusal haberin yapildigi tespit
edilmistir. Bu noktada ulkenin genelini ilgilendiren siyaset, spor ve ekonomi alanindaki
olaylara agirlik veren istanbul yerel basininin yerel gazetecilik baglaminda yetersiz bir
habercilik 6rnegi sergiledigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, yerel gazetecilik, istanbul yerel basini.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Arel Universitesi, gokselbasmaci@gmail.com,
Orcid:0000-0002-4640-9819
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DIJITAL PLATFORM ALANINA BOURDIEU
PERSPEKTIFINDEN YAKLASMAK:
MUBI UZERINE BIR DEGERLENDIRME

Elif BAS

Dijital platformlarda bireylerin izleme pratikleri geleneksel medyada Uretilen iceriklerden
farkhlik gdstermektedir. Ozellikle dijital platformlarda tiretilen igeriklerin tiiketiimesinde
belirli toplumsal gruplar, edindikleri sosyal statiilere gore cesitli ayrimlar olusturmakta-
dir. Bireylerin bos zamanlarini degerlendirme pratikleri de bu minvalde degisim goster-
mektedir. Dijital platformlar arasinda yer alan Mubi izleyicileri sahip olduklari kiiltirel
sermaye dogrultusunda sekillendirdikleri hayat tarzlarini diger kesimlerden ayristirarak
insa etmektedirler. Calismanin temel amaci; Bourdieu’nin kiltiirel sermaye ve kiilturel
begeni kavramlari cercevesinde Mubi kullanicilarinin kendilerini diger platformlarin izle-
yicilerinden ayristirarak, toplumsal konumlari geregi hayat tarzlari baglaminda kendile-
rini farkli sunma cabalarini Eksi S6zlik 6rnegi lizerinden degerlendirmektir. Geleneksel
medya izleyicisinden farklilasmaya g¢alisan Mubi izleyicisinin bu farklilasmayi nasil mesru-
lastirmaya galistigl konunun amaci dogrultusunda Eksi SozlUkte agilan 5 baslik Gzerinden
analiz edilmeye calisilmistir. Bu ¢alismada Eksi Sézliik’te agilan “mubi” , “mubi varken
netflix ¢opligline para veren insan”, “netflix vs mubi”, “netflix insani vs mubi insani”,
“mubi kizi vs hdfilmcehennemi kizi” basligi altinda yapilan 100 sayfalik yorum elestirel
soylem analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Calismanin veri analizi asamasinda cesitli
temalar ortaya ¢ikarilarak yorumlama yapilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda ken-
dilerini alt sinifin begeni tercihlerinin disinda konumlandiranlar; geleneksel medya kul-
lanicilari ile diger dijital platformlarini tiiketenleri ayri bir kategoride degerlendirerek,
olumsuzlamaktadirlar. Edinilmis olan kiltiirel sermayenin ayrimciligini 6n plana gikartan
soylemlerin Uretilmesi Mubi izleyicisinin daha nitelikli ve ayristirici begeni unsurlarina
sahip olduklarini vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Mubi, dijital platform, Eksi S6zlik, Bourdieu, ayrim.

* Ogretim Gérevlisi Doktor, Manisa Celal Bayar Universitesi, ebas1987@gmail.com,
Orcid:0000-0001-7294-5108
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VIDEO OYUNLARINDAN CEVRILEN FILMLERDE
SADAKAT VE 0ZGUNLUK

Abdullah Giiray BASAKCIOGLU’

Sinema, ortaya c¢iktigli andan itibaren diger sanatlarla i¢ ice olmus, diger sanatlardan
o6zumsedikleriyle kendini gelistirmeye devam etmis ve metinlerarasiliga ulagsmistir. Ken-
dinden onceki her sanattan veya anlatidan yararlanarak iceriklerini besleyebilen sinema
sanat, dijitallesmeyle beraber ortaya cikan yeni anlatilardan da faydalanmis ve onlari
da blnyesine katmistir. Dijitallesme ile beraber ortaya c¢ikan anlati tiirlerinden olan ve
zaman zaman belirli bir hikdye Uzerinde duran video oyunlari da, film teknolojisinin geli-
simiyle beraber sinema uyarlamalarinin arasina dahil olmus ve video oyunu uyarlamalari
adinda bir kavramin ortaya ¢ikmasina vesile olmustur. Sinemanin yaratici glicli ve video
oyunlarindan daha gercekgi unsurlara yonelebilmesi, oyunlardan uyarlanan filmlerde 6z-
glin degisimler yasanmasina ve Ote yandan sadakat kavraminin sorgulanmasina neden
olmustur. Uyarlanirlarken, anlatinin oyun diinyasindan film diinyasina gegisleri nedeniyle
yapisal degisimlere de ugrayan bu anlatilar, izleyicileri tarafindan bazen agir elestirilere
maruz kalmis, bazen ise ¢cok begenilmislerdir. Calismada video oyunlarindan cevrilen
filmlerden, oyun adaptasyonlarinin ilk 6rneklerinden olan Siiper Mario Kardesler (1993)
ve son dénem 6rneklerinden olan Tomb Raider (2018) ele alinarak 6zglinlik ve asil met-
ne sadakat bazinda tartisilacaktir. Video oyun anlatilarinin sinemaya uyarlandiklarinda
ugradiklari yapisal degisimler ve izleyicilerin bu degisimlere karsi tutumlari, IMDB ve Rot-
ten Tomatoes izleyici yorumlarinin séylem analizi yéntemiyle incelenmesi bazinda sorgu-
lanarak bu degisimlerin gerekli olup olmadiklari Gizerine bir sonuca varilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, video oyunlari, uyarlama, sinema, 6zginlik.

" Arastirma Gorevlisi, Kastamonu Universitesi, agbasakcioglu@kastamonu.edu.tr,
Orcid:0000-0003-3879-956X
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DIJITAL OYUNLARDA “KARAKTERIN DONUSUMU”
UZERINE BIR ANALIZ

Aylin Berna ZAMANDAR BASOGLU’, Zeynep OZARSLAN™

Dijital oyun konusundaki ulusal bilimsel calismalarin ¢ogunlukla psikoloji, sosyoloji,
egitim bilimleri, spor bilimleri, tasarim ve yazilim alanlarinda uretildigi ve genellikle diji-
tal oyun bagimliligi, e-spor, oyun ve egitim arasindaki iliski, oyun oynama motivasyonlari,
dijital oyun endustrisi ve oyun gelistirme yazilimlari gibi temalari kapsadigi gorilmekte-
dir. iletisim bilimleri alanindaki ¢alismalarda ise oyun tasarimi, dijital oyunlar ve sosyal
medya, kimlik, oyun anlatisi ve sinema anlatisi, oyun kiltirG gibi temalar Gzerine aras-
tirmalar yapilmaktadir. Dijital oyunlardaki karakterler lizerine oldukga sinirl sayida galis-
ma bulunmaktadir ve oyun bilimciler ile anlati bilimciler arasinda siiregelen tartismalar
bu alanin sinirlarint muglaklastirmaktadir. Bu baglamda arastirmanin amaci, edebiyat ve
sinemadaki karakter kuramlari ile dijital oyunlardaki karakter kuramlarini ve karakterin
donlsimini karsilastirarak incelemek, oyuna 6zgl “oynanabilir karakter” ve “oyuncu
secimlerinin” dramaturjik yapiya ve anlatiya etkisini tartismaktir. Bu calismada, genis kit-
leler tarafindan oynanan “Souls Like” adi verilen oyun janrasinin 6ncili olan Demon’s
Souls ve ardillari 6rneklem olarak alinmistir. Souls kiltiirli oyunlarindaki yan karakter-
ler (NPC) ve oynanabilir karakter (kahraman) kavramlari, sinema karakter teorilerini
referans alarak; Vladimir Propp’un masal islevleri (1928), Campbell’'in monomit kurami
(1949) ve Jung’un arketip siniflandirmasini Campbell’in sonsuz yolculugu ile sentezleyen
Vogler’in arketip modellemesi (1999) cercevesinde tematik agidan incelenmistir. Ayrica
bu kavram ve kuramlari temel alan Heide Hagebdlling tarafindan gelistirilen interaktif
dramaturji (2004) kuramina dayanarak; oynanabilir karakter, kahraman, interaktivite,
oyuncu deneyimi, yan karakterler, anlamli secimler yapma, secimlerinin etkilerini gérme,
baska oyuncular ile etkilesim kurma ve yaptigi secimler dogrultusunda anlatiyi sekillen-
direbilme 6zglirlGgli ve dramatik faillik (Murray, 2017) konulari 6rneklem olarak alinan
oyun Uzerinden incelenir. Bulgulara gore, oyunlardaki karakter donistimlerinin, diger
dramatik anlatilardaki karakter yaratimlarini da dénistiirme potansiyeli tasidigl sonucu-
na ulasiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital oyun, dramaturji, karakter kuramlari, interaktivite, Demon’s
Souls.

"Arastirma Gorevlisi, Beykoz Universitesi, bernazamandar@gmail.com,
Orcid:0000-0002-4846-8273
" Docent Doktor, Cukurova Universitesi, zozarslan@cu.edu.tr,
Orcid:0000-0001-8278-3237
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DiJITAL CAGDA SENARYODA YARATICILIK

Emir BATUS”

Bundan 15.000 yil 6ncesindeki magara resimlerinden tas devrine, tas devrinden glni-
miize kadar insanlik pek ¢ok gelismeler yasamis ve bu gelismeler insanin yaraticiligi so-
nucu meydana gelmistir. insan, dogasi geregi ya gelecege iz birakmak ya da ihtiyacini kar-
silamak icin yaraticiliga gereksinim duyar. Yaraticilik salt sanatta mevcut degildir bugilin
veya gecmiste Urettigimiz/tikettigimiz her sey yaraticilik sonucu ortaya ¢ikan Grinlerdir.
Sonucta, kisi hayatinin her evresinde yaraticiliga ihtiya¢ duymaktadir. Bugin izledigimiz
batdn filmlerin senaryolari da yaraticiligin Grinleridir. Ancak ilk filmlerde kullanilan se-
naryolar sinema filmleri igin tiyatro oyunlari icin hazirlanmis metinler oldugundan teknik
acidan film gekimleri asamasinda sorunlar yasanmaktaydi, oyunculuklarda da tiyatronun
izleri gozlenmekteydi. Salt sinema filmi icin senaryo yaziminin baslamasi film endist-
risinin kendine 6zgl seriivenini baslatmis oldu. Birbirinden farkli senaryo teknigi kav-
ramlari ile kaleme alinan senaryolar izleyici/sinema iliskisinin gelisimine katki saglad.
Boylece film senaryolarinin da bir kurali bir algoritmasi olusmaya basladi. Son yillarda,
dijital cagin kar odakli tiketim kilturine kosut olarak Scriptbook, Benjamin, Cinelytic
gibi yapay zeka programlari senaristler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Bu yapay zeka
programlarinin temel islevi, prodiiksiyon evresinde filmin nasil bir basari kazanacagini,
yapimcisina ne kadar bir gelir getirecegini, baska bir deyisle gise hasilatinin ne olacagini
saptayarak yatirim riskini en aza indirmektir. Bu programlardan elde edilen sonuglarin
%85 oraninda dogru ciktigl saptanmistir. Burada irdelenecek olan énemli sorunlardan
biri bu yapay zeka programlarinin senaryo yazim asamasinda yaraticiligi nasil etkiledigini
gozlemlemektir. Makale 6rneklem olarak kullanilacak film senaryosu analizi tGzerine ya-
pilan nicel bir calisma ile desteklenmistir.

Anahtar Kelimeler: sinema, yapay zeka, yaraticilik.

" Lisansiistii Ogrenci, Maltepe Universitesi, emirbatus@yahoo.com,
Orcid:0000-0003-0892-3910
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DiJITAL CAGDA BASIN OMBUDSMANLIGININ iSLERLIGI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Pinar BAYRAM®

Bu calisma, basin ombudsmanligi mekanizmasinin dijitallesme sonrasi durumunu deger-
lendirmektedir. Calismada literatlir taramasiyla elde edilen veriler, betimsel analiz yon-
temiyle incelenmistir. Arastirma sonuglarina gére uluslararasi literattirde iki farkli gora-
siin yer aldig| bir tartisma tespit edilmistir. ilk gériisii savunanlar, dijitallesmeyle birlikte
bireylerin talep/6neri/sikayetlerini gazete yoneticileri/gazetecilere dogrudan iletebildigi
gerceginden yola c¢ikarak okurun kendisinin artik basin ombudsmaninin yerine gectigi-
ni ve bu nedenle mekanizmanin islerligini kaybettigini iddia etmektedir. ikinci goris ise
iletisimin dijitallesmesinin 6z denetim mekanizmalarina katki sagladigini kabul etmekle
birlikte gazete yoneticilerinin/gazetecilerin, okurdan gelen talep/éneri/sikayetleri dik-
kate almadigini, medyada gorilen etik ihlallerin arttigini ileri sirmekte ve basin ombu-
dsmanligi sistemine duyulan ihtiyacin arttigini savunmaktadir. Bu galisma, dijitallesme
sonrasl basin ombudsmanhiginin islerligini kaybettigini ve bu mekanizmanin yerini bizzat
okurun kendisinin alacagi tezini 2 argiimanla savunmaktadir. ilk olarak Tiirkiye’de basin
ombudsmanligi, basin kuruluslarinin ekonomik yetersizlikleri, birokrasiye yol agmasi ve
okur-gazeteci arasinda mesafe olusturmasi gibi nedenlerle istikrar saglayamamustir. ikinci
olarak iletisimin dijitallesmesiyle birlikte bireyler, medya siireclerine daha yogun sekilde
katilabilmekte, icerik Ureticisi olarak konumlanabilmekte ve var olan igeriklere kiiresel
boyutta tepki gosterebilmektedir. TUm bu avantajlarla birlikte dijitallesen diinyada ba-
sin kuruluslarinin okur yonlendirmelerine kayitsiz kalamayacagi aciktir. Basin ombuds-
manhgl mekanizmasinin islevlerinin yaratacagi bosluga karsin dijital mecralarda haber
dogrulatma/teyit sitelerinin yayginlastiriimasi/desteklenmesi 6nerilmektedir. Sosyal bir
girisim olan teyit siteleri, kamuoyunu bilgilendirici bir islev Gstlenerek yapay algoritmalar
ve gazetecilik bilgisiyle dijital mecralarda yaygin bir sekilde dolasima sokulan haberle-
rin dogrulugunu/yanlishgini nedenleriyle birlikte kamuoyuna duyurmaktadirlar. Turkce
literattrde dijitallesme sonrasi basin ombudsmanliginin déntsimind ele alan bir yayin
bulunmamasi nedeniyle galisma, basin ombudsmanliginin gelecegi konusunda tartisma
alani agmaktadir.

Anahtar Kelimeler: iletisim arastirmalari, gazetecilik, basin ombudsmanligi, dijital ileti-
sim.

" Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, pinarbayram@windowslive.com,
Orcid:0000-0003-1054-4602
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REKLAM OKURYAZARLIGI DUZEYLERINE GORE
TUKETICILERIN RASYONEL VE DUYGUSAL
REKLAMLARA YONELiK TUTUMA ETKISi

Cihan BECAN®

Markalarin tiiketicileri ile iletisime gecmek icin gegmisten bu yana basvurduklari iletisim
faaliyetlerinin basinda reklam gelmektedir. Reklamin, markalar tarafindan vazgegilmez
bir unsur olarak gorilmesi, bireylerin glindelik hayatinda bilingli veya bilingsiz bir sekilde
saylisiz mesajlara maruz kalmasina neden olmaktadir. Buna iliskin olarak tiiketicilerin bu
mesajlari nasil anladigi ve yorumladigi, séz konusu reklama yonelik tutumdan, satin alma
eylemine kadar yonlendirebilmektedir. Bu noktada medya okuryazarliginin bir parcasi
olarak reklam okuryazarligi 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu ¢alisma, bireylerin reklam
okuryazarhigi konusunda kendilerinin farkinda olmasi, reklamverenlerin tiketicilerin rek-
lam okuryazarlik seviyelerini bilerek ona gore reklam mesajlarini tasarlamasi agisindan
Onem tasimaktadir. Buradan hareketle calismada, tiiketicilerin reklam okuryazarlk bo-
yutlari tespit edilerek, sahip olduklari reklam okuryazarlk boyutlarinin rasyonel ve duy-
gusal reklama yonelik tutumlarinin ne yonde degistigini 6lgimlemek amaglanmaktadir.
Bu amacgla elverisli 6rneklem yéntemiyle, cevrimici ortamda, 271 kisiye, Google Forms
araciligiyla olusturulan anket teknigi uygulanmistir. Arastirmanin amacini gergeklestire-
bilmek ve ortaya koyulan hipotezleri test etmek amaciyla ayni kategoriden bir Grinin
biri rasyonel, digeri duygusal cekicilikli iki farkli basin reklami tasarlanmis ve katihmci-
lara anket arastirmasinda gosterilmistir. Malmelin’in dort boyutlu reklam okuryazarhigi
modelinden hareketle gelistirilen arastirmanin sonucuna gore, bilgisel, retoriksel, gérsel/
estetik ve promosyonel olmak tzere dort temel reklam okuryazarligi faktéri ortaya
cikarilmistir. Dahasi, rasyonel ve duygusal reklama yonelik tutum Gzerinde, bilgisel ve
gorsel/estetik boyutun anlamli ve pozitif yonde bir etkisi oldugu gézlemlenmistir. Buna
karsilik reklam okuryazarhginin retoriksel boyutun, rasyonel ve duygusal reklama yonelik
tutum Gzerinde anlamli ve negatif yonde bir etkisi bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: reklam okuryazarligi, rasyonel reklam, duygusal reklam, tutum.

" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, cihan.becan@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-1289-1360
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TURKIYE’DEKi KAMUSAL EGiTiM SISTEMINDE
DiJITALLESME: OLANAKLAR VE SORUNLAR

Hilal BERGE®

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki ilerlemelerin bir sonucu olarak tiim diinyada oldugu
gibi Tirkiye'de de sosyal, politik, kilttrel, ekonomik anlamda bilgiye dayali hizli bir de-
gisim ve donlslimin yansimalari dikkat cekmektedir. Bu noktada sosyal olanin ayrilmaz
bir parcasi olarak egitim ve egitimde yenilesme cabalari beraberinde teknolojinin egi-
tim-6gretime entegrasyonunu saglama girisimlerini getirmektedir. Gegmisten glinim-
ze egitimde gergeklesen bu dijital dontsiime ayak uydurabilmek adina pek ¢ok (lkede
oldugu gibi Tirkiye’de de Milli Egitim Bakanligi (MEB) biinyesinde cesitli projeler hayata
gecirilmektedir. Bu projelerden simdiye kadar en yaygin ve en biiyik biitceye sahip olani
2010 yilinda baslatilan Firsatlari Artirma Teknolojiyi lyilestirme Hareketi (FATIH) bashkli
projedir. Proje kapsaminda Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Miidurlugi (YEGITEK)
tarafindan Egitim Bilisim Agi (EBA) gelistirilmistir. Bildiride, Turkiye 6rneginde, bilgi ve
iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte, kamusal egitim sisteminde yasanmasi 6n-
gorlilen degisim ve diizenlemelerin, Covid-19 Pandemisi kosullarindaki uygulamalar ve
s0z konusu dizenlemelere yonelik elestiriler de dikkate alinarak incelenmesi amaglan-
maktadir. Ozelde ise, giinimiizde yasanan temel sorunlardan biri olan dijital ugurumun,
Turkiye’de kamusal egitim alanindaki durumu ele alinacaktir. Bu cercevede, calismada
alanyazin taramasi ile ilgili kurum ve kuruluslarin resmi internet siteleri, belge ve rapor-
lari incelenerek veri ve bulgulara ulasilmaktadir. Calisma bakimindan énemli bulgularla
ilgili olarak medyaya yansiyan haber ve gériislere de yer verilmektedir. internetin geli-
simiyle birlikte yayginlik kazanan dijital ugurumun, toplumsal diizeyde ekonomi politik
esitsizlige dayal temeller tartisiilmadan salt tlkeler ya da bolgeler arasindaki bilgi ve ile-
tisim teknolojilerine erisim farklariyla tek boyutlu olarak agiklanmayacagi bircok ¢calisma-
da agiklanmaktadir. Teknolojik ilerlemelerle ilgili olarak, devletlerin Habermas’in (1993)
One stirdigi gibi ne teknofobik ne de teknoromantik bir konumda olmadan, sorunlarin
¢0zUm icin politik aktorler bir araya gelerek gercekgi, uygulanabilir ve strdirilebilir fi-
kirler ortaya koymalari gerekmektedir. Bildirinin son bélimiinde ise, yapilan inceleme ve
bulgulardan hareketle, Turkiye’de egitim alaninda dijital esitsizliklerle micadele edilmesi
konusunda goris ve dnerilere yer verilmektedir.

Anahtar Kelimeler: bilgi ve iletisim teknolojileri, dijital dontslim, dijital ucurum, e-igerik,
egitim bilisim agi, Fatih projesi.

" Arastirma Gorevlisi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, hilal.berge@hbv.edu.tr,
Orcid:0000-0003-2016-6262
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COCUK FENOMENLER; SOSYAL MEDYA'DA METALASAN
COCUK BEDENLERI

Deniz Y. BERKER®

Dijital teknolojilerin gelismesi ve bireylerin glindelik hayatlarindaki yerinin artmasi so-
syal medya fenomenlerini yaratmistir. Bireylerin gilvenilirligini kazanan sosyal medya
fenomenleri, bireylerin tiiketim aliskanliklarini etkilemekte, dizenli olarak yaptiklari
paylasimlar araciligiyla bireyleri ihtiyag disi bircok tiketim metasini satin almaya tesvik
etmektedir. Daha ¢ok takipgi sayisina erismek, daha ¢ok popilerlesmek ve daha c¢ok
kazang¢ anlamina gelmektedir. Sosyal medyada paylasilan iceriklerden maddi ve mane-
vi kar elde etmek adina dikizlenmeyi ve gonilli gozetimi kabul eden bireyler, 6zel al-
anlarini baskalariyla paylasabilmektedir. Glinliimizde gérinir olmak ve goriinir olma
halinden maddi kazang elde etme arzusu geleneksel ebeveynlik rollerini de alt Gst et-
mistir. “lyi” annelik olgusu sosyal medya aglari tizerinden yaratilan kimlikler ile belirle-
nir hale gelmistir. Bu slireg, hayatlarinin her anini sosyal medya (zerinden izlenir kilan
fenomen annelerin, fenomen cocuklarini ortaya ¢ikarmis ve ¢ocuklar birer meta haline
gelmistir. GinUmz kapitalist sistemin dayandigi ve elbette sosyal medyanin da pekistird-
igi tiketim kdltlrinin en énemli sergileme alani “beden”ler olmustur. Bu dogrultuda
calismada, Instagram’da fenomen olan annelerin, ¢ocuklarinin video ve fotograflarini
paylasarak, cocuk bedenlerin kullanimi tGzerinden yapilan ticari paylasimlar incelenece-
ktir. Bu kapsamda “melekicmeli” ve “melina’s mom” hesaplari icerik analizi yontemi kul-
lanilarak incelemeye alinmistir. Calisma, giinimizde sosyal medya araciligla nasil birer
dijital emek Ureticisine donistiglimize ve cocuklarin elde edilecek ticari kazanglar igin
gondlla olarak nasil sémiriye agik hale geldiklerine 1sik tutmayl amaglamaktadir.
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HOW TECHNOLOGY TRANSFORMED CINEMATOGRAPHY
IN THE DIGITAL ERA?

Onur BIROL®

The film industry has always used new technologies relating to filmmaking and screen-
ing. With the development of digital technologies, the production, distribution, exhibi-
tion, and reception of film have been radically transformed. Another aspect of techno-
logical change that might concern us is camera movement. The digitalization of camera
movement offers a range of new institutional practices on cinematography. There are
greater possibilities for manipulating the image itself, the editing process becoming
more creative, and camera movement can be produced to incorporate digital platforms.
Cinematography literally means recording movement. It involves such techniques as the
general composition of a scene; the lighting of the set or location; the choice of cameras,
lenses, filters, and the camera angle and movements. The capability of digital technology
has destroyed all conventional boundaries and has opened the door for a new world of
great possibilities for cinematography in the last two decades. Cinematography has lifted
to a new level with the implementation of some of the newer and more technologically
complex inventions, such as high-speed camera robots, 4D stabilization systems with
LiDAR-based focus motors, motion control with Al, autonomous drone cameras, and
in-camera VFX. In this paper, a descriptive analysis of the general characteristics of the
latest technologies that affected cinematography is being conducted.

Keywords: technology, digitalization, camera movement, cinematography.
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REKLAM AFISLERINDE KADIN iMGESININ KULLANIMI:
YVES SAINT LAURENT PARFUM AFIiSLERI

Serife Seda BOZPOLAT", Bahar SOGUKKUYU™

Afis tasarimlari, gorsel iletisim yoluyla izleyiciye bilgi aktaran grafik tasarim Grinleridir.
Afis tasarimlari bir Griin veya hizmeti tanitmak, bir bilgiyi topluma aktarmak ya da dikkat
cekmek icin hazirlanmaktadir. Afis tasarimlari gorsel iletisim ve grafik tasarim araciligiyla
insanlara herhangi bir mesaj iletmek icin basili veya dijital arag olarak kullanilabilmek-
tedir. Afisler; dergi, gazete, internet, billboard, toplu tasima vb. bircok mecrada ve farkli
boyutlarda insan hayatinin gectigi mekanlara yerlestiriimektedir. Bu nedenle afis tasa-
rimlari izleyiciye verilmek istenen konuya uygun gorsel, tipografi, renk vb. grafik tasarim
elemanlari ile hazirlanmakta ve boylece vermek istedikleri mesajlari iletmektedir. GUnu-
mizde afis tasarimlari, mesaj iletmek, hedef kitleyi etkilemek ve tanitimi yapilan Grin,
hizmet ya da distnceyi hedef kitleye géstermek icin kullanilan grafik tasarim Grinleri
olarak bilinmektedir. Kadin imgesi de afis tasarimlarinda kullanilan gorsel 6gelerden biri
olarak dikkat cekmektedir. Afis tasarimlarinda kadin imgesi, secilen renkler, gizgi yonleri
ve kompozisyon diizenleriyle desteklenmektedir. Béylece tanitilan Grline afis Gizerinde
dikkat ¢ekilmektedir. Tasarimlarda kullanilan her bir grafik tasarim ilke ve elemani ya da
gostergenin izleyiciye vermek istedigi mesaji ¢cézimlemek icin betimsel analiz yontemi
kullaniimaktadir. Bu ¢alismada reklam afislerinde kadin imgesinin kullanimina Yves Saint
Laurent markasinin parfiim afisleri 6rnek olarak alinmistir. Ornek olarak alinan reklam
afisleri, gostergeler ve grafik tasarim unsurlari temel alinarak kadin imgelerinin ve bu
imgeleri destekleyen grafik tasarim unsurlarinin nasil kullanildigi betimsel analiz ile in-
celenmistir.

Anahtar Kelimeler: afis tasarimlari, reklam afisleri, kadin imgesi, gostergebilim, grafik
tasarim.
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EGITIM AMACLI GOC SURECLERINDE SOSYAL
MEDYANIN ROLUNE YONELIK BiR INCELEME

Melike BOZTILKI®

Gogle ilgili yakin donemde yapilan calismalar gog etmeyi planlayan kisilerin sosyal med-
yayl; goc edecekleri Ulkeye karar verme, go¢ edilecek ulkeyle ilgili bilgiye ulasma, go¢
Oncesi ve sonrasi slirecte sosyal aglar kurma gibi amaclarla yaygin sekilde kullandiklarini
ortaya koymaktadir. Konuyla ilgili yapilan galismalar, sosyal medyanin bilgiye ve sosyal
aglara erisim imkanlarini artirarak, gé¢ etmeyi planlayan kisilerde bilgi eksikligi nede-
niyle olusabilecek kaygi oranini diisiirdGgind, ayrica sosyal aglara erisimi kolaylastirarak
glivensizligi azaltabildigini ve boylelikle go¢ etmeyi tesvik edici etkiler olusturabildigini
ortaya koymaktadir. Tlrkiye, son yillarda Universite egitimi almak isteyen uluslararasi
ogrenciler tarafindan giderek daha yogun sekilde tercih edilmeye baslanmis ve “egitim
amagcli gb¢”un hedef tlkelerinden biri haline gelmistir. Bu baglamda bu ¢alismanin amaci,
Universite egitimi amaciyla uluslararasi hareketlilik icerisinde yer alan 6grencilerin sosyal
medya kullanimlarina iliskin glincel literatirii incelemektir. Arastirmada oncelikle sosyal
medya kullaniminin 6grencilerin gog¢ 6ncesi karar verme sirecleri tGizerindeki etkisi ince-
lenmektedir. ikinci olarak gé¢ sonrasi sosyal medya kullaniminin amaglari incelenmekte;
bilgiye erisim icin mi yoksa sosyal aglara erisim konusunda mi daha yogun kullanildigi
belirlenmeye calisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: uluslararasi 6grenci, sosyal medya, goc.

" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, melike.boztilki@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-7892-3847

9. Uluslararasi iletisim Giinleri 85



ABD’NiN KULTUREL DIPLOMASIi ARACI OLARAK Dizi
SEKTORU UZERINE BIR ORNEK INCELEMESI

Neslihan BULUR™, M. Emir FIDAN™

Liberal emperyalizmin glgli bir etkiye sahip oldugu ve sosyal medyanin yaygin kullanil-
dig1 glinimzde askeri ve ekonomik gli¢, devletlerin uluslararasi arenada kabul gérmesi
icin yeterli gelmemektedir. Bu durumda devletlerin giiven ve dostluk ortaminda, is birli-
gine dayali bir sekilde politikalarini yiritebilmesi 6nem kazanmaktadir. Boyle bir ortam-
da devletler, dis politikalarini uluslararasi arenada kabul ettirebilmek icin bir mesruiyet
zeminine ihtiyag duymaktadir. Ozellikle giiniimiiziin hizl iletisim agi ve herkesin diinya-
nin baska bir yerindeki olaydan ¢ok kisa stirede haberdar olabildigi distinildiginde dev-
letlerin, sert glic uygulamalarini ancak yumusak giic ile destekledikleri oranda basarili
olabilecegi bir gergektir. Yumusak gii¢ ise o ilkenin degerlerinden olusmaktadir. Bu de-
gerler, o Glkenin toplumsal yapisi, uluslararasi ortamda kendilerini nasil ele aldiklari, nasil
temsil edildikleri gibi unsurlara sahiptir. Kiltirel degerler de devletlerin yumusak giictinii
olusturan unsurlardan biridir. Ozellikle yumusak giiciin hedef kitlesini olusturan yabanci
Ulke halklarina yonelik glivenilir, saygin, glicli, himanist bir Glke imaji olusturmak icin
bu kitlenin ikna edilmesi kritik Gneme sahiptir. ABD bu konuda Soguk Savas doneminden
beri basarili bir 6rnek olmustur. Sinema enddstrisi ise ABD’nin hegemonyasini yaymak,
kendi hikayesini etkili bir sekilde anlatmak icin yatirrm yaptigi énemli bir aragtir ki Hol-
lywood’un ABD diplomasisiyle kurdugu iliski bilinmektedir. Amerikan sinema enddstrisi
tarafindan Uretilen filmler ve diziler, ABD’nin kiltirel diplomasi faaliyeti olarak ABD’nin
dis politik amaglarini destekler niteliktedir; tGretmis oldugu anlatilar ise ABD’nin uluslara-
rasi faaliyetlerini uygulayabilmesi icin elverisli bir zemin hazirlamaya yéneliktir. Bu ¢alis-
mada, ABD’nin kultirel diplomasi faaliyeti olarak “Tyrant” (2014-2016) dizisi incelenmis-
tir. Calismada gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Gostergebilimsel yontemin
secilmesinin nedeni, dizinin anlatisindaki gizil unsurlarin ve ortik anlamin ortaya ¢iI-
karilmak istenilmesidir. “Tyrant” dizisinin daha once bir ¢alismada kiltirel diplomasi
baglaminda ele alinmamis olmasi ¢calismanin 6zginliga olusturmaktadir.
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KAPITALIZMIN OTESiNI DUSUNMEK: DiJITAL
MUSTEREKLERIN EKONOMI POLITIGi UZERINE

Cagri KADEROGLU BULUT"

Bu bildirinin konusu, dijital misterekler kavraminin ekonomi politiginin nasil olusturula-
bilecegi ve bu girisimin s6z konusu kavrami ve uzanimlarini agiklamakta nasil bir imkan
sunabilecegidir. Misterekler yaklasiminin 6nemli bir boyutu olarak degerlendirilebilecek
dijital masterekler kavraminin Tirkge literatiirde, 6zellikle de iletisim ¢alismalarinda he-
nlz yeterli yayginhga ulasmadigi gérilmektedir. Buna karsin ¢alismanin temel varsayimi,
dijital Grtnlerin ve aglarin toplumsal yasamin hemen her alaninda énemli bir donlstime
yol actigl glinUmizde dijital musterekler tartismasinin, s6z konusu dénisimiin ekono-
mik, toplumsal ve siyasal dinamiklerini ve alternatiflerini tartisabilmek icin oldukga kri-
tik bir konumda oldugu tzerinedir. Dijital mistereklerin temelinde bulunan musterekler
kavrami ingilizce’deki “commons” sézciigiiniin Tirkce karsiligi olarak kullaniimaktadir.
Kavram, birlikte yararlanilan, ortaklasa kullanilan, herkesce paylasilan, tizerinde mulkiyet
kurulamayan varlk, deger ve iliskileri ifade etmektedir. Musterek varlk ve degerlerin en
onemli 6zelligi, piyasa kurallarinin ve klasik milkiyet iliskilerinin disinda olusabilmeleri
ve kullanilabilmeleridir. Bu agidan mustereklerin, kapitalist iliskilerin disinda kalabilen
varliklari, mekanlari ve iliskileri icerdigi ya da kapitalist iliskilerce ¢cevrelenmis olan ortak-
liklarin yeniden kazanilmasi siirecine isaret ettigi soylenebilmektedir. Dijital misterekler
ise kolektif bir Gretim sirecine bagli olan, birlikte yararlanilan, paylasim ve katilima da-
yali bir olusum ve degerlendirme sirecini iceren dijital Grlnleri, iliskileri ve aglari ifade
etmektedir. Dijital misterekler bilgi ve iletisim teknolojileri, sosyal aglar, yazilimlar ve
paylasim teknolojileri gibi dijital Griin ve kaynaklarin kolektifligini, paylasildik¢a cogalan
ve deger kazanan yapisini vurgulamaktadir. Buradan hareketle, calismanin temel iddiasi
dijital musterekler yaklasiminin, dijital Grlinlerin ve iliskilerin metalasma sirecleri disinda
ele alinmasi icin 6nemli bir kanal actigl ve béylece kapitalist mekanizmalarin 6tesinde
yeni kolektif iliskilerin tahayyli ve olasihgina déonik énemli bir cerceve sundugudur. Bu
cerceveyi aciklayabilmek ve kapsamini belirleyebilmek icin dijital mustereklerin ekonomi
politigi Uzerine disinmek 6nem teskil etmektedir. Calismada gorece yeni bir kavram
olan dijital mistereklerin ekonomi politiginin nasil olusturulabilecegi, bunun temel hat-
larinin, boyutlarinin ve niteliginin neler olabilecegi tartismaya agilmakta, ekonomi politik
yaklasimin dijital misterekleri anlamada ne gibi olanaklar ve sinirliliklar barindirabilecegi
incelenmektedir.
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GAZETECILIKTE GUVENCESIZLESTIRMENIN YENI
UGRAGI: “ESNAF GAZETECI MODELI”

Gokhan BULUT

Calisma yasaminda esneklesmenin genislemesi yeni calisma bigimlerini de beraberinde
getirmektedir. Kendi hesabina calisma, kismi zamanli calisma, sifir saat s6zlesmeleri, be-
lirli siireli calisma gibi glivencesiz calisma iliskileri gazetecilikte de hizla yayginlasmaktadir.
Bir yandan ana akim medyada istihdamin giderek daralmasi diger yandan ise son yillarda
yikselen dijital haber medyasinin gelirlerinin glvenceli istihdam icin cogunlukla yetersiz
kalmasi gazetecilikteki glivencesizligi blylik oranda pekistirmektedir. Bu durum gazete-
ciler agisindan da yeni ¢alisma arayislari ve pratikleri yaratmaktadir. Bu arayislarin son
yillardaki en 6nemli sonucu dijital mecralarda yapilan bireysel gazetecilik faaliyetleri ve
bireysel gazeteciler etrafinda gesitli sosyal aglarda ve paylasim sitelerinde kurulan dijital
haber kanallaridir. Bu dénisiim siirecinde gazeteciler serbest ¢alismanin genislemesi ve
zamanla dontsimadyle birlikte sirket kurmak, fatura kesmek, sigorta primi 6demek, hiz-
met ve mal satmak/ satin almak gibi islemleri yuritmek zorunda kalmaktadir. Gazeteciler,
habere ve habercilige iliskin bilgilerin yani sira isletme alanina iliskin bilgileri de edinmek
ve uygulamak durumunda kalmaktadir. Kimi zaman isletme bilgilerinin ve pratiklerinin
gazeteciligin 6nline gectigi dahi iddia edilebilmektedir. Calismalarini projelendirme ve
fon bulma ¢abasi da hem mesleki hem insani asinmaya neden olmaktadir. Bu ¢alisma-
nin temel iddiasi “patronsuzluk” ve “bagimsiz calisma” gibi ifadelerle mesrulastiriimaya
calisilan bu iliskilerin gazetecilik alaninda bir yandan tekrar-glivencesizlestirme dalgasi
dogurdugu diger yandan ise meslegin toplumsal anlaminin ve ilkelerinin erozyona ugra-
masina katkida bulundugudur. Bu kapsamda ¢alismada bireysel gazetecilik pratiklerinin
bugiin geldigi durum ele alinmaktadir. Freelance/ serbest gazetecilik girisimleriyle bas-
layan ve giderek cesitlenen uygulamalarin gazetecilik meslegine ve gazetecilik emek si-
reclerine etkisi irdelenmekte, glinimizde kurumsal yapilarin disinda Uretilen gazetecilik
pratiklerinin tabi oldugu calisma iliskileri “esnaf gazeteci modeli” kavramsallastirmasiyla
tanimlanmakta ve tartisiimaktadir.
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SES, DUYGU VE SAMIMIYET BiRLIKTELIGINDE KiSISEL
ANLATININ SINIRLARI: PODCAST YAYINCILIGINDA
FIRSATLAR VE TEHDITLER

Serkan BULUT"

Buglinlin bireylerinin yayincilik alanindan talepleri, beklentileri ve tercihleri gittikce ar-
tan bir oranda cesitlilik kazanmaktadir. Buna bagli olarak dijital medya mecralarinda ‘ak-
lindaki soru isaretleri’ne yanitlar arayan bireylere gériiniir olma gayretinde olan medya
mecralarinin gesitliliginde de benzer bir artis s6z konusudur. Podcast mecralari da bah-
sedilen bu gesitlilik icerisinde bir alt tir olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu mecrada standart
habercilik ve iletisim faaliyetlerinden farkli olarak ‘kisisel anlati’larin ve sese dayali hikaye
anlatiminin 6nemi artmistir. Rosalind Coward (2013) kisisel ve 6znel gazeteciligin ortaya
cikisini 1960’larin ‘yeni gazeteciligi’ ile basladigini belirtmistir. Coward, gazetecilik icinde
benlige ve 6znellige olan bu sirekli artan ilginin elestirel analizinin duyulan ihtiyacin alti-
ni ¢cizmistir. Walt Harrington (1997), ‘samimi gazetecilik’ dedigi bir tir habercilikten bah-
setmistir. Gazetecilerin giinlik yasam 6ykdlerini ve insanlarin 6znel yasam deneyimleri-
ni haberlestirmeyi benimsemesi gerektigini savunmustur. Ona goére insanlar hayatlarini
anlamlandirmaya calisirken, bu hikayeler ‘evrensel insan micadelemizin pencerelerini’
acmaktadir (Harrington, 1997: xiv). Bu calisma nitel arastirma yontemi desenlerinden
birisi olan olgubilim deseni ¢ergevesinde gerceklestirilmis, podcast yayinlarinin Ureticisi
ve tuketicisi konumundaki bireylerle birebir, derinlikli ve yapilandiriimamis gorismeler
gerceklestirilmistir. Bu sayede yukaridaki bilim insanlarinin dikkat ¢ektigi kavramlarin gi-
nimiz haberciligi, habercileri ve dinleyicileri agisindan neler ifade ettiginin incelenmesi
amaclamistir. Gériismelerden elde edilen veriler MaxQda Nitel Arastirma ve Analiz prog-
rami araciligi ile kodlanmis ve haritalanmistir. Arastirma bulgulari gostermektedir ki med-
ya profesyonelleri ve podcast dinleyicileri sese dayali olma, sadelik, samimiyet ve duygu-
lar gcercevesinde bir yayincilik anlayisini tercih etmeye baslamaktadir. Ancak yine de bu
yayincilik tirtiniin kendi dogasindan da kaynaklanan firsatlar ve tehditleri s6z konusudur.
Diger bir temel amag da bu olasi firsatlar ve tehditlerin anlasilmasina katki sunmakdir.
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THE EVALUATION OF RUSSIA’S OCCUPATION OF
UKRAINE IN TERMS OF COUNTRY REPUTATION:
A COMPARATIVE ANALYSIS OF THE USA
AND FRENCH PRESS

Birol BUYUKDOGAN"

The concept of reputation reveals the value and appreciation of any person, institution,
or state in terms of other people and publics. In parallel with the developments in com-
munication tools and technologies, countries also strive to have a more positive repu-
tation on other countries’ publics. International crises also have a significant impact on
the reputation of the country. Russia first recognized two different separatist regions
belonging to Ukraine, and then launched a military operation on February 24, 2022 “to
purify Ukraine from soldiers and Nazism”. Many cities of Ukraine were occupied and
destroyed during the operation. The purpose of this study is to comparatively evaluate
how Russia’s invasion of Ukraine was reported in the foreign press. The population of
the study is French and USA newspapers. The sample of the study is the web pages of
Le Figaro and Le Monde newspapers from France and the Washington Post and New
York Times newspapers from the USA. The scope of the study is newspapers columns
between February 15 and April 15, 2022. Newspaper news are excluded from the scope.
In the study, the columns were subjected to content analysis. The result of the analysis
is evaluated according to country reputation components that are emotional, physical,
financial, leadership, cultural and social attractiveness. Based on the results of the study,
it has been determined that Russia’s emotional and financial attractiveness are moder-
ately criticized, and leadership and social attractiveness components are intensely criti-
cized. Particularly, there have been heavy criticism of the leadership attractiveness com-
ponents in the personality of Russian president Putin. In the criticism, while the French
press mostly approached the issue in terms of human losses, the US press focused on
financial sanctions. In general, Russia’s Reputation has eroded considerably, and it has
received significant damage that will take many years to mend.

Keywords: country reputation, the occupation of Ukraine, reputation in the press.
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TURKIYE'DE INTERNET DUZENLEMELERI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Mahmut Fevzi CENGIZ*

Cesitli bilgi ve telekomiinikasyon teknolojileri ve altyapilari ile birbirine baglanan kiresel
bir bilgiye erisim ve iletisim agi olan internet her gecen giin yayginlasmakta ve haya-
timizda daha fazla yer edinmektedir. internet giinimiizde bireysel kullanicilara sonsuz
miktarda veriye erisim imkani sunmakta kurumlara, organizasyonlara ve devletlere ise
genis kapsamli ekonomik ve ydnetimsel olanaklar saglamaktadir. internet aglarinin bu
denli yayginlasmasi ve hayatin her alanina dahil edilmesi internetin diizenlenmesi me-
selesini hukukun 6nemli bir konusu haline getirmistir. Devletler ve hiikiimetler internet
ortamlarini kendilerine 6zgi siyasi, ekonomik, sosyal ve kiltirel sistemleri ¢ercevesin-
de dizenleme yoluna gitmektedirler. Bu ¢calisma; internet ortamlarinin diizenlenmesine
yonelik Turkiye’de yurirlikte olan mevzuat konusunda genel bir ¢erceve cizmeyi, s6z
konusu kanuni dizenlemelerin yeterliliklerini ve eksik yonlerini ortaya koymayi amagla-
maktadir. Bu amag dogrultusunda, calismada geleneksel derleme yontemi esas alinarak
diinyada ve Tirkiye’de internet mevzuat konusunda yayinlanmis farklh kaynaklar ve yasal
diizenlemeler incelenmis ve buradan hareketle elde edilen bulgu ve degerlendirmeler
sentezlenmistir. Calismanin ilk béliminde, internetin uluslararasi yonetisimi incelenmis
olup bu baglamda Amerika Birlesik Devletleri, Avrupa Birligi, Cin ve Rusya 6rnekleri ele
alinmaktadir. ikinci béliimde Tiirkiye’de internet ortamlarinin diizenlenmesi amaciyla ya-
yinlanan kanun ve dizenlemeler incelenmektedir. Calismanin Ggilinct bélimiinde ise,
Turkiye’de internet ortamindaki erisim engellemeleri ve internet yasaklamalari, hukuki
temelleri yaninda konuya iliskin istatistiki verilerden de yararlanarak degerlendirilmekte-
dir. Calismada ulasilan temel sonuglardan biri, Turkiye’de internet alaninda yapilan kanu-
ni dizenlemelerin, devletin internet Gzerindeki kontrol giiciin artirdigidir. Ayrica, sosyal
medya ortamlarina yonelik yapilan dizenlemelerle birlikte erisimi engellenen internet
sitelerinin, haber iceriklerinin ve sosyal medya hesap veya iceriklerinin sayilarinin éni-
mizdeki yillarda daha da artabilecegi degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: internet, internet mevzuat, internet yasaklari, erisim engellemeleri.
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GORSEL ALGILAMANIN OLCULEBILMESINE YONELIK
BiR YONTEM: NOROSINEMA

Mahmut CERAN", Sibel CELIK NORMAN™

Bir film izlemek 6ncelikle goz ile beyin arasindaki koordinasyonu ve daha sonra beyindeki
bircok bolgenin senkronizasyonunu gerektirir. Goérsel algilama siireci, beynin gézden aldi-
g1 sinirsel uyarilari elektriksel sinyaller biciminde sinapslar araciligiyla birbirleriyle iletisim
kuran noronlara iletmesiyle ve bu uyarilarin beynin gérme merkezi tarafindan islenme-
siyle gerceklesir. Bu baglam icerisinde, izleme pratigi ile beyin arasindaki iliskiyi ortaya
koymayi1 amaglayan Princeton Universitesi Psikoloji ve Nérobilim Profesérii Uri Hasson
onciluginde gercgeklestirilen arastirmalar dikkat cekmektedir. Hasson ve meslektaslari
tarafindan 2008 yilinda gergeklestirilen bir calismada, kisilerin film izlerken beyinlerinde
olusan aktiviteler islevsel manyetik rézenans géruntiileme (fMRI) cihazi ile kaydedilmis
ve 6nemli birtakim sonuglar elde edilmistir (bkz. Hasson vd., 2008). Calismada fMRI ve
ISC (inter-subject correlation) analizini bir arada kullanan Hasson ve meslektaslari, bir
filmin noronlar Uzerindeki etkisinin filmin bicimiyle dogrudan iliskili oldugunu ortaya
koymuslardir. Arastirmacilar nérosinematik adini verdikleri yeni bir paradigmanin dogu-
suna oncilik ederek filmlere dair bilissel yaklasimlarin ampirik bir zeminde ele alinabil-
mesine olanak saglamislardir. Bu calismada, gorsel algilama sirecini yonlendirebilecek
bir calisma alani olarak nérosinemaya iliskin alanyazin taramasi gerceklestirilecektir. Bu
baglamda norosinemanin ne oldugu, ne tir islevleri yerine getirebilecegi, bilissel film
calismalarinin temelinde yer alan izleme pratiklerindeki bos kalan anlamlandirma alan-
larini doldurmaya yoénelik sunabilecegi katkilar ve bir arastirma yontemi olarak nasil
kullanilabilecegine yonelik konular tartismaya acilacaktir. Zihin tzerindeki etkilenimleri
anlamlandirmaya calisan bir alan olarak nérobilimin sundugu imkanlar dahilinde disip-
linlerarasi bir arastirma alani olan nérosinemayi anlama ¢abalarini iceren bu ¢alisma;
filmlerin izleyen/algilayan beyinler ile iliskilerini ele almak ve gorsel metinlerin yarattig
etkilere dair ampirik arastirmalara dair fikir vermesi bakimindan énemli olacaktir.
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OPTiK BAKIS VE GORSEL ALGILAMA

Mahmut CERAN"

Hareketli gérintinin ontolojik yapisi bir etki sorunsalini beraberinde getirmektedir. Bu
sorunsal iki temel faktor arasindaki iliskide kendisini gortinir kilmaktadir: i) Uretilen g6-
rintd ii) tiketilen gorint. Hareketli gorintilere Gretimleri agisindan bakildiginda, sine-
matografin icat oldugu glinden bu yana olusturulan sinemasal metinlerin timd, alimla-
yicilarinda biling dlizeyinde yahut bilingdisi birtakim etkiler olusturmustur. Yonetmenin
sinema dilini olusturan teknik ve estetik tercihleri etkinin yaratilmasinda temel unsurlar
olarak islev gormistir. Bu unsurlar, yonetmenin film yoluyla yaratmak istedigi etki bag-
laminda alimlayicinin diisiincelerini yonlendirebilmesine olanak saglamistir. Rudolf Arn-
heim’in da vurguladigi lizere, hareketli goriintiiniin Gretiminde, konunun mekanik olarak
yeniden Gretimi onu salt mekanik bir Griin olarak degerlendirmemiz gerektigi anlami-
na gelmez. Konunun yeniden Uretiminde optik bir bakis s6z konusudur. Yénetmenin bir
konuyu kaydetme bicimiyle yaratmayi amacladigi anlam temelde bu optik bakisla yani
optigin konuyu algilamasiyla olusturulur. ilgili gérsel metinlerin tiiketimi acisindan bakil-
diginda ise sinema seyircisi tikettigi gorsel metinler yoluyla biling diizeyinde veya biling
disi bir sekilde etkilenmekte, belirli duygulara ve duygu durumlara sahip olarak cesitli
kanaatler olusturmaktadir. izleyici kanadinda yasanan tiim gelismeler g6z ve beyin koor-
dinasyonu araciligiyla gercekleserek belirli bir etkiyi anlamli ya da anlamsiz kilmaktadir.
Cunku izleyici ile film arasindaki iliskinin kurulabilmesi icin géz ile beyin arasindaki koor-
dinasyon hayati 6nem tasimaktadir. Hareketli gériintliyl seyretmekte olan alimlayicinin
gozl, konuyu kaydeden optigin bakisina yénelmektedir ve goz ile beyin arasindaki iliski
optik bir bakis araciligiyla gerceklesmektedir. Bu calismada, beyin ve goz iliskisi 6zelinde
hareketli gorlintilerin nasil algilandigl, optik bakis ve ¢iplak goz ile bakmak arasindaki
temel farkliliklarin neler oldugu agimlanarak algilama stirecinin temel bilesenleri ortaya
koyulacaktr.
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DiJITAL EMEGIN SiNiR UCLARI: KURYE EYLEMLERI

Cagdas CEYHAN'

Bu calismanin amaci, web tabanli platform biciminde (Uber, Google, Apple, Yemek Sepe-
ti) orglitlenen ve yeni somurd iliskileri barindiran kapitalist sirketlerin emegi nasil baski
altina aldigini tartismaya agmaktir. Bu amag dogrultusunda, bildiride, ilk olarak platform
ekonomilerinin ve platform emeginin ortaya cikis kosullarini hazirlayan 2008 kiiresel
ekonomik krizi ele alinmaktadir. Bu tarihsel degini, platform emeginin ortaya ciktigi ta-
rihsel konjonktiiriin arka planini anlamak icin 6nem teskil etmektedir. izleyen kisimda
Lazzarato ile baslayan gayri maddi emek kavrami ve kavramin ilgili literatlirde nasil ele
alindigi aciklanmaktadir. Calismanin bu kisminda, dijital emegin varolusuna iliskin ola-
rak ylrattilen maddi emek ve gayri maddi emek tanimlamalarina deginilerek kuramsal
bir tartisma ylrattilmektedir. Bu gergevede, platform ekonomisi ve platform emegi kav-
ramsallastirmalari, dijital emek tartismalari icinde konumlandiriimak amaglanmaktadir.
Dijital emek platformlarinin ekonomik degisim araclarini yeniden tanimlanmakta ve isin
kendisi hizli bir degisim gecirmektedir. Platformlar, kiiresel olarak bir is tahtasi gibi calisir
daha fazla prim saglayan Ustleniciler ile etkilesimi tesvik etmekte, klresel seviyede isin
maliyetini distirmekte ve tiketicilerin islerini kolaylastirmaktadir. Bu ayni zamanda cali-
sanlar icin daha ¢ok denetim ve sémiirii anlamina gelmektedir. Ozellikle, Ocak 2022’de
baslayan Trendyol, ardindan 1 Subat 2022’de Yemek Sepeti kuryelerine sigrayan direnis-
leri Turkiye'deki platform kapitalizminin sinir uglarinda ortaya ¢ikan karsi cikislar olarak
ele alinmaktadir. Trendyol ve Yemek Sepeti kuryelerinin platform tabanli yeni somdiri
bicimlerine nasil maruz kaldigi aciklanmakta, bu noktalar tizerinden strdirilebilir bir di-
renisin nasil insa edilecegi tartisiimaya acilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: platform ekonomisi, platform kapitalizmi, dijital emek, gayri maddi
emek.
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DIJITAL EMEK KAVRAMI
VE DiJITAL SANATIN DﬁNUSf.UMU_BAGLAh_/IINDA
NFT (NON-FUNGIBLE TOKEN) URETIMINE BiR BAKIS

Onur COSKUN *, Ipek Fatma CEVIK™

Dijital sanat tretiminin benzersiz oldugu iddiasini tastyan NFT (Non-Fungible Token), blok
zincirlerde (Blockchain) depo edilen ve ¢evrim ici mecralarda sergilenerek satisa sunulan
bir dijital varlik olarak ifade edilebilir. icinde bulundugumuz dijital cagda NFT {retiminin
popiler hale gelmesi, NFT Gretiminin dijital emek kavrami ve dijital sanatin donlisimu
baglaminda degerlendirilmesinin gerekliligini sorgulatmaktadir. Dolayisi ile bu arastirma,
dijital sanat olarak ifade edilen NFT Gretimlerinin sanat olarak kabuliinii sorgularken di-
ger yandan benzersiz oldugu iddiasini tasiyan NFT Uretimi ve satisini dijital emek cer-
cevesinde tartismaya agmaktadir. Christian Fuchs’un somiriinin yeni ve sevimli yuzi
olarak tanimladigi dijital emek kavraminin dijital sanat Gretimleri ile iliskisi bu arastir-
manin baslica konularindan biridir. NFT satislarinin yapildigi mecralara kullanicilarin 6zel
davetiyeler sayesinde katilabilmeleri ise bu mecralarin demokratik hak vadedis agisindan
sosyal medya mecralarinin isleyisinden farksiz olmadigini diisiindiirmektedir. Bu nokta-
da arastirma kapsaminda dijital sanat Uretimlerinin, ¢evrim ici ortamlarda satislarinin
gerceklestirilmesinin dijital emek baglaminda degerlendirilip degerlendirilemeyeceginin
de giindeme getirilmesini amaglanmaktadir. Dijital emek kavrami ve dijital sanatin d6-
nlsiimi baglaminda NFT lretimine bir bakis isimli arastirmada kavramsal yol haritasi
cikarmak hedefi ile literatlir tarama yonteminden yararlaniimistir.

Anahtar Kelimeler: dijital emek, NFT, dijital sanat.
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SUBORDINATION OR STRUGGLE:
IS SIMIN OUT OF BOUNDS?

Zindan CAKICI", Emre MERIC™, Selin MADEN™

The representation of women in cinema, where dominant narrative codes prevail, has
been taken into consideration for years. Asghar Farhadi, who is one of the represen-
tatives of the Iranian New Wave and highlights the women characters, delineates the
everyday life of Iranian women and their predicament in patriarchy in his films. Thus,
he also gives worthwhile messages to the spectators about the socio-cultural, socio-po-
litical and socio-economic status of the country. The women in his framework belong
to dissimilar socio-economic circles. Nevertheless, regardless of class and profession,
all of them are forced to acknowledge authoritarian rule in the long run. Based on the
discussions in the literature, Simin who is qualified as an unruly woman regardless of her
class and profession, struggles with authority more than others. This study tries to quan-
titatively scrutinize and discuss this inference with content analysis. As a consequence of
the research, it was discovered that, despite her differences in terms of representation,
she is compelled to follow the dominant codes.

Keywords: subordination, struggle, patriarchy, unruly women, Simin.
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ILETISIMIN METAVERSE'DE YENIDEN
YAPILANDIRILMASI

Veysel CAKMAK®

iletisim, gegcmisten giiniimiize kadar gelen bir eylem olup, araglar vasitasiyla farklilk
gostermektedir. Gazete, matbaa, televizyon ve internet ile birlikte iletisimde degisim-
ler yasandigi bilinmektedir. Son yillarda ortaya ¢ikan Metaverse platformlari ile de ile-
tisimde degisimler devam etmektedir. Metaverse’ler; dijital oyun altyapisi, blok zincir,
NFT ve kripto para degiskenleriyle farkli bir platform meydana getirmektedir. Kullanicilar
bir karakter olusturarak bu platformda yasamaya baslamaktadir. Glinliik hayatta yapilan
sozll iletisim, yazili iletisim, gostergebilim, kurumsal iletisim, kiiltiirlerarasi iletisim gibi
etkilesimlerin ¢ogunlugu yine bu platformlarda gergeklesmektedir. Gergek dunyadaki
iletisimin azalmasi ve dijital kiltlrin artmasi ile birlikte ilerleyen yillarda bireylerin ya-
sam tarzlarinda biyik degisikliklerin olacagi distinilmektedir. Bu ¢alismada Metaverse
evrenlerinden biri olarak kabul edilen Roblox oyununda bir karakterin olusturulmasi ve
onun canlandiriimasi ele alinmaktadir. Arastirma, igerik analizi yontemi kullanilarak yo-
rumlanmaktadir.
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BIiR BASKADIR DiziSINiN GUNDEM BELIRLEME
UZERINDEKI ETKISi: EKSi SOZLUKTE FERDi 0ZBEGEN
YORUMLARININ iNCELENMESI

Murat CAKMAK®

Televizyon ve dijital ortamlarda kendi begenilerine yonelik izleme yapmak isteyen birey-
ler belirli Gcretler karsihginda cesitli medya saglayicilarina abone olmaktadir. Degisik ka-
tegorilere yonelik izleme igerigi sunmasi, izleyicileri belirli zaman dilimine sikistirmamasi
ve birden fazla arag Uzerinden izlenebilmesi bu mecralarin tercih edilme oranini arttir-
maktadir. Tirkiye 6zelinde degerlendirildiginde bu mecralar Netflix, Blu Tv, Exxen Puhu Tv
gibi uygulamalar iken Netflix 3 milyonluk abonesi ile en fazla tercih edilen igerik Greticisi
konumundadir. Bu araglarin kamuoyu tarafindan izlenebilirliginin artmasi ve abone sayi-
larinda yasanan yukselisle birlikte yasanan etkilesim sonucu mecralarin glindemi belir-
leme Gzerinde etkisinin olup olmadigl sorusunu beraberinde getirmektedir. Calismada
bu soru, Netflix'in 8 bélimden olusan “Bir Baskadir’ adli dizisinde bolim bitislerinde
calinan sarkilarin sahibi olan, 1980’li yillarin taninan simalarindan ancak giinimizde
eski bilinirliliginden uzak olan Ferdi Ozbegen’in Giindem Belirleme Kurami ile yaratilan
ortamda tekrardan nasil trend oldugunu ve hakkindaki goris degisimini ortaya koymayi
amaclamaktadir. Calismada veri elde edebilmek icin Ferdi Ozbegen ile ilgili Eksi Sézliikte
yer alan yorumlar icerik analizi yontemi ile incelenerek dizinin baslangi¢ tarihi olan 12
Aralik 2020 tarihi 6ncesi ve sonrasi gonderiler karsilastiriimali olarak incelenmektedir.
Yapilan analiz sonucunda sanat¢i hakkinda dizinin yayinlanma tarihinden énceki yorum-
larda daha ¢ok escinselligi, meslegi olan piyanist santorlik 6zelligi ve etnik kimligi ile 6ne
cikarken dizi yayinlandiktan sonra yapilan yorumlarda ise Bir Baskadir dizisi ile yeniden
taninan ve kiymeti bilinmeyen bir sanatg¢i olduguna yénelik gesitli icerige rastlanmakta-
dir.
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DiJITAL CAGDA MARKALARDA KAOS VE KRiZ iLETiSIMi

Deniz CALIK

Postmodern dénem, gecici krizdonemleri yerine krizin strekli hale geldigi kaos slreciyle
temellendirilebilir ve bu durumun toplumsal etkilerinin yani sira kurum ve markalar
Ozelinde de etkilerini gozlemleyebilmemiz mumkindir. Kriz kavrami, kurumlari tehdit
eden kisa streli istenmeyen gerilimli ve zor durumlari ifade ederken, kaos ise karmasa
ve dizensizlik olarak adlandirilsa da diizensizligin icindeki diizen olarak nitelendirilmek-
tedir. Kaos sirecinin temelinde ise belirsizlik ve 6ngorilemezlik temalari yer almakta-
dir. Dijital cagda markalar, yasanan krizlerin uzun vadeli etkilerinin 6ngorilemez oldu-
gu kaos stirecinde varlik géstermek ve bu siireci yonetmek durumunda kalmaktadirlar.
Makale, dijital cagda kaos silrecinde faaliyet gostermek durumunda kalan markalarin
kriz iletisiminde yasadigi degisim ve donisiime odaklanmaktadir. Dijital cagda, kurum-
lar veya markalarin yasadigi krizlerin etkileri de dncekinden daha genis olcekte yer
bulmaktadir. Kaos dénemleri markalarin; calisanlar, misteriler, toplum gibi farkli kamu
kategorilerine yonelik etkin kriz iletisimi stratejileri gelistirmelerini gerekli kilmaktadir.
Makalede kaos kavramina iliskin tanimlamalar ve farkl yaklasimlar, yasanan degisimin
toplumsal izdlslimlerinin yani sira is 6rgutlerinde ve yonetimde kaos ve kriz slrecinin
etkileri degerlendirilerek, markalarin dijital cagdaki kriz iletisimi stratejileri incelenmis-
tir. Makale, kriz ve kaos kavramini, kurumlara ve markalara etkileri baglaminda incele-
yerek, bu siirecte gelistirilebilecek strdirilebilir kriz iletisimi stratejilerini degerlendir-
mektedir. Markalar kapsaminda daha 6zelde ise 2020 ve 2021 yillarinda Brandfinance
Tirkiye siralamasinda en degerli marka segilen THY’nin COVID-19 salgininin Tirkiye’de
gorilmeye basladigi Mart 2020’den 2022 yilina dek yapmis oldugu salgin odakli Twitter
paylasimlari Gzerinden markanin dijital kriz iletisim stratejileri incelenmistir. Makalede
kaos surecine uyum saglayabilmek icin markalarin 6ngérilemez durumlara iliskin anlik
ve durumsal kriz iletisimi stratejileri gelistirmeleri gerekliligine dikkat ¢ekilmektedir.
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TURKIYE'DE PDF OLARAK YAYINLANAN ILK GAZETE:
GAZETE PENCERE ORNEGI

Senol CARIK

Diinyada ve Turkiye’de teknolojinin gelisimi bircok alanda kokli degisiklikler yaratmakta-
dir. Bu alanlardan birisi de medya olmustur. internetin hayatin her alaninda hakim olmasi
ve yayincihgin dijitallesmesiyle birlikte geleneksel medya giderek etkisini kaybetmekte-
dir. Oldukga hizli seyreden bu dontisiimle birlikte dijital medyada da yenilikler yasanmak-
tadir. Basili gazeteler 1990’ yillarin sonlarindan itibaren internet sitelerini olusturmus,
gazete icerikleri dijital ortamdan da ulasilabilir hale gelmeye baslamistir. Stireg icerisinde
sosyal medya mecralarinin ve haber sitelerinin de yayginlasmasiyla birlikte gazetelerin
internet siteleri basili gazete iceriginin yani sira anlik gelismelere de agirlik vermeye bas-
lamistir. Sonrasinda ise gazete ve dergiler basili formatlarini elektronik ortamdan da oku-
yucularina ulastirma yoluna gitmislerdir. Medyada yasanan donlsim ve dijitallesme ile
birlikte, sadece dijital olarak yayin yapan kuruluslarin sayisi da artmistir. Bu gelismelerin
yani sira Tlrkiye’de 2019 yili Ekim ayindan itibaren sadece Pdf formatina sahip Gazete
Pencere isimli bir elektronik gazete yayina baslamistir. Gnluk olarak 2 yili askin bir za-
mandir yayinlanan Gazete Pencere, Pdf formatinda, gece geg saatlerde hazirlanmakta ve
her sabah saat 7’de, belli bir ticret karsiliginda abone olan okuyucularina e-posta ve SMS
yoluyla ulastiriilmaktadir. Bu makalede, Turkiye’de elektronik gazete yayinciligi ana hat-
lariyla ele alinacak, sonrasinda ise Tiirkiye'de yalnizca Pdf formatinda cikarilan ilk gazete
olma 6zelligine sahip Gazete Pencere incelenecektir. Gazetenin kurulusu, yapisi, kiinyesi,
yazarlari, genel 6zellikleri, yayin politikasi, yayin modeli, tiraj/abonelik durumu, yayin-
lanan reklam ve ilanlara iliskin bilgiler verilecek, yoneticileri ve aboneleri ile milakatlar
gerceklestirilecektir. Gazete Pencere’nin arastirilmasinin dnemi; sadece pdf olarak yayin-
lanan bir gazete hakkinda ayrintil bilgi sahibi olunarak, varilan bulgular yoluyla literatiire
katkida bulunmayi amaclamasidir. Calismada yontem olarak, gazetenin yayina basladigi
2019 yili Ekim ayindan 2021 yili sonunda kadar olan sayilari incelenecektir. Gazetenin ha-
ber cesitliligi, haberlerin dili ve sunus bigimi, yazar profili, soylemi basta olmak tzere ice-
rigine dair elde edilen bilgiler sunulacaktir. Bu ¢alismanin arastirmasi konusu olan Gazete
Pencere, Turkiye'de farkh seslerin bir arada olmasina ve bu seslerin duyulmasina énculik
ettigini ve herhangi bir aidiyeti olmadan sadece habercilik yaparak yayinini sirdirdigu-
nl savunmaktadir. Farkh yayin ve yayincilik anlayisina sahip bir gazetenin incelenerek,
elde edilen bulgular yoluyla varilan sonuglar iletisim ve medya alanina katki sunacaktir.

Anahtar kelimeler: dijitallesme, medya, elektronik gazete, pdf, Gazete Pencere.

“ Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, Orcid:0000-0002-5172-3976
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HABERDE NIiTELiGIN KAYBOLUSU
VE ALTERNATIF ARAYISLAR: YAVAS GAZETECILIK

Selahattin CAVUS®

Bilisim teknolojileri, bilgiye erisim ve kullanimda butiln is kollarina biiylik kolayhklar sag-
lamaktadir. insan etkinliklerinin sayisal hale déniisim hizi ve veri hacmi dylesine hizli
bluyumektedir ki, kayit altina alinan insan verilerinin her g yildan az bir sirede ikiye
katlandigi bildirilmektedir. Bu nedenle enformasyon hizi ve akisi beraberinde enformas-
yon kirliligini getirmektedir. Hiz ve anindaligin sebep oldugu riskler bununla da sinirli
degildir. Gazetecilik perspektifinden bakildiginda; tik tuzagi, teyide muhtag haberler ve
haber-reklam sinirinin giderek belirsizlesmesi meslegin dnemli sorun alanlari haline gel-
mistir. Bu arastirmada, haberin hizl Gretim ve tiiketimine alternatif bir model 6nerisi ola-
rak ortaya gikan yavas gazetecilik incelenmektedir. Yavas Hareketi’nden ilham alan yavas
gazetecilikte amag; hizli ve ilk olmak yerine dogru ve kaliteli haber tiretmektir. Gelirleri
reklamdan ziyade sponsorluk ve kitle fonlamasi lizerine kurulu olan yavas gazeteciligin
diinyada érnekleri giderek artmaktadir. 2011’de kurulan ingiltere merkezli Delayed Gra-
tification, diinyada ilk yavas gazetecilik 6rnegini veren yayin kurulusu olmustur. Zamanla
farkli tilkelerden basin-yayin kuruluslari yavas gazetecilige yonelmistir. Amerika Birlesik
Devletleri’nden (ABD) The Atavist Magazine ve Propublica, Hollanda’dan The Correspon-
dant ve italya’dan Slow News &éne cikanlar arasindadir. Dijital ¢agin dinamikleri yavas
gazeteciligi tartismall hale getirse de hiz baskisi nedeniyle yavas gazetecilik dnemli fir-
satlar sunmaktadir. Zamanin verimli kullanimi, reklam gibi gelir kalemlerine bagimliligin
olmamasi, haberde derinlemesine arastirma ve nitelikli haber tretimi belirtilen firsatlar
arasinda yer almaktadir.

Anahtar Kelimeler: yavas hareketi, yavas gazetecilik, alternatif gazetecilik.

" Docent Doktor, Aksaray Universitesi, selahattincavus@aksaray.edu.tr,
Orcid:0000-0003-0774-9594
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HALKLA ILISKILERDE YAPAY z_EK_A: TURKCELL YAPAY
ZEKA UYGULAMALARINA iLiSKiN BiR INCELEME’

Burak CEBER™, Emel KARAYEL BILBIL™

Yapay zeka, makine 6grenme, derin 6grenme, akilli sohbet araglari ve robotik sireg
otomasyonu gibi belirleyici teknolojilerde yasanan gelismeler, insan-insan iliskisini ve
insan-makine iliskisini donlstiirmektedir. Bu teknolojilerin kademeli olarak hayatin her
alanina girmesi ile birlikte aliskanhklar degismekte; rutin islerden iletilisim faaliyetleri-
ni organize etmeye dek cesitli siireclerde teknolojiden yararlanilmaktadir. Ote yandan
dijital ortamlarda birakilan kullanici ayak izleri, veri hacminin ve gesitliliginin artmasina
neden olmaktadir. Dijital ortamlarda toplanan veriler yapay zeka araciligiyla islenip ka-
rar slireglerinde kullanilmak tizere hazir hale getiriimektedir. Béylelikle yapay zeka cesitli
sektor, alan veya gorevlerde yapilacak gelistirmelere kaynak olusturmaktadir. Bu durum,
ilgili sektorle birlikte uzmanlarin is yapis bicimlerini de déntsime ugratabilmektedir. Ge-
nis bir alani kapsayan bu dénisim yapay zekanin sahip oldugu; dogal dil anlama, go-
rintd tanima, ses sinyalleri isleme, geviri, ¢cikarim yapma ve karar verme yeteneginin bir
sonucu olarak tezahlr etmektedir. Bu alanlarda yasanan gelismelerle birlikte yapay zeka
teknolojilerinin halkla iliskiler stireclerine yansimalari da kaginilmaz bir hale gelmektedir.
Yapay zeka uygulamalarinin kullanimi yoluyla halkla iliskiler uygulamalarinin verimliligi-
ni artirmak, halkla iliskilerin gelisiminde 6nemli bir egilim olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Bu arastirma ile Turkcell'in, halkla iliskiler faaliyetlerinde kullanmis oldugu yapay zeka
uygulamalarinin incelenmesi ve bu uygulamalarin kullanim alanlarinin ortaya konulmasi
amaglanmaktadir. Bu amag dogrultusunda arastirmada, yari yapilandiriimis gérisme-
ye basvurulmus ve kullanilan yapay zeka uygulamalari izerinden dokiiman incelemesi
gerceklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, halkla iliskiler, Turkcell.

" Calisma Burak CEBER’in Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla
iliskiler Anabilim Dal'nda Prof. Dr. Emel KARAYEL BiLBIL'in danismanliginda
hazirlamakta oldugu doktora tez calismasindan uretilmistir.

" Lisansiistii Ogrenci, Marmara Universitesi, burak.ceber@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-3760-3177

" Profesor Doktor, Marmara Universitesi, emelkarayel@marmara.edu.tr,
Orcid:0000-0001-6932-8096
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EKOLOJIK FELAKET TEMALI DiSTOPiK FILMLERIN
EKO-BILINC KAVRAMIYLA iLiSKiSi: SNOWPIERCER
FILMi ORNEGI

Yezdan CELEBI

insanoglunun doga tizerinde kurdugu hakimiyet tarih 6ncesi zamanlara dayanmaktadir.
Atalarimiz kendi tirlerinin devamliligl icin dogaya geri donlist olmayan zararlar vermis,
bircok hayvan ve bitki tlrtiniin yok olmasina sebep olmustu. Bu yikicilk 18. ylzyila ge-
lindiginde kendini daha ¢ok gdstermeye baslayacakti. Sanayi devrimiyle birlikte ekolojik
olarak yikici olan kapitalist sistem insanin dogayla olan iliskisini bir somuri iliskisi ola-
rak kurmustu. Doganin tzerinden kar elde edilecek bir meta/kaynak olarak gorulmesi-
nin 20. yizyilda ciddi sorunlara yol actigi fark edilmeye baslandi. Kapitalizmin kendini
yeniden Uretmesi icin doganin kendini yeniden lretmesi engelleniyor ve lzerinde ya-
sadigimiz diinyanin insan dahil diger tim canlilar i¢in yasanilamaz hale gelmesine se-
bep olmaktadir. Sinema yasadigimiz diinyanin gercekliginden bagimsiz olamamakla
birlikte, kitleleri etkilemedeki gilicii yadsinamaz niteliktedir. Cevre konusu siyasetin,
cografyanin, edebiyatin ve bircok pozitivist bilimin ele aldigi bir konu olmasinin yaninda
sinema tarafindan da siklikla islenmistir. Arastirmamizin konusu olan ¢evre duyarliliginin
etkili oldugu distopyalar da ekolojik paradigmalardan etkilenerek yapilmistir. Distopya
tlrinin amacinin uyarmak ve Utopyalara dogru yonlendirmek oldugu arglimaniyla ha-
reket edilerek izleyicilerin eko-bilincinde etkili olup olmadigi arastirmamizin g¢ergevesini
olusturmaktadir. Casetti’nin de belirttigi gibi seyir deneyimi izleyiciyi degistirmektedir.
Eko-biling dogaya verdigimiz zararlarda tilketicilerin etkisinin yadsinamaz olmasindan
otlrd 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda Snowpiercer filmi gevre felaketi sonucu ortaya
cikmis bir distopyayi anlatmasi sebebiyle tercih edilmistir. Cevre felaketlerinin konu alin-
dig1 distopik filmlerin eko-bilincin artisinda bir iliski olup olmadigini gézlemlemek Gzere
Bong Joon-ho’nun Snowpiercer (Kar Klreyici, 2016) filmi izleyicilere izletilecek ve nitel
arastirma yontemlerinden biri olan derinlemesine milakat yontemiyle arastirmamiza
cevap aranacaktir.

Anahtar Kelimeler: ekoloji, doga, insan, sinema, eko-biling, cevre duyarliligi, Snowpier-
cer, distopya, izleyici arastirmasi.

" Arastirma Gérevlisi, Uskiidar Universitesi, yezdan.celebi@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5709-9652
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DON'T LOOK UP FiLMi YA DA DiJiTAL CAGDA SAHIH
HABERIN IMKANI MESELESI

Kemal CELIK

Adam McKay tarafindan yazilip yonetilen Don’t Look Up filmi 2021’de Netflix (izerinden
gosterime girmistir. Filmde insanlik Dibiasky adi verilen blyik bir kuyruklu yildizin din-
yaya carpmasi tehlikesiyle karsi karsiyadir. Kuyruklu yildizin diinyaya dogru geldigini kes-
feden Kate ve Dr. Randall Mindy, kuyruklu yildizin diinyayi yok edecegine kimseyi inandi-
ramaz. Film ikilinin bu ¢cabalarini konu almaktadir. Ayrica film Amerika’da ge¢mekte olup
dogrudan gergek kisi ve zamani kullanmaktadir. Bu bakimdan bir toplum ve toplumsallik
elestirisi olarak kabul edilebilir. Nitekim filmin cagimizda sahih haberin imkani meselesini
sorguladigl aciktir. Bu ¢alismada film séylem analizi Gzerinden ele alinarak ilgili mese-
lenin boyutlari ele alinacaktir. Filmin ¢ikarimina gore insanlarin gozleriyle gordiklerine
bile iman etme yetisi kaybolmustur. En biyuk tehlikeler bile gesitli ¢ikar hesaplari ya da
ironik tavirlarla yadsinmakta, hayata devam etmenin yollari aranmaktadir. Filmin insan-
larin gercekligi ya da tehditleri yadsimasina dair net tespitleri olmasa da, bunda filmin
yayinlandigi Netflix gibi platformlarin da katkisi buyuktir. Nitekim detayh bakildiginda
insanlar kendilerine sunulan ¢oklu gerceklikler ve ¢oklu, alternatifli ve birbirini nakzeden
haberler sebebiyle gerceklik duygusunu kaybetmis ve bu da filmde elestiri konusu yapi-
lan ¢agdas insanin umarsamizligini ve benmerkezciligini ortaya ¢ikarmistir.

Anahtar Kelimeler: Don’t Look Up, gerceklik, Netflix.

" Doktor Ogretim Uyesi, Medipol Universitesi, kemal.celik@medipol.edu.tr,
Orcid:0000-0003-1577-5151
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SOSYAL MEDYA ARACLARINDAN OLAN TIKTOK
UYGULAMASINA ELESTIREL BAKIS

Yusuf CELIK®

Sosyal medya kavrami,1970’li yillarin basinda iki tane yan yana duran bilgisayarin bir-
birine mesaj génderip gondermeyeceginin deneysel olarak test edilme sireci sonucu
dilimize ge¢mistir. Sosyal medya, Web 2.00'in aktif olarak kullanilmaya baslamasiyla
birlikte tek yonli bilgi akisindan, ¢ift yonli ve simultane olarak bilgi paylasimina erisim
saglayan etkilesimsel bir medya sistemi haline gelmistir. ilk zamanlarda sadece e-mail
gonderimi ile baslayan bu sirec, akabinde sosyal tanisma siteleri, bloglar sosyal paylasim
siteleri ile karsimiza ¢ikmaktadir. Stirekli artan popiilaritesi ile sosyal medya kavrami ha-
yatimizda genis yer kaplamaktadir. Zaman ve mekan sinirlamasi olmayan sosyal medya
uygulamalari artik yeni nesil iletisim-bilgi sistemi olmustur. 2016 yilinda yayin hayatina
giren TikTok uygulamasi, sosyal medya kategorisinde 6nctl duruma gelip, diger rakipleri-
ni gélgede birakmistir. Bugiin, aylk aktif kullanici sayisi 500 milyon kisinin oldugu TikTok
uygulamasi 6zellikle 30 yas alti gencler tarafindan yaygin bir sekilde kullaniimaktadir. Tik-
Tok uygulamasi toplumsal kurallarin ahlaki temeline uymadigi ve gencleri bos vermisli-
ge, sapkinliga, argo kullanimina, cinsellige, madde kullanimina ve bagimliligina yonelttigi
gerekgesiyle uzun bir siiredir tartisma odagi haline gelmistir. Denetim mekanizmasindan
uzak oldugu bilinen TikTok genclerin milli ve manevi degerlerine zarar vermektedir. Ma-
kale calismasi kapsaminda, TikTok uygulamasinin elestirel kuramlar baglaminda, ¢oklu
disipliner bakis agisiyla, milli ve manevi degerlere ne 6lclide uyup uymadigi ve genclerin
sosyal yasantisina etkisi arastirilmistir.

Anahtar Kelimeler: TikTok, elestirel kuramlar, sosyal medya.

" Lisansiistii Ogrenci, Aksaray Universitesi, josephsteel82@hotmail.com,
Orcid:0000-0002-1272-2655
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DiJiTAL TOTALITARiZMDE 0ZGURLUGUN DiYALEKTIGi:
BiR PSIKOPOLITIK ARAC OLARAK “STORY”
UYGULAMASI

Fikriye CELIK’

Buglinkii neoliberal kiiresel dlizenin gosteri mekaninda varlik sergileyen performans 6z-
nesi, sinirlari sinirsizlikla ¢izilen aga gonalli yakalanmaktadir. Baligin intiharini andiran bu
riza esliginde aga hapsolma, deyim yerindeyse dijital feodalitenin bir ¢esit glincellenmis
ornegini sunmaktadir. Bununla birlikte baskinin rafa kalktigi, yasaklarin unutuldugu bu
caga muktedir olmak ancak insani hem eyleyen hem etkilenen konumuyla tanistirma
nispetince gerceklesmektedir. Kuskusuz datalar Gzerine bina edilen dijital cagda insan 6z-
glrlugi Gzerinden aragsallastirilmaktadir. Ne var ki veriperverligin gonilli paydasi insan,
diinyayi eglendiren/oyalayan/kapatan “story” ortaminin simgesel bir psikopolitik teknik
oldugu gercegini géremeyecek kadar hegemonik siirece gomili bulunmaktadir. Bu ¢a-
lisma cagin tiketim katedrali islevi goren yeni mekanda 6zgurlGgiin dataizm tarafindan
kusatildigl, nesnelesen 6znenin kendi “blyik kapatiima”sini yarattigl savunusu etrafinda
disiinme pratigi ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu baglamda psikopolitika kavramsal-
lastirmasi cercevesinde teorik tartisma yiriten ¢alismanin merkezine Byung-Chul Han’in
“psikopolitika”, Ritzer’in “tiketim katedrali” ve Foucault’nun “biyopolitika” kavramlari
yerlestirilmis; sosyal medya mecralarinda “story”lestirilen hayatlarin 6zgirligin diyalek-
tigini imledigi gortlmastar.

Anahtar Kelimeler: psikopolitika, dijitallesme, 6zgurligin diyalektigi, dataizm, tiketim
katedrali, biyopolitika.

* Ogretim Gorevlisi, Sivas Cumhuriyet Universitesi, fcelik@cumhuriyet.edu.tr,
Orcid:0000-0003-1633-0357
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HAVAYOLLARI VE SEHAYAT ACENTELERi ARASINDAKI
ILETISIMDE DiJITAL DONUSUM

Derya SEMIZ CELIK®

Ulusal ve uluslararasi boyutta tiim seyahat acenteleri musterilerine ugus sorgulayabil-
mek, rezervasyon yapabilmek ve sireci yonetebilmek icin havayollari ile aralarinda bir
iletisim kanalina ihtiyag duymaktadirlar. Nitekim havayollarinin da tiriin ve hizmetlerini
miisterilerine ulagtirabilmek igin bir dagiim kanalina ihtiyaglari vardir. Gegmisten gu-
nimuze taraflarin bu ihtiyaglarini karsilayabilmek amaciyla gelistirilmis GDS’ler adi al-
tinda kiresel dagiim sistemleri (Amedeus, Sabre, Travel Port-Galileo) kullaniimaktadir.
‘Kiiresel Dagitim Sistemleri’ (GDS) teknolojisi, eski sistemlere dayanmasina ragmen tiim
diinyadaki seyahat acentelerine herhangi bir giinde ugak biletlerinin uygunlugunu anin-
da kontrol etme yetenegi sunarak havayollarinin envanterlerini satmalarina yardimci ol-
maktadir. Ote yandan GDS’nin eski teknolojisi, glinimiiziin ayristirilmamis ticret yapilari-
nin ve zengin icerikli gercek zamanli perakende ortaminda sunulan yardimci segeneklerin
taleplerini karsilayamaz halde gelmistir. Bu calismada amag, havayolu perakendeciligine
yonelik kisitlamalarin neler oldugu ve dijital donlsiim ile gegilmeye galisilan yeni dagitim
kabiliyetinin ‘NDC’ (New Disribution Capability) saglayacagi imkanlar degerlendirilmistir.
Ayrica diinyada kullanmaya baslayan havayollari kazanimiyla ulusal pazarimizdaki yapi-
nin déniisiimii karsilastiriimistir. Sonug olarak doniisiim ile elde edilen iletisim ve bunun
saglayacagl maddi avantajlar tespit edilmistir. Bu tespitler havayollari bakimindan zengin
icerik kullanimi, maliyet avantaji ve bilgi akisini yonetme olarak 6zetlemek mimkiindiir.
Seyahat saticilari bakimindan ise GDS’lere oranla daha yiiksek ve kaliteli veriler elde
etme ve GDS'lerin ek Ucret ylkinden kurtulabilme imkani olarak belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: turizm isletmeciligi, turizmde dijitallesme, turizm planlamasi.

* Ogretim Gorevlisi Doktor, Marmara Universitesi, deryasemiz@gmail.com,
Orcid:0000-0001-83976671
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GELENEKSEL MEDYADAN YENi MEDYAYA FILANTROPIK
HAREKETLERIN DEGISEN SOYLEMLERINE YONELIK BIR
ANALIZ

Nida Stimeyya CETIN’

Pandemi sonrasi kiresel capta yasanan ekonomik kriz, farkli blyuklikteki ekonomileri
etkileyerek sayisiz insanin gelir kaybina yol agmis, yoksulluk ¢ceken insanlarin COVID-19
hastaligina bulasma riskini arthirmis, gecim kaynagi kaybindan dolayi insanlari farkli di-
zeylerde siddet riskiyle karsi karsiya birakmistir. Bu strecte filantropi hareketi popiiler bir
anlam kazanmistir. Hayirseverlik olarak da nitelendirilen filantropik calismalar, “yardim
etmek” misyonunun bir adim 6tesine ge¢mis, dualistik bir bakis acisi ile yeniden insa
edilmistir. Bu cercevede bir yandan gercek anlamda yardima muhtag kisilere ulasmayi
hedefleyen kurum ve kuruluslar s6z konusu iken diger yandan dnemli kisi ve profesyonel
orgutler tarafindan kiresel captaki gelismeler takip edilerek pragmatik cercevede (re-
tilen politikalar neticesinde filantropik calismalarin gerceklestigi gdze carpmaktadir.
Yapilan bu calismanin amaci; filantropik eylemlerin birincil 6znesi olan hayirseverlerin,
yardim etme nedenleri ve aile, din, degerler gibi bagis yapmada etkin olan temel kriter-
lerin geleneksel ve yeni medya soylemlerine yansima bigimlerini tespit etmek ve analiz
etmektir. Bu ¢ercevede calismada, filantropi kavrami ve kavramin kullanim sahasindaki
farklilagsmalar ele alinmistir. Kavrama siyaset, ekonomi, teknoloji, sosyoloji ve iletisim sa-
halarinda yuklenen anlam bicimlerinin irdelendigi bu ¢alismada, dini ¢cercevede “ihtiyag
sahibinin ihtiyacini karsilama” olarak tanimlanan eylemin, oportinist ve ¢oklu yaklasi-
ma dondstirilme sirecine deginilmis ve filantropik ¢alismalarin yurttiilmesi amaciyla
olusturulan medya stratejileri aciklanmaya calisiimistir. Ayrica filantropinin gelecekte
yasanmasi muhtemel sorunlarin ¢ézimine yonelik strdirilebilir yaklasimlari gercek-
lestirmeye ve kamu nezdinde olusturulmak istenen gergeklik arayisinda bir enstriiman
olarak kullanilacagina dair gorislere de yer verilmistir. Calismanin uygulama kisminda
yukarida deginilen konular 1siginda; geleneksel medya araglarindan gazetelerde ve yeni
medyada yer alan filantropik mesajlarin sdéylem igerigi ile yeni medyada bu sdylemlerin
aktarim bicimlerinin gesitliligi incelenmistir. Bu ¢ercevede elde edilen sonuglara bakildi-
ginda; gazetelerin bagl oldugu sermaye grubunu veya iliskili oldugu sermaye gruplarini
haberlerde sekilsel ve sdylemsel olarak 6ne cikardig1 gorilmustir. Gazeteler, dini hassa-
siyeti olan kesimlere yonelik ise haber dilinden ¢ok reklam icerikli aktarim yapmayi tercih
etmistir. Yeni medyadaki sdylemlerde ise filantropi eylemlerinin yansitilmasinda haber
dili kullanilmadan sosyal medya ve web sayfalari araciligiyla dogrudan belirlenen hedef
dogrultusunda séylem dilinin belirlendigi goralmustar.

Anahtar Kelimeler: filantropi, medya, algi, strateji.

" Doktor Ogretim Uyesi, inoni Universitesi, nida.cetin@inonu.edu.tr,
Orcid:0000-0001-9752-7797

108 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



UC BOYUTLU SAYISAL ORTAM MEKANLARI
VE MELEZ DUNYALAR

lpek Fatma CEVIK®

Kartezyen koordinat sistemi Gzerinde bir genislik, derinlik ve ylikseklige sahip olan sa-
yisal ortam nesnelerini ¢ boyutlu tasarimlar olarak ifade edebiliriz. Buglin teknolojik
gelismelere paralel olarak sinirlarini zorlayan bilgisayar yazilim ve donanimlari ile Gretimi
gerceklestirilen ¢ boyutlu tasarimlarin, farkli sayisal ortam mekanlari ile melez diinyalar
yaratiklarini sdyleyebiliriz. internet kullaniminin diinya genelinde demokratiklesmesi ile
artan etkilesim, teknolojinin ve bu teknoloji icin gerceklestirilen tasarimsal Gretimlerin
arz-talep dogrultusunda degisip déniismesine olanak saglamistir. U¢ boyutlu tasarimla-
rin siklikla tercih edildigi sanal, artirilmis ve karma gerceklik Gretimleri gibi teknolojile-
rin heniz Uretim ve deneyimlenme siregleri doyum noktasina ulasmadan ortaya atilan
Metaverse (6te diinya) kavrami, U¢ boyutlu tasarimlarin ve sayisal ortam mekanlarinin
hizla yeni mecrasini olusturacagini sdylemek ve ‘melez diinyalar’ séylemini ortaya atmak
yerinde olacaktir. Farkli tiirlerin birlesmesinden meydana gelen yeni tir olarak ifade edi-
len melezlesmenin icinde bulundugumuz gergek diinya ile sayisal ve sanal dinyalarin
birlesmesiyle ortaya ¢ikacak melez diinyalar bu arastirmanin konusunu olusturmaktadir.
Bu arastirma, U¢ boyutlu sayisal ortam mekanlarinin sinirsiz iletisim ve etkilesim olanagi
sunmasi ile internetin Metaverse’e evirilmesi, avatar, sanal toplumlar ve melez diinyalari
kavramsal olarak aciklamaya calismaktadir.

Anahtar Kelimeler: i¢ boyutlu tasarim, sayisal ortam, Metaverse.

* Dogent Doktor, Uskiidar Universitesi, ipekfatma.cevik@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0003-4917-6675
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COVID-19 SURECINDE COCUKLARIN ASILANMASI:
KAMUNUN VE MEDYANIN DEGISEN SOYLEMININ
ANALIZI

Aslihan ARDIC COBANER’, Giilcin COBAN™

Tim dinyada, Covid-19 salgini ile bas edebilmenin en etkili yolunun asilama oldugu ka-
bul edildigi ve 2021 yili baslarindan itibaren hizli bir sekilde llkelerin asilama uygulama-
sina basladigi bilinmektedir. Bu sirecte asilarla ilgili asi tereddiitii/ ¢ekincesi (vaccine
hesitency) ve asi reddi/ karsithgi (vaccine refuse) artmis olup, Covid-19 asilari hakkinda
asl tereddity yasayanlarin kamu otoritelerine, bilime dair giivensizlik yasadigi ve de-
zenformasyon kampanyalarindan etkilendigi goriilmektedir. Turkiye’de de son on yilda
ozellikle ebeveynlerde asi karsithginin arttigi ve salgin siirecinde de bircok ebeveynin
cocuklarina asl yaptirmaktan g¢ekindigi bilinmektedir. Salginin ilk aylarinda ¢ocuklarin Co-
vid-19'a karsi daha korunakli olduguna yonelik bakis agisi yerini yavas yavas ¢ocuklarin
da asilanmasi gerektigine birakmistir. 12 yas ve lzerine Covid-19 asisini uygulayan ulke
sayisi gittikge artarken, 5-12 yas arasinda asinin kullanimina yoénelik calismalar devam
etmektedir. Ancak ¢cocuklarin asilanmasinin gereksiz olduguna yonelik séylemler, asi kar-
sitlari tarafindan siklikla kullanilmakta ve ebeveynleri asi riskleri hakkinda yanhs bilgi-
lere inanmaya daha mevyilli kilmaktadir. Bu ¢alisma ile, Turkiye’de salginin baslarindan
itibaren cocuklarin enfeksiyona yakalanma, ciddi sekilde hastalanma ve/ veya bulastirma
olasiliginin diisiik oldugu ve bu nedenle de asilarin gereksiz olduguna yonelik séylemin
izini sirmek amaclanmaktadir. Bu amacgla ¢alisma kapsaminda, salginin baslangicindan
asilamanin uygulandigi 2021 yili sonuna kadar olan sirede Saglik Bakanligi, tip meslek
drglitleri (TTB, Toraks-Der, Klimik vb.) ve DSO’niin ¢ocuklarin asilanmasina yénelik yayin-
ladigi aciklama, arastirma ve raporlar ile yaygin medyayi temsilen Hiirriyet ve Sézcii gaze-
telerinin web sayfalarinda ¢ocuklarin asilanmasina yonelik haberler ikincil veri analizi ve
icerik cozimlemesi ile incelenmektedir. Arastirmada, ¢cocuklarin asilanmasinin gereklili-
ginin topluma yeterince agiklanmadigi, uygulama ve séylem degisikliklerinin cocuklarin
asilanmasi ile ilgili endiseleri artirdigi ve bu durumun Tirkiye’de de asi karsiti sdylemin
etkisini glclendirdigi gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19 asilari, asi tereddti, cocuklar, icerik analizi, ikincil veri ana-
lizi.

" Dogent Doktor, Mersin Universitesi, acobanerfdgmail.com, Orcid:0000-0002-8643-8336
" Ogretim Gorevlisi, Mersin Universitesi, gulcinaci@mesin.edu.tr,
Orcid:0000-00003-4754-2192
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DiJITAL MEDYANIN DiJITAL 5N 1K’SI:
ILETiSIM BILIMCILER iCiN BiLiSIM TEKNOLOJILERI
OKURYAZARLIGI*

Zuibeyde SARACOGLU COKLU™

iletisimin dijitallesmesi ile bilgi islem kavrami, bilisim sistemlerinin bir butinini
kapsayacak sekilde evrilmistir. Glinimiizde her alanda faaliyet gosteren kurum ve ku-
ruluslar bilisim teknolojilerinin tiim bilesenlerini kapsayan otomasyonlarla operasyonel
siireclerini yonetmektedir. Yeni medya tamamen sayisal bir alandir ve bilisim sistemleri-
nin en iyi tasarlanmis 6rneklerini vermektedir. Yeni medya bilimi agisindan bilisim tekno-
lojileri okuryazarligi kendi dinamikleri ile gerek akademik gerekse sektorel calismalarda
siire gelen yaklasim ve pratikleri tartismaya agmaya aday yeni bir yaklasimdir. Bilisim
teknolojileri okuryazarhigi, kod gelistirmek, her tir yaziim ve donanima hakim olmak an-
lamina gelmemektedir. Bu yetiler sayisal bilimcilerin konusudur. iletisim bilimi agisindan
BT okuryazarhgi iki temel hedefi gézetlemektedir. ilki, yeni medya gazetecilerinin, bilisim
sistemlerinin bilesenlerini, kurgusunu ve yapisini bilmesi; digeri ise artik bitlinlyle di-
jital Gretilen bilgileri dogru sorularla sorgulama yetenegine sahip olabilmesidir. Bilisim
teknolojilerinin de her yapi gibi bir kiltlr ve sistem catisi vardir. Bilisim sistemleri kur-
gulanabilir coklu fonksiyon etkisi ve ayni oranda sosyo-ekonomik tepkisel dongilist olan
yapilardir. Tam da bu yapiyi en iyi ¢cézimleyebilecek olan, dijital 5N 1K sorularina sahip
dijital arastirmaci gazetecilerdir. Calisma kapsaminda yiiz ylize ve e-posta araciligiyla
derinlemesine goriisme yapilan akademisyen ve sektor uzmanlari, bilisim teknolojileri
okuryazarhg yetisinin, dijital iletisim Gizerine kurulan yeni diinyanin kurgusunu anlama,
yonetme ve gelistirme sireclerinde iletisim uzmanlarina 6nemli katkilar saglayacagi
yoninde ortak goris bildirmislerdir. Dijital sirecin temelinde insanlarin farkli araglarla
topladigi verileri, “amaclarina yénelik” bilgi olarak diger insanlara biyik bir hizla iletme
ihtiyaci yatmaktadir. Bu nedenle dijital Gretilen bilgilerin veri kurgusunu sorgulamak ile-
tisim biliminin en 6nemli hedeflerinden biri olmalidir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, BT okuryazarhgi, dijital arastirmaci gazetecilik, dijital 5n
1k.

" Bu makale Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medya ve Gazetecilik
Yiiksek Lisans Programi biinyesinde hazirlanan “iletisim Bilimi Acisindan Dijital
Enformatik ve Teknoloji Okuryazarligi” baslikli yliksek lisans tezinden Uretilmistir.

" Bagimsiz Arastirmaci, BPOS, zubeyde.saracoglucoklu@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-5343-9426
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TURKIYE'DEKI INTERNET KULLANICILARININ
CEVRIMICi SiYASI IFADE SIKLIGININ ARDINDAKI
BIREYSEL VE CEVRESEL ETMENLER

Aysenur DAL’

Sosyal medya siteleri bireylere siyasi ifadede bulunma agisindan bir¢ok olanak sunmak-
tadir. Bu platformlar bir yandan siyasetciler ve gazeteciler ile dogrudan etkilesimi mim-
kiin kilarken, diger yandan da 6teki kullanicilar ile siyasi konular hakkinda fikir alisverisin-
de bulunmak, onlarin siyasi yorumlarina tepki gosterebilmek gibi cevrimici davranislarda
gorece hizli ve kolay bicimde bulunulmasini saglamaktadir. Onceki calismalarda ortaya
konan bulgularin da gosterdigi Gizere gevrimici siyasi ifadenin bireylerin genel olarak si-
yasi 6grenme sirecleri ile geleneksel, cevrimdisi siyasi katihm bicimlerinde rol alma sik-
liklari Gzerinde olumlu bir etkisi vardir. Vatandaslarin ¢evrimigi siyasi ifade ile ilgili karar
verme sirecleri ise bireylerin siyasete duydugu ilgi, egitim seviyesi, siyasal yeterlilik algi-
lari gibi farkhliklarin yani sira icinde bulunulan distince ortami ya da diger kullanicilarin
cevrimici pratikleri gibi cevresel faktoérlerden de etkilenebilmektedir. Bu baglamda, mev-
cut calisma, Tirkiye’de ulusal temsili bir 6rneklem ile yiiz yize olarak gerceklestirilmis
bir anket lGzerinden bireylerin sosyal medyadaki siyasi ifade sikliginin ardinda yatan bi-
reysel ve cevresel degiskenleri nicel yontemler kullanarak incelemektedir. Cok degiskenli
regresyon analizlerinden ¢ikan baslica sonuclara gore bireylerin sosyal medya sitelerinde
takip ettigi kisilerin cogunlugunun giincel siyasi konu ve olaylar hakkinda goris, haber
veya bilgi paylasimi yapmasi ile kendi ¢evrimici siyasi ifade sikhigi arasinda olumlu bir iliski
vardir. Buna ek olarak bulgular, cevrimici ifadenin riskli olarak algilanmasinin ¢evrimigi
siyasi ifadede daha az siklikta bulunulmasi ile iliskili oldugunu géstermektedir. Mevcut
calisma, siyasi iletisim ve toplumsal hareketler literatirleriyle uyumlu sonuglar ortaya ko-
yarken gelecekte yapilacak nicel ¢alismalarda Tirkiye'de siyasi iletisim baglaminin daha
ayrintili bir sekilde calisilmasi adina 6nemli faktorlere de isik tutmaktadir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, siyasi iletisim, cevrimici siyasi ifade.

" Doktor ﬁgretim Uyesi, Bilkent Universitesi, aysenur.dal@bilkent.edu.tr,
Orcid:0000-0003-2868-0282
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TURKIYE'DE CEVRIMICi SIYASI IFADE VE HAYALI
IZLEYiCi KAVRAMI

Aysenur DAL’

Mahremiyet kavrami, kullanicilarin sosyal medya tecriibeleri agisindan biyik énem arz
etmektedir. Zira gevrimigi ortamlardaki her hareketimiz bir taraftan hedeflenen bir izleyi-
ci kitlesine ulasirken bir yandan da davetsiz misafirler olarak da adlandirilabilecek hayali
gozetleyicilerin takibine takilabilmektedir. Bu baglamda gevrimigi mahremiyet konusunda
teknolojidevleri,agsaglayicilari, platformlar,devletlervb.aktorlerinteknik, finansal, hukuki
vesiyasitemelligézetim uygulamalariile siradaninternetkullanicilarininalgilayabilecekleri
arasinda yadsinamaz bir farkhlik ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle sosyal medya siteleri ve kont-
rol teknolojilerinin isleyis stireclerindeki gelismeler gdz 6niine alindiginda, ¢evrimigi mah-
remiyet kavrami siradan kullanicilar igin giderek daha da karmasiklasan bir hal almaktadir.
Bu durum, ozellikle siyasi icerikli ifade pratiklerinde daha da kritik bir hale gelmekte-
dir. Clinki siyasi konularda yapilan elestiri ya da 6vgu icerikli paylasimlarin hiikiimet,
devlet ya da diger dnemli siyasi aktorleri hedef almasi, siyasi ve sosyal baglama dayali
olarak birey igin olumsuz addedilebilecek sonuglara ya da en azindan ifade eylemleri ile
ilgili algilanan risklerin artmasina yol agmaktadir. Bu gergeve 1siginda mevcut ¢alisma,
Turkiye>deki sosyal medya kullanicilarinin, siyasal ifade baglaminda, izlenme ve gozet-
lenme algisinda belirleyici olan bireysel diizeydeki faktorleri incelemektedir. Yontemsel
olarak internet kullanicilarinin siyasi icerikli sosyal medya gonderilerinin kim ya da kim-
leri hedef alarak tasarladigi ve génderilerini kimlerin gézetliyor olabilecegi konusundaki
degerlendirmelerini, 2020>de Ulke genelinde temsili bir 6rneklem ile yuz yize yapilmis
bir anketi niceliksel analizler tGizerinden arastirmaktadir. Bulgular Turkiye’deki siyasi ifade
ile ilgili hayali izleyici ve gbzetim kavramlarinin siradan internet kullanicilari tarafindan
algilanisinin 6ncelikle ilgili siyasi yorumlarin igerigi ve birey icin teskil ettigi disunilebile-
cek riskler ile alakali olduguna isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: ¢cevrimici mahremiyet, gbzetim algisi, sosyal medya, ¢evrimigi siyasi
ifade.

" Doktor Ogretim Uyesi, Bilkent Universitesi, aysenur.dal@bilkent.edu.tr,
Orcid:0000-0003-2868-0282
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OTEKI VE BiZ: BiR NETFLIX DiziSI OLARAK “KULUP”
BIRLIKTE YASAMAK MI YOKSA AYRISMAK MI?

Zuhal DEMIR

Sinema filmleri ve diziler, bireyler tGzerinde oldukga glicli bir etkiye sahiptir. Bu nedenle
var oldugu ilk zamandan bu yana egemen gliclerin manipilasyon araci olarak kullaniimis-
tir ve kullanilmaya devam etmektedir. Ginlimizde dijital televizyonculuk anlayisinin en
onemli 6rneklerinden birini olusturan Netflix dijital platformu da sinema filmi ve dizile-
rinde kurdugu soylem ile insanlari yonlendirme ve farkl kilttrel 6zelliklere sahip insan-
larin birbirini tanimasi, birbirine yoénelik algiya sahip olmasi agisindan etkili olmaktadir.
Egemen giliclerin denetimindeki medyanin farkli kiltirel yapiya sahip ancak bir arada
yasayan bireyler lizerinde ne tiir algiya sebep olabilecegini arastiran bu calismada, Stuart
Hall’'un oteki ve biz iliskisine dair yaklasimi esas alinmistir. Bu baglamda, Netflix'in Tirk
yapimi orijinal dizisi Kuliip, Teun A. Van Dijk’in elestirel séylem analizi ile incelenmistir.
Arastirma kapsaminda on béliimden olusan dizinin tamami degerlendirmeye alinmistir.
Calisma sonucunda, Kullip dizisinde Tirk insaninin dini farkliliklarini 6n plana ¢ikaran,
ayristirmaya yonelik olumsuz bir alginin kurgulandigi gézlemlenmistir. MUsliiman ve gay-
rimislim kimlikleri Gizerinden kurulan ikilikte Muslimanlar igin genellikle olumsuz ifa-
delerin kullanimina rastlanmistir. Calisma sonuclarina bagh olarak Kuliip dizisi ve benzer
iceriklerin bir arada gecirilmis uzun bir gecmise ve farkl kiltirel motiflere sahip olan
Turk toplumunda, gayrimuslimlerin Misliman olanlara karsi diismanca hisler besleme-
sine yol acabilecegi distiintilmektedir.

Anahtar Kelimeler: 6teki, kimlik, temsil, ayrisma, Netflix.

’ Ogretim Gorevlisi Doktor, Trakya Universitesi, zuhaldemir@trakya.edu.tr,
Orcid:0000-0002-6275-3820
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TURKIYE'DE DIJITAL PLATFORMLARDA NATIVE
REKLAMCILIK: ONEDIO.COM ORNEGINDE NITEL BiR
ANALIZ

Kenan DEMIRCI*

Reklam uzun bir tarihsel gecmise sahiptir. Ne var ki yeni medyanin getirdigi olanaklar
reklamciligi tarihte belki de hi¢ olmadigi donistirmastir. Bu degisimin akademik yazin-
da iki temel alan lzerinden takip edildigi gérilmektedir. Bunlardan ilki, yeni medya mec-
rasinin yarattigi yeni reklam olanaklarini seyirciyle kurdugu ekonomik iliskiler bakimin-
dan degerlendiren ekonomi politik eksenli calismalardir. Bir diger ¢alisma alani ise yeni
medyanin reklami yerlestirme stratejileri ve reklamin iceriginde yarathgl déntsimlere
odaklanmaktadir. Bu ¢alisma, yeni medyanin reklam stratejileri ve iceriklerinde yaratthigi
dontsumleri konu eden arastirma alanini takip etmektedir. Bu kapsamda calismada, yeni
medyanin reklam alaninda yarattigi déntsimin en 6nemli 6rneklerinden biri olan native
reklamcilik stratejilerinin temel 6zelliklerinin ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Native
reklamcilik kisaca izleyicinin iletisim Grinindn dogal yapisi icerisinde reklam oldugunu
ayirt etmesinin her zaman mumkin olmadigi reklam igeriklerine verilen isimdir. Nati-
ve reklamcilik ginimizde haber sitelerinden, cesitli sosyal platformlara kadar pek ¢ok
alanda yer bulabilmektedir. Calismada gliniim{iziin dnemli sosyal icerik platformlarindan
onedio.com web sitesi analiz birimi olarak secilmistir. Calismada iki arastirma sorusuna
cevap aranmaktadir: Onedio.com 6rneginde native reklam uygulamalari hangi strateji-
leri takip etmektedir? Native reklam uygulama stratejileri, reklam ve izleyici iliskilerinin
donlisimi bakimindan nasil degerlendirilebilir? Onedio.com web sitesinde cesitli bas-
liklar altinda yer alan native reklam uygulamalari nitel metin analizi araciligiyla analiz
edilmektedir. Native reklamin 6nemli bir strateji olarak platformda yogun yer buldugu
gorialmustar.

Anahtar Kelimeler: native reklamcilik, sosyal platformlar, onedio.com.

* Docent Doktor, Firat Universitesi, kdemirci06@gmail.com, Orcid:0000-0003-2164-7973
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SINEMADA METAVERSE EVRENLERIN TEMSILI:
GERCEKLIK ALGISI BAGLAMINDA BASLAT (READY
PLAYER ONE, 2018) FILMi ICERIK ANALIZ

Burak DERICI*

Hizla gelisen teknoloji, hemen hemen her alanda olduk¢a kokli degisimlere sebep ol-
maktadir. insanlar teknolojinin nimetlerinden her gecen giin daha da fazla yararlan-
makta ve bu sireg icerisinde de zihinlerindeki gerceklik algilarinda énemli degisimler
yasanmaktadir. Dijital Cag olarak adlandirilan bu zaman dilimi icerisinde, ¢ok fazla tek-
nolojik gelismeye maruz kalan insan beyni, manipile olmaya olduk¢a musait yapisi yi-
ziinden neyin gercek neyin sanal oldugunun ayirdina varamayacak noktaya gelmektedir.
internetin yeni bir siirimii olarak ii¢c boyutlu sanal ortamlari destekleyen Metaverse ev-
renleri ve gercekligi artirilmis bilgisayar oyunlari, VR Gozliikler sayesinde bambaska bir
noktaya evrilmektedir. Ozellikle son 15 yildir teknolojik cihazlarin her alandaki sinirsiz
kullanimi ile toplumlarin zihinlerindeki teknolojik altyapinin olusumu, VR Gozlikler ile
artirillmis gergekligin begenilip benimsenmesine neden olmaktadir. Gelisen teknolojinin
glnlimizu dijital bir caga donistirmesinden nasibini almis medya lretim alanlarindan
birisi olan sinema, artiriimis gerceklik evrenlerinin islendigi konulari da biinyesinde ba-
rindirmakta ve bizlere distopik hikayeler servis etmektedir. Bu ¢alismada, Steven Spiel-
berg’liin 2018 yilinda c¢ektigi Baslat (Ready Player One) filmi icerik analizi yéntemi ile ele
alinarak gergeklik algilarinin bu film 6zelinde nasil bir degisime ugradig incelenecektir.
Calismanin amaci, incelenecek olan filmin artirilmis gercgeklik olgusuna hangi yonlerden
nasil yaklastigini analiz etmek ve bu analizler sonucunda teknolojik gelismelerin gelecege
dair karamsar bir tablo gizip ¢izmedigine odaklanmak olacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital cag, yliksek teknoloji, artirilmis gerceklik, baslat, metaverse.

* Lisansiistii Ogrenci, Aydin Adnan Menderes Universitesi, burakkderici@gmail.com,
Orcid:0000-0002-7761-5105
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ILETiSIM FAKULTESI OGRENCILERININ DiJITAL
TEKNOLOJIYE YONELIK TUTUMLARI

Ersin DIKER®, Fatma Dilek DIKER™

Dijital teknolojilerin kullanimi hizla yayginlasmakta ve daha ulasilabilir hale gelmektedir.
internet, sosyal medya, bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler, yapay zeka ile donatilan
makineler-araglar ve aplikasyonlar basta olmak (izere dijital teknolojiler sadece bunlar-
la da sinirli degildir. Ginimiz gencligini dijital yerliler olarak tanimlamak mamkinddr.
Dijital teknolojilere yetkinlik, sosyal medya araclari, egitimde teknolojinin kullanimi, tek-
nolojiye yonelik ilgi, teknolojinin ne amacla ve hangi bilingle kullanildiginin da bilinmesi
gerekmektedir. Dijital teknolojiler her alanda oldugu gibi egitim ve iletisim alanlarinda
da 6nemli gérilmektedir. Buradan hareketle bu ¢alismanin temel amaci, iletisim fakilte-
si 6grencilerinin dijital teknolojiye yénelik tutumlarinin belirlenmesidir. Ote yandan giin-
|Gk dijital teknoloji kullanim sireleri, cinsiyet, bolim gibi cesitli degiskenlere gore, dijital
teknolojiye yonelik tutumlarinda anlamli bir farklilik olup olmadiginin tespit edilmesi de
calismanin diger amaclarini olusturmaktadir. Bu baglamda, dijital teknolojileri cok sik
kullanildigi dislinllen Universite 6grencileri tGizerinde kolayda 6rnekleme yontemi ile yiiz
ylze anket teknigi uygulanmaktadir. Elde edilen veriler kullanilarak, dijital teknolojiye
yonelik tutumlar ve degiskenler arasindaki farkliliklar belirlenmektedir. Arastirmanin or-
neklem grubunu Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi &grencileri olusturmaktadir.
Elde edilen veriler istatistiksel analizlere tabi tutulacak ve tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital teknoloji, dijital teknolojiye yonelik tutum, niversite 6gren-
cileri.

"Docent Doktor, Gimishane Universitesi, ersindiker@gumushane.edu.tr,
Orcid:0000-0002-3973-6313

“Ogretim Goérevlisi, Gimiishane Universitesi, fddiker@gumushane.edu.tr,
Orcid:0000-0003-2726-5431
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DiJITAL iLETISIM ORTAMINDA KAMUSAL ALANI
POST-TRUTH TARTISMALARI EKSENINDE
YENIDEN DUSUNMEK

Ozgiin DINCER’

Dijital teknolojilerin toplumsal yasamda ve iletisim alaninda yarattigi degisiklikler ile bir-
likte iletisimin, etkilesimin ve kisiler arasindaki aglarin yeni platformlari ortaya ¢iktikca,
kamusal alan tartismalarina farkli boyutlar ve kavramlar da eklenmektedir. internet ve
sosyal aglar tizerinden kamusal alana erisimin ve katiimin olanaklarinin genisledigi ve di-
jitallesmeyle birlikte kamusal alanin yapisinin da donistigi bu tartismalarda sikhikla vur-
gulanmaktadir. Ozel ve kamusal arasindaki sinirlarin muglaklasmasi, yanki odalarinin art-
masl, ayni sekilde manipilasyon ve sahte haber gibi unsurlarin yayginlasmasi da 6nemli
sorun alanlari olarak belirmektedir. Dijital kamusal alanin temelini olusturan yeni med-
ya ortaminda kullanicilarin kendi iceriklerini Gretebilmesi ve dolasima sokabilmesi, bir
yandan haber ve enformasyona ulasimda yeni olanaklari ve pratikleri ortaya c¢ikarirken
diger yandan dezenformasyon, mezenformasyon, sahte ve yalan haberlerin dolasiminin
yogunlasmasi gibi sonuclara yol acabilmektedir. Bu kaotiklesen iletisim ortaminda yalan
ve sahte icerigin yayilma ve kabul géorme hizi, post-truth ¢agi ya da post-truth toplumu
adlandirmalarini ortaya g¢ikarmistir. Post-truth caginda olgusal gercekler 6nemini yitirir-
ken duygular ve inanglar 6ne ¢ikmakta, dezenformasyon ve sahte haberler gibi unsurlar
kamusal tartismalara giderek daha ¢ok yon vermekte ve etkilemektedir. Calismada, ka-
musal alan tartismalarinda 6nemli bir yer tutan post-truth meselesi ¢cercevesinde dijital
iletisim ortaminin yarattigl bu kosullar altinda degerlendirilmektedir. Diger bir deyisle,
post-truth olarak adlandirilan bu dénemde kamusal alanda dénisenin ve dénlismeyenin
ne oldugu ve mevcut iletisim ortaminin ne tir bir etkisi oldugu bu tartismada ele alin-
maktadir.
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YENI BiR RONESANS FORMU: DIJITAL OYUNLAR

S. Gokcen DINCER'

Oyun, ototelik dogasi sonucu yayginlasarak toplumu kiiltiirel agidan etkileyen ve bilimsel
bir calisma alani olarak her gegen giin 6nem kazanmaktadir. Bu eksende oyun firmala-
ri, oyuncularda yuksek inandiricilik hissi yaratmak icin gercekgi grafikler Giretme yarisi
icerisine girmis ve boylelikle Ustiin teknik ekipmanlarla ve gergekgi etkilesim tasarimla-
riyla daha sahici deneyimlerin elde edilmesi miimkiin hale gelmistir. Ancak oyunlardan
etkilesimi ¢ikardigimizda, arda kalan statik gorselin, sanat eserinden bir farki olmadigi
gibi oyun tasarimlarinda kullanilan gizim tekniklerinin temelleri de klasik dénemden
farksizdir. Bu minvalde, oyunlarin ideolojik ve teknik agilardan Ronesans dénemiyle ben-
zedikleri dusunilebilir. Sanat ve tasarimin klasik donemden dijital déneme uzanan bu
serlivenine kisaca goz atmak ortak noktalari tanimlamak i¢in 6nemlidir. Bu ¢alismada,
“oyun tasariminda Ronesans yasaniyor mu?” sorusu cevaplanmaya galisiimaktadir. Bi-
limsel bir disiplin olarak oyunlari inceleyen ludoloji ve naratoloji alanlarinin tartismalari
Ozetlenmektedir. Ardindan oyun tarihinde yasanan dnemli gelismelere yer verilmektedir.
Bunlarin yani sira, oyunu bir medya araci olarak ele almak ve ne noktalarda sanatsal
bir ifade bigcimine doniistigini agiklamak igin Aarseth ve McLuhan’in sdylemlerine de-
ginilmektedir. Ayrica, sanat akimlariyla karsilastirmali olacak sekilde oyun tasariminda,
gorsel ifade arayislari Gzerinde durulmakta ve sektore iliskin kavramlardan/tanimlardan
bahsedilmektedir. Aragtirmanin metodolojik yaklasimi olarak bagimsiz literatiir taramasi
secilmis ve anlati incelemesi yapilmistir. Arastirma sorusu ve alt problem climleleri Juul,
Frasca, Bogost, Newman gibi dijital oyun literatiirinde 6énci ¢alismalara sahip isimlerin
bakis acilari dogrultusunda agiklanmaya galisilmistir. Sonug olarak dijital oyun sektori-
niin, gergekligi yikseltme gabasinin deneyimle dogrudan iliskili oldugu ve bu deneyimin,
oyunun estetik ve teknik unsurlariyla bagintili oldugu 6ne siiriilmektedir. Bu baglamda,
ludik 6gelerde merkeze alinan inandiricilik/gergeklik ideolojisi penceresinden bakildi-
ginda oyun tasarimlari, yeni bir RGnesans formu olarak degerlendirilmekte ve gelecekte
oyun sektoriinde yasanabilecek gergekgilik yaklagimina iliskin tahminlerde bulunulmak-
tadir.

Anahtar Kelimeler: Ronesans, gorsel sanatlar, dijital oyun, oyun teknolojileri, gercekgilik,
Ludoloji, naratoloji.
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SOSYAL AGLAR VE CEVRIMICi SOSYAL DESTEK:
SAGLIK ILETiSIMi PERSPEKTIFINDEN KANSER
HASTALARININ CEVRIMiCi ORTAMDA ELDE ETTIiKLERI
DOYUM UZERINE BiR ARASTIRMA

Seray ONEY DOGANYIGIT'

21. yy. ile birlikte yeni ¢cagin fenomeni sosyal ag siteleri her gecen glin bireylerin saghk
amaci ile kullandigi web siteleri haline gelmektedir. Ozellikle kanser hastaligi gibi rutin
yasama saglik ile ilgili ara vermek zorunda kalinan kronik hastaliklarda, hastalarin hasta-
likla ilgili sosyal destek aldiklari ¢cevrimici sosyal destek gruplarina yoneldigi gérilmekte-
dir. Bu anlamda Tirkiye’de hastalarin ¢evrimici sosyal destek gruplarindan nasil destek
aldiklarina dair calismalara az rastlanmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, Kanser hastalarinin
Facebook cevrimici sosyal destek grubunu hangi doyumlari (destegi) elde etmek icin kul-
landiklarini, Kullanimlar Doyumlar yaklasimi perspektifinden degerlendirmektir. Arastir-
ma, kanser hastalarinin Facebook c¢evrimigi sosyal destek grubundan aldiklari doyumun/
larin (bilgi ve duygu paylasimi / 6nleme ve bakim); hastalik evresi, hastalik tiirt, hastalik
siresi, hastanin yasi, egitimi ve cinsiyetine gore farkhliklar gosterdigi hipotezleri Gizerine
kurgulanmistir. Arastirmanin evrenini diinyanin en popiler sosyal ag sitesi olan Face-
book’ta kanser hastalari tarafindan kullanilan Kanserle Dans ¢evrimici sosyal destek gru-
bu olusturmaktadir. Anket toplamda 548 kisilik kanser hastasi tarafindan cevaplanmistr.
Arastirmada yapilan faktér analizi sonucunda kanser hastalarinin aldiklari doyum 2 boyut
altinda analiz edilmistir. Hastalarin bilgi paylasimi ve duygu yénetiminden olusan bir bo-
yut ve bakim ve 6nlemeden olusan diger bir boyut olarak sosyal destek grubundan al-
diklari doyumlar, hastalarin hastalik ve demografik 6zelliklerine gore fark testleri ile ana-
liz edilmistir. Kanser hastalarinin gevrimici sosyal destek grubundan aldiklari en 6nemli
doyum bilgi paylasimi ve duygu yonetimidir. Bunu daha sonra énleme ve bakim lzerine
aldiklari doyumlar takip etmektedir. Fark testleri kanser hastalarinin aldiklari doyumla-
rin hastalik evresi, hastalik tliri ve hastalik siiresine gére anlamli bir fark arz etmedigini
bunun yaninda yas, egitim ve cinsiyete gore anlamli bir fark arz ettigini géstermektedir.
Sosyal aglar, ¢cevrimici ortamda sosyal destek mekanizmalarini iceren bir iklim yaratarak
kanser hastalarina hastaliklari ile bas etmelerine yardimci olurken, 6nleme-bakim ile ilgili
karar almalarinda proaktif bir ajan olabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal aglar, cevrimici sosyal destek, saglik iletisimi, kullanimlar do-
yumlar.

" Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, serayoney(dgmail.com, Orcid:0000-0002-8175-0764.

120 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



SOSYAL MEDYADA KRIZ iLETiSIMi: _
ISPARTA ELEKTRIK KESINTISI ORNEGI

Misbah DURAK", Nalan OVA™

Tasidig belirsizlikler ve tehdit unsuru olusturma potansiyeli baglaminda kriz
doénemlerinde, kamusal/siyasal aktorler ve yurttas topluluklari arasinda iletisim sorunlari
yasanabilmektedir. Ortaya c¢ikabilecek herhangi bir kriz durumunda kurumlar, hedef kit-
leleri dikkate alarak bu siireci en az hasarla atlatmak icin caba harcamakla birlikte siireg
icinde yasanan iletisim kopukluklari, dogru ve etkili enformasyona ulasmada karsilasilan
sorunlar kimi zaman var olan krizi yonetebilir olmaktan cikararak, panik ve korku orta-
mini tetikleyebilmektedir. Krizlerin yogun bir bicimde yasandigi glinimiz toplumlarinda
ihtiya¢ duyulan enformasyonun dogru, etkili ve hizli bir bicimde kullanilmasi ve yoneti-
mi artik gittikce daha da 6nemli hale gelmistir. Kullanicilar tarafindan gelistirilen icerigin
olusturulmasi, paylasim ve degis-tokusunu iceren ve bu sirece iliskin her tlir hizmeti
kapsayan bir alan olarak sosyal medya ve uygulama platformlari, sundugu yeni iletisim
modeli ile kriz donemlerinde gerek krizi yonetmeden sorumlu yetkili kurumlar, gerekse
de yurttaslar tarafindan kriz ve krizin ¢ézimdine iliskin tim enformasyonu toplamada ve
yaymada artik etkin bir bicimde kullanilmaktadir. Bu ¢calismada; 3 Subat 2022’de baslayan
yogun kar yagisi nedeniyle Isparta’da 4 glinden fazla siiren elektrik kesintisi ile birlikte
ortaya cikan krize yonelik olarak, kriz yonetiminden sorumlu Isparta Belediyesi, Isparta
Valiligi ve CK Akdeniz Elektrik Dagitim Sirketi’nin Twitter'da yer alan resmi hesaplarindan
yapilan paylasimlarda, nasil bir iletisim stratejisi izleyerek, krizi yénetmeye calistiklari
analiz edilmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda, s6z konusu Ug¢ aktérin 3-10 Subat tarihle-
ri arasinda Twitter hesaplarindan yaptiklari paylasimlar, kriz yénetimi baglaminda igerik
analizinden yararlanilarak ¢oziimlenecektir.
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ILETISIM CALISMALARINDA YENi METODOLOJIK
YONELIMLER: DiSPOZITiF ANALIZ

Bisra T. DURMUS’

iletisim Bilimlerinde yeni metodolojik yénelimler kapsaminda hazirlanan bu ¢alisma,
Foucault temelli bir yaklasim olan sdylem analizinin sinirlarini genisleten karakteri ile
“dispozitif analiz” yontemine odaklanacaktir. Alman sosyal bilimci Siegfried Jager’in
metotlastirarak sistematize ettigi yontemin, ozellikle Alman dilli iletisim arastirmala-
rinda kullanildigi bilinmektedir. S6ylemin dilsel tarafinin yani sira, simgesel yoniine da
odaklanarak dikkat ceken Jager, elestirel soylem analizinin bir Ust versiyonu olarak ka-
bul edilebilecek dispozitif analizle, zaman ve mekan uzamlarini birlestirerek, séylemsel
olan ve olmayan unsurlarin zorunlu katkisiyla, topyekdn bir degerlendirmeyi mimkin
kilmaktadir. Jager, dispozitifin heterojen yapisini sdylemsel olan, séylemsel olmayan ve
vergegenstdindlichungen kavramiyla ifade ettigi nesnelestirme ile tamamlanan Ug¢ ana
unsurla kategorize ederek ¢ozer. Dispozitif analiz, yazili metinleri oldugu kadar, gorsel,
isitsel Grdnleri, mekanlari, nesneleri, kavramlari da derinlemesine analize tabi tutmayi
mimkin kilan yapisi sayesinde sosyal bilimlerin 6nemli bir ayagi olan iletisim calisma-
larinda da elverisli bir metot haline gelmistir. Dolayisiyla bu ¢alismada, 6zellikle Alman
dilli akademik yazinda kabul géren bir metodolojik yaklasimi Tirk akademisine tanitmak,
Siegfried Jager ve ekibi basta olmak (izere, iletisim ¢alismalarindan 6rneklerle yontemin
anlasilmasinin kolaylastirilmasi amaglanmstir.
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DIJITAL COCUK PLATFORMLARI UZERINE BIR _
INCELEME: YOUTUBE KIDS VE OKIDOKIDO ORNEGI

Zehra DURSUN’

Teknolojinin yayginlagsmasiyla birlikte diinyada her gecen giin artan dijital platformlarin
sayllarina yenileri eklenmektedir. Dizi, film, oyun gibi her yastan izleyici kitlesine yonelik
dijital mecralar olusturulmaktadir. Ozellikle cocuklarin diinyasinda énemli bir yer edinen
internet ve dijital platformlar, cocuklar tarafindan bilingsiz kullanimindan kaynaklanan
bazi sorun ve tehlikeleri de beraberinde getirmektedir. Bu amagla ¢ocuklar icin ebeveyn
tarafindan kontrol uygulamalari olan dijital mecralar tretilmistir. Ucretsiz indirebilme
ozelligine sahip YouTube Kids ve abonelik Ucreti karsihginda kullanilabilen Okidokido
son zamanlarda ¢ocuklarin internete erisimi ve ebeveynlerin kontrol etme istegine bagh
olarak hazirlanilmis iki yari dijital kanaldir. Bu nedenle bu kanallarin yapisal olarak ince-
lenmesi 6nem tasimaktadir. Daha 6nce bu uygulamalarin incelenmesine yonelik bir aras-
tirmanin olmamasi da ¢alismanin énemini artirmaktadir. Calismada nitel icerik analizi
yontemiile bu iki kanalin kullanim sec¢enekleri, yas araligina gore icerikleri ve gorsellikleri
karsilastirilmal olarak incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital medya, cocuk, YouTube Kids, Okidokido
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DiJITAL CAGDA KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK
ILETiSiMi UZERINE BiR INCELEME

Deniz KEBA EKINCI®

Kurumlar, gliniimiiz rekabet ortaminda farklarini ortaya koymak, itibarlarini artirmak,
imaj calismalarini desteklemek, sosyal konulara dikkat cekmek ve ¢6zim bulmak gibi
birtakim amaclarla sosyal sorumluluk calismalari gerceklestirmektedir. Gergeklestirilen
bu calismalarin iletisim cabalari ise, kurumlar igin &nem tasimaktadir. igcinde bulundugu-
muz pandemi déneminde toplumda kurumsal sosyal sorumluluk projelerine karsi farkin-
dahgin ve beklentinin arttigi distintlmektedir. Yeni medya ortamlari kurumlara medya
ve iletisim alaninda birgok imkan ve kolaylik sunmaktadir. Bu ¢alismada toplumda kabul
goren, basarili bulunan kurumsal sosyal sorumluluk projelerinin dijital ortamlarda ileti-
simlerinin nasil gergeklestiginin ortaya konulmasi amacglanmistir. Bu amacla Capital der-
gisi tarafindan gerceklestirilen “2021 Kurumsal Sosyal Sorumluluk Arastirmasi” nda halk
tarafindan en basarili secilen 10 projenin dijital ortamlarda iletisimi icerik analizi yontemi
ile incelenecektir.

Anahtar Kelimler: kurumsal sosyal sorumluluk, dijital medya, sosyal aglar.
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GELENEKSELDEN DiJITALE
PROPAGANDANIN DONUSUMU:
JOE BIDEN SECiM KAMPANYASI ORNEGI

Dilek EMINOGLU', Yesim SURLU™

Geleneksel medyanin yerini yeni medyaya birakmasiyla birlikte siyasal iletisim ¢alisma-
lari dijital mecralara tasinmistir. Siyasi parti ve adaylarin, hedef kitlelerine ulasabilmek
ve ideolojilerini kabul ettirebilmek icin uyguladiklari propaganda teknikleri de dénusi-
miin ortaya ¢ikardigl web sitesi ve sosyal medya aglari gibi dijital araglar lizerinden uy-
gulanmaya baslanmistir. Siyasal iletisim ¢alismalarinda 6nemli bir yere sahip olan segim
kampanyalari, diinyanin her yerinde adayin segmene ulasmasi acisindan vazgecilmez
bir konumdadir. ABD Baskani Joe Biden da sosyal medya aglarini se¢im siireci boyunca
profesyonel bir sekilde kullanarak secim calismalarini ylritmis ve potansiyel segmenini
harekete gecirmek adina etkili bir yontem olarak kullanmistir. Bu bildirinin amaci ABD
Kasim 2020 secim kampanyasini analiz etmektir. Bu ¢calismada Joe Biden’in Instagram
profili Ekim-Kasim 2020 tarih araligi baz alinacak ve secimden 6nceki 1 aylik slreg ince-
lenecektir. Biden’in baskanlik yarisi icin Gizerinde durdugu konular ve kullandigi retorik,
calismanin analiz yontemini olusturacaktir. Calismanin tartisma kisminda:

e Geleneksel propaganda ile dijital propaganda arasindaki farklar nelerdir?

e Secim kampanyalarinin dijitallesmesi ile birlikte aday ve segmen arasinda nasil bir

iletisim sekli gelismistir?

e Secim kampanyalarinin dijital mecralardan yiritilmesinin arti ve eksileri nelerdir?

e Adayin dijital mecralar araciligiyla segmene temas edebilmesi mimkin mudir?
seklindeki sorulara cevap aranacaktir. Calismanin bulgular kismina ise bildiri heniiz ta-
mamlanmadigi icin bildiri tam metninde yer verilecektir. Ayni sekilde calismanin sonug
kismi da yine bildiri tam metninde ele alinacaktir.

Anahtar kelimeler: Instagram, Joe Biden, icerik analizi, se¢cim kampanyasi.
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COMMUNICATING THROUGH TWITTER DURING
COVID-19: THE CASE OF ISTANBUL METROPOLITAN
MUNICIPALITY

Elif ENGIN", Burcu EKER AKGOZ™

The COVID-19 pandemic is a process that affects the whole world and still has ongoing
social effects. From the moment it was seen all over the world, it has had great effects
in every field. One of the areas most affected by this process is communication. Com-
munication practices have undergone great changes since the onset of the pandemic.
During the pandemic; governments, public institutions, corporations, non govermen-
tal organizations have worked in cooperation. Municipalities; increase the welfare and
peace of the local people with the social policies they put forward and the practices they
carry out, and they provide social development to the settlement they serve. In particu-
lar, municipalities, besides providing traditional local services, are also interested in the
social problems of the citizens living in that region. The importance of municipalities has
emerged more during the COVID-19 pandemic. In this period, when the importance of
social municipality was better understood, municipalities carried out both online and
offline pandemic communication studies in order to meet the needs and demands of the
people. Within this scope COVID-19 communication practices of the Istanbul Metropol-
itan Municipality Twitter account will be examined. In this study, offical twitter account
will be analyzed in 6 months period between March 11, 2020 and September 11, 2020,
starting from occurrence of the first case in Turkey.

Keywords: communication practices in COVID-19, Istanbul Metropolitan Municipality,
Twitter.
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HABERLERDE HAKIKAT-SONRASI KULTURUN
YARATIMI: iISMAIL DEVRiM_ iNTiHARININ SOYLEM
ANALiIzi

Eren Ekin ERCAN®

Hakikat-sonrasi olgusu iletisim literatiiriinde genellikle yalan haber ile ilisikli olarak ele
alinsa da gercekte niteledigi vurgu cok daha derinlikli bir tarihsel ve kurumsal okumayi
gerektirmektedir. Bu anlamda hakikat-sonrasinin birbiriyle ilisikli 6ne ¢ikan Gg temel iz-
legini tanimlamak gerekmektedir. Bunlar; a) hakikat-sonrasinin ekonomi politik boyutu,
b) biyik oranda Althusserci ideoloji kavrayisiyla 6rtiismesi ve c) 6znesizligin bir yasam
tarzi olarak onerilmesidir. Dolayisiyla hakikat-sonrasi, hakikatlerin sona erdigi bir kiltirt
degil, hakikatlerin var oldugu ancak hayata gecirilemedigi ve bunun toplumsal s6zlesme-
nin merkezine yerlestigi bir siyasal iletisim kavrayisina karsilik gelmektedir. Boylesi bir
perspektife yaslanan bu ¢alismada Eyliil-2018’de Kocaeli’nde intihar eden ismail Devrim’i
konu edinen internet haberleri incelenmektedir. Calisma kapsaminda segilen haberler
olayin kronolojik sirasi uyarinca baglamsal niteligiyle ele alinmistir. Bu kapsamda 6ne
cikan en 6nemli unsur, gerceklesen intiharin haberlerde bireysel bir diizlemde islene-
rek “psikolojik rahatsizlik” séylemine indirgenmesidir. Bu sayede hem gerceklesen olay-
lar siradanlastirismis hem de tarihsel ve ekonomi politik bir sorun olarak issizlik olgusu
toplumsal baglamindan kopariimistir. Calismada bulgulanan bir diger haber séylemi ise
intiharin nedenine iliskin ortaya konan birbirinden farkli bilgilerin, intihari 6nemsizlestir-
mesidir.

Anahtar Kelimeler: hakikat-sonrasi, ismail Devrim, intihar, internet haberleri, séylem
analizi.
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Orcid:0000-0003-0643-6270
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TV HABERLERINDE iKINCi EKRAN KULLANIMI ILE
DEGISEN KULLANICI DAVRANISLARI

Halime ERDAL"

Bu calismada geleneksel medya-sosyal medya yondesmesinden hareketle, ikinci ekran
kullanan bireylerin televizyon haber programlarini izlerken degisen davranis bicimleri
incelenecektir. Televizyon yayinlarinin basladigi ilk donemlerde sadece bir ekran karsi-
sinda gerceklesen televizyon izleme aliskanligi artik izleyicilerin bir¢ok aragla kullandigi
bir etkinlik bicimine dontsmdstlr. Bu donisiimiin gerceklesmesindeki en dnemli etken
farkli teknolojilerin artik bir arada ve etkilesim igerisinde kullanilabilmesidir. Bu dogrul-
tuda calismada, diinyada yaygin bir sekilde kullanilan ve televizyon izlendigi sirada akilli
telefon, tablet ve dizsti bilgisayar kullanimi olarak tanimlanan ikincil ekran kullaniminin
gliniimize yansiyan boyutlariyla haber programlarini izleyen kullanicilarin davranislari-
na etkisi dlciimlenmeye calisilacaktir. Bu calismanin amaci; diinyada yaygin bir sekilde
kullanilan ve televizyon izlendigi sirada akilli telefon, tablet ve dizlsti bilgisayar kullanimi
olarak tanimlanan ikincil ekran kullaniminin, haber programlari ¢ercevesinde kullanici
davranislarina etkisini glinimuze yansiyan boyutlariyla degerlendirmektir. Bu ¢alismada
sosyal medya ortamlari ile ulasilan katilimcilara nicel bir arastirma yéntemi olan anket
uygulanarak veri toplanacaktir. Arastirma sonucunda verilerin analizi IBM SPSS Statistics
22 (SPSS Inc., Chicago, IL) programinda uygun istatistiksel yontemler ile degerlendiri-
lecektir. Calisma Oncesinde sosyal medya ortamlari ile ulasilan 74 katiimciya 6n anket
uygulanmis, ortaya cikan veriler ile anket sorulari givenirlilik ve gecerlilik agisindan
degerlendirilmistir. S6zli bildiri icin daha fazla katiimciya anket yapilacak olup bu alana
dair daha genis bir bakis acisi sunulmasi hedeflenmektedir. Yapilan 6n anket analizleri
sonucunda katilimcilarin Ggte ikisinden fazlasinin ikincil ekran uygulamalari kullandiklari
ve akill telefon aracihigi ile etkilesimde bulunduklari gérilmustr.

Anahtar Kelimeler: ikinci ekran, yéndesme, haber, teknoloji, tv izleme davranislari.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, halime.erdal@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-3642-8709
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TURKIYE’DE 2000-2021 YILLARI ARASINDA HALKLA
ILISKILER ALANINDA YAPILAN DOKTORA TEZLERI
UZERINE NICEL BIiR ICERIK ANALIZi

Halime ERDAL’

Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medya ve iletisim doktora programi
“Iletisim Arastirmalarinda Yontem ve Akademik Etik” dersi kapsaminda gergeklestirilen
bu arastirmada, Tiirkiye’de 2000-2021 yillari arasinda yapilan Halkla iliskiler konulu dok-
tora tezleri incelenmektedir. Doktora tezleri, bir alanda bilimsel bilgi birikimi ve gelisim
acisindan 6nemli katkilar saglamaktadir. Bu cercevede calismada Tirkiye’de 2000-2021
yillari arasinda Halkla iliskiler alaninda Uretilen doktora tezleri niceliksel icerik anali-
zi ydntemiyle arastirilacaktir. Bu kapsamda doktorada yazilan Halkla iliskiler tezlerinin
mevcut durumu nicelik bakimindan incelenecek, tezlerin belli basliklar altinda siniflan-
dirilmasi yapilacak ve bu tezlerin alana katkisinin hangi konularda ve ne diizeyde oldugu
tespit edilmeye calisilacaktir. Devlet ve vakif iniversiteleri biinyesinde gerceklestirilen
Halkla iliskiler doktora tezlerinin niceliksel olarak degerlendirmesinin yapilacagi calisma-
da 223 doktora tez calismasi incelenecek ve belirlenen yillar arasinda Uretilen doktora
tezlerinde Universitelerin durumu, yillara gore tez sayisinin dagilimi, konular, yontem,
teorik cerceve, danismanlar gibi unsurlar degerlendirilecektir. Arastirmanin bulgulari-
na goére, yayinlanan tez sayilarinin son yillara dogru biylk oranda artis gosterdigi tespit
edilmistir. Universiteler bazinda incelenen verilerde Halkla iliskiler alaninda en fazla tez
Selcuk Universitesi’nde yapilmistir. Yine Halkla iliskiler alaninda en fazla anket yéntemi
ile calisma yapildigi gérilmistir. Konu kategorisinde ise en ¢ok “Kamu Diplomasisi” ala-
ninda ¢calima yapilmistir. Arastirma verilerinden hareketle Halkla iliskiler alaninda yazilan
doktora tez konularinda tercih edilen bir diger konu ise “Kurumsal iletisim”dir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler egitimi, doktora tezleri, icerik analizi.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, halime.erdal@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0002-3642-8709
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KURESEL GUC MUCADELESi BAGLAMINDA
DiJITAL ORTAMDA HABER: RUSYA’NIN UKRAYNA
ANLATISI ORNEGI

Atila ERDEMIR’

Soguk Savas’in ardindan Bati merkezli enformasyon aginin kiresel bir boyut kazanmasi-
nin, uluslararasi iliskiler baglaminda kiiresel 6lcekte haber dolasimina hakim séylemin de
Batili devletlerin beklentilerine uygun olarak sekillenmesine yol actigi degerlendirilmek-
tedir. 21. ylzyilda ise internet temelli dijital yayinciligin yayginlasmasiyla birlikte egemen
yapinin disinda kalan yeni aktorlere de kiresel haber akisinda yer acildigi, geleneksel
medyada temsil imkani bulamayan devlet, orgit ve kisilere daha fazla temsil alani agil-
masiyla Bati merkezli kiiresellesme siirecinin asinmaya basladigi yoéniindeki degerlendir-
melerin arttigl gérilmektedir. Rusya Federasyonu ve Cin Halk Cumhuriyeti gibi askeri ve
ekonomik olarak kiiresel rekabet icerisindeki payini arttiran devletlerin medya alanina
yaptiklari yatirrm, enformasyon akisi icerisinde cesitliligi arttirirken bir yandan da ulus-
lararasi haber yayinciligini kiiresel rekabet miicadelesinin 6n cephesi haline getirmek-
tedir. Ozellikle sicak ¢atisma ve kriz ddnemlerinde dijital ortamdaki kiiresel haber aki-
sinda uluslararasi glic miicadelelerinin etkisi nedeniyle haber ve propaganda arasindaki
cizginin belirsizlestigi goriilmektedir. Rusya’nin 2022 Subat ayinda baslattigl Ukrayna’ya
yonelik askeri girisimin ardindan ortaya ¢ikan enformasyon karmasasi bu durumun en
glincel 6rnegidir. Bu baglamda g¢alismamizda Rus ordusunun Ukrayna topraklarina gir-
mesinin ardindan yasanan siirecgte, kiiresel enformasyon akisinda artan bir etkisi oldugu
ileri stirilen aktorlerden Rusya’nin kendi anlatisini ne 6l¢lide diinya kamuoyunun giinde-
mine getirebildigini gorebilmek amaciyla, farkli Glkelerden 6nde gelen medya kurulusla-
rinin konuya dair dijital ortamdaki haberleri incelenmektedir. ilgili haberler icerik analizi
yontemiyle incelenip Rusya’nin resmi anlatisinin kiiresel 6lgekte karsilik bulup bulmadigi
degerlendirilmekte, bu anlatinin karsilik buldugu yayin organlari arasindaki benzerlikler
Gzerinden kavramsal bir haritalandirma g¢alismasi yapilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: kiresellesme, haber, dijitallesme, Rusya, Ukrayna.

" Arastirma Gérevlisi, Uskiidar Universitesi, atila.erdemir@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-6618-8008

130 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



DiJITALLESME BAGLAMINDA KRiZz iLETiSIMi YONETIMi:
COVID-19 SALGINI SURECINDE SAGLIK BAKANI
FAHRETTIN KOCA'NIN TWITTER PAYLASIMLARI

UZERINE BIR ANALIZ

Ibrahim Ethem ERDINC", Ozer SILSUPUR™

Cin’in Wuhan kentinde 2019 sonlarinda baslayan ve diinyaya yayilan COVID-19 salgini,
kisa strede ulkelerin saghk sistemini tehdit eden bir krize dontismistir. Turkiye'de ilk
vakalarin goraldtgia 11 Mart 2020 tarihinden itibaren krizle micadele sireci baslamis
ve ilerleyen glinlerde de etkin kararlar alinmistir. Kriz iletisimi yonetiminde bilgi kirliligi-
nin onlne gegmek icin kamuoyunu tek merkezden yénetmek ve sirekli bilgilendirmek
gerekli ve 6nemlidir. Bu gereklilige uygun bir bicimde Turkiye Cumhuriyeti Saglik Baka-
ni Fahrettin Koca hem COVID-19 salgini ile miicadele siirecini yonetmis hem de sozci
olarak kamuoyunu siirekli bilgilendirmistir. Fahrettin Koca’nin bu silirecte Twitter basta
olmak Uzere, agirlikli olarak dijital platformlari kullanmasi kriz iletisimi yonetiminde
sosyal medyanin 6nemini 6n plana ¢ikarmistir. Bu nedenle ¢alismada salginla micadele
doneminde Twitter mecrasinin kriz iletisimi yonetimi baglaminda nasil kullanildigini
betimlemek amacglanmistir. Calisma, donemsel olarak salginin azalis egilimi gosterdigi
yaz aylarinin ardindan ikinci kez zirve yaptigi donemi, diger bir ifadeyle, 30 Kasim 2020
- 1 Ocak 2021 tarihleri arasini kapsamaktadir. Bu tarih araliginda Saglik Bakani Fahrettin
Koca’'nin kisisel Twitter hesabi Gzerinden kriz iletisimi yonetimi baglaminda yaptig pay-
lasimlar icerik analizi ydntemi ile incelenerek paylasimlarin daha ¢ok hangi tematik cer-
ceve ile yapildigl, ne kadar etkilesim aldigi, hangi saatlerde yogunlastigi ve gorsel icerik
dagihmi ortaya konulacakdtir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, kriz iletisimi yonetimi, sosyal medya, Twitter.

"Arastirma Gorevlisi Doktor, Trabzon Universitesi, ethemerdinc@gmail.com, Orcid:0000-
0002-4256-917X
" Ogretim Gorevlisi Doktor, Trabzon Universitesi, ozer.silsupur@gmail.com,
Orcid:0000-0002-2965-2235
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iISLAM HUKUKUNA C_ifj_RE ISRARLA YAPILAN TELEFON
ARAMALARINA ILISKIN BIR DEGERLENDIRME

Mehmet ERGUN"

insanin konusabilen bir varlik olmasi, meram ifade edebilme yetisi, hemcinsleriyle ile-
tisim kurabilmesi, buna iligkin imkanlara sahip olmasi hem Allah Teadla’nin giizel bir lut-
fu hem de bilim ve teknolojinin insanliga sundugu énemli hizmet ve katkilardan biridir.
Kisilerle iletisim kurabilmenin en etkin ve en yaygin yolu telefon cihazi oldugu kesindir.
Bu baglamda giizel bir imkanin yerinde, zamaninda ve kurallarina gére kullaniimasi ¢ok
onemlidir. Boyle bir imkanin kisiye, topluma ve bulunulan ortama eziyet ve iskence verir
bir duruma doénistirilmeden kullaniimasi dini, ahlaki, vicdani ve hukuki bir sorumluluk-
tur. islam hukukunda maddi ve manevi hak kavramlari hem ¢ok saygin hem de korunmasi
gereken haklardir. Higbir surette kisiye eziyet verilmemelidir. Bu baglamda telefon ara-
malarinda dikkat edilmesi gereken énemli bir husus, aranacak olan kisinin israrla aran-
mamasidir. Hz. Peygamber’in (s.a.v.) kapi ¢alinmasina iliskin 6gretisine benzetmek sure-
tiyle israrla yapilan telefon aramalarindan sakinmak gerekir. Clink{i bu durum bir yoniyle
karsi tarafin kisilik haklarini, temel hak ve hirriyetini ihlaldir. Zira telefonla israrla aranan
kisi belki mesgul olmus olabilir. Yerlesik bir kurala gore de mesgul kisi mesgul edilmez.
Bundan baska israrla telefona cevap vermesi beklenen kisi ibadet yapiyor olabilir. Bu da
s6z konusu kisinin ibadete yogunlasmasina engel olabilir. Bundan baska s6z konusu kisi
hasta olabilir, hastayla veya bebekle ilgileniyor olabilir. Lavabo ihtiyacini gideriyor olabi-
lir. Gorigmek igin misait olmayabilir. Hatta o anda goriismek istemiyor dahi olabilir. Bu
baglamda kisiler arasinda giizel bir iletisim araci olan telefon bir eziyet ve iskence aletine
donistirilmemelidir. Arama sayisinin G¢l gegmemesine dikkat edilmelidir. S6z konusu
kisinin telefonla geri déniis yapmasi beklenilmelidir. iste bu tebligde, aslinda insanlk igin
oldukga yararl bir iletisim araci olmasina ragmen, israrla yapilan telefon aramalarinin
“Islam da zarar vermek yoktur” ve benzeri prensipler geregince kisilik haklarina, temel
hak ve hirriyetlere aykiri oldugu icin davaya konu olabilecegi ifade edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: islam hukuku, iletisim, 1srarla yapilan telefon aramalari, hak, eziyet.

"Doktor Ogretim Uyesi, Bartin Universitesi, mergun(dbartin.edu.tr,
Orcid:0000-0002-6149-2358
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KADINA KARSI SIBER SIDDET VE TACiz

Giines OKUYUCU ERGUN"

GUnUmuzde temel insan haklari arasinda degerlendirilen internet ve dijital iletisim, son
yillarda bu alandaki gelismeler ve dijital teknoloji ve internet kullanimindaki hizli artisla
beraber, pek ¢ok sorunu da birlikte getirdi. Dijital iletisim ve sosyal medya kullanimina
bagh sorunlar, hi¢ kuskusuz bunlarin basinda gelmektedir. Dijital iletisim teknolojisinin
mekansal ve zamansal sinirlamalar olmaksizin istedigimiz icerigi istedigimiz anda istedi-
gimiz yere iletebilme imkani, zararli iceriklerin de ayni kolaylikla paylasilabilmesini sag-
lamaktadir. Dolayisiyla belirli bir kimseye yonelik siddet ve taciz icerikli paylasimlar da
ayni sekilde zamansal ve mekansal sinirlamalardan bagimsiz bicimde hedefine ulastirila-
bilmektedir. Bu ise, magduru her an ve her yerde dijital siddete acik hale getirmekte ve
magdurun savunma olanaklarini 6nemli 6l¢lide sinirlamaktadir. Biitin diinyada pandemi
halini almis olan ve siddet kiltirliniin ve patriarkal normlarin daha egemen oldugu top-
lumlarda daha akut bir sorun seklinde kendisini gosteren kadina karsi siddet, dijital diin-
yada da ayni 6lctide kadinlari tehdit eden bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kadinin
insan haklari micadelesi icerisinde giderek daha fazla 6n plana ¢ikan kadina karsi siber
siddet ve taciz sorunun ¢6zimu, magduru suglayan ve magdurun kendisini sansirleme-
sini bekleyen bir zihniyetin terkedilerek bu konuda gercekgi ve icten bir yaklasimi zorunlu
kilmaktadir. Ancak bu sekilde dijital kamusal alan kadinlar bakimindan givenli hale getiri-
lebilir ve kadinlarin siddete ve tacize maruz kalmaksizin kendilerini burada ifade etmeleri
ve temel insan hak ve 6zglrluklerini ayrimci sinirlamalara ugramadan kullanabilmeleri
mimkan kilinabilir.

Anahtar Kelimeler: kadina karsi siber siddet, siber taciz, siber stalking.

"Docent Doktor, Ankara Universitesi, okuyucu@law.ankara.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5401-2312
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ELESTIREL MEDYA PSIKOLOJiSINE EPISTEMOLOJIK
BiR BAKIS

Fatih ERKEN®

Medya arastirmalari tarihi boyunca, medyanin bilgi, inang, tutum ve davranis tizerinde
bir etkisinin olup olmadigi hakim bir endise olarak siiregelmistir. Medya psikolojisi aras-
tirmalari ise medya ve izleyici arasindaki psikolojik etkilesim stireglerinin, nedensellik
isleyisini anlamaya yonelik cevap bulmak icin psikoloji alaninin metodolojilerinden fay-
dalanan bir disiplin olarak ortaya cikmistir. Elestirel Medya Psikolojisi ise bu disiplini bir
adim daha ileriye gétiirerek ana akim medya psikolojisi ¢alismalarinin neyi yapmadigini
ve ne yapilmasi gerektigini gostermektedir. Dolayisiyla elestirel medya psikolojisi acikla-
yici ve 6zgirlesimci ve donUstiricl bir arastirma eylemini ifade etmektedir. Daha cesur
ve daha az tedirgin bicimde psikolojinin iletisim bilimlerinin tim alt disiplinlerinden fay-
dalanabilen, fakat son tahlilde gérmek gostermek istedigini isaret etmekle yukimltdr.
Bu yukumlilik elestirel psikolojinin, ahlaki ve ideolojik bakimdan tarafli olmasindan kay-
nakhdir. Cinki “elestirel teori” tarafsiz bilimin mimkiin olmadigini ortaya koyan, Gretim
iliskilerinin bilinci ve tiim toplumsal yapiyi insa ettigini bildiren bir yaklasimdan hareket
etmektedir. Medyay! psikolojik olarak ele almak ise sosyo-kltiirel ve arag olarak etkin
roliiniin 6neminden kaynaklanmaktadir. Neo-Liberal kiltlir Grinlerinin ve iletisimin tek-
nolojik araglar ile hizlanmasi psikolojik baglamda 6znenin devamli olarak yeni yoksunluk-
larla bas etmek zorunda kalmasina neden olmaktadir. Bu baglamda elestirel medya psi-
kolojisi hem eko-politik hem de psikanalitik anlamda bu alanin igindeki failleri ifsalarken,
yabancilasma, arzu ekonomisi, 6teki, bilingdisi, 6zne, nesne vb. i¢csel sliregleri goriinir
kilmak icin degerli bir ¢ozlimleme aracidir. Bu ¢alismada, medya psikolojisinin gelisim
sireci tarihsel olarak tartisiimakta, ardindan epistemolojik ve metodolojik arka plani ir-
delenmektedir. Nihayetinde, medya psikolojisi arastirmalari elestirel bir yaklasimla bir-
lestirilmesi gerekliligi, nedenleriyle agiklanmaktadir. Calisma, iletisim bilimleri arastirma-
cilarina ve elestirel medya calismalarinin gelisimine katki saglamayi amaglamaktadir.

Anahtar kelimeler: elestirel calismalar, medya psikolojisi, elestirel medya psikolojisi, yeni
paradigmalar.

" Ogretim Gorevlisi Doktor, Mugla Sitki Kocman Universitesi, ftherken@gmail.com,
Orcid:0000-0002-2300-937X
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GIDA HAREKETI VE YENi MEDYA: TURKIYE’DEN BIiR
ORNEK OLARAK “GIDA DEDEKTIFi”

Ozlem ERKMEN", Burcin SARGIN™

1900’lerden bu yana insanlarin gida Gretme, dagitma ve/veya tiketme sekillerini degis-
tirerek diinya genelinde gida sistemini dénustiirmek tzere orglitlenen gida hareketleri,
2000’lerde giindem olusturmak, giindemlerindeki konularda politika olusumuna mida-
hil olmak ve destekgi/kaynak bulmak icin yeni medyaya yénelmeye baslamistir. Bugiin
web siteleri, bloglar, mikro bloglar, e-posta gruplari ve sosyal medya platformlari gida
hareketlerinin iletisimlerinin merkezindedir. Bunlar tarafindan ve bunlar araciligiyla se-
killendirilen internet tabanli organize ¢abalar ise “dijital gida aktivizmi” olarak tanimlan-
maktadir. Calisma Turkiye’deki gida hareketlerinin politik ve toplumsal degisim yaratmak
icin bir mlcadele alani olarak yeni medyayi nasil kullandigini anlamak tzere “Gidade-
dektifi” 6rnegini incelemektedir. Mart 2017’de baslayan hareket, icerik Grettigi biitlin
mecralarda buyiyen takipgi kitlesiyle tlkenin gida hareketinde dikkate deger bir yer
edinmistir. Gidadedektifi'nin dijital gida aktivizmi deneyimi Twitter ve Instagram’da 2021
yili boyunca paylastigi 1070 tweet ile 229 Instagram Ipost’unun igerik analizi yoluyla
degerlendirilmistir. Analizde hangi konulari glindemine aldigi, ne tir icerikler Urettigi,
takipci/okuyuculari glindem olusumuna dahil edip etmedigi ve Turkiye’de gida politika-
larinin olusumuna katki sunup sunamadigi sorularina cevap aranmistir.

icerik analizi, Gidadedektifi'nin her iki mecrada da en cok paketli tiriinlerin etiket ana-
lizi, mevzuat ve gida glivenligi hakkinda paylasim yaptigini ortaya koymaktadir. Instag-
ram’dan farkl olarak Twitter'da ayrica belirli Grinlerle ilgili uyarilar da paylasmaktadir.
Hesaplarin en sik #neyediginizibilin ve #neictiginizibilin hashtag’lerini kullandigi gorul-
mektedir. Bu dogrultuda hareketin etiket okuma farkindaligi ve gida giivenligi konularina
dikkat cektigi, gindem/kamuoyu olusturma c¢abasini Twitter'da yogunlastirdigi sGylene-
bilir. Gidadedektifi'nin katilim ve etkilesim oranlari ise dislktlr. Instagram’da 229 ice-
rikten 8'i, Twitter'da ise 1070 icerigin sadece 69’u takipgilerin katkisiyla olusturulmustur.
Paylasimlarin aldig1 begeni, fav, retweet gibi 6lcitlerden hareketle hesaplanan etkilesim
oranlari ise Instagram igin %0,57, Twitter igin ise %0,24'dir. Instagram’da 229 icerikten
15’inde, Twitter'da ise 1070 icerikten 183’Ginde mention yapilmistir. Etiketlenen hesap-
larin basinda Tarim, Ticaret, Saglk ve Milli Egitim bakanliklari gelmektedir. Mention’lari
gida glivenligine aykiri durumlari tespit/ihbar etmek, mevzuat degisimi yoniinde kam-
panya ve baski olusturmak (izere kullanan hareketin politika yaratimina katki ¢cabasinda

" Doktor Ogretim Uyesi, Dogus Universitesi, oerkmen@dogus.edu.tr,
Orcid:0000-0001-8761-5099
* Lisansiisti Ogrenci, Maltepe Universitesi, burcin.sargin@yahoo.com,
Orcid:0000-0002-4888-4461
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oldugu anlasiimaktadir. Ancak kampanyalarin olumlu kazanimlarina dair az sayida payla-
sim oldugundan, bu katkinin sinirli kaldig1 distindlebilir. Yine de Gidadedektifi rneginin
bir yillik dijital gida aktivizmi deneyiminin incelemesi, Tiirkiye’de en azindan gida giinde-
mi yaratilmasi konusunda yeni medyanin etkili bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Ne var
ki hesabin katihm ve etkilesim oranlarindaki dislklik bu aragtan yeterince faydalana-
madigina isaret etmektedir. Bu baglamda farkl girisimlerin yeni medya kullanimlarinin
incelenmesi ve etkin kullanima dair dneriler gelistiriimesi, gida hareketinin tlkede gida
politikalarina ve uygulamalarina dair taleplerini organize bicimde dile getirerek daha
glcli kazanimlar elde etmesini saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital gida aktivizmi, gida dedektifi, gida hareketi, sosyal medya, yeni
medya.
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KULTURLESME SURECINDE E-SOSYALLESMENIN ROLU

Hilya A. ERTURK’, Semanur SIVRITEPE™

Kultlrlesme gog edilen baskin toplum ile gé¢ eden orijin toplum arasindaki etkilesime
bagh olarak her iki toplumda ortaya ¢ikan kiiltirel bir miibadeledir. Kiltiirlesmede 6ne
cikan teorisyen John Berry, kiltirlesme yonelimleri adh bir teori gelistirmistir. Kultlr-
lesme ile ilgili yapilan calismalarin bircogunda Berry referans olarak gosterilmektedir.
Asimilasyon, ayrilma, biitinlesme ve marjinallesme olarak dort kategoriye ayrilan kiil-
tirlesme yonelimlerinin her biri farkli anlamlara gelmektedir. Orijin kiltir, baskin toplum
karsisinda kendi kultlrini kaybederse asimile olur; baskin kiltire direnirse ayrilir; kendi
kiltirint muhafaza edip baskin kiltiire entegre olursa bitlnlesir; iki kiltlre de direng
gosterirse marjinallesir. Bu kiltirlesme yonelimlerini kullanarak Declan Barry isimli bir
arastirmaci kultirlesme Olgegi gelistirmistir. Calismada Barry’nin 6lgceginden yararlani-
larak bir saha arastirmasi yapilacaktir. Calisma kapsaminda katilimcilarin kaltirlesme
yonelimleri ortaya gikarilmaya calisilirken, kilttrlesme yénelimlerinde e-sosyallesmenin
rolU arastirilacaktir. E-sosyallesme internet tabanli sosyal ag platformlarinda gerceklesen
bireylerarasi sosyal etkilesim olarak ifade edilebilir ve bugiin diinya niifusunun yaridan
fazlasi birer sosyal ag kullanicisidir. Dolayisiyla sosyal aglarin kiltirlesme stirecindeki rolt
de arastirilmaya deger bir konudur. Bu dogrultuda Nigde Omer Halisdemir Universitesi
ve Hatay Mustafa Kemal Universitesi’'ndeki yabanci uyruklu égrenciler ile anket teknigi
kullanilarak bir saha arastirmasi gerceklestirilecektir.

Anahtar Kelimeler: kiltirlesme, kiltiirlesme yonelimleri, e-sosyallesme, saha arastir-
masil.

" Arastirma Gérevlisi Doktor, Nigde Omer Halisdemir Universitesi,
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PHUBBING AND ITS REFLECTION ON INTERPERSONAL
COMMUNICATION: A REVIEW OF THE LITERATURE

ELif ESIYOK®

Face-to-face communication is known as an effective way to communicate with the
other people around us. Especially eye contact is an essential part of the face to face
communication and it helps to sustain two-way dialogical communication. However, the
development of technology and wide use of social media or smartphones lead to some
problems which also affect the quality of the communication between opponents. In
particular, the heavy use of smartphones sometimes ended up with phubbing which
has started to create problems during face-to-face communication. Phubbing affects the
quality of the communication and as a result, it creates noise between the sender and
the receiver. Especially phubbing harms children due to parental phubbing, but also it
causes problems between romantic partners or even lowers the quality of the relation-
ship between friends. This paper aims to show the reasons and impacts of phubbing on
communication through reviewing the literature. Methodologically in-depth literature
review will be employed to find out the relational Dynamics of phubbing and its reflec-
tion on face-to-face communication.

Keywords: phubbing, dialogic communication, face to face communication, social me-
dia.

*Doc. Dr., Atlim Universitesi, elif.esiyok@atilim.edu.tr, Orcid: 0000-0001-9486-7067
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 YAPAY ZEI_(A:_ -
BiR TEKNOLOJi MiTiNi
EKONOMI POLITIK iLE KAVRAMAK

Safak ETIKE®

Bu bildirinin amaci endustri, yonetim, saglik, egitim gibi alanlarin yani sira iletisim ala-
ninda da bliyik degisimlere neden olan yapay zeka teknolojilerini ve toplumsal etkilerini
ekonomi politik bir yaklasimla ele almaktir. Bu ¢ercevede ¢alisma, yapay zekanin kendi-
sinden 6nceki 6nemli teknolojik gelismeler gibi yeni bir cag actigina iliskin iddialari eles-
tirel bir cerceve icerisinde tartismaktadir. Calismada, yapay zekanin Uretim, dagitim ve
bolistim sireclerinde ve bitlin toplumsal pratiklerde neden oldugu degisimlerin, tim
teknoloji mitlerinde oldugu gibi denetim, kontrol ve tahakkiim boyutlarindan arindiril-
mis bir ideolojik soylem igerisinde sunuldugu kabul edilmektedir. Bildirinin temel iddiasi
toplumsal yasamin her alaninda hizli ve dramatik degisikliklere neden olan yapay zekanin
Utopik -ve distopik — kavranislarinin teknolojik gelismeleri mitlestirip tarafsizlastirdigidir.
Buna karsin yapay zeka teknolojilerinin tarihsel ve toplumsal baglami icerisinde ele alin-
masl yapay zekanin mulkiyet, sermaye birikimi, kaynak dagihmi, glic ve kontrol sorunlari
ile iliskilerini kavramayi gerektirmektedir. Boyle bir kavrayis yapay zeka teknolojilerinin
toplumsal micadele alanlarinda ve toplumsal degisim icin sunabilecegi olanaklari da sor-
gulamay! ve ortaya ¢ikarmayi talep eder. Bu bildiri, yapay zekayi ve iletisim alani 6zelinde
toplumsal sonuglarini dijital teknolojilerin ekonomi politigi yaklasimiyla tartismaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, dijital teknolojilerin ekonomi politigi, iletisimin ekonomi
politigi.

*Doktolr Ogretim Uyesi, Yozgat Bozok Universitesi; Lisansiistii Ogrenci, Ankara
Universitesi, safak.etike(dyobu.edu.tr, Orcid:0000-0002-3055-7876
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TUKETIM KULTURU BAGLAMIND_A MEKéNIN
DONUSUMU: INSTAGRAMLANABILIR MEKANLAR
UZERINE INCELEME

Aysun EYREK®

Sosyal medya bireylerin zaman ve mekan siniri olmadan aglar etrafinda bir araya gele-
bilmelerine, birbirleriyle etkilesime girebilmelerine ve kendi kimligini bir digerine payla-
simlar tzerinden sunabilmelerine imkan tanimistir. Sosyal medya platformlarindan olan
Instagram kuruldugu 2010 yilindan beri 6zellikle fotograf paylagimlari agisindan bireyler
tarafindan tercih edilmektedir. Takipgi, begeni ve yorum sayilari fazla olan bireyler, di-
ger kullanicilara gore Instagram’da 6ne gikmakta ve daha goriinir olmaktadir. Fotografi
odagina alan Instagram’da gorinir ve taninir olma motivasyonu; fotograflarin igerigini,
cekildigi mekani, kompozisyonu ve ambiyansi da 6nemli hale getirmistir. Birbirinden de-
gisik, farkl mekanlarda gekilen fotograflarin begeni almasi, bazi mekanlarin Instagram’da
popiler olmasini saglamistir. Bireyler bu mekanlari ziyaret ederek birbirine benzeyen
fotograflar cekmekte ve paylasmaktadir. Literatiirde bu mekanlar “Instagramlanabilir
Mekan” olarak tanimlanmaktadir. Calismanin kavramsal zemini, Jean Baudrillard’ in “ti-
ketim toplumu” hakkindaki elestirel goriisiine dayanmaktadir. Bu galismanin amaci, bi-
reylerin Instagramlanabilir mekanlari ziyaret etme motivasyonlarinin ne oldugunu ortaya
koymaktir. Bunun igin arastirmada, Instagram’i en g¢ok kullanan yas araligi olan 18 — 24
yaslari arasinda toplam 15 kisi ile yari yapilandiriimig derinlemesine gériisme yapilmis-
tir. Gérismeler sonucunda, bireylerin Instagramlanabilir mekanlar da fotograf ¢ektirme
motivasyonlarinin; digerlerinin begenisine sunmak, takipgi sayilarini artirmak ve digerle-
rinden 6ne gikmak oldugu sonucuna ulasiimistir. Arastirmada ayrica, Instagramlanabilir
mekanlari ziyaret etme nedenlerinin basinda, bireylerin sosyal medyada “var olma” ve
“taninma” motivasyonlari oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: tiiketim toplumu, instagramlanabilir mekan, sosyal medya, popiler
kaltdr.

"Doktor Ogretim Uyesi, Fenerbahce Universitesi, aysun.eyrek@fbu.edu.tr,
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METAVERSE'DE REKLAM UYGULAMALARI:
KAVRAMSAL BiR DEGERLENDIRME

Ezgi EYUBOGLU"

Pazarlamailetisiminin glicli araglarindan biri olan reklamcilik, dijitallesmeyle birlikte hem
teorik hem de uygulama agisindan kapsamli bir donlisim yasamaktadir. Dijital medya-
nin, dénisen tiketici davranislarinin ve teknolojilerin kaldirag gérevi gormesi sonucunda
markalarin tiketicilerle iletisim kurma yolunda farkh yontemler izlemeye y6neldikleri bi-
linmektedir. Bu ¢alismada, son zamanlarda heniiz kavramsal diizeyde tartisilan ve giincel
bir konu basligi olan Metaverse cercevesinde reklam ve uygulama alanlarindaki degisim
incelenecek, pazarlama iletisiminde nasil kullanildigina iliskin tartismalar dogrultusun-
da gelecekte nasil kullanilacagina dair kesifsel bir degerlendirme yapilacaktir. Metaverse
ekosistemi tanimlandiktan sonra hem tiiketici tarafinda yasanan/yasanacak degisimler
hem de reklamin bigim ve formatindaki degisim ve donlstm, literatlir ve mevcut yapilan
arastirmalardan yola cikilarak degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: reklam, Metaverse, dijitallesme.
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RUSYA-UKRAYNA SAVASI’'NIN GORSEL iLETiSIMDE
TEMSILi UZERINE BiR INCELEME

M. Emir FIDAN", Neslihan BULUR™

Savaslar, insan hayatinin pek ¢ok yonina etkiledigi gibi gorsel iletisimi de etkisi altina al-
maktadir. Bu dénemlerde taraflarin trettigi anlatilarda gorsel propaganda ile yogun ola-
rak karsilasiimaktadir. Bu kapsamda politik grafikler, gorsel iletisimin farkh formlarinda
iletiyi hedef kitleye ulastirmak amaciyla kullanilmaktadir. Bunlar arasinda hem metaforik
hem de satirik bir dil kullanan siyasi karikatirler dne ¢ikmaktadir. Siyasi karikatirler siya-
setgciler, politika veya gilincel olaylar hakkinda yorumlar treten fikir odakh araglardir. Fik-
rin iletiimesinde ve dolasiminda etkin rol Gstlenen bu araglar, basil ve dijital medyada 6n
planda varlik gdstermektedir. Ayrica bu gizimler, toplumun giindem hakkinda fikir sahibi
olmasinda etkili oldugu gibi glindemden uzaklasilan tarihlerde de ge¢misi anlamada gor-
sel kaynaklik vazifesi tistlenmektedir. ikinci Diinya Savasi>ndan bu yana Avrupardaki en
blyk askeri saldiri olarak tanimlanan Rusya’nin Ukrayna’ya yonelik askeri miidahalesi,
esas olarak 2014’te baslayan Rusya-Ukrayna Savasi’'nin devam eden bir parcgasi olarak
gorllmektedir. Bir gorsel iletisim imgesi olarak politik grafiklerin incelendigi calismada,
2022 yilinda Rusya’nin Ukrayna’ya askeri miidahalesiyle ilgili medyada yer alan siyasi ka-
rikatirler 6rnek olarak secilmistir. Cok boyutlu anlam katmanlarina sahip olabilen siyasi
karikatirler, gériinenin ardindaki anlamin kesfi icin diiz ve yan anlamlariyla; gostergebi-
limsel yontem ile incelenmektedir. Arastirma, iki tlke arasindaki catismalarin diinya med-
yasindaki temsili Gzerine egilmektedir. Konunun betimsel olarak ele alindigi calismada,
internet ortaminda dolasimda olan gorseller Gzerinden savas anlatisinin agiga cikarilmasi
hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Rusya-Ukrayna Savasi, gorsel iletisim, politik grafikler, siyasi karikatdr.

" Arastirma Gorevlisi, istinye Universitesi, emir.fidan@istinye.edu.tr,
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KRiZ iLETiSiMi BAGLAMINDA HABER METINLERININ
INCELENMESIi: RUSYA-UKRAYNA SAVASI SURECINDE
AKARYAKIT FIYATLARININ TURK MEDYASINDAKI
YANSIMALARI

Gamze GEZGINCI*

Resmi olarak 24 Subat 2022 tarihinde Rusya’nin Ukrayna’ya baslattigi ve Rusya tarafin-
dan ‘Ukrayna’nin askerden ve Nazizm’den arindirilmas!’ olarak ifade edilen harekat, Uk-
rayna’nin da mesru midafaa hakkini kullanmasiyla bir savasa déntsmdstir. Bu durum
elbette Rusya ve Ukrayna’yl her yonden etkilerken basta ¢evre ve komsu tlkeler olmak
Gizere Avrupa Birligi ve NATO Ulkelerini de dogrudan veya dolayli olarak etkilemistir. Av-
rupa Birligi tlkeleri ve Amerika Birlesik Devletleri, Rusya’ya karsi ekonomik yaptirimlari
art arda agiklarken Rus ekonomisini de oldukga zora sokmus, Rus rublesi glin gectikce de-
gerini de kaybetmeye devam etmistir. Ote yandan Rusya’nin diinya ekonomisine katkisi
basta dogalgaz ve petrol olmak lizere birgok tarim Grlinlyle de ilgilidir. Rusya, diinyanin
ABD ve Suudi Arabistan’dan sonraki ti¢lincli petrol tedarikgisi konumundadir. Bu durum,
petrol konusunda disa bagimh olan Glkemizde de akaryakit zammi olarak kendini géster-
mektedir. Turkiye uzun siuredir yasadigi ekonomik zorluklar, dalgali seyreden déviz kuru
ve yiiksek enflasyon oranlari nedeniyle ekonomik istikrari saglayamamis, savas ve savas
ile paralel seyreden etmenler nedeniyle akaryakittaki fahis artisi da engelleyememistir.
Bu durum medyada yer alan haber metinlerinde de kendisini géstermis, farkh tutum
ve icerikler sergilendigi gorilmustir. Kriz donemlerinde izlenecek strateji, taktik ve soy-
lemlerin igerigini olusturan kriz iletisimi, uluslararasi diizeyde itibar yonetimi ve olay-
larin disaridan algilanmasi sireci agisindan biylik 6nem arz etmektedir. Kamuoyunun,
mevcut olay ve durumlara yonelik tutumunun olusmasinda énemli bir dinamik olarak
tezahir eden kriz iletisimi, medya kanallari araciligiyla yonetilmektedir. Bu ¢alismada
kamu yetkilileri tarafindan kriz iletisiminin haber metinleri baglaminda degerlendirilmesi
amagclanirken ulusal medyada 6ne ¢ikan basliklardan elde edilen bulgular tartismaya
acilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Rusya-Ukrayna savasl, kriz iletisimi, akaryakit haberleri.
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TURK BELGESEL SINEMASI'NDA DiJITAL CAG:
DSLR KAMERALARIN ETKIisi

Berkay GOCER®

2000'lerden baslayarak Turkiye’de belgesel film tiretimi radikal bicimde artti. Dijital video
teknolojisinin ucuz ve kolay ulasilir olmasi, yeni agilan film okullari, iletisim fakdlteleri ve
‘belgesel sinema’ kavraminin toplum (cok ilgi géstermese de) algisindaki yliksek konumu
bu hizl artisin nedenleri arasinda sayilabilir. Tim bu olumlu gelismelerle birlikte yeni
nesil belgeselciler de filmlerinde, ses kusagini filmin ana tasiyici olarak kullanmayi tercih
etmislerdir. Yeni donemde anlaticinin islevini taniklarin ve/veya uzmanlarin réportajla-
rindan derlenen ses kusagi lstlenmistir. S6zlin gériintiye olan Ustlinligl korunmustur.
Goruntl dizeni gene ses diizenine destek olarak kullaniimistir. DSLR (Digital Single-Lens
Reflex) fotograf makinelerinin ortaya cikmasiyla yonetmenler video kameralara razi
olmak zorunda kalmadilar. DSLR fotograf makinelerinin istenen agidaki lens ile ¢cekim
yapabilme 6zglirligli ve daha kompakt bir ara¢ olmasi 6ne ¢ikmalarini sagladi. Bu su-
numda Tirk Belgesel Sinemasi’nin sinematografik gelismesi ele alinirken, teknik olarak
film yapiminda kullanilan kamera teknolojileri incelenecektir. Yiksek c¢ozinurlukli
video kaydi yapan fotograf makineleri (HDSLR)'nin Tirk Belgesel Sinemasi’'ndaki yeri
arastirilacak, getirdigi kolayliklar ve imkanlar belirlenecektir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk belgesel sinemasi, dijital sinema, sinematografi, DSLR.

" Ogretim Gorevlisi, Ankara Haci Bayram Veli tiniversitesi, gocerb@gmail.com,
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EVLI CIFTLERIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI iLE SANAL
ALDATMA ARASINDAKI ILiISKIYE BAKIS ACILARININ
INCELENMESI

Yagmur Nisan GOKCE", Seda Gokce TURAN™

Bu arastirmanin amaci evli giftlerin sosyal medya kullanimina bakis acilarini ve sosyal
medyanin evlilikler Gzerindeki etkilerini arastirmak, ciftlerin sanal iliskilere ve sanal al-
datma kavramina bakis agilarini derinlemesine incelemektir. Arastirmanin ¢alisma grubu
amach érnekleme yéntemi ile segilmis ve istanbul ilinde ikamet eden 30’u erkek 30’u
kadin olmak tzere 60 yetiskin evli bireyden olusmaktadir. Evli giftlerin sosyal medya kul-
lanimi ve sanal aldatma kavrami temalari tGzerinden; evli bireylerin sosyal medya kullani-
mina bakis agilari, evli bireylerin esleriyle sosyal medya hesaplarinin sifrelerini paylasma
durumu, sosyal medyada medeni durum paylasiminda sosyal ¢evrenin etkisi, evli birey-
lerin arkadaslik sitelerini degerlendirmesi, sanal iliskiler ve gliven, sanal aldatmaya bakis
aclisl, bireylerin aldatmanin sanal veya fiziksel olan durumunu affetmelerindeki bireysel
faktorler, sanal aldatma durumunun evli bireyler lzerindeki psikolojik etkileri, fiziksel ve
sanal aldatmanin bireyler lzerinde olusturdugu yikici etkinin diizeyi gibi alt temalar ve
bu temalarin alt kodlari olusturulmustur. Elde edilen bulgular baglaminda evli bireylerin
sosyal medya kullanimi ve sanal aldatma arasindaki iliskiye bakis acilarinin olumlu ve
olumsuz olarak bireysel farkhlklar gosterdigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: evlilik, sosyal medya, aldatma, sanal aldatma, sanal iliskiler.
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“ Doktor Ogretim Uyesi, Bahcesehir Universite si, sedagokce.turan(@vsh.bau.edu.tr,
Orcid:0000-0003-2823-379X

9. Uluslararasi iletisim Giinleri 145



POLITIK IFADE 0ZGURLUGUNUN NEFRET SOYLEMI
BAGLAMINDA DEGERLENDIRILMESi:
TANJU OZCAN ORNEGI

Mehmet Ali GONGEN"

isleyen demokrasinin en dnemli unsurlarindan biri olan ifade 6zgiirliigtiniin sinirlari son
zamanlarda nefret séylemi baglaminda tartisiimaktadir. Nefret séylemi buglin diinyada
bir arada yasama iradesine tehdit olustururken ozellikle tiirdes olmayan toplumlarda
cok daha biyilk toplumsal sorunlara zemin teskil etme potansiyeline sahiptir. Bu
calisma Bolu Belediye Baskani Tanju Ozcan’in Suriyeli gogmenlere yonelik séylemlerini
ve uygulamalarini politik ifade 6zglrlGginin sinirlari ve nefret sdylemi baglaminda
tartismayi hedeflemektedir. Bu nedenle nefret séyleminin uluslararasi literatiirdeki ta-
rihsel gelisimi ile birlikte cagdas hukuk yorumunu kurumsal olarak temsil eden Avrupa
insan Haklari Mahkemesi'nin ictihatlari ve uluslararasi belgeler baglaminda degerlendi-
rilmis ve bir gergeve cizilmeye calisiimistir. AIHM ic¢tihatlarinda miimkiin oldugunca ifa-
de 6zglrligu alanini genis tutmaya calisirken mevzu politik olunca prensip olarak ifade
dzglrltgi alaninin cok daha genis olmasi gerektigini savunmaktadir. Diger yandan AIHM
aldigi kararlarda nefret séyleminin ifade 6zgiirligliinden yararlanmamasi gerektigini ka-
bul etmistir. Bolu Belediye Baskani Tanju Ozcan’in kamuoyunda yer alan agiklamalari
sdylem analizine tabi tutulmus ve sonug olarak séylem ve uygulamalarin politik elestiri
kapsaminda olmadigi, nefret sdylemine uygun séylemler oldugu degerlendirilmistir. On-
celikle Belediye Baskaninin séylemleri iktidarin Suriye politikalarindan ve bir elestiriden
ziyade direkt Suriyeli gogmenleri hedef aldigi gorilmistir. Meselenin 6ziine bakildiginda
Turkiye’de milyonlarca Suriyelinin olmasinin sebebi kiresel ve bolgesel glglerin politika-
larinin bir sonucu oldugu halde olgunun sebebi ile ilgilenmeden daha acik bir ifade ile
sonuglari (kurbanlari) Gzerinden 6tekilestirici sdylemlerde bulunmak nefret sdyleminin
tipik bir 6rnegidir. Bu baglamda bu ¢alismada, ulusal ve uluslararasi belgelerde nefret
sdylemi ve gdcmen olgusuna deginilmis ve Tanju Ozcan’in sdylemleri bu gergevede
soylem analizine tabi tutulmustur.

Anahtar Kelimeler: nefret sdylemi, politik ifade 6zgirligu, Suriyeli gocmenler.

* Doktor Ogretim Uyesi, Gaziantep Universitesi, maligongen@hotmail.com,
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KARSILASTIRMALI BiR INCELEME: EV iCi EMEGIN
GORUNURLUGU BAGLAMINDA YENI BiR TARTISMA
ALANI OLARAK YOUTUBE

Burcak GOREL"

Yeni medya, geleneksel medyadan ayrilan 6zellikleri sayesinde glindeme gelmeyen ko-
nulari gindeme getirme ve esitsizlikleri gérindr kilma baglaminda 6ne ¢ikmaktadir. Yeni
medya basligi altinda degerlendirilen platformlardan video paylasim sitesi olan YouTube,
video odakli bir dijital platform olmasi nedeniyle belirtilen islevler kapsaminda fonksiyo-
nel olan araglardandir. Calisma kapsaminda toplumsal cinsiyet esitsizliginin bir yansimasi
olarak kadinlara yiiklenen ev islerinin YouTube araciligiyla gortiniir kiinmasi incelenmis-
tir. Bu ¢calisma esnasinda betimsel bir inceleme yapmak amaciyla nitel analiz tercih edil-
mistir. Ev islerini yapan dort kadinin kendi actiklari YouTube kanallarindan kendi glinlik
rutinlerini paylastiklari videolar, kurduklari dijital anlatilar baglaminda irdelenmistir. Ge-
leneksel olarak siiregelen kadin-erkek esitsizliginin dijitallesen diinyada gorinirlestiri-
lerek yeniden Uretilip Gretilmedigi sorgulanmistir. Ayrica ev kadinlari olarak adlandirilan
ev disinda bir iste calismadan ev islerini yapan kadinlarin, agmis olduklari kanallar Gze-
rinden abonelik sayilarini arttirip reklam alarak gelir elde etmelerinin iktisat alaninda-
ki ev ici emegin Ucretlendirilmesi tartismasina farkli bir boyut kattigi distinilmektedir.
Kadinlarin evdeki glindelik hayatlarini ve ev ici emegi paylastigi icerikleri domine eden
Koreli kadinlarin videolarindaki minimalist form da dijital anlatiyi olusturan 6geler ba-
kimindan incelenmesi gereken bir unsur oldugu icin Koreli kadinlar da Tirkiyelilere ek
olarak orneklemde yer almaktadir. Mukayeseli ¢alismanin bir baska karsilastirma alani
da “ev kadinlari”yla calisan kadinlar arasinda olusmaktadir. Ote yandan, kiiresellesmeyle
birlikte birbirlerinden haberdar olan farkh toplumlarin kilttrlerini teknolojik gelismeler
sonucunda ortaya ¢ikan YouTube gibi dijital alanlar araciligiyla aktarmalari ve gosterme-
leri 6nceki donemlere gore daha olanakli hale gelmistir. Bu agidan yaklasildiginda da ¢a-
lisma kapsaminda ele alinan dort ayri kadinin (iki Koreli — iki Turkiyeli) YouTube hesaplari
karsilastirma yapmak bakimindan elverisli bir zemin sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: ev ici emek, kadin, YouTube, toplumsal cinsiyet.
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YENI NESIL SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ
SOSYAL MEDYA KULLANIM DUZEYLERI VE ETKILEYEN
FAKTORLERIN INCELENMESI

Sultan GUCLU", Aysegiil UNUTKAN™, Ahmet SUNAL™, ilknur USLU™"

Sosyal medya, kisilerarasi iliskilerimizde giin gectikge daha fazla kullandigimiz sanal bir
platform olarak hayatimizda yer almaktadir. Calismada, liniversite 6grencilerinin sosyal
medya kullanimlari ve sosyal medya kullanicilari igin sosyal kaygi, ikincil travmatik stres
diizeyi ve yagam doyumu arasindaki iliskisinin incelenmesi amaglanmistir. Turkiye’nin
ic batisinda yer alan bir Universitenin saghk bilimleri fakiltesi 6grencileri ile yapilan
¢alismada tabakali 6rnekleme yontemi kullanilmigtir. Calismaya katilan 315 6grencinin
yas ortalamasi 20,56+2,34tiir. Ogrencilerin internette gegirdikleri siire giinde 4,9+2,27
saattir. Ogrencilerin en ¢ok kullandiklari sosyal medya platformu %61,3 ile Instagram’dir.
Ogrencilerin %46’si sosyal medyayi eglence/oyun amaciyla kullandiklarini ifade etmisler-
dir. Sosyal medya kullanimi dlgegi ile sosyal medya kullanicilari igin sosyal kaygi dlgegin-
den alinan puanlarin cinsiyete gore farklilik gésterdigi bulunmustur. Kadin 6grencilerin
daha fazla sosyal medyada zaman gegirdikleri (p=.002) ve erkeklere gére daha fazla sos-
yal kaygi yasadiklari (p=.030) saptanmistir. Bolimlere gore de sosyal medya kullaniminin
farkhilastigl, en ¢ok beslenme ve diyetetik bolimi 6grencilerinin sosyal medya kullan-
diklari (F=5,124, p=.000) gériilmistiir. internete kolay erisebildigini séyleyen (p=.000),
herhangi bir psikiyatrik rahatsizligi olan 6grencilerin (p=.026) daha fazla sosyal medya
kullandiklari sonucuna ulasiimistir. Kadin 6grencilerin (p=.008) ve herhangi bir psikiyatrik
rahatsizligl olmayan 6grencilerin (p=.016) yasam doyumlari daha yuksek ¢ikmistir. Sos-
yal medya kullanicilari igin sosyal kaygi diizeyi ile sosyal medya kullanicilari igin ikincil
travmatik stres diizeyi arasinda disiik diizeyde ve pozitif yonde (r=.288, p=.000), sosyal
medya kullanimi ile sosyal medya kullanicilari igin sosyal kaygi diizeyi arasinda diisiik di-
zeyde ve pozitif yonde (r=.210, p=.000), yasam doyumu ile sosyal medya kullanicilari igin
ikincil travmatik stres dlizeyi arasinda distk diizeyde ve negatif yonde (r=-.233, p=.000)
bir iliski bulunmustur. Calismamiz sosyal medya kullaniminin farkl bir bakis agisi ile de-
gerlendirilmesi konusunda literatiire katki saglamistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, sosyal kaygi, ikincil travmatik stres, yasam doyumu,
Universite 6grencileri.
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“HOW YOU LIKE THAT”: UNDERSTANDING INDIVIDUAL
EXPERIENCES OF K-POP FANS IN TURKEY AND THEIR
RELATION TO GLOBAL FANDOM

Onurcan GUDEN"

Spreading from South Korea to the world, the K-Pop (Korean Pop) phenomenon has
reached increasing popularity while reaching predominantly young and adolescent fan
bases, growing in different geographies. This phenomenon is becoming more wide-
spread in Turkey, as the world and becoming even more common in the young genera-
tion’s everyday lives. Although the youth subculture created by the K-Pop fan groups is
under the spotlight internationally, there is no study on the subject in the local academic
literature, which forms a knowledge gap. With this study, while seeking an answer to the
question of “How did K-pop edge its way into the ‘imaginary world’ of Turkish youth?”,
we aim to explore how young K-Pop fans living in Turkey negotiate K-Pop as a global
cultural form in their transition to adulthood. To this aim, findings were obtained using
an exploratory sequential mixed method design. Results have reported that K-Pop fans
in Turkey are introduced to the genre mainly through their social circles, and they see
the genre as a liberating means of expressing their differences. Participants interact and
communicate with other fans with whom they share the same fandom via social media.
Most participants reported they faced mainly adverse reactions for being a K-Pop fan.
Accordingly, what they hope for is the destruction of prejudices against the genre.

Keywords: K-Pop, popular culture, fandom, youth culture, Turkey.

" Research Assistant, Galatasaray University, onurcangueden@gmail.com,
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METAVERSE OKURYAZARLIK:
MERKEZSIZLiK, DIJITAL KIMLIK KORUMA VE GOZETIM

Feride Zeynep GUDER’

Sanal gerceklik ve XR teknolojilerinin uygulandigi Metaverse ortamlarda yeni iletisim
bicimleri tecriibe edilmektedir. Metaverse okuryazarligin olusmasi icin bu yeni kavram-
larin yeni perspektiflerle ele alinmasi ve yeni referans cercevelerinin olusturulmasi ge-
rekmektedir. Coklu evrenlerde olusturulan dijital kimliklerin dijital temsiliyette merkez-
sizligi, yeni dijital beden ve kimliklerin, veri ikizlerinin, avatarlarin bu ¢coklu mekanlarda
kotd kullanima veya gozetime karsi korumak icin kendi kendini yéneten kimlik hareketi
(SSID) gelistirilmistir. Bu hareket muhtemel yeni gozetleme pratiklerine karsi gelmek icin
disinulebilecek merkezi olmayan tanimlayicilar (DID’ler) araciligiyla kullanici gizliligini
korumayi1 amaglar. Bu ¢alismada ayrica dijital kimlik koruma ve gézetim baglaminda ken-
di kendini yoneten kimlik hareketi, merkezsizlik ve merkezi olmayan tanimlayicilar ele
alinacakdr.

Anahtar Kelimeler: kendi kendini yoneten kimlik hareketi, SSID, merkezsizlik, merkezi
olmayan tanimlayicilar, DID, Metaverse
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DiJITAL PRODUKSIYONDA METANIN YENIDEN URETIMi

Sehmuz GULER®

Dijital iletisimin getirdigi alanlar arasi 6zgurlik ve dijital metayi Gireten araclarin gesitliligi
ile Gretimin kisi Uzerindeki gesitliligi iletisim kiltirinin farkh bir boyutta evirilmesine ve
sayisallasmasina sebep olmustur. Teknolojideki gelisim ve gelisime yonelik Gretilen arag
gereglerin iletisimde yapmis oldugu evrim ayrica insanlarin hayatlarindaki farkhlik bayak
bir sekilde tek diize inmekle birlikte ginimiiz yeni medya araglarinda sadece eglence-
ye yonelik iceriklerin artik tek bir yonde tiiketiciye ulasimi disliniilemez. Metanin yeni
medya iceriklerinde yenilebilir olmasi ve geri dontsin farkh boyutlarda bilgisayar tabanl
yeniye sebep olmustur. Metanin dijital prodiiksiyonda sekillenebilmesi yayin boyutunun
ve platformlarin donanimsal ve yazilimsal devinimi de farkl bir sekilde ortaya koymus-
tur. Bugiin sosyal medya araglarinin igerisindeki sunulan iceriklerin fotograf, video, gra-
fik, mizikal icerikler ya da farkli medya ortamlarinda uretilen gerceklige farkl bir boyut
kazandiran ‘Sanal Gergeklik’ (VR) ya da ‘Artirillimis Gergeklik’ (AR) lGretimler de tek bir
kisi tarafindan Uretilebilir ve tiiketilebilir hale gelmistir. Nitekim batin bu nihai sonuglari
verecek araclar ise tek bir elde ya da tek bir Griin iceriginden de toplanabilmektedir.
Platformlar degistikce Gretimi yapilan metanin sekillenmesi tiiketiciyi ayni zamanda Ure-
tici konumuna getirmistir. Dijital metanin evrimi de boylelikle dijital prodiiksiyonun iki
eksenli olmasini yapilan ve Uretilen ¢iktilarin yeniden sekillenebilmesini gbstermistir.

Anahtar Kelimeler: dijital, meta, prodiksiyon.
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DiJITAL CAGDA FiLM ESTETIGINiN DEGISiMi:
DIKEY SINEMA

Dilara BALCI GULPINAR®

Hareketli gortintinin ilk yillarindan gliniimuze, filmlerin yatay dikdortgen formda gekil-
mesi ve seyirciye sunulmasi konusunda bir standart s6z konusudur. Bu standartlasmanin
baslica nedenleri olarak insanin goris acisi, goérsel kiltlrin yarattgi aliskanlik ve sahne
sanatlarinin sergilendigi salonlarin oturma diizeni gésterilmektedir. Analog ¢ag boyunca
cerceve oranlari, televizyon yayinlariyla rekabet gibi nedenlerle yatay diizlemde genisle-
me egilimindedir. Dijital ¢ag ise yeni sergileme mecralarini ve bunlara bagli olarak yeni
cerceve oranlarini beraberinde getirir. Sinema perdesi, TV ve bilgisayar monitérlerinin
ardindan gelen ve “dordiinct ekran” olarak tanimlanan mobil telefonlar seyir deneyimini
Ozel alana kaydirir; bireysel, tasinabilir ve istenildigi an tiiketilebilir bir yapiya dontstirr.
2020'lerde hareketli gorinti tiketiminin %96’sinin mobil cihazlarda ve amatoér gercek-
lestirilmeye baslanmasi ve cihazlarin ¢ogunlukla dik konumda tutulmasi ise yatay hare-
ketli gortintl kaltirine meydan okumayi beraberinde getirir. Kisa filmlerde, deneysel
yapimlarda ve 6zellikle sosyal medyada oldukc¢a derece popller hale gelen dikey cerce-
veleme, seyircinin bu yeni gorsel estetige adim adim alistiginin habercisidir. Bu ¢alisma-
nin amaci, “sinemada yatay dikdortgen formda ¢erceve standardinin alternatifi olabilir
mi?” sorusuna yanit aramaktir. Bu amaca uygun olarak, kapsamli bir literatlr taramasi
yapilacak; son déonemde ozellikle sosyal medyada yayginlasan dikey videolarin medya
tarihindeki yeri ve sinema filmlerine olan etkisi tartisilacaktir. Estetik acidan yetersiz bu-
lunmasi nedeniyle geleneksel sinema tarafindan goz ardi edilen dikey ¢ekimlerin, yeni
tir ve Gslup olanaklari yaratabilecegi fikri tizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital sinema, cerceve orani, dikey sinema, mobil telefon, sosyal
medya.
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LUKS MARKALARIN OYUN DUNYASINDAKI GELECEGi

Burcu GUMUS®

Pandemi siirecinde birgok bliyiik, liks giyim markasi pazarlama gabalarini dikkat ¢ekici
Olcude dijital alana kaydirdi. Liiks giyim markalarinin bu yaklagimi ile moda oyun
diinyasina istikrarli bir sekilde girmis oldu. Ozellikle geng nesil tarafindan takip edilen
ve her gecen giin kullanici sayisi artan oyun endustrisi, tlketici, pazarlama, eglence ve
topluluk olusturma konusundaki normlari degistirmektedir. Artik Gucci ve Balenciaga
gibi bircok liks markanin, oyun diinyasina girmeye, sanal diinyalar igin sanal giysiler ¢i-
karmaya veya tamamen kendi video oyunlarini yaratmaya basladigina taniklik edilmek-
tedir. Ancak video oyunlari, glinliik yasamin stres ve baskilarindan uzaklagsma veya en
azindan kendi bedeninden farkli bir bedene girme firsati sunar. Sonug olarak, moda ve
video oyunu birlikteligi 6zellikle de liks markalar s6z konusu oldugunda, yeni trendler,
para ve statl konularindaki toplumsal baskilarin oyun diinyasina tasinmasi potansiye-
line sahiptir. Bu sebeple bu calisma kapsaminda dncelikle gesitli oyunlarin igerisinde
yer alan liiks markalarin oyunlarda nasil var olduklari anlatilacaktir. Ayni zamanda dog-
rudan liks giyim markalari tarafindan gelistirilen oyunlarin degerlendirilmesi ikincil
kaynaklardan yararlanilarak yapilacaktir. Son olarak nitel bir calisma ile z kusaginda bu-
lunan genglerin liks markalarin oyun diinyasinda yer almasini nasil degerlendirdikleri
incelenecektir. Liiks markalarin oyunlar igerisinde yer almasini ne kadar hedef odakli
reklam kampanyasi olarak degerlendirdikleri, oyunlarin igcinde sinif ya da stati ayrilikla-
rini yaratip yaratmayacagi, bu markalarin oyun dinyasini etkileyip etkilemeyecegi gibi
yari yapilandirilmig sorularla liks markalarin oyun diinyasinda yer almalari konusun-
daki distnceleri 6grenilecektir. Tirkge dizinde henliz bu tarz bir galismanin olmamasi
¢alismanin gugld yanini olusturmakla birlikte literatiire de mitevazi bir katki yapmasi
hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: liiks, lliks markalar, oyun diinyasi, dijital deneyim, tiiketici algisi.

" Doktor Ogretim Uyesi, Dogus Universitesi, burcugumus@dogus.edu.tr,
Orcid:0000-0003-2643-2744

9. Uluslararasi iletisim Giinleri 153



BiYOGRAFIK FILMLERLE STEVE JOBS'UN SINEMAYA
YANSIYAN YASAM OYKUSU VE DiJITAL DONUSUM
SURECI

Nergiz GUNDEL"

Biyografik filmler, sinemanin baslangic yillarindan beri bireylerin yasam oykulerini beyaz
perdeye yansitmakta ve izleyicisine, kendi yasamlari disinda farkli yasamlari ekran ara-
cihgiyla da olsa deneyimleme imkani sunmaktadirlar. Biyografik filmlerle sinema sanaty;
nice krallar ve kraligelerin, devlet adamlarinin, sanatgilarin, bilim ve is insanlarinin ya
da pek ¢ok farkh dalda toplumsal etki birakmis bireylerin yasam 6ykdlerini ekranda var
etmistir. Kuskusuz ki sinema, bir evin garajindan baslayarak, sirketini bugiin diinyanin en
blyk iletisim teknolojisi firmalarindan biri haline getiren ve dijital donlsim araglarinin
yerylzinidn ug noktalarina kadar tasinmasina oncilik eden bir insanin, Steve Jobs’un
(1955-2011) yasam 6ykiisiine de uzak durmamustir. Clinkd yenilikgi ve girisimci kisiligiyle
taninan Steve Jobs’un, gerek is gerekse 6zel yasami itibariyle hayat yolculugundaki basa-
rilari ve basarisizliklari, popiler kiltirde biyik ilgi cekmis ve cekmeye de devam etmek-
tedir. Bu nedenle, 6zellikle 6limiinden sonra hem kurmaca hem de belgesel kategorisin-
de, Jobs’un yasamini konu edinen ve hayatinin doniim noktalari hakkinda bilgiler sunan
filmlerin yapildigi gérilmektedir. Bu kapsamda yapilan ¢alismanin temel amaci, basta
kisisel bilgisayar teknolojileri olmak tizere animasyon ve muzik gibi dijital cagdaki yeni-
likgi uygulamalarin 6nciilerinden birisi olarak anilan Steve Jobs’un yasam deneyimlerinin
ve liderlik ettigi dijital dontslim siirecinin sinemaya nasil yansitildiginin sorgulanmasidir.
Calisma, Jobs’un 6liminin ardindan yapilan Jobs (2013, Joshua Michael Stern) ve Steve
Jobs (2015, Danny Boyle) adli kurmaca filmlerle sinirlandirilmistir. Tir kurami gergevesin-
de yapilan bu calismada, nitel arastirma yontemlerinden betimsel icerik analizi teknigi
kullanilmistir. Géralmustir ki, Steve Jobs’un yasaminin konu edildigi bu filmler, onun
kisisel yasam oykusinl aksettirdigi kadar dijital donisiim stirecinin perde arkasina da
ayna tutmaktadirlar.

Anahtar Kelimeler: sinema, biyografik film, Steve Jobs, Jobs (2013), Steve Jobs (2015),
dijital dontsim.
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UZAY CAGINDA MUZE

Ceren GUNEROZ' Aysem YANAR™

Muzeler gelenegin tasarimcisi, gelistiricisi ve strdiriiclsu olarak kabul edilmektedir. Ge-
lecek nesiller igin glivence altina aldiklari hatiralari ilgi gekici yontemlerle ve binalarla
tanitmanin yaninda dijitallesme yeni muzecilik anlayiginin cagdas disavurum yontemleri
arasinda kabul edilmektedir. Kiltlrel, dogal ve teknolojik miras gesitliliginin korunma-
si ve stirdlrllebilmesi icin ileri teknolojilerle uyarlanabilen formatlara donistirilebil-
mesi; kisaca mirasin da dijitallesmesi gerekmektedir. Miize mimarisinin yani sira ¢cagdas
mizenin dijitallesme basamaklari olarak degerlendirilebilecek dijital arsivler, dijital
koleksiyonlar, dijital sergiler, video sunumlar ve sanal sergiler 21. ylzyilin 6ne ¢ikan
mizecilik uygulamalaridir. Miize koleksiyonun dijitallestirilmesi, sergilere multimedya
ogelerin eklenmesi ya da ziyaretgilerin sosyal medyada deneyimlerini paylasabilmesi bu
siirecin sadece baslangicidir. Bu baglamda Miuzelerin geleceginin nasil olacagini sorgu-
layan “Mizelerin Gelecegi” ve “Gelecegin Gelecegi” isimli iki dijital sergi 6rnek calisma
olarak sunulmaktadir. “Miizelerin Gelecegi” isimli cevrim ici sergi dijital dlinyada mize-
lerin kiltirel gelecek insasina vurgu yapmayi amaclamistir. Tarihe kendinden bir iz birak-
maya ¢alisan insan, magara duvarina, taslarin tzerine, sttunlara kimi zaman da haliya,
kilime aktarmistir isteklerini, sevgisini, korkusunu, nazarini, inancini, gliciinG ve icatlarini.
Oliimsuzliik ve sonsuzluk arayisi olarak aciklanabilecek bu eylem, farkli boyutlarda ve
iceriklerde mizelerin de kapilarini aralamistir. “Gelenegin gelecegi” ise gelenegin gelece-
ge nasil tasinacagini ve bu sirecte gelecegin kendi gelenegini nasil olusturacagini gorsel
ve yazili bir dille odaklanan bir video ¢alismasidir. Video, gelecegi tartismaya agarak
gittikce karmasik, dejenere ve kirilgan bir hal alan gelenegin gelecekte donilisecegi bigimi
ve bu siregteki insan midahalesini sorgulamayi amaglamaktadir. “Gelecegin Gelenegi”
calismasi Ay’da ya da Mars’ta yerlesik yasama gecmeyi planlayan insanin ve mirasinin
gelecegini nelerin bekledigini isaret etmektedir. insan kendine yeni yasam alanlari agar-
ken diinyayi asarak gelecegini Mars’ta sekillendirme pesindeyken bir anlamda hayalleri-
ni, beklentilerini, heyecanini ve umutlarini da gelecege tasimayi disiinmektedir. Somut
anlamda uzay boslugundaki gelecek arayisi kendi gelenegini kurgulamaya baglamistir. Bu
bildiride, Mizeciligin hemen hemen her alaninda teknik bilginin, kuramlarin ve uygula-
ma bicimlerinin nasil degistigi ve bu baglamda gelecek yizyilin mizelerinin bilinenden
cok farkl olacagi irdelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital miras, muzecilik, mizelerin gelecegi, gelecegin gelenegi, cev-
rim igi sergi.
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KURUM KULTURU VE UNSURLARININ DiJITAL YAYIN
PLATFORMLARI BAGLAMINDA DEpERLENDiRiLMESi:
NETFLIX ORNEGI

Ezgi GUNES’, Selime GUMUS™

insan varolusundan bu yana orgiitlenme ihtiyaci duymus ve bu ihtiya¢ temelinde
yasamsal durumlarini idame etmistir. Glinlimuze gelindiginde toplumsal, sosyal ve eko-
nomik dontslimler yaratan kiiresellesme, dijitallesme gibi birtakim gelismeler sonucu,
var olan orglitlenme ihtiyaci ticari anlamda da bir gereklilik olarak karsimiza ¢ikmistir. Ti-
cari olan ya da olmayan her tiir 6rglitlenmenin basarili olabilmesi i¢in ortak bir kurumsal
kaltlrin calisanlar, yoneticiler ve hatta musterilerce paylasilir olmasi buyik bir 6neme
sahiptir. Kurum kiltlrd 6ziinde, bir kurumda islerin nasil yarataldigu ile ilgilidir. Kurum
icerisinde yer alan bireylerin tutum, diisiince ve davranislarini etkileyen ortak degerler
bitlintdur. Dolayisiyla temeli saglam bir kurum kiltird olusturmak, rekabet kosullarinin
agirlastigl glinimizde micadele edebilmek ve tliketici zihninde olumlu bir imaja sahip
olabilmek adina 6nemli olmaktadir. Ayrica ¢alisanlarin is ortamindaki mutlulugu, ytksek
verimlilik ile birebir ilintili oldugundan saglam bir kurum kiltlrinin olusturulmasi ve
yasatilmasi gerekmektedir (Gilcan, 2018). Kurumdaki hiyerarsik iliskilerin, ¢calisanlarla ve
hatta misteri ve paydaslarla olan iliskilerin ylritiilmesinde kurum kiltiiriinde yer alan
degerlerin temel alindigi goriilmektedir. Bu baglamda dnceki donemlerde ¢ok daha kati
yonetici-calisan-musteri iliskisinin ylrtttildtgi kurumsal diizenin terk edildigini, icinde
bulundugumuz dénem igin sdylemek yanlis olmayacaktir. Z kusaginin is yapma bigimleri,
sosyal medya araglarinin ve mobil cihazlarin gelisimi, zaman ve mekandan bagimsiz her
bireyin yanit arayabilir/verebilir olmasi distinildiginde, kurumlarin ¢cok daha esnek
yaklasimlar icinde bulunmasinin bir gereklilik oldugu asikardir. Calismanin amaci, dijital
yayin platformlari icerisinde 6nemli bir yere sahip olan Netflix’in kurum kilttrini deger-
lendirmektir. Buna gore dokiiman incelemesi yapilmis ve Netflix resmi web sitesi (jobs.
Netflix.com) kurum kilttrt 6geleri baglaminda incelenmistir. Kurumun tarihi, vizyon ve
misyonu, sembolleri, resmi olmayan 6rgit yapisi, 6zel giinleri ve torenleri, is yapma fel-
sefesi gibi kurum kiltirinin temel unsurlari cevrim ici hizmet veren bir kurum 6zelinde
degerlendirilmeye calisiimistir. Sonugta, kullandigi tavsiye sistemleri ile kullanicilarina
Ozel icerikler sunmaya odakh Netflix’in, calisan iliskilerinde de hiyerarsik sinirlarin bulun-
madigi bu baglamda esnek bir kurum kultiirine sahip oldugu dikkat ¢cekmistir.

Anahtar Kelimeler: Netflix, S-VoD, kurum kaltlra, kurumsal aidiyet.
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MIKROCIPIN DAVID’i: ABD’NiN KURESEL GOZETiMi

Gokay GURBUZ

Jonathon Porritt, Yesil Politika (1989) isimli kitabinda, Nicholas Humpley’nin 1981’de
Bronowski’yi anma konferansinda anlattigi Kaplumbaga Ajax’in 6ykusini aktarirken tek
bir soru sormaktadir: “Hala getirdigi tehlikelerle kiyaslanamayacak kadar az gliven veren
silah yigmanin glvenligimizi arttirdigina inananlar var mi?” 21. yizyilin olanaklari géz
oninde bulunduruldugunda hikayenin son sorusuna bir ekleme yapmak gerekmektedir.
Gozetleme, mahremiyet ve gizlilige iliskin tartismalar yiginlar halinde birikirken “Hala
getirdigi tehlikelerle kiyaslanamayacak kadar az gliven veren kiresel dijital teknoloji
devlerinin sagladigl hizmetlerin hayatimizi kolaylastirmak igin var olduklarina inananlar
var mi?”. Gilinlik yasamimizda kullandigimiz herhangi bir aga bagl biitlin teknolojiler bir
gbzetim aginin pargasina donliismektedir. Amerika Birlesik Devletleri 40. Baskani Ronald
Reagan’in -14 Haziran 1989 tarihinde The Guardian gazetesinde verdigi demegte- “To-
talitarizmin Goliath’i mikrogipin David’i tarafindan alasagi edilecek” iddiasi, heniz kendi
doéneminde clirliyerek totaliter bir takip sistemi kurulmustur. Amerika menseli sirketler
(Microsoft, Alphabet, Meta, Amazon vd.) ve ABD hiikimetlerinin Ronald Reagan’dan Joe
Biden’a kadar suregelen teknolojik isbirligi salt Amerikan halki tGzerinde degil kiiresel
bir gozetleme faaliyetinin ylritildigini gostermektedir. Calismanin 6nciil bulgulari,
1947’de baslayan Soguk Savas déneminde Pentagon’un askeri ve istihbari iletisim projesi
olarak tasarlanan ARPANET'in (Gelismis Arastirma Projeleri Dairesi Agi) kiiresel internet
agina evrilmesi ile siiregelen Reagen dénemi PROMIS programindan George Bush’un
onculik ettigi ve glinimuize kadar uzanan PRISM skandalini kapsamaktadir. Elestirel
perspektif ile ele alinacak olan konuda kiresel gozetimin diger ulus-devletlere tehdi-
di ekseninde niteliksel analiz yapilacaktir. S6z konusu bulgular ekseninde enformasyon
savasl konseptinin basat pargasi olan dijital teknolojilerin, 21. ylzyil sivil toplumunda,
kiltirinde ve is dinyasinda merkezi bir rol Gstlenirken, merkezi gbzetim araglarina ev-
rildigi diisiinilmektedir. Bu ¢alismada veri madenciligi yapilarak elde edilen dokiiman-
lar incelenerek ABD’nin kiresel gbzetleme faaliyetleri kronolojik sekilde ortaya koymayi
amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: ag tarafsizligl, enformasyon savasi, glivenlik ve mahremiyet
paradoksu, kiresel gbzetim, soguk savas teknolojileri.
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READY PLAYER ONE FiLM_i BAéLAMIN_DA: GELECEKTE
SINEMAYA GITME DENEYIMI

Cagla GURDAP’, 0zan OZPAY"

insanligin varolusuyla bireyler kendi yasayislarini, sikintilarini, isteklerini bazen bir ma-
gara resmi ile bazen de sozIU ya da yazili olarak ifade etme geregi duymustur. Bu durum
teknolojinin dogusu ile degismistir. GinimUizdeyse bilgisayar teknolojilerinin gelismesiy-
le birlikte farkh anlatt mecralari ve ifade bigimleri ortaya ¢ikmistir. Bu gelismelerden en
onemlisi sanal gercekliktir. Sanal gergekligin sirayet ettigi alanlardan biri de sinemadir.
Teknolojinin gelisimine paralel olarak sinemada degisime ugramistir. Bu degisim ozellikle
sinemanin anlati diline yansimistir. 21. Ylzyilda sinemanin anlati dilindeki degisiminin
nlvesi sanal gerceklikte aranmalidir. Sanal gerceklik, son moda bir teknoloji olmasinin
yani sira 6zellikle sinema alaninda pasif konumdaki seyirciyi etkin hale getiren ve kulla-
nictya memnun olmadigi her seyi degistirme imkani sunan tasarlanmis platform ya da
platformlar buttntdir. Bu durum izleyicinin hikaye ile 6zdeslesmesini farkh bir konuma
tasimaktadir. Artik kullanicilar film karakterlerinin oyuncaklarini almak yerine onlarin
diinyasina konuk olmaktadir. Bu ylizden sanal gerceklik teknolojisi, kendi kodlarini yara-
tan bir anlati araci haline déntsmdstir. Bu calismanin amaci, sanal gerceklik teknoloji-
lerinin gelecekte sinemaya gitme eylemi lizerine etkilerini arastirmaktir. Meta Evren’de
yer alan bir filmin karakteri mi olacagiz yoksa var olan karakterlere miidahale edip o
karakterleri biz mi yonetecegiz sorusuna cevap aranacaktir. Ayni zamanda gelecekte si-
nemanin kavram olarak icerigi ne gibi bir degisiklige ugrayacak sorusu lizerinde durula-
caktir. Yontem olarak ise tGtopya ve distopya arasinda sikismis bir gencin kendi avatarini
yaratarak, gercek diinyanin siradanligindan sanal diinyanin biyileyici evrenine kagisi-
ni anlatan Ready Player One (Baslat, Steven Spielberg, 2018) filminin gostergebilimsel
¢O6zimlemesi yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: sanal gerceklik, metaverse, dijital sinema, Ready Player One (Baslat,
2018).
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DIJITAL CAGDA iKLIM KRiZINE YONELIK REKLAMLAR:
“SAVE THE SEASONS” ORNEGI INCELEMESI

Irem HAKSEVER®

Dogal bir siireg icerisinde iklim, Dinya’nin olusumundan itibaren degisim gostermek-
tedir. Sanayi Devrimi ile fosil yakitlarinin kullanimi, insan etkisiyle normal stirecin disin-
da iklim degisikligine ve kiiresel sorunlara sebep olmaktadir. Bu durumun ekosistem ve
insan yasami Uzerindeki yikici etkilerinin, gérmezden gelinemeyecek boyutlara ulastigi
bilinmektedir. Ayni zamanda popdler kiltir, etik, ekonomi ve siyaset cevresinde tarti-
silarak giindeme gelmektedir. iklim krizi ve buna bagl olarak yasanan asiri doga olayla-
rinin, insan davranislariyla birbirine paralel oldugu gézlenmektedir. Bu baglamda, iklim
krizinin 6niine gegmek icin davranis degisikliginin 6nemli bir adim oldugu bilinmekte ve
toplumun bu konuda bilinglendirilmesi gerektigi gortlmektedir. Gelisen teknolojilere
bagh olarak, iletisimin Ust dizeyde oldugu bir dénemdeyiz. Dijitallesen iletisim kanal-
larinin kitleler arasi bilgi aktariminda oldukga etkin olmasi, toplumun bilinglendirilmesi
icin firsat olarak distntlmektedir. Reklamlar ise iletisim amaciyla degerlendirildiginde
bilgiye ulasiimasi icin giicli yontemlerden biridir. Toplumun iklim degisikligine dair algi ve
tutumlarinin sekillendirilmesinde, medya ve reklam kampanyalari dnemli bir rol Ustlen-
mektedir. Bu arastirma, iklim krizine dikkat ceken reklam kampanyalarinin incelenmesini
icermektedir. Calisma, toplumu bilinglendirerek doga dostu Griin tanitiminda kullani-
lan reklamlarin, tiiketici davranisini degistirmek adina hangi yollar izledigini kavramsal
acidan ele almaktadir. Nitel arastirma yontemi kullanilarak 6rnek incelemesi yapilan bu
arastirmada, icerik analizinden faydalanilmistir. Arastirmada, 2020 yilinda iklimlerin
Unesco Diinya Mirasi’na dahil edilmesi kapsaminda baslatilan “Save the Seasons” reklam
kampanyasi esas alinarak incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: iklim krizi, reklam kampanyalari, dijital iletisim.
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DiJITALLESMENIN iZLERiINi SURMEYE CAGRI

Tugba ASRAK HASDEMIR

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte yasanan degisim ve doniisiimlerin
kavranmasi ve agiklanmasi siirecinde de, her toplumsal olgunun incelenmesinde oldu-
gu gibi farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Genel kategoriler olusturmaya ¢alistgimizda,
s6z konusu teknolojik gelismelerin 6zellik ve sonuglarini, farkli bicimde degerlendiren
U¢ tartisma hattindan s6z edilebilmektedir. Bu kategorilerden biri, sanayi devriminden
sonra ‘bilgi’nin temel oldugu bir bagka devrim yasandigi ve sanayi toplumundaki uzlas-
mazliklarin, sinif catismalarinin giderek séniimlendigi ve yok oldugu bir ‘sanayi sonrasi
toplum’ kavramsallastirmasidir. Bu kavrayisin karsisinda ise, teknolojik gelismelerle bir-
likte ‘gdzetim toplumu’na déniismenin tehlikelerine dikkat ¢eken bir baska yaklasimdan
séz edilebilmektedir. iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte yasanan degisim
donustmleri, sorunlari yaninda olanaklariyla inceleyen M. Castells’in éncilik ettigi “ag
toplumu” yaklasimi ise, bu konudaki tartisma hatlarindan bir digerini olusturmaktadir.
Dinyanin farkh cografyalarindaki gelisme orneklerini de incelemesi ve sunmasi baki-
mindan da konuyla ilgili arastirmalar icin temel olusturacak kapsamli bir cerceve sunan
Castells su saptamayi yapmaktadir: “Bugiin yalnizca aglar etrafinda orgitlenmis degiliz,
enformasyon teknolojisinin iktidarda oldugu aglar etrafinda orgutlenmis durumdayiz”
(Castells ve Ince, 2003:26). Yazar, internet dolayimiyla kurulan ‘ag’da, toplumsal degi-
sim ve donlisimleri, Tirkce’ye de gevrilmis bulunan galismalarinda yogun ve derinlikli
bicimde incelemektedir (Castells, 2011; 2020). “Dijitallesmenin izlerini Stirerken: Tiirki-
ye Uzerine incelemeler” baslikli panele davet niteligindeki bu bildiride; dijitallesmenin
cesitli yonleriyle bir tlke 6rneginde, Tirkiye'de, incelenmesine olanak saglayan ag top-
lumu yaklasimi ele alinmaktadir. Bu kapsamda c¢alismada, dijitallesme siirecini, farkh ge-
lisme modelleri gercevesinde anlamakta elverisli bir kavramsal temel olusturan M. Cas-
tells’in ag toplumu yaklagiminin ana noktalariyla incelenmesi ve bu anlayisa yoneltilen
elestirilere de yer verilerek konunun tartismaya agilmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: bilgi ve iletisim teknolojileri, dijitallesme, toplumsal degisim ve
donlsumler, ag toplumu, Tirkiye.
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DiJITAL CAGDA MEDYA VE SIYASET iLiSKIiSiNi
YENIDEN DUSUNMEK: YENi GAZETECILiK PRATIKLERI
CERCEVESINDE BiR TARTISMA

Ezgi KAYA HAYATSEVER®

Dijitallesme stireglerinin toplumsal alana etkisine dair tartismalar, teknolojik gelismele-
rin kamusal alanda 6zgirliuk ve katihmcilik tesis etme potansiyelini vurgulayan olumla-
yicl yaklasimlar ve teknolojinin denetim ve gozetim yapilarini glglendiren, bu yapilari
demokratik mekanizmalarin kontrolinden uzaklastiran dogasini sorunsallastiran elesti-
rel yaklasimlar baglaminda yiritiulmektedir. Dijitallesme slrecinin medya ve gazeteci-
lik alanina etkisine dair tartismalar da benzer bicimde dijitallesmenin enformasyonun
serbestlesmesi i¢in yarattigl imkanlar ile mesleki pratiklerde yarathigl asinma arasinda
salinmaktadir. Ayrica medya alaninda yasanan deregilasyon sireglerinin vardigi nihai
nokta, devletin medya Uzerindeki midahale alanini tekrar giiclendirmek olmus; devlet
medya alaninda “yeniden belirmistir” ancak bu yeniden beliris, kamu yayinciligi veya
halkin haber alma hakkinin saglanmasi gibi kamucu bir yaklasim cercevesinde degil,
medya Uzerindeki devlet tahakkiimini arttiran ekonomi-politik mekanizmalar araciligiy-
la devletin kendi medyasini olusturmasi bigimini almistir. Bu gelismeler baglaminda diji-
tal cagda siyaset ve medya arasindaki yapisal iliskiyi yeni boyutlariyla birlikte tarismak
Onem tasimaktadir. Bu bildiri, bu tartismayi su temel soru ekseninde yurutecektir: Bir
Ulkedeki siyasal diizen ve onun sekillendirdigi medya sistemi, ortaya ¢ikan yeni gazeteci-
lik pratiklerini nasil etkilemektedir? Bu soru, son yillarda medya ortaminda beliren yavas
gazetecilik, yapici gazetecilik, veri gazeteciligi ve sarmal gazetecilik 6rnekleri Gizerinden
tartisilacaktir. Bu yeni gazetecilik pratiklerinin ilk 6rnekleri, ortaya ciktiklari Glkelerdeki
siyasal dlizen, medya sistemleri ve medyanin toplumsal roli baglaminda konumlandi-
rilacaktir. Bu konumlandirma ekseninde, ele alinan gazetecilik pratiklerinin gazeteciligin
kamusal islevini nasil yeniden iceriklendirdikleri tartisilacak ve yeni gazetecilik pratikle-
rinin medya alaninda yeniden belirmis olan devlet tahakkiminden bagimsizlasma po-
tansiyelleri degerlendirilecektir. Bu tartisma, yeni medya ortaminin siyaset alaniyla nasil
iliskilenecegine dair 6ngoriiler icin verimli bir diizlem olusturabilir.

Anahtar Kelimeler: medya ve siyaset, siyasal diizen, yeni gazetecilik pratikleri.
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DiJITAL CAGDA SAGLIK iLETiSiMi KAMPANYALARI:
“SIGARAYI BIRAKMANIN TAM ZAMANI”
KAMPANYASINA YONELIK BiR INCELEME

Sevda ORHA HAZAR®

Saglik iletisimi kapsaminda yapilan kampanyalarin temel amaci, bireyin veya toplumun
saglik davranisinin arzu edilen sekilde degistirilmesinin gergeklesmesiyle toplum saglhigi-
nin gelistirilmesidir. Saglik iletisimi slirecinde hedef kitlede bir davranis ve disiince degi-
sikligi meydana getirmek amaciyla cgesitli modeller ve stratejiler kullanilarak saghk kam-
panyalari yapilmaktadir. Glinimizde kurumlar hedef kitlesine ulasmak amaciyla dijital
ortamlari kullanarak saglik alaninda kampanyalar gerceklestirmektedir. Ozellikle toplum-
sal amaglarla yapilan saglik kampanyalari, bireysel davranislari ve tutumlari degistirerek
sosyal normlarda arzu edilen disiince veya davranis degisikligi meydana getirebilmekte-
dir. Bu ¢calismada Yesilay’in Covid-19 doneminde “Sigarayi Birakmanin Tam Zamani” kam-
panyasini dijital ortamda hedef kitlesiyle olan etkilesimini analiz etmek amaclanmistir.
Calismanin arastirma kisminda ise, ‘Sigarayl Birakmanin Tam Zamani’ kampanyasi icin
Yesilay’in resmi Instagram hesabi ve web sitesinde yer alan paylasimlar betimsel analiz
yontemiyle incelenmistir. Kampanyanin uygulandigi dénemde Yesilay’in resmi Instagram
hesabinda ve web sitesinde hedef kitleyi bilgilendirmeye iliskin paylasimlari yogunlasti-
rarak etkilesimi artirmaya yonelik calismalar gerceklestirdigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: saglik iletisimi, saglik iletisimi kampanyalari, Yesilay.
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CAMOUFLAGE - EXPLORING THE AI-GENERATED
BEAUTY IDEAL

Evelin HORVATH®

The retouching and altering of portrait photographs used to require extreme profes-
sionalism from the artists, thus it was a privilege of photographers. However, due to the
modern image editing techniques, the process has become completely automated, to
the point where it is no longer uncommon to find artificial intelligence-based software
to perform portrait editing. The present research uses a self-report questionnaire to in-
vestigate the functioning of an image editing software that uses artificial intelligence to
anatomically transform portrait photos beautiful at one push of a button. Participants
are asked to give their opinions on pairs of photographs, one of which is an original,
unedited picture, meanwhile the other is its idealised version created by the artificial
intelligence-based software. Does the societies’ current ideal of beauty shape the vari-
ous technological solutions, or on the contrary, technology determines the perception
of beauty held by the members of society? The research also deals with gender and gen-
eration specificity of beauty ideals. Women are expected to prefer the original portrait
versions, while men are presumably preferring the idealized version of the portraits,
especially when it comes to female photo models. Furthermore, it is assumed that youth
prefer idealized portraits since they frequently see many similar photos on social media.
Although the enhancement of photographs is a phenomenon that media users regularly
encounter, not much research have been conducted on the ideal of beauty in relation to
Al-technology. The current study aims to contribute to the filling of the aforementioned
research gap.

Keywords: beauty ideal, artificial intelligence, portrait photos, idealization.
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BELGESEL SINEMA VE POLITIK iTIRAZ: 1990°LI
YILLARDAN GUNUMUZE UKRAYNA’DA YASANAN
TOPLUMSAL HAREKETLERIN BELGESEL SINEMA

FILMLERI UZERINDEN iNCELENMESI

Giilcan IDACI", Mustafa C. SADAKAQGLU™

Ukrayna, Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB)'nin tarih sahnesinden cekildigi
1990’h yillardan giinimize gecen sirecte sinir komsusu Rusya Federasyonu (RF) ile ya-
sadigl siyasal gerilimler ve catismalarla hatirlanmaktadir. Sureg icinde Ukrayna’ya bagh
bir yarimada olan Kirim, 18 Mart 2014 tarihinde RF tarafindan ilhak edilmis, ardindan 6
Nisan 2014 giini RF tarafindan desteklenen Novorossiya Federal Devleti ile Ukrayna ara-
sinda Dogu Ukrayna krizi olarak anilan Donbass bolgesinde catismalar bas gostermistir.
Diger yandan Ukrayna eski devlet baskani Viktor Yanukovi¢’in izledigi Rusya yanlisi po-
litikalarin bir sonucu olarak Kirim’a askeri miidahale talebi ardindan Ukrayna genelinde
meydana gelen protesto hareketleri; 24 Subat 2022 giini Rusya’nin Ukrayna’ya yonelik
yaygin bir askeri harekata girismesine neden olmustur. Dolayisiyla Rusya ile iliskiler cer-
cevesinde meydana gelen gerilim nedeniyle Ukrayna halkinin kultarel kimligiyle bolge-
deki glic dengelerini sorgulamasina neden olmustur. Ukrayna halkinin ylkselen 6zgtrlik
ve demokrasi talepleriyle bu taleplerin karsilanmasi maksadiyla ¢ekilen belgesel sinema
filmlerine odaklanan ¢alismada; toplumsal hareketler ile belgesel filmler arasindaki et-
kilesim irdelenmektedir. Bu maksatla érneklem olarak belirlenen belgesel sinema film-
leri odaga alinmakta ve belgesel filmlerin toplumsal hareketlere katiim ve nihayetinde
politik dengeler tizerindeki olasi etkileri tartisiimaktadir. Calisma neticesinde 6rneklem
olarak incelenen belgesel sinema filmlerinin; basta demokrasi ve 6zglrlik talepleriyle
kamusal meselelere toplumsal katilim bakimindan etkili birer stratejik iletisim uygulama-
lari olduklari gériilmektedir.

Anahtar Kelimeler: belgesel sinema, toplumsal hareketler, politik itiraz, Ukrayna ve Rus-
ya federasyonu.

" Lisansiistii Ogrenci, istanbul Aydin Universitesi, gulcanidaci@stu.aydin.edu.tr,
Orcid:0000-0002-8279-2747

" Docent Doktor, istanbul Aydin Universitesi, mustafasadakaoglu@aydin.edu.tr,
Orcid:0000-0002-4359-4828
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MEDYA TARiHi CALISMALARININ DiJITAL MEDYA
TEKNOLOJILERI TEMELINDE BiCIMLENEN iZLEME
DENEYIMLERiINi ANLAMLANDIRMAYA KATKISI

Stleyman ILASLAN

Medya teknolojilerinin birer sembolik iletisim bigcimi olarak gelisimini ve toplumsal-kiil-
tirel hayatta konumlanisini tarihsel olarak analiz etmek glinimuz dijital teknolojilerinin
bicimlendirdigi izleme olanaklari ve deneyimlerini daha toplumsal ve kdltirel bir pers-
pektiften anlamlandirmak agisindan da 6nem tasimaktadir. Ozellikle hizli teknik gelisim
ve dénusim siregleri teknoloji odakli yaklasimlari canlandirmaktadir. Oysa medya tek-
nolojilerinin gelisimi ve toplumsal kiltirel hayatta konumlanma siirecleri izlendiginde
bu teknoloji odakli anlayisin 6tesine uzanarak ¢éziimlemeler yapma gerekliligi ortaya
cikmaktadir. Medyanin mevcut yapisini anlamlandirmak agisindan tarih ¢calismalarinin ve
tarihsel bakisin 6nemi de bu kapsamda anlasilir olmaktadir. Bu kapsamda, bu ¢alisma-
da temel olarak glinimaz dijital teknolojileri ile belirginlesen “diledigin zaman diledigin
yerde dinleme ya da izleme” imkani ve vurgularinin tarihsel bir perspektiften degerlen-
dirilmesinin 6nemine vurgu yapiimaktadir. Medyayi insanlar icin daha esnek bir yapida
erisilebilir kilma ¢abasinin teknik gelismelerin 6tesinde modern toplumsal hayatin gide-
rek daha hareketli ve hiza dayali yapisiyla ve tiketim temelli ticari yapilanma bigcimiyle
baglantili oldugu sdylenebilir. Bu durum, “diledigin zaman diledigin yerde” vurgularinin
tarihsel bir temeli oldugunu gostermek agisindan da anlamlidir. Bu ¢ergevede, bu vurula-
rin glinim{z dijital teknolojileri ile 6n plana ¢ikmasinin daha temel toplumsal ve kiiltirel
donlisumler baglaminda degerlendirilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Bunun teknoloji-
lerin yani sira insanlarin deneyimlerini bicimlendiren daha temel toplumsal kiltirel di-
namiklere ve donlstiimlere odaklanmanin 6nemini hatirlatmasi agisindan anlamli oldugu
disinulmektedir. Calismada, medya teknolojilerinin toplumsal-kiltiirel konumuna dair
kuramsal bir degerlendirme temelinde gliniimuz dijital teknolojilerinin getirdigi izleme
bicimlerinin ticarilesme, rekabet iliskileri ve tiketim kiltiiri baglaminda nasil anlamlan-
dirilabilecegi tartisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: medya, teknoloji, dijitallesme, toplumsal ve kiiltiirel hayat.

" Docent Doktor, Firat Universitesi, suleyman.ilaslandgmail.com,
Orcid:0000-0003-4030-5100
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DiJITAL UZAMDA
ARASTIRMA YONTEMLERINDE DONUSUMLER:
NETNOGRAFI (DiJITAL ETNOGRAFi)

Gokhan ILHAN®

Arastirma yontemleri bir anlamda biitlint olusturan pargalarin nasil Gretildigi ve planlan-
dig1 seklinde yorumlanabilir. Arastirmacinin gecerli bir arastirma ortaya koymasi yontem
uygulamasi ile saglanabilir. iletisim teknolojilerin gelisimi, internetin yayginlasmasi dijital
uzamda insan grubu veya bir grubun cesitli sosyal aglarda kendilerini ifade etmelerinin
yolunu acarak toplumsal pratiklerin degisimine sebep olmustur. Dolasiyla bu yeni dijital
uzamda insanlarin iletisim kodlarini ¢dzlimleyerek farkli dijital kaltir alanini, davranis-
larini, icgorilerini anlamak ve anlamlandirmak igin veri toplama yontemlerinde de yeni
paradigmalar ortaya ¢ikmistir. Etnografi, antropolojik bir yaklasimdan gelerek sosyal bi-
lim alanlarinda, kiltirel calismalar, sosyoloji ve tiiketici arastirmalar gibi farkli alanlarda
siklikla kullanilan birey, grup ve toplulugun kiltir ve giinlik hayatini anlama odakl yén-
temlerden biridir. Etnografinin amaci derinlemesine inceleme ile guruplarin kilttrind,
geleneklerini, inanglarini, davranislarini, bakis agisini anlatma, tanimlama ve betimleme-
dir. Netnografi (dijital etnografi) ise dijital ortamda bir arastirma yéntemi olup grupla-
rin davranisglarini, kiltirlerini, sosyal deneyimlerini, amaglarini, i¢cgorilerini, tutumlarini
daha hizli, kolay ve disiik maliyet ile inceleyerek bilgi sunan sosyal bilimler alaninda nitel
metodolojide yeni paradigmanin dogmasini saglayan nitel (kalitatif) bir arastirma yon-
temidir. Bu galismada, Robert V. Kozinets tarafindan literatlre kazandirilan netnografi
yonteminin incelenmesi ve calismayla literatliriimiize katki yapmasi amaglanmaktadir.
Netnografya yonteminin bilimsel diizeyde ¢ikarimlarinin incelenmesinin ardindan klasik
etnografi izerinden tanimlanarak, iki kavramin ortak ve ayrilan yonleri, donlsim, uygu-
lama siireci, gerekliligi, avantajlari, dezavantajlari, diger nitel arastirma yontemlerinden
farki, kisitlari ve yapilan elestiriler derinlemesine arastirilarak tartisilacaktir. Calismada
dijital uzamda ¢esitli sosyal aglarin yaygin olarak kullanmasina bagli olarak her gecen giin
Onemi artan netnografya literatiir taramasi yontemi kullanilarak detayh bir sekilde de-
gerlendirilecektir. Yontemi kullanmak isteyen arastirmacilara ¢alismalarinda isik tutmasi
amaclanarak netnografinin temel ilkeleri vurgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: etnografi, netnografi, dijital uzam.

*Lisansustl Ogrenci, Atatiirk Universitesi, g ithan81@gmail.com,
Orcid:0000-0002-3934-4498

166 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



HEGEMONIK ERKEKLIK, SUSKUNLUK SARMALI:
IKi KADIN FILMINDE TOPLUMSAL STATU

Hatice Defne INCE"

Bu calismada Yavuz Ozkan’in yazip yonettigi iki Kadin filmi ‘suskunluk sarmal’’ ve ‘hege-
monik erkeklik’ kavramlari cercevesinde incelenmis olup kadinlarin toplumsal yasamda
yasadiklari zorluklar ve toplumsal statii kavramlari dile getirilmistir. Film evli olan bakanin
hayat kadiniyla birlikte olmasiyla baslar. Yasanan tartisma sonrasi hayat kadinina teca-
viiz eden bakan kadina siddet de uygulayarak sokaga atar. Hayat kadini bunu bakanin
yanina birakmamaya karar vererek hukuk miicadelesine girisir. Basina da yansiyan olay-
da kadin suglanir. Hi¢ kimseden destek géremeyen hayat kadinina sadece bakanin esi
inanir ve aralarinda bir dostluk baslar. Filmin ilk yarisi yasanan olay ve hukuksal micade-
le agirlikli ilerlerken ikinci yarisinda iki kadinin arkadashgi inceleniyor. Filmde hiyerarsik
diizen ve stati kavramina vurgu yapmak icin hicbir karaktere isim verilmemis. Raewyn
Connell'in gindeme getirdigi ‘hegemonik erkeklik’ kavramina gonderme yapan filmde
bakan karakteri kadinlar tzerinde glic gosterisi yaparken, iktidari kadinlar tarafindan ko-
seye sikistirilinca eril bir dil kullanarak kendini aklamaya calisiyor. Filmin sonunda hukuk
miicadelesini kaybeden ve dislanan hayat kadini hayatina kaldig1 yerden devam ediyor.
90’h yillarda gekilen film dénemin toplumunu yansitiyor. Sindirilmis insanlar o donemde
haklarini arayamazken glinimizde Elisabeth Noelle-Neumann tarafindan azinligin sessiz
kalmasini anlatan ‘suskunluk sarmall’ kavraminin aksine dijitallesme ve sosyal medyanin
yadsinamaz etkisiyle ortak sorunlara sahip olan insanlar, ‘me too’ hareketinde oldugu
gibi, diinyanin dort bir yanindan birlik olup sorunu ¢ézmeye calisiyor. Gelisen feminist
akimlar ve dijitallesmenin getirdigi dontsiimle birlikte toplum ve dolayisiyla yapilan film-
lerin icerigi de degisiyor. Film doneminin sartlari icinde erkek egemen toplumda ezilen
kadin ve statiye gore verilen degeri anlatiyor. Kadini toplumsal boyuttan bireysel boyuta
gecerek inceleyen filmde kadinlarin yasadiklari sorunlar psikolojik ve sosyolojik agidan
degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, kadin, hiyerarsi, iki Kadin.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, dfneince@gmail.com,
Orcid:0000-0002-0534-6620
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TURKIYE’'DE GAZETECILiK EGiTiMi UZERINE:
AKADEMISYENLER NE DiYOR?

Sileyman IRVAN

Tirkiye'de gazetecilik egitimi Batidaki érneklerine nazaran oldukca geg¢ basladi. ilk
gazetecilik okulu, 1950 yilinda istanbul Universitesi iktisat Fakiiltesi'ne bagh olarak
Gazetecilik Enstittsi adiyla kuruldu. O glinden bugline kadar iletisim fakulteleri altinda
gazetecilik egitimi veren programlar agilmaya devam ediyor. 2021 yilinda 6grenci alan
programlar lizerinde yapilan incelemeye gore, devlet lniversitelerine bagl iletisim fa-
kiltelerinde gazetecilik programi sayisi 36’ya ulasmis durumda. Bunlardan 1 tanesi ba-
sin-yayin adini taslyor. Ayrica 6 vakif Universitesine bagli iletisim fakiltesinde de gazete-
cilik programlari mevcut. KKTC Universitelerinin 3 tanesinde de gazetecilik/basin-yayin
programi var. Her ne kadar sirekli olarak hem gazetecilik egitiminin gerekli olup olmadigi
tartisiliyor hem de mezunlarin is bulamadigi ifade ediliyorsa da her yil gazetecilik prog-
ramlarina yenileri ekleniyor. 1998 yilindan beri ders veren bir gazetecilik akademisyeni
olarak hem gazetecilik egitiminin kalitesi ve icerigi konusunda hem de bu egitimin
gerekli ve yeterli olup olmadigi konusunda bircok calisma yaptim. Egitimin kalitesinin
artirlmasi ¢abalarina destek verdim. iletisim alaninda akreditasyon veren iLEDAK’a bas-
vuru yaparak, yoneticilik yaptigim gazetecilik programinin akredite olmasini sagladim.
Bu bildiride, Turkiye’de gazetecilik alaninda dersler veren gazetecilik akademisyenlerinin
gazetecilik egitimine yonelik degerlendirmelerine yer verilecektir. Calisma kapsaminda
oncelikli olarak, Turkiye’de gazetecilik egitimi veren iletisim fakiltelerinin gazetecilik
bolimlerinde kadrolu gériinen akademisyenlere bes sorudan olusan bir e-posta génde-
rilmistir. Farkl Gniversitelerden toplamda 22 akademisyen doénis yapmistir. Bu sayinin
nitel bir arastirma igin yeterli oldugu varsayilabilir. Gonderilen cevaplar sonucunda, ga-
zetecilik akademisyenlerinin, gazetecilik egitiminin glicll yanlari, zayif yanlari, gazetecilik
programlarinin tercih edilmeme gerekgeleri, nasil bir egitim verilmesi gerektigi ve gaze-
tecilik egitiminin gelecegi konusunda buylk 6l¢lide benzer degerlendirmeler yaptiklari
gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, egitim, ILEDAK, akademisyenler.

* Profesor Doktor, Uskiidar Universitesi, suleyman.irvan@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-6281-3355

168 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



PANDEMi DONEMi SAGLIK iLETiSIMINDE DiJiTAL
ILETISIM ARACLARININ ROLU VE ETKISi: TELEGRAM
KANALLARI UZERINE BiR INCELEME

Cagan GUN ISIKLI"

2020 yili itibariyle diinyanin neredeyse her ilkesinde goriilmeye baslanan COVID-19 sal-
gini nedeniyle hastalik ile ilgili her tar icerik, haber ve bilgilerin dijital platformlarda ve
sosyal medyada dolasimi giderek artis gosterdi. Bu durum saglik hizmetleri ve tedavi
kaynaklarina ulasmakla ilgili dogru bilgi ve habere ulasmak, dezenformasyondan kagin-
mak, iletisim araglarinin dogru kullanimi gibi olduk¢a hassas olan bazi medya sorunsalla-
rini da ¢ig gibi blylyerek beraberinde getirdi. Bu ¢calisma ile pandemi déneminde saglhk
iletisimi adina artan iletisim teknolojileri kullanimlari Gizerine nitel bir arastirma yéntemi
ylratilmuistir. Calismada alternatif ve gtvenilir bir dijital portal olarak lanse edildigi
icin abone sayisi hizla artan ve popdiler bir dijital platform olan Telegram mecrasi segilmis
ve bazi dijital kanallari tGzerinde gbzlem ve icerik analizi gerceklestirilmistir. Arastirma
saglk temali bes Turkge Telegram dijital kanali Gzerinde bir 6rnekleme sahiptir. Bu ka-
nallarda kamuya acik ve Ucretsiz sekilde paylasilan yayinlarin geriye dénik icerik analizi
ve betimsel analizi gerceklestirilerek derinlikli bilgilere ulasilmasi ve gelecek calismalara
1sik tutulmasi amaclanmistir. Pandemi siireci ile birlikte saglik iletisiminde, dijital iletisim
kanallari kullaniminin ylksek oranda arttigi ve bunun bazi sakincalarida beraberinde ge-
tirdigi ortaya konmustur. Artan bilgi talebi ile birlikte icerigi eksik, hatali ya da yaniltici
bilgi ve haber miktarinda da artis oldugu, bu durumun bireylerin saghklari, sosyal yasam-
lari ve saglikh karar almalarinda olumsuz bir etki olusturabildigi bulgulanmistir. Arastir-
mada dijital iletisim araclari kullaniminin sagladigi imkanlar, bireysel etkileri ve pandemi
siirecinin gelecegine iliskin parametrelere isik tutmasi gergevesinde tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital cag, pandemi, saglik iletisimi.

" Bagimsiz Arastirmaci, Ulusal Ayurveda Tabipler Birligi (NAMA, USAJ, cagan.gun@gmail.
com, Orcid:0000-0002-7240-1626
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POLONYA PROPAGANDA AFiSLERI VE AFiSLERDE
KULLANILAN IMGELERIN GOSTERGEBILIMSEL
COZUMLENMESI

Siyar Can ISIKTEL’

Propaganda birgok yontem ve teknige sahip, hedef kitleyi ikna etme amaci olan bir olgu-
dur. Propaganda araci olarak afisler Birinci ve ikinci Diinya Savaslari’nda ve sonrasinda et-
kili bir mesaj araci olarak kullaniimigtir. Polonya afis sanati denildiginde akla propaganda
afisleri gelmektedir. Bu g¢alismanin amaci Polonya propaganda afislerini gelisimsel
yonden incelemek ve afislerde kullanilan imgelerin gostergebilimsel ¢éziimlemesini
yapmaktir. Polonya afislerinde genellikle savas agilan (lkeyi kotileyen, askerlere gagri
yapan hedef kitlenin duygularina hitap edilmis, korku gekiciliginden faydalaniimis oldugu
gorulmektedir. Arastirmada Ornek olarak incelenen afisler, I. Diinya Savasi, II. Diinya
Savasl donemi ve sonrasina ait propaganda amagli kullanilmis ¢alismalardir. Calismada
kullanilan bes tane propaganda afisi ele alinip 6rneklem yéntemi ile incelenecektir. Aras-
tirmanin birinci bélimiinde propaganda kavrami ve propaganda afislerine deginilmis,
ikinci bolimde ise Polonya propaganda afislerine deginilmistir. Calisma kapsaminda se-
cilen propaganda afisleri propaganda ve gorsel kod agisindan gostergebilimsel degerlen-
dirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Polonya, propaganda afisleri, gostergebilim, Polonya afis sanat.

" Lisansiistii Ogrenci, Dokuz Eyliil Universitesi, isiktelsiyarcan@gmail.com,
Orcid:0000-0001-5751-2662
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ILETISIM SEKTORUNDE ESNEK CALISMA:
“DIJITAL KOLELIK Mi? 0ZGURLUK BILETI Mi?”

Esra llkay ISLER®

Adam Smith, “fiyati belirleyen sey emektir” 6nclliini ortaya koydugunda harcanan eme-
gi ilk kez 6l¢lt almakla bir devrim yapmistir ancak emek, kendi degerini belirleyememis-
tir. Dijitallesmenin artistyla, iletisim sektorl esnek calisma deneyimine agilmaktadir. So-
run, bilgisayar karsisinda, slirekli olarak ¢evrimici olmasi beklenen gozlerden uzak kalmis
kisilerin yabancilagsmasi ve somiurisiyle billurlasmaktadir. Emegini dijital olarak sunan
oldukga genc ve yaratici iletisim profesyonelleriyle yaratici piyasalarin sermaye sahipleri
arasinda karsilikl etkilesim bulunmaktadir. ironik olarak, kimi zaman enformasyon cali-
saninin kendisiyle ilgili algisi da illizyoneldir. Bu bildiride amag, iletisim profesyonelleri-
nin kendilerini ‘dijital kdleler’ olarak mi yoksa ‘6zgurlik biletine sahip efendiler’ olarak
mi gordiklerini sorgulamaktir. Chisnall’in da belirttigi gibi: “Dijital kdlelik hem eski tarz
kolelige hem de modern kdlelige ait unsurlari icinde barindirmaktadir. Dijital kolelikte
herkes kaybeden konumundadir ¢linkii bazi s6zde sahipler bile, yalnizca ¢evrimici olarak
saglanan irin ve hizmetleri tiketmek lizere arama yaparken kendileri bile kélelestirile-
bilmektedirler” (2020). Enformasyonel kapitalizm epistemolojik yaklasimiyla tartisilacak
olan bildiride, klasik niteliksel yontem ile kavramlar betimlenecektir. Esnek calisan you-
tuberlar, influencerlar, reklamcilar, tasarimcilar ve igerik Ureticisi gibi kisilerin yabanci-
lasma ve ayni Uretim slirecinin yeniden Gretimi ile sémuruldikleri ortaya konmaktadir.
Enformasyonel calisma, calisanin temel ¢alisma aracinin bilgisayar, tablet, netbook vb.
seyler oldugu ve Uretim stirecindeki baslica ¢iktisinin enformasyonel meta ve/ veya dijital
bilgi oldugu Uretim faaliyeti olarak tanimlanmaktadir. Enformasyon ¢alisanlarinin ¢iktilari
genellikle sifira yakin marjinal maliyetlerle yeniden Gretilebilmektedir. Bu da bireyi eyle-
minin ve kendisinin degersizligine ikna ederek anlam diinyasini yozlastirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital kolelik, enformasyonel kapitalizm, esnek calisma.

* Docent Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, esrakeloglu@gmail.com,
Orcid:0000-0002-1494-1712
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DiJITAL CAGIN YENI TEHDIDIi: BIYOMETRIK VERININ
MANIPULASYONU VE DEEPFAKE

Mustafa ISLIYEN®

Fotomontaj, dijitallesmeyle birlikte oldukca kolay hale gelmistir. Ne var ki yapay zeka
teknolojileriyle artik fotograflara hareket de kazandirilabilmektedir. Ornegin vesikalik bir
fotograf glilme, aglama, kizma, distinme gibi bircok mimik hareketi ile videoya dénus-
turilebilmektedir. Ustelik fotografin disinda video ve ses de kolaylikla manipiile edile-
bilmektedir. Bu ¢alismada dijitallesmeyle birlikte son yillarda adindan sik¢a sz ettiren
‘deepfake’ teknolojisiyle beraber ‘biyometrik veri’ baglaminda ortaya cikabilecek olasi
sorunlara odaklaniimistir. Deepfake, dar bir tanimla tipki kukla oynaticinin kuklayi oynat-
masi gibi resim ve videolari oynatma islemidir. Deepfake, gercek gériinen sahte videolar
olusturmak icin goruntileri ve video klipleri birlestiren, degistiren ve Ust Uste bindiren
yapay zekd uygulamalarinin Griiniidiir. icerikler eglenceli gériinmenin yaninda kisilik
haklarini da tehdit eder bir konumdadir. Bu teknolojiyle kisinin rizasi olmadan bircok
icerik Gretmek mimkundir ¢linkl sosyal medya platformlari araciligiyla hemen herkes
‘biyometrik verisi’ sayilan bircok fotografini internet ortaminda herkese agik bir sekilde
paylasmaktadir. Bu da paylasilan fotograflara ulasmanin son derece kolay oldugu giini-
miizde 6nemli bir sorun teskil etmektedir. Biyometrik veriler kisiye 6zgi, benzersiz ve
tek olmasinin yaninda kisilerin birbirlerinden ayirt edilmelerini saglayan ve birbirleriy-
le karistiriimalarini ortadan kaldiran verilerdir. Dolayisiyla kisiye 6zgli olan herhangi bir
fotograf ya da videonun baskasinin kontroliine gegmesi ayni zamanda kisilik haklarinin
da kontrol edilebilmesi anlamini tagsimaktadir. Kisinin ylzlinln, hatta viicudunun kontrol
edilmesi demek onu ele gecirmek anlamini tasimaktadir. Calismada bu gibi sorunlarin
ortalama bir internet kullanicisindan kamuoyuna varincaya dek barindirdigi riskler ilgili
literattr baglaminda degerlendirilmistir. Deepfake’in yol actigi problem ve tehditlerin ya-
ninda biyometrik veriler cergevesinde cesitli 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, deepfake, biyometrik veri, manipulasyon.

* Docent Doktor, Aksaray Universitesi, mustafaisliyen@aksaray.edu.tr,
Orcid: 0000-0003-0086-6165
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KULTURLERARASI ILETiSiM BAGLAMINDA EMOJILERI
YENIDEN OKUMAK

Fadime SIMSEK ISLIYEN'

Dijitallesmeyle birlikte kiresel bir dil olma iddiasindaki emojiler, giinden gline daha
onemli hale gelmektedir. Dijital yazismalarda emojilerin siklikla tercih edilmesi bunun
bir gostergesidir. Reklamlarda, filmlerde dahasi haber ve siyasal iletisim gibi gérece daha
ciddi alanlarda emojilerin kullanilmasi, yine onlarin diinya genelinde ne denli kabul gor-
mis oldugunu gostermektedir. Yeni medya araglari diinyayr McLuhan’in 6ngorisini
destekler sekilde ‘kiiresel kbye’ donustlirmistlr. Bu baglamda emojiler kiresel kdylin
vatandaslarinin ortak dili olarak kabul edilmeye baslanmistir fakat ayri kiltarlerin kimi
zaman ayni emojileri farkh sekillerde yorumlamasi sz konusu durumun tartismali olabi-
lecegini akla getirmektedir. Ornegin bir tilkede olumlu olarak kabul géren bazi emojilerin
baska kultlrlerde olumsuz cagrisimlara yol agmasi kiltirlerarasi iletisimde, en az ortak
bir dil kullanimi kadar kullanilan dilin baglaminin da 6nemli oldugunu gostermektedir.
Dolayisiyla kelimelere ya da gorsel bir gosterge olarak emojilere anlam kazandiran sey
icinde bulundugu baglamdir. Baglam ise mevcut kiltirden asla bagimsiz degildir. Bu
disiinceden hareketle hazirlanan bu calismada emojiler farkh kiltirler kapsaminda ele
alinmistir. Arastirmanin evrenini Unicode’un emoji klavyesine dahil ettigi tim emaojiler;
orneklemini ise calismanin kapsami agisindan anlaml bulunan emojiler olusturmaktadir.
Calismada nitel arastirma tekniklerinden biri olan betimsel analiz yontemi tercih edilmis-
tir. Buna gore c¢alismaya dahil edilen emojiler li¢ tematik alt bashk dogrultusunda analize
tabi tutulmustur. Farkli kiltiirlerde en ok tercih edilen emojiler, emoji klavyesinde yo-
gun olarak temsil edilen kiltlrler ve gesitli kiltiirlerin emojilere yikledigi farkli anlamlar
calismanin alt baslklarini olusturmaktadir. Yapilan analiz sonucunda emojilerin yogun
olarak Japon ve Amerikan kiltirlerini temsil ettigi ve emojilere ylklenen kimi anlamlarin
Ulkeden tlkeye degistigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: emoji, dil, kiltr, kiltirlerarasi iletisim.
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RUSYA'NIN UKRAYNA iSGALI SURECINDE SOSYAL
MEDYADAKi HABERLERIN DOGRULANMASI: TEYIT.ORG
ICERIKLERI UZERINE INCELEME

Denizcan KABAS'

Rusya ordu birimlerinin 24 Subat 2022 itibariyla Ukrayna’nin farkli bolgelerinde bas-
layan ve giderek genisleyen isgal siireci, diinya glindeminin ilk maddesi olarak medya
kuruluslari tarafindan an be an aktariimaktadir. Geleneksel medya kuruluslarinin yani
sira sosyal medyada da s6z konusu duruma iliskin pek cok icerigin hizli bir sekilde do-
lasima girdigi ve hatta geleneksel medyadaki icerikler (izerinde belirleyici bir alan olus-
turdugu gorilebilmektedir. Bu noktada sosyal medyadaki iceriklerin dogrulanma sireci
de oldukca 6nemli bir faaliyet alanini teskil etmektedir. Zira maniplilasyon, dezenfor-
masyon, mizenformasyon ve cesitli propagandatif nitelikli yayin bicimlerinin ‘hakikat’
olgusundan ayristiriimasi, gerek sosyal medyanin dinamizmi icerisindeki akislarin yapisi
gerekse de savas/isgal ortamlarinin hem ilgili bolgelerdeki yansimalari hem de diger tilke
toplumlarinin endise diizeyleri géz 6ninde bulunduruldugunda bir hayli dikkatli olunmasi
gereken bir konu olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda, web sitesi ve cesitli sosyal
medya hesaplariyla ‘haber/igerik dogrulama’ faaliyetlerini siirdiiren Teyit.org’un konuya
iliskin ele aldigi maddeler dikkate deger bir konumda bulunmaktadir. Bu ¢calismada Rus-
ya’nin Ukrayna isgali siiresince sosyal medyaya yayilan “yanlis” iceriklerin hangi unsurlar
cercevesinde olustugu, Teyit.org tarafindan 24 Subat-5 Mart 2022 tarihleri arasindaki
10 glinlik surecte ele alinan konular ekseninde irdelenmektedir. Calismada icerik analizi
yonteminden hareketle, “yanhs” iceriklerdeki aktorler, zaman ve mekan unsurlari, kulla-
nilan gorsel ve gorsel-isitsel unsurlar ile sosyal medyadan geleneksel medyaya kurulan
aktarimlar incelenmektedir. Calisma kapsaminda en yaygin kullanimlarin gorsel icerikli
oldugu, farkh tarih ve mekanlardaki géruntilerin sunuldugu, hatali iliskilendirilmelere
siklikla basvuruldugu ve politik figiirler ile kendilerine ait olmayan spekilatif séylemle-
rin eslestirildigi sonucuna ulasiimaktadir. Calismada ayrica sosyal medyada yayilan hatali
iceriklerin geleneksel medya kuruluslari tarafindan da kullanilabildigi goriilmektedir.
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THE INTEGRATED MARKETING COMMUNICATIONS -
THE DIGITAL ASPECTS

Christo KAFTANDJIEV®

The most important objective of the report is to analyse in an interesting and visual
form some of the basic digital aspects of integrated marketing communications. The key
digital marketing communications - digital ads, digital PR communications, digital sale
promotions Communications, digital direct marketing communications, digital merchan-
dising communications; The digital marketing communications from the standpoints of
their integrations: ads plus sale promotions communications, ads plus events, ads plus
merchandising communications, events plus sale promotions, full scale on line integrat-
ed marketing communications. Digital marketing transmedia: Communicative approach-
es based on the computers’ characteristics are the use of mouse, the clicking, the move-
ment of finger, the screen, shaking the tablet, captcha communicative approach, loop
communicative approach. Communicative approaches based on the characteristics of
digital communications are interactions (constant dialogue), customization, customers’
data, level of consumers’ involvement, sociability, less censorship, measurement, low
costs, high level of technologies. Communicative approaches based on the opposition
real/virtual are communicative approaches in the virtual world, in the real world, in the
middle, communicative approaches based on the transitions between real and virtual
world.

Keywords: digital marketing communications, interaction, involving communications,
immersive communications, opposition between real and virtual.
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ON FLY-THROUGHS AND 3D VISUALIZATION

Baran KAHRAMAN®

The discovery of the 3D reconstruction of reality other than map-making, although it was
made centuries ago, does not yet seem to have been fully taken into account by com-
munication studies. This research’s primary objective is to interrogate 3D reconstruction
and its display platforms, expanding and troubling the rhetorical limits of ‘observation’ in
order to better understand what role the concept of ‘simulation’ plays in contemporary
cultural and remote sensing discourses. At the basis of my argument is the image-driv-
en process that 3D reconstruction utilizes accurate depictions, miniaturization of spa-
tio-temporal position employed to haptic, ocular, and fluid extensive propositions. As
such, | deploy a connection between a theoretical discussion and practical application
in two axes: first, | investigate 3D reconstruction’s objectivation of historical structures
evidenced by mobile communication devices, industrial, and cultural filaments which
expose an obscure photographic and computer-based documentary practice. Second, |
attempt to demonstrate the practice and its new media expressions as their own digital
reproduction circulate in network infrastructures. In this sense, while positioning such
emergence, the research applies the same notions of the practice: records, measures,
and interprets with things while analyzing presence at a distance. In addition, it uses
case studies to illustrate the new ways of digital duplication in which the constituted
shape of the real flows into new assemblages. Thus, it enacts an extensive collaboration
with different fields that critiques and locates the upcoming flood of free-viewpoint mo-
tion of the world of images.

Keywords: 3D reconstruction, free-viewpoint motion, miniaturization, observation, pre-
sence at a distance.
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YAS ILE TOPLUMSAL CINSIYETIN KESiSIMINDE SOSYAL
MEDYA VE BENLIK KRiZi: HANGi KADIN (CELLE QUE
VOUS CROYEZ) FiLMi ORNEGI

Seda KANDEMIR"

Toplumsal cinsiyet s6z konusu oldugunda yas, bir insanin davranislarini belirleyen 6nemli
bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle kadinlarda bir baski faktérii olarak beli-
ren yas sorunsall, toplumsal ve kiiltiirel yapiya gore degiskenlik gbsterebilmektedir. Hem
yas kavrami hem de toplumsal cinsiyet bireye belirli kurallar dayatmaktadir. Bu kurallara
ayak uyduramayan birey yasadigi topluma yabancilasmaktadir. Yas da toplumsal cinsiyet
gibi toplumsal olarak sirekli yeniden insa edilmektedir. Bu yeniden insa sireci sosyal
medya araciligiyla daha da etkili hale gelmektedir. Bu ¢calismada, toplumsal cinsiyetin ve
yasin yeniden insa slrecinde sosyal medyanin rollini, bir sinema filmi Gzerinden incele-
mek amaclanmaktadir. Bu amag dogrultusunda; bireyin yasamsal deneyimleri ve benlik
algisi ile toplumsal cinsiyet ve yas arasindaki karsilikli iliski ve etkilesim Safy Nebbou’nun
yonetmenligini yaptigi Hangi Kadin (Celle que Vous Croyez) filmi Gzerinden feminist eles-
tirel sdylem analizi yapilarak ortaya konmaya calisiimaktadir. insanin kendini anlamasina
yardimci olma, baskalariyla kurdugu iliskilerini yansitma, toplumsal yargilari, kiltirel
kahplari hem olusturma, hem siirdirme hem de aktarma islevine sahip olan sinema,
sosyal bilimler icin en 6nemli arastirma nesnelerindendir. Glnimizde ileri yasa gelmis
bir kadinin dijital ¢caga ayak uydurmak isterken nasil ¢cikmaza girdigini ve uyum saglaya-
bilmek adina kendi benliginden nasil 6diin vermek zorunda hissettigini film boyunca gor-
mek mimkindir. Yas ve toplumsal cinsiyetin kesisiminde bircok kadinin yasayabilecegi
sorunlara ayna tutan film boyunca da gorilmektedir ki dijital cagda kadinlarin yasadigi
ayrimci politikalarin iyilestirilmesi ve -kadinlarin benlik krizi yasamalarinin mimkinlagia
g6z ardi edilmeden- sosyal medyanin yaratabilecegi muhtemel yikimlarin dikkatle ince-
lenmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: sinema, toplumsal cinsiyet, kadin, yas, sosyal medya.
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THE HUMANKIND ARTIFICIAL INTELLIGENCE,
VERSION 1

Archil KAPANADZE", Goderdzi LEJAVA™, Beqa KAPANADZE™

Functional scheme of inductive output processor was elaborated. Processor allows to
compare sensory information presented as multidimensional vectors to data presented
in operative memory matrix of processor, which is preliminary knowledge acquired by
cybernetic system. The result of comparison presented at the output of processor in
form of specified distances in sensory field or “sizes of similarity”. The concept of Induc-
tive output processor appeared to be very fruitful in modeling of several functions of
Human consciousness. Adaptation of the living thing runs in form of a constantly acting
comparison operation. It evaluates environment, compares it to a memory sample, and
changes the conditions of living thing accordingly. This operation of comparison goes as
inductive logic. When imitating the adaptive reactions of living thing, it became obvious
to introduce the concept of motivation. It is known, that living thing have three motives
to act - nutrition, defense, reproduction, with a strict hierarchy. We proposed that data
in the inductive output processor should be encoded according to the action motives of
live thing. For this reason, we propose the new system of coding where the motives are
labeled by numbers in accordance to their priority. The attitude of data towards each
motive was indicated by letters — positive, indifferent, negative. Proposed coding system
allows us to codify data according to attitude to the motive or perform “giving meaning”
for data. Further work is needed to identify and elaborate motivation hierarchical filters
of higher levels.

Keywords: humankind Al, inductive logic, motivation filters.
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DiJITAL CAGDA GORSEL ILETiSIM TASARIMI
CALISMALARI

Melih KAPILAR

Teknolojik ve kilturel alanlardaki gelisim ve degisimler, hayatin her alaninda oldugu
gibi iletisim tasarimi alaninda da yeni ihtiyaglar, firsatlari ve gelismeleri beraberin-
de getiriyor. Gutenberg’in matbaayl kurmasi teknigin, Lautrec’in posterleri ise kiilti-
rel ihtiyaclarin iletisim tasariminda sebep oldugu gelismelere iyi birer drnektir. icinde
bulundugumuz dijital cagda ise web siteleri, sosyal medya, dijital oyunlar, uygulama-
lar, iletisime yeni boyutlar ekliyor, iletisim tasarimcisi i¢in yeni ihtiyaclar, yeni firsatlar
ve yeni ¢ozimlerden olusan bir diinyanin kapisini agiyor. Konvansiyonel mecralar ve
bunlara yonelik Uretim tekniklerine paralel olarak, ¢cok sayida yeni teknik, biyuk bir
hizla hayatimiza giriyor. Artik matbaaya bagimli olmayan, fiziksel karsiligi zor tanimla-
nabilen, dijital bir evrenin olanaklarini 6grenmek, kullanmak ve gelistirmek zorunda-
yiz. Baslili posterlerin yerini hareketli grafik 6gelerden olusan “dijital posterler” aldi. El
ilanlarinin islevini, ginimdizin sosyal medya paylasimlarinin Gstlendigini soyleyebi-
liriz. Web sitelerinin ve bannerlarin, dinamik yapilari ve getirdikleri zaman boyutuyla
basili ilanlara rakip ¢éziimler sunmasi gibi 6rnekleri daha da ¢ogaltmak mumkiinddr.
Gunumuzde ¢oklu medyanin kullanilabilmesi iletisimi kuvvetlendirmekte, interaktif ya-
pilarin kurulabilmesi ise iletisimi baska bir boyuta tasimaktadir. Bu gelismeler iletisim ta-
sarimcilarina yeni sorumluluklar yiklerken yeni uzmanlik firsatlari da sunmaktadir. Ayrica
artirilmis gerceklik (augmented reality), sanal gerceklik (virtual reality), blok zinciri (blo-
ckchain) ve metaverse gibi gelismeler, iletisim icin yeni kanallar agmaya devam ediyor.
Bu degisim silrecinde, tasarimcinin ilk sorumlulugu, iletisim tarihinin bilincinde olmak,
glincel sartlara uygun yorumlarla yeni iletisim ¢oéziimleri bulmaktir. Ayrica gelismeleri
yakindan takip ederek glincel kalmasi, degisimin parcasi olarak gelecegi sekillendirmesi
hem bir mesleki sorumluluk hem de paha bigilmez bir degerdir.

Anahtar Kelimeler: grafik tasarim, iletisim tasarimi, ¢coklu ortam, multimedia, etkilesim,
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TIME AND MEMORY IN DIGITAL IMAGES:
REFIK ANADOL’S MELTING MEMORIES

Merve KAPTAN"

This paper will discuss the relation between digital images and the technique used to
represent time through these images. The sample for this study will be Refik Anadol’s
project dated 2018, called Melting Memories. Anadol’s work will be analysed in terms
of its content and structure to point out what kind of technics specific to digital images
are used to represent time. Our hypothesis is that digital images as a technical and con-
ceptual form has their own time-building model that also participates in new revisions
of memory and collective history.

Keywords: digital image, time, memory, technics.
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KENDILIK DEFTERLERININ GORSELLESTIRILMESi:
POSTMODERN ZAMANLARDA “HUPOMNEMATA”

Ece KAPTAN’

Yazma pratigi, 6znenin kendisini gelistirmesi adina olduk¢a dnemli bir pratiktir. Yasadigi
zaman ve mekan Uzerinde énemli bir anlam (reticisi olan 6zne, kendisini yalnizca sézel
olarak degil yazi ile de ifade etmeyi her daim stirdiirmustir. Yasamak igin iletisim kurma-
ya muhtac olan 6zne, zamanla kendisi ve yasadigl hayat tarzi ile ilgili tavsiyeleri de yazma
pratiginin icerisine sokmustur. Michel Foucault’'nun ‘Kendilik Teknolojileri’ (Technologies
of the Self) calismalarinda 6nemli bir yer kaplayan ‘Hupomnemata’ yani kendilik defter-
leri, 6znenin bu cabasi adina énemli 6rneklerdendir. Arkaik donem icerisinde dikkate
deger ruhani yazismalar olan bu defterler hem baskasi icin tavsiyeyi hem de 6znenin
kendisine, baskasina verdigi tavsiyeyi hatirlatmasini icerir. Bu baglamda defterler, ruha-
ni yazismalar, hayat gtinlikleri olarak degerlendirilmelidir. Hristiyanlik ile otobiyografik
bir hal alan ‘Hupomnemata’ yani kendilik defterleri, teknolojinin hiper boyutlarda ge-
listigi postmodern zamanlarda ekonomik 6zne ile birlesmis ve telefon uygulamalarinin
icerisine girmistir. Homoeconomicus’un hayatinin bir uzantisi haline gelen mobil cihaz
uygulamalari icerisinde kendisine yer edinen ‘Hupomnemata’, diinyanin dijitallesmesi ile
gorsellesmistir. Bu calisma, postmodern donemlerde ‘Hupomnemata’ kavraminin temsil-
lerine odaklanmaktadir. Bu baglamda Instagram uygulamasi tGzerinden amach 6rneklem
teknigi ile belirli Instagram hikayeleri secilmis ve calismanin kuramsal icerigine uygun
olacak sekilde nitel icerik analizi yontemine sadik kalinarak elestirel perspektiften ince-
lenmistir.
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Z KUSAGININ DEGISEN OGRENME BiCiMi:
CEVRIM iCi EGITIM

Mustafa KARA”

COVID-19 salgini sonucunda bir kriz ortami ile baglayan ¢evrim igi egitim, yaklasik 1,5
yil sirmus ve ardindan da cevrim igi ve yliz yuze egitimin birlikte uygulandigl karma
bir model ile yurutilmektedir. Cevrim igi egitimin zorunlulugu hem 6gretim elemanla-
ri hem de 6grenciler agisindan yeni bir 6grenme slirecini beraberinde getirmektedir. Z
kusagi 6grencilerinin gevrim ici egitimdeki dijital 6grenme siirecine adaptasyonlari ¢cok
hizli olmaktadir. Ogrencilerin dijital teknolojileri ve mecralari yogun kullanma aliskanlari
ve yasamlarinin merkezinde yer almasi; cevrim ici egitime getirilen elestirilerin yaninda
yeni olanaklarin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Z kusagi 6grencilerde gorsel kiltlrin
egemen olmasi ve kendi bilgi edinme sureglerindeki etkin olma hali ile yeni bir 6gren-
me deneyimi yasanmaktadir. Bu calismada Maltepe Universitesi iletisim Fakiiltesi’nde
2021 bahar déneminde cevrim ici olarak yapilan Liderlik ve Grup iletisimi dersine katilan
Ogrencilerin gevrim ici 6grenme, derse katilim, sosyal kazanim deneyimleri ele alinmak-
tadir. Odak Grup goriismesi ile 6grencilerin salgin dncesinde yuz yize derslerdeki tutum
ve davraniglari, 6grenme 6zellikleri, kisisel deneyimleri ve sosyal kazanimlari ile gevrim
ici aldiklari derslerdeki ozellikleri karsilastirilmaktadir. Yiiz yize egitimde, derslere aktif
bicimde katilmayan, s6z almakta ¢ekingen davranan ve derste dikkat sorunu yasayan 6g-
renciler, cevrim ici derslerde ekranin ara yiz olarak filtre islevi gérmesi nedeniyle daha
rahat katihm gostermekte, yorum yapmakta, s6z almakta ve derse liderlik etmektedir.
Cevrim ici dersin 6gretim elemaninin 6grencilere aktif olmalari igin ortam olusturmasi,
ogrencilerin ders 6ncesi hazirlik yapmalari, derse aktif katilim gostermeleri, kendi kisisel
gelisimlerinin farkina varmalari ile 6z saygl kazanmalarina neden olmaktadir. Cevrim igi
dersler ayni zamanda 6gretim elemani ve 6grencinin yeni bir 6grenme siireci ve ders
yuritme deneyimini elde etmelerini saglamaktadir.
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NEOLIBERAL KULTURUN YENi MEDYADAKI
iZDUSUMLERI: SOSYAL MEDYA VE GiRiSIMCi BENLIK

Serpil KARAASLAN®

Neoliberalizm, 1980’lerden bu yana, pek ¢ok (lke tarafindan benimsenerek, diinyada
baskin hale gelmis bir politik-ekonomi modelidir. Ekonomilerin ve toplumlarin serbest
piyasa ilkelerine gore diizenlenmesi gerektigi neoliberalizmin temel ilkesini olusturmak-
tadir. Bununla birlikte, neoliberalizm, serbest piyasalari destekleyen bir dizi ekonomik
ve politika olmanin yani sira, giindelik yasama sirayet eden bir ideolojiyi ifade eder. Ne-
oliberalizmde iretim ve tiiketim meydana gelen degisimlerle sermayenin mantigi, tim
sosyal iliskilere ve yasam alanlarina genisleyerek oznellikleri sekillendirir. Kapitalizmin
bu evresinde, rasyonel olarak 6rgitlenmis, uzun 6murli ve sabit calisma kosullarina sa-
hip, endistriyel Gretimin baskin oldugu 6rgitler yerini, esnek calisma kosullarina sahip,
ag seklinde orgltlenmis, duygulanimsal ve entelektiel niteliklere sahip yaratici emegin
baskin oldugu &rgiitlere birakir. insanlari mini-girisimciler olarak géren neoliberal bakis
onlari 6z-bakimlarini ciddiye almaya, akilci yatirimlar yapmaya ve yaratici fikirlerle kendi
sermayelerini strekli gelistirmeye tesvik eder. Bu kisisel sermayenin yénetiminde sadece
temel mesleki beceriler degil, izlenen filmlerden, turistik gezilere, giyim tarzindan ileti-
sim becerilerine yasam diinyasina ait goriinen bircok beceri ve ilgi alani etkili olmakta-
dir. Uretim, calisma mekanindan kiiltiirel ve sosyal varolusun tiim alanlarini kapsayacak
sekilde yayilirken, tiketim ise giderek gostergelerin, deneyimlerin tiketimine kayarak
yaratici bir nitelik edinir. insanlarda hem diistiniimsellik diizeyini hem de giivencesiz
kosullarla belirsizlik duygusunu artiran bir iklim yaratiir. Ozgiirliik, 6zerklik, yaraticilik,
esneklik gibi 6ne ¢ikan kavramlar neoliberal ideolojiyi mesrulastirirken, bu kavramlar,
insanlari toplumsal degisim fikrinden uzaklastiran yeni islevler edinirler. Neoliberalizmin
hegemonyasini kurmasiyla eszamanli gelisen sosyal medya hem neoliberalizmin geli-
simine katki sunmakta hem de neoliberal ideoloji tarafindan sekillendirilmektedir. Bu
anlamda neoliberal ideoloji ile uyumlu daha genis bir toplumsal yapida var olan sosyal
medya neoliberal 6znelligi yeniden Ureten ve gliclendiren mecralarin basinda gelmekte-
dir. Calismada sosyal medyayi, is ve yasam, lretim ve tlketim arasindaki sinirlari asan
yeni Uretim ve tiketim bicimlerinin uzantisi haline getiren ve neoliberalizmi mesrulas-
tiran bireysellik, yaraticilik, esneklik, 6zerklik, 6zgiirlik gibi kavramlari yeniden Ureten
ozellikleri tespit edilerek, sosyal medyanin politik eylem kapasitelerini sinirlayan tarafi
tasvir edilmeye calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: neoliberalizm, sosyal medya, bireysellik, yaraticilik, girisimci benlik.

* Lisansiistii Ogrenci, Ankara Universitesi, serpilkaraaslan@gmail.com,
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DIJITAL GAZETECILIK HUSUSUNDA DIJITALE DAIR
EGITIM SORUNU

Ali KARAKAYA'

Bu sunumda, dijital gazetecilik alaninda verilen egitimde dijital teknolojilere, iceriklere
ve pratiklere dair verilen egitimin iki sorununu tespit edilerek sorunun ¢éziimiine katkida
bulunacag diistinilen iki fikir beyan edilecektir.ilk sorun, dijitale dair egitimin genelde
teknolojik araclarin kullanimi ve iceriklerin basit analizi odaklilikla kisith kalmasidir.
Oysaki sosyal bilimlerin farkli disiplinlerinde dijital caga dair yapilan calismalar, dijital-
le iliskilenmenin psikolojik, sosyolojik, ekonomik ve politik vecheleri oldugunu, bunlar
baglaminda verimlilik, islevsellik, anlamlilik, Gretim ve yaratim kapasitelerinin ciddi de-
giskenlik gosterdigini belirtir. Teknoloji ile iliskide bos zaman gecirme, kotliye kullanim,
dikkat daginikhg, yetersiz bilgi ve bilinglilik sorunlarinin gézlemlendigi kisi ve topluluklar
baglaminda bu vechelere dair icerikler cok daha énemli hale gelmektedir. Dolayisiyla
dijital gazetecilik egitiminde, gazetecilerin dijital olana uyumu ve hakimiyeti konusu arag
ve icerikle baglantili kalmayacak bicimde genisletiimek zorundadir. Sunumda bunun im-
kanlari ve yollari Gzerine bir takim Oneriler ve egitimin kendisinin niteligi Gzerine biling-
lenmek gerektigi fikri ifade edilecektir. ikinci sorun, dijital gazetecilik egitiminde farkli
teknolojik, ekonomik ve sosyal imkanlarin farkl kisilik ve gazeteci yetismesine etkisidir.
Burada 6zellikle iletisim fakiltelerindeki imkan dengesizlikler vurgulanacaktr. Dijital tek-
nolojiye, dijital icerik diinyasinin kapsamina ve ayrica 6nemli bicimde uluslararasi dijital
kiltir ortamlarina ulasilabilirlik diizeylerinden bahsetmek mimkindur. Bu dizeylerin
her biri, kisileri ve kisilerin egitilecegi sistemin tim bilesenlerini ciddi bicimde etkilemek-
tedir. Dolayisiyla bunun da dijital gazetecilik egitiminde olusturdugu sorunun 6zgil yan-
larinin agimlanmasi ve gazetecilik egitiminde niteliklesme ve yetkinlesme odakli bicimde
nasil belli bir standard temelinde ¢6zilebilecegine dair konusulmasi gerekir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, gazetecilik, egitim.

" Arastirma Gorevlisi, Ankara Universitesi, ali.karakaya85@gmail.com,
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DIJITAL EMEK VE DiJITAL HEDIYELESME KULTURU
BAGLAMINDA YENi MEDYADA GONULLU YAZARLIK

Serkan KARATAY"

Sosyal medya platformlarinda siklikla karsilasilan ve yogun bir ilgi géren kiltiir-sanat ve
popdler bilim olusumlarinin icerik Gretim pratiklerinin bir bolimi gonalla yazarhk sis-
temi lzerinden islemektedir. Gonllli yazarlik yapmak isteyenlerin olusumun internet
sitesine Uye olarak icerik ekleyebildigi ve bu iceriklerin editoryal kontrolden de gecebildi-
gi yazarhk sistemi, yazarlarin amator bir Gretim faaliyetinde bulunmasini saglamaktadir.
Gonulla yazarlarin, Gretim faaliyetleri karsisinda herhangi bir maddi kazang saglamama-
lari, bu faaliyetin dijital emek baglaminda bir emek sémurtsi olarak yorumlanabilmesi-
ne olanak tanimaktadir. Bunun yaninda gonulli yazarligi, topluluk olusturma, ortak ilgi
alanlari baglaminda ortaya ¢ikan paylasim, toplumsallasma ve goriiniir olma agisindan
da yorumlamak mumkindir. Gonillu yazarlarin Gretim faaliyetlerini dijital hediyeles-
me kaltlri agisindan ele alan bu bakis agisi gayri maddi kazanglara odaklanmaktadir. Bu
arastirmada da yeni medyadaki kiltlr-sanat ve popiler bilim olusumlarindaki gondlla
yazarhgin, dijital emek ve dijital hediyelesme kiiltlri agisindan karsilastirilmasi amacg-
lanmaktadir. Arastirma, dijital emek ve dijital hediyelesme kaltGrinin génalla yazarhk
pratigi Uzerindeki yansimalarini ¢evrimici gozlem ile destekleyen betimleyici bir aras-
tirmadir. Gonillu yazarhk sisteminin yeni medyada icerik Uretim pratiklerindeki haki-
miyetini bulgulayan ve tartismaya acan arastirma, gonilli yazarlik ¢agrisinda bulunan,
yiksek takipci sayisina sahip kultlr-sanat ve popiler bilim olusumlari ile sinirlanmistir.
Gonulll yazar arayan olusumlarin dijital emek ve dijital hediyelesme kiltlra baglaminda
tartisiimasinin yani sira s6z konusu olusumlarin reklam geliri elde edip etmedikleri ve
yazarlari, gonilli yazmak konusunda ne sekilde tesvik ettikleri de tartismaya agilacaktir.

Anahtar Kelimeler: gonilli yazarlik, dijital emek, dijital hediyelesme kiltir.
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THE METAVERSE EFFECT:
DOES PROSUMER CULTURE OVERLAP CONSUMER
BEHAVIOR?

Huri Deniz KARCI’

Metaverse has engaged everybody’s mind recently. It has emerged with critical ques-
tions in people’s mind in every sphere of life from technology, economy, communication
to politics, sociology, psychology and law. New business models are being developed
to catch the business agenda via metaverse. These efforts have even started to affect
consumer behavior and seem to be indispensably continued in the future. The aim of
the study is to attract attention into the changing consumer behavior within the frame
of prosumer culture. In the study, what kind of effects of metaverse are waiting for con-
sumers who have been changing into prosumers for a while were questioned. Literature
review was not the only method employed but case study was held via certain cases ef-
fective on consumer behavior such as NFT purchases, brand collaborations, ad exposure.
Prosumer culture was concluded to start overlapping consumer behavior. The study is
thought to bring an original perspective into the future of consumer behavior and give
more idea for future research.

Keywords: metaverse, consumer behavior, prosumer culture, advertising, brand colla-
boration.
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YAPAY ZEKA PAZARLAMASI VE YAPAY ZEKA )
ALGORITMALARI: DOMINO’S PIZZA YAPAY ZEKA
UYGULAMALARI

Sevgi KAVUT"

Yapay zeka pazarlamasi, pazarlama cabalarini etkileyebilen ekonomik trendler ve ek iz-
leyici gorusleri, veri analizleri ve veri toplamaya dayanan otomatik kararlar almak icin
yapay zeka teknolojilerini kullanmaktadir. Bu makalenin amaci, yapay zekanin markalarin
pazarlama siireclerindeki yerini ve yapay zekad pazarlamasi kavraminin 6nemini yapay
zeka turleri ve yapay zeka uygulama ornekleri tGzerinden ortaya ¢ikarmaktir. Bu amag
dogrultusunda Domino’s Pizza markasinin, hedef kitlesini etkilemek ve marka bilinirligini
artirmak adina yapmis oldugu yapay zeka tabanl ¢alismalara yer verilmistir. Domino’s
Pizza markasinin secilmesinin sebebi yapay zeka uygulamalari ve yapay zeka algoritma-
larinin daha ¢ok teknoloji sirketleri tarafindan kullaniimasina ragmen Domino’s Pizza'nin
bir gida firmasi olarak yapay zeka uygulamalarindan ve algoritmalarindan faydalanan ve
bu alanda yatirimlarda bulunan bir marka olmasidir. DOM Pizza Checker, strticlisiiz-oto-
nom araclarla teslimat, Anyware Ordering System gibi uygulamalar icerik analizi yontemi
ve Huang ve Chung’un pazarlama alanindaki yapay zeka tirleri (mekanik, disinme ve
duygu yapay zekasi) baglaminda incelenerek, yapay zekd pazarlamasi sirecine deginil-
mistir. Arastirma sonucunda, Domino’s Pizza markasinin pazarlama sireglerinde kullani-
lan Huang ve Chung tarafindan 3 baslik altinda tanimlanan mekanik, diisinme ve duygu
yapay zeka tirlerini; misteri memnuniyetini artirmak, pizza kalitesi ve pizza seciminde
tutarhihk saglamak, daha hizli ve daha dogru teslimat gerceklestirmek gibi nedenlerle kul-
landigi gorulmistir. Bu durum yapay zeka pazarlamasinin sadece teknoloji markalari ile
sinirli kalmayarak diger sektér markalari tarafindan da kullanildiginin ve 6neminin gide-
rek arttiginin bir gostergesi olarak degerlendirilebilmektedir. Nitekim amach érnekleme
yontemiyle bir gida firmasi olarak secilen Domino’s Pizza tarafindan yapay zeka uygula-
malari ve yapay zeka algoritmalarinin kullanildigi ve markanin pazarlama siireglerindeki
basari diizeyinde ve musteri memnuniyetinde artis sagladiklari gérilmustar.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, yapay zeka pazarlamasi, yapay zeka algoritmalari, yapay
zeka uygulamalari.
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HIZ KULTURUNE KARSI BiR MUCADELE ALANI OLAN
YAVAS GAZETECILIK KAVRAMINA iLiSKiN BOLUM
OGRENCILERININ ALGILARININ OLCUMLENMESI

Sertac KAYA", Gizem UYANIK"™

Dijital medya platformlari, blinyesindeki icerikler tzerinde belirleyici olma durumunu
gazetecilik pratikleri izerinde de hissettirmektedir. internet ve sosyal medya araciligiyla
haberin Gretimi, dagiimi ve tiiketimi noktasinda hiz basat bir faktor olarak 6n plana ¢ik-
maktadir. Buradan hareketle hizin getirileri Gzerine sorgulama yapilmasina neden olan
yavas hareketi ortaya ¢ikmis, bu hareket gazetecilik alanini da etkileyerek haberin ve ha-
berciligin de hiz odakli bigimlenisine alternatif bir gazetecilik tiri ile sonuglanmasina ne-
den olmustur. Calisma kapsaminda haberin tiiketicileri olan ve gelecekte haber Ureticisi
konumuna gececek gazetecilik bolimi 6grencilerinin hiz ve yavaslik ikilemindeki yavas
gazetecilik kavramina iliskin bakis agilarinin ne yonde oldugunun 6grenilmesi amacglan-
maktadir. Calismada, internetin gazetecilige etkileri ile yavas gazetecilik kavrami lzerin-
de durulmaktadir. Ayrica gazetecilik bolimi 6grencilerinin yavas gazetecilik kavramina
iliskin algilarinin 6lclimlenmesi icin derinlemesine gorismeler gerceklestirilmektedir.
istanbul’da bulunan iki devlet ve iki vakif Giniversitesinden secilen lisansiistii egitimi de
dahil edilerek gazetecilik bélimlerindeki siniflardan bir kadin ve bir erkek olmak Gze-
re 6grenim goren ogrenciler ile yari yapilandiriimis gériismeler neticesinde veriler elde
edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, dijitallesme, internet haberciligi, yavas gazetecilik.
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DEHB VE SAGLIKLI BIREYLERDE SUREKLi DiIKKAT
VE ODUL iSLEME BOZUKLUKLARININ FMRI iLE
INCELENMESI

Secil Damla KAYAALP"

GUnumuzde hedonizm ve dikkat bozukluklari siklikla gérilmektedir. Bu ¢calismanin amaci,
odul isleme ve strekli dikkat ile beyin bolgeleri arasindaki iliskiyi aydinlatmak ve bu alan-
da bosluklari bulunan literatliri genis kapsaml bir calisma ile doldurmaktr. Tirkiye’'de,
davranissal iktisatin da icinde yer aldigi ilk interdisipliner fMRI ¢alismasidir. Katilimcilar;
saglk durumlari, yas ve cinsiyet agisindan belirlenen DEHB'li ve saglikli bireyler olarak
ikiye ayrilmistir. Her katilimciya, DEHB DSM Olgegi, BECK Depresyon Olcegi ve BECK Ank-
siyete Olgekleri uygulandiktan sonra, fMRI ¢ekimleri esliginde (iki asamali) ‘Gecikmeli
Odiil isleme Paradigmasi’ (Hiperbolik indirgeme) uygulanarak édiil ve karar vermede
durtusellik 6lgimlenmis ardindan ‘Sirekli Dikkat Performans Paradigmas!’ uygulanarak
da dikkatleri 6lgimlenmistir. Stirekli Dikkat Performans Paradigmasi (GO-NOGO TASK):
Go uyaranlari sirasinda kontrol grubunun, DEHB'li gruba oranla ventral anterior singulat
girus ve sol fusiform alanlarinda daha yiksek aktivasyon gorildi. Go uyaranlari sirasin-
da DEHB’lerde daha yiiksek aktivasyon gosteren alan, sag angler girus oldugu gorulda.
Tum katihmcilarda go uyaranlari sirasinda no-go uyaranlarina gére daha fazla aktive olan
alanlar; sag ve sol primer motor alani, sol agraniler retrosplenial korteks, sol insula, sol
primer motor alan ve sol hemisfer ak madde ici oldugu goriildii. Gecikmeli Odil isleme
Paradigmasi: DEHB’li katilimcilarda, sol inferior frontal girusun arka bdlgesi sol supra-
marjinal girus ve sag premotor alanlari daha yliksek aktivasyon gosterdigi bulundu. Dik-
kat Paradigmasi: kontrol grubunun, planlama, dikkatle gelen sekilleri anlamaya calisma,
hatalari takip/tespit etme ve eylemin sonuglarini hesaplama gibi islevleri daha yogun
yasadigi, DEHB'li grupta ise paradigma esnasinda, yeteri kadar goreve odaklanamadiklari
gorilmustir. iki grup arasinda goreve dikkat, takip/devamlilik ve hata tespitleri agisindan
farkhliklar oldugu tespit edilmistir. Odiil Paradigmasi: DEHB’li grubun daha aktif motor
siiregleri yasadiklari, daha dirtlsel hareket ettikleri ve hemen alinacak hazlarin baskin
oldugu gozlemlenmistir. Bir diger yandan ise sorulari cevaplarken DEHB'li grubun zaman
algisi agisindan kontrol grubuna oranla farkliliklar yasadigi gorialmustar.

Anahtar Kelimeler: dikkat, 6dil, davranissal iktisat.
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BiR POPULER KULTUR URUNU OLARAK YOGA: DIJITAL
YOGILER UZERINE INSTAGRAM ANALIZi

Reyhan YILDIZ KAYADEVIR®

Dijital platformlar ile hayatimiza giren hemen her sey ayni zamanda popduler kiltiir Gri-
nidir. Herhangi bir seyin dijital platformda yer bulabilmesi popiilerligi ile ayni oranda
mimkindir. Calisma, bu bir aradaliktan hareketle yogayi dijital cagda bir populer kaltir
GrGna olarak ele alirken, klasik yoga felsefesinin dijitalleserek bu ¢caga uygun yeni bir form
kazandigl varsayimindan hareket etmektedir. Oyle ki, anda kalmak ve ana odaklanmak
Gzerine kurulu bu felsefe, dijital platformlarin ani ¢calma ve ani yasayamama yani anda
degil sanalda kalma durumu ile taban tabana zittir. Buna ragmen, dijital platformlardan
biri olan Instagram Uzerinden bircok yogi, ani dijitale tasimaktadir. Milyon takipgili he-
saplar, hikayeler, anlk etkilesim ve daha fazlasi, yoganin anda kalma felsefesini, bedene
ve 6zline odaklanma meditasyonunu, yani kisinin bir basina i¢sel yolculugunu, milyonla-
rin goézi 6niinde, milyonlarin yolculugu haline getirmektedir. Burada iki soru énemlidir.
Birincisi, M.0O.sine ait yoga, bu cagda sz konusu dijital déniistimiinii nasil gerceklestirdi?
Bir ikincisi, bu dijital dontsim nasil bu ¢agin populer kiltirld haline geldi? Dijital ¢ag,
seyir kultlra Gzerinde yukselirken, bu ¢agin en belirgin 6zelligi hizla Gretilen iceriklerin
yine ayni hizla tiiketilmesidir. Bu icerikleri digerlerinden ayiran tek sey farkhliktir. Dijital
platformlarda digerlerinden ayrismak demek “fenomen”, “influencer” olmak demektir.
Yoga asanalari (duruslari) bu farkhlik arayisina kendiliginden, dogrudan bir ¢6zim sun-
maktadir. Yoga asanalari bireylerin farkl fotograf pozlari arayisini desteklerken, bu poz-
larin daha fazla begeni almasi da yoganin felsefesinden bagimsiz olarak dijital yogiler
araciligiyla dijitallesmesine, populer kiltlrin bir pargasi haline gelmesine yardimci ol-
maktadir. Calismanin yonteminde bu donlsimi ortaya koymak amaciyla dijital yogilerin
Instagram hesaplari, nitel veri analizi ydontemi ile incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital yoga, popdler kiltir, dijitallesme.
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COVID-19 PANDEMISININ DIJITAL PLATFORMLARA
YANSIMASI: EKSi SOZLUK UZERINE BiR INCELEME

Susin GOREN KEKEC", Kiibra SANLI™

Bu calisma, COVID-19 pandemisinin dijital platformlara nasil yansidigini konu edinmek-
tedir. Bu baglamda dijital platformlardan biri olan Eksi Sézliik Gzerinden kiresel bir saghk
krizi olarak da nitelendirilen COVID-19 pandemisine yonelik gorislerin analiz edilmesi
amaclanmaktadir. Bu amag dogrultusunda saglik bakanhgi tarafindan ilk vakanin tespit
edildigi glinden sonraki ilk iki ay olan 12 Mart — 12 Mayis 2020 tarihleri araliginda Eksi
Sozliik’'te ‘Covid 19’ bashgi altinda yer alan yorumlar evreninden yargisal érneklem yo6-
netimiyle belirlenen 964 goris, arastirmaciya analitik bir bakis agisi saglayan elestirel
sdylem ¢oziimlemesiyle incelenmistir. Sanal kamusal alanda, sanal kimlikler aracihigiyla
pandeminin toplumsal etkilerini okumaya yonelik olmasi nedeniyle 6nemli gorilen bu
arastirmadan elde edilen bulgular dogrultusunda, pandeminin insanlarda kaygi dizeyini
artirdig, fiziksel izolasyonun insanlari psikolojik olarak karamsarlastirdigi ve medya ice-
riklerinin birbirinden farkli olmasi sebebiyle pandeminin ortaya cikisi ve seyrine yonelik
soylemlerin de birbirinden farkli oldugu tespit edilmistir. Séylemlerdeki bu farklihgin bir
diger sebebi de kullanicilarin farkl diinya gorislerine sahip olmalariyla iliskilendirilmistir.
Ayrica bu séylemler okundugunda da ilgili kurumlarin (DSO, Saglik Bakanhgi) saglik ileti-
simi baglaminda elestirildigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, yeni medya, dijital platform, saglk iletisimi, Eksi Sozlik.
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POST-SINEMA MUMKUN MU?

Ozlem Tugce KELES®

Sinema tarihine bakildigi zaman teknolojinin déntsiimi ve gelisimi sinema enddstrisinin
de gelisimini saglarken ayni zamanda sinemanin yeni teknolojilerle de miicadelesine ne-
den olmustur. Oyle ki sinema &nce televizyon, sonra video kasetler sonrasinda ise dijital-
lesmenin getirileriyle beraber yeni mecralarla miicadele eder hale gelmistir. Peki post-si-
nema nedir? Post-sinema mimkin madir? Filmleri evde televizyon karsisinda izlemeye
baslayan bir jenerasyonun bugiin filmleri dijital platformlardan ‘tiiketmeye’ basladigi
gozlenmektedir. Bu tiiketim hali sinemanin gerek tGretim bicim ve iceriklerini gerekse de
seyircinin dondslimiini bir tartisma ortamina tasimistir. Seyircinin deneyiminin degis-
mesi seyircinin donlisimu seyirci calismalarinin odaginda tartisilirken sinemanin bu yeni
mecralardaki var olma cabasi sadece Uretim ve dagitim iliskisi acisindan degil, dizilerin
sahip oldugu glic nedeniyle de bir tartisma konusu olmaktadir. Tim bu tartismalar i1sigin-
da bu ¢alisma sinemanin yeni dijital anlati unsurlari ile Gretim ve dagitim iliskisine bag-
laminda nasil bir déniisiim icerisinde olduguna tarihsel bir bakis acisi gelistirerek post-
sinema mumkin mi sorusuna cevap aramaktadir. Yakin donemde pandemi siirecinin
etkisiyle dijital platformlarin kazandigi gli¢ karsisinda film iceriklerinin ve anlatisinin nasil
bir donlisiim icerisinde oldugu sozll tarih calismalariyla desteklenerek yapim, tretim ve
donlisim baglaminda incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: sinema, dijital, post-sinema.
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SOSYOKULTUREL TASIYICILAR OLARAK INSTAGRAM
UNLULERI UZERINE NETNOGRAFIK BiR GOZLEM

Atifet KELESOGLU"

Bu calisma, Turkiye’de Instagram mecrasinda mavi tik sahibi, dijital gogmen teriminin
kapsaminda yer alan bes kadin kullanicinin (Influencer) sosyal medyadaki acik ya da o6r-
tiik taniim ve reklam iceren paylasimlarinin izini siirmektedir. incelenen grubun marka-
lar, firmalar ve kullanicilar arasinda koprii kurma islevlerinin toplumsal, kiltirel, politik
ve ekonomik zemindeki nedenleri ve anlamlari Pierre Bourdieu’nun sermaye, alan ve ha-
bitus kavramlari araciligiyla ele alinmistir. Verilerin toplanmasinda bilgisayar dolayiml et-
nografik gdzlem olarak dzetlenebilecek netnografi ydnteminden yararlaniimistir. Ornek
birimi olusturan kullanicilarin sayisal tabanl ¢oklu metinlerinden (multi-medya icerikler)
elde edilen veriler, surtip gelen (verili) ekonomik, sosyal ve kiltiirel hayatin devam etti-
rilmesinde oynadiklari rol lzerinden degerlendirilerek icerik analizi ile yorumlanmistr.
Kullanicilarin, Ureticiler ile tiketiciler arasindaki karsilasmada Ustlendikleri baglant, ileti-
sim ve aktarim roliiniin néronlarin beden ve zihinde yarittigi transfer faaliyetine ben-
zerliginden yola cikilarak influencer kimselerin, sosyo-kiltirel tasiyicilar (sociocultural
transmitters) olarak kavramlastirilmasi 6nerilmistir. Calismanin, iletisim bilimleri, sosyal
ve beseri bilimler alan yazinina 6zgin bir katki saglamasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: influencer, Instagram Unluleri, dijital gogmenler, dijital reklam, ha-
bitus.

* Lisansiistii Ogrenci, Anadolu Universitesi, atifetkelesoglu@anadolu.edu.tr
Orcid:0000-0002-8082-2156
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DIJITAL OYUNLARI TUR SINEMASIYLA DUSUNMEK:
THE LAST OF US OYUN ORNEGI

Atifet KELESOGLU'

Hollywood ile 6zdeslesen sinema endistrisi erken donemden itibaren western’ler,
miizikaller, sug filmleri, fantastik ve bilim-kurgu yapimlar olmak tzere belli tlrlerin et-
rafinda sekillenmistir. Tiir sinemasinin, 6zlinde gegisli, devsirmelere musait esnek yapisi,
zamanin ruhuna baglh cesitli gelismelerin tesirinde yol alarak diger tirlerle etkilesime
girmis, sonugta kapsaml bir donlstime ugrayarak melezlesmis, kendi alt tirlerini olus-
turmustur. Bilim-kurgu tlriandn alt tdrleri olan distopik ve post-apokaliptik sinema buna
drnek verilebilir. Ote yandan teknik gelismelerin sonucunda sayisallasan, kayda ve go-
rintiye dayah bir diger kitle iletisim araci olan oyunlarin son zamanlarda 6ykiye dayali
kurgularinin gittikce sinematografik bir nitelik kazandigina taniklik edilmektedir. Bu bag-
lamda dijital oyunlara yakindan bakildiginda tiir kurami ¢ercevesinde incelenmelerinin
olanakli oldugu gorulebilir. Bu calismada, yakin zamanda HBO tarafindan televizyon serisi
olarak yayinlanmasi beklenen, Sony firmasinin Grind, Playstation 3-4 platformlarinda oy-
nanan, The Last Of Us oyunu, melezlesen Hollywood tiirlerinin penceresinden dykisel,
ikonografik, sinematografik ve sosyo-kiiltiirel bir bakisla ele alinmaktadir. Arastirma, ilgili
literatUriin taranmasi, oyunun temel kaynaklarinin incelenmesi ve senaryolu siiriminin
YouTube araciligiyla deneyimlenerek tiire ait kilt yapimlarla karsilastirilmasina dayan-
maktadir. Tire 6zgl kodlarin ve glinden gline yayginlasan dijital oyunlarin benzesen ve
ayrisan yonlerinin izini sirmek degisen, donlisen diinyayl ve medya ekolojisini toplum-
sal, politik ve kiltirel alanda elestirel bir bakisla yeniden dislinmekte ve bir ‘siire¢’ ola-
rak da tanimlanan tiir geleneginin oyun formuyla etkilesimini kesfetmekte yol gosterici
olabilir. Tur filmlerinin ve dijital oyunlarin karsilastirmal bir incelemesini tartismaya ag-
mak sinema ve oyun sosyolojisi, kiltiirel calismalar alanlarina 6zgin bir katki sunabilir.

Anahtar Kelimeler: tir sinemasi, bilgisayar oyunu, dijital oyun, The Last of Us.

* Lisansiistii Ogrenci, Anadolu Universitesi, atifetkelesoglu@anadolu.edu.tr,
Orcid:0000-0002-8082-2156
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DiJITAL CAGDA ADLI BiLIMLER: CSI ETKISI

Umut KENDUZ", Seyda TURKAY"

Bu calisma bulundugumuz dijital cagda artan televizyon kullanimi ve beraberinde izleyi-
ciye sunulan sugile ilgili dizi ve programlarin kisilerde olusturdugu CSI etkisi tizerine yapi-
lan calismalarin arastirilmasi ve yorumlanmasi amaciyla diizenlenmistir. Bu ¢calismada 65
ceza adaleti 6grencisi ve Anglosakson hukuk sisteminde gorev alan 1027 jiri olmak Gzere
iki grup vardir. Bu iki gruba kendi iclerinde ayri ayri olmak sartiyla sorular sorulmustur. 65
ceza adaleti 6grencisinden sadece %5’i sucla ilgili dizi ve tiirlerinden etkilendigini soyle-
mistir. JUri Gyelerinde ise %46’si hemen hemen her olayda bir delil beklerken %22’sinin
ise her olayda bir DNA delili bulunmasini bekledigi ortaya ¢ikmistir. Bu oran cinsel saldiri
ve cinayet olaylarinda sirasiyla %46’ya ve %73’e ¢ikmistir. Ayni zaman 06zellikle cinsel
saldiri olaylarinda CSl izleyicilerinin DNA igeren bir delil sunulmadik¢a mahkum etme
oraninin daha da distigi gorilmustr. Bu iki gruptan biri olan ceza adaleti 6grencileri
icin yayinlanan dizi ve programlarin bolimi segmekte cok bir etkisi gorilmemektedir.
Anglosakson hukuk sisteminde gorev alan jiri Gyelerinde ise CSl izleyicileri, CSl izleyicisi
olmayanlardan daha yiksek bilimsel kanit beklentilerine sahip olsa da bu beklentilerin,
katihmcilarin mahkum etme egilimi Gzerinde, eger varsa, ¢cok az etkisi oldugu gorilmds-
tdr. Jiri Gyelerinin beklentileri Gizerinde ise genis ¢apli bir etkisi oldugu séylenebilir.

Anahtar Kelimeler: CSI etkisi, dijital cag, adli bilimler.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, umut.kenduz@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-7462-6258

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, seyda.turkay@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5575-4406
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KOMPLO ZiHNIYETi VE YOUTUBE: DUZ DUNYA GORUSU
TARAFTARLARI UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Yildiray KESGIN®

Dinyanin diiz oldugu inanci, en eski komplo teorilerinden biridir. Texas Tech’de ylksek
lisans 6grencisi olan Alex Olshansky ve bilissel psikolog Asheley R. Landrum, ilk diiz diin-
ya konferansinda katilimcilarla yaptiklari gériismelerde katilimcilarin cogunun beyaz ve
erkek oldugunu tespit etti. Katilimcilarin cogu (hepsi degil) incil’i kelimesi kelimesine yo-
rumlayan ve diinyanin yaratilis hikdyesindeki tarihlerin gercek olduguna inanan kisilerdi
ve dindarlardi. Bircogu diiz diinya teorisiyle ilk olarak, 11 Eylil komplo videolarini izle-
dikleri YouTube araciligiyla tanistiklarini séylemislerdi. YouTube otomatik oynatma islevi
sonunda onlari diiz diinya videolarina yonlendirip benzer videolari izletmektedir ve bu
videolarin dolasimini tesvik etmektedir. Olshansky, bir komploya inananlarin digerlerine
de inanma ihtimalinin arttigini belirtmektedir. Arastirmalar diz bir diinyaya inananlarin
cogu iklim degisikligini de reddettigini ortaya koymaktadir. Youtube’da Founded Earth
Brothers adli hesabin 76 bin’in lzerinde takipgisi bulunmaktadir. Hesabin agiklama kis-
minda, “eger buraya diiz diinyacilar — incil’de tasvir edilen diinyacilar ile dalga gegmeye
geldiyseniz hos geldiniz. Biz herkesin elestirisine acig1z” aciklamasiyla bilimsel bir gercege
karsi olan icerik Uretimlerine ragmen tolerans ve merhamet duygularina sahip olduklari
imajini vermeye calismaktadirlar. Yine benzer bir grup olan Flat Earth Society hesabinin
tanitim boéliminde ise, “6zglir disiince ve fikirlerin yayllmasini 1865’ten beri destekliyo-
ruz” diyerek imajini ifade ve dislince 6zglrlugiinden yana giziyor. Bu arastirma Youtube
Gzerinden igerik paylasan diiz diinyaci gruplarin iletisimi kullanarak yarattiklari etkiyi sos-
yal medyanin etkileri baglaminda degerlendirmektedir.

Anahtar Kelimeler: diiz diinyacilar, YouTube, komplo teorileri, sosyal medya etkisi.

" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, yildiray.kesgin@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-6535-9151
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GELENEKSEL TELEVIiZYON HABERCILIGI ANLAYISINDA
YASANAN DiJITAL DONUSUM

Ozge KESICI*

Televizyon insanligin hayatina girdigi ilk ginden itibaren hem gorsel hem isitsel 6zelli-
ge sahip olmasiyla diger kitle iletisim aracglarindan ayrilarak dikkatleri Gzerine ¢cekmeyi
basarmistir. Ayirt edici bu 6zellikleriyle kitleleri etkileyen énemli bir ara¢ haline gelen
televizyon toplumsal hayatin vazgecilmezleri arasinda yerini almistir. Diinyada yasanan
hizli teknolojik gelismeler ile birlikte dijitallesen medya sektori internet veri tabanli ice-
rik saglayicilarin etkili hale gelmesiyle birlikte geleneksel televizyon anlayisinda yeni bir
doénemin baslangicini da beraberinde getirmistir. Glindelik yasantimizi dolayl ya da dog-
rudan etkileyen televizyon yeni déneme hizli bir sekilde uyum saglamistir. Gelismelerin
dogal sonucu olarak televizyon igeriginin yayin anlayisinda degisim ve dénisiim yasana-
rak farkl bir bakis agisina gecis olmus, 6zellikle ana akim medyanin yayin akisinda 6nemli
bir yer tutan televizyon haberciliginde bu déntsim gézlemlenmistir. Yasadigimiz dijital
medya c¢aginda Uretimi ve paylasimi hizlanan habercilik anlayisi, geleneksel habercilikte
degisim yasamasini da beraberinde getirmis, gorselligin ve yeni medya platformlarindaki
o gin 6ne cikan video veya iceriklerin dncelikli oldugu bu yeni kisa anlati yapisi, pek
cok degisikligi icerisinde bulundurmaktadir. Bu calismada dijital cagda geleneksel medya-
nin donlisimi kapsaminda televizyon ana haber bilteni yayinciliginda séylem, icerik ve
bicim yoninden nasil bir degisim yasandigi dikkate alinarak sosyal medya platformlarini
etkin bir sekilde haber biltenlerinin baslangicinda ve akisinda kullanan Show Tv, Kanal D
ve Fox Tv bu dogrultuda icerik analiz yontemiyle incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital medya, geleneksel medya, televizyon, televizyon haberciligi.

" Lisansiistii Ogrenci, Aydin Adnan Menderes Universitesi ozgeksci@gmail.com
Orcid:0000-0002-0936-5159
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DUGUMLERDEN AGLARA KURESELDEN YERELE
INTERNET COGRAFYASI: TURKIYE ORNEGINDE BiR
DEGERLENDIRME

Mehmet KESKIN®

Bilgisayar gibi elektronik cihaz dugiumleri tzerinden olusturulan aglar, cografi olarak
internete mekansal anlamlarin yiklenmesindeki temel taslardan biridir. Her ne kadar
kullanicilar tarafindan bu aglarin nereden baslayip nereye kadar uzandigi pek fazla di-
siinilmese de bunlarin hepsi fiziksel diinyada bir yer kaplamaktadir. Dolayisiyla inter-
net baglaminda ag cografyasi, geleneksel cografyadan bagimsiz disliniilememektedir.
1960’larin basinda bir elin parmagini gegmeyen aglar, zamanla teknolojideki ilerlemeler
ve iletisim ihtiyaglarinin karsilanmasi icin yeni diiglimlerin eklemlenmesiyle sonsuz se-
kilde genisleyebilen bir yapi halini almistir. 2000’lerin arifesine gelindiginde, akademik
camiada da konuyla ilgili olarak, uzaklik-yakinhk iligkisi, kent-kirsal ayrimlari ve mekan
sinirhliklari gibi cografi terimlerle birlikte agin cografi yapisina yonelik ¢ift kutuplu tartis-
malar baslamistir. Tartismalarin bir tarafini internetin mesafeleri yok sayarak cografyanin
sonunu getirdigi iddiasi olustururken, diger tarafini da mekan anlayisi merkezinde, cog-
rafyanin GstlinlGgl olusturmaktadir. Bu ¢alisma; internetin, cografyanin sonunu getirip
getirmedigi probleminden yola ¢ikarak ag cografyasini analiz etmeyi amaglamaktadir. Bu
amag dogrultusunda, teknik cografya, kullanicilarin cografyasi, internet Gretiminin eko-
nomik cografyasi ve iktidar/gucg iliskileri baglaminda ag cografyasinin, kiiresel diizeydeki
durumu ile yerel diizeyde Turkiye 6rnegindeki durumu ele alinmaktadir. Bildiride, “Ag
Toplumu” denildiginde ilk akla gelen arastirmacilardan birisi olan M. Castells’in ¢alisma-
lari basta olmak Gzere bu konuda ¢alismalar yapan diger arastirmacilarin sundugu cerce-
ve ve verilerden yararlanilmaktadir. Bunun yani sira, konuyla ilgili olarak, ulusal ve ulus-
lararasi kurum ve kuruluglar tarafindan yayinlanan resmi istatistiksel veriler ile bagimsiz
kurum ve kuruluslarin yayinlamis oldugu veri setleri ve raporlardan toplanan 2020 ve
2021 tarihlerine ait giincel bilgi ve veriler de ¢alismanin temel kaynaklarini olusturmak-
tadir. Calismanin bulgularina gore, ag cografyasinin kiiresel niteliginden dolayi herkes
bir dugim ve/veya merkez olabilmektedir. Dolayisiyla bu cografyaya ulasim kireseldir
diger taraftan birtakim esitsizliklerden kaynaklanan bolgesel dengesizlikler mevcuttur.
Uluslararasi diizeyde, kapasite bakimindan saptanan bu dengesizlikler, Tlrkiye 6rneginde
de yasanmaktadir. icinde bulunulan zaman ve mekanda verilerin isaret ettigi ana nokta
ise, ag cografyasinin sinirlari ortadan kaldirmadigi aksine iletisim teknolojilerindeki yeni
olusumlarla birlikte kendine has bir mekan kavrayisini meydana getirdigidir.

Anahtar Kelimeler: ag cografyasi, internet ve mekan, teknik cografya, kullanicilarin cog-
rafyasi, Turkiye 6rnegi.

*Lisanslstl @Qrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, mehmet.keskin@hbv.edu.tr,
Orcid:0000-0003-3908-1744
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UTILIZING CONSUMER-BASED BRAND EQUITY MODEL
TO INVESIGATE BRAND LOYALTY AND EXTENSIONS IN
FOOTBALL

Tornike KHOSHTARIA", Arian MATIN™

This study seeks to investigate elements of branding among football clubs. The research
uses the consumer-based brand equity (CBBE) model to explore the factors impacting
brand loyalty and resonance. A survey of football fans associated with one of the clubs
in Georgia is conducted. The aim was to evaluate the elements of CBBE, including brand
awareness, venue, players and non-players performance, team rivalry and history as
constructs. A questionnaire containing 5 points Liker-scale items are distributed among
the sample. The data was analysed utilizing confirmatory factor analysis. The research
provides theoretical and practical implications for academics and practitioners in the
field by examining the impact of the aforementioned constructs on brand loyalty and ex-
tensions. The study extends the literature by placing purchase intention towards brand
extension as brand resonance level. It also provides a pathway for football clubs to es-
tablish a two-way relationship with fans to elevate behavioural intention through brand
loyalty and social interaction.

Keywords: brand equity, purchase intention, brand extension, football branding, foot-
ball brand awareness.

" Professor, University Geomedi, tornike.khoshtarial@geomedi.edu.ge,
Orcid:0000-0002-6018-4337

" Assistant Professor, University Geomedi, arianmatin@outlook.com,
Orcid:0000-0003-4497-4651
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ISITME ENGELLI BIREYLER ICIN TURKCE ISARET DILI
GORSEL iLETISIM S0zZLUGU

Mustafa KIBARKAYA®

Nesneyi gormek duyusal bir eylemdir, ancak onun kavranmasi, taninmasi ve yorumlan-
masi bir dizi zihinsel islem gerektirir. Cevresini, 6ncelikli ve yogun olarak gorsel algila-
diklari igin, isitme engelli bireylerin gelisimlerine yénelik kurgulanan egitimler, 6ncelikle
gorme duyusuna ve gorsel algiya yonelik uyaranlar icermelidir. Bu savdan yola gikarak,
mobil ve bilisim teknolojilerine uyumlu, ¢coklu ortam 6geleriyle zenginlestirilmis, Turkce
isaret Dilini ve sdzciik dagarcigini gelistirmeyi amaclayan bir Gérsel iletisim Sézligi ta-
sarlanmistir. TIDGIS adi verilen Gérsel iletisim SézIigliniin icerik tasarimi, grenciler ve
egitimcilerin gereksinimleri dogrultusunda belirlenmistir. Oncelikle, Tiirkce isaret Dili-
nin bilgisayar ve bilisim alaninda kullanilabilmesi i¢in font tasarlanmistir. Olusturulan bu
font, dilimizde yer alan soyut kavramlar, yer ve 6zel isimler gibi isaret dilindeki karsiligi ol-
mayan sozcikleri parmak alfabesine gevirebilmek icin mutlak olmasi gereken bir aractir.
isitme engeli nedeniyle bireylerde, sesletim bozuklugu (Artikiilasyon) yani sézciik okuma
ve yazim hatalarinin olustugu bilinmektedir. Bu sorunu giderebilmek icin tipografinin ‘an-
lam gorsellestirme tasarimi’ ¢6ziim olarak distinllmustir. S6zcik, icerdigi anlami kendi
gorselinde taslyarak algida bitlnlik olusturmaktadir. Tasarimin son uygulamasi ise,
glinlik yasam icerisinde yogun kullanilan, duygu ve dislinceleri ifade eden diyaloglar,
ancak, beden dili kullanilarak gerceklestirilebildigi icin, bir baska gorsel iletisim unsuru
olan video ile olusturulmustur. TIDGIS mobil sézliigiin tasarim siirecinde, Adobe Illustra-
tor, Fontlab Studio, Adobe Animate, Premiere ve birka¢ yardimci program kullaniimistir.
Uygulama bilisim aginda ve Android sistemde test edilmistir. AppStore, GooglePlay gibi
uygulama magazalarina yukleyerek, isitme engellilerin yasamlarina olumlu dokunuslar
saglayan nice mobil uygulamalara rehber olusturabilmek amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: isitme engelli, gorsel iletisim, mobil s6zltk.

*Ogretim Gérevlisi, Mersin Universitesi, mkibarkaya@mersin.edu.tr,
Orcid:0000-0003-3386-4801
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DiJITAL BENLIK iCERISINDE POPULER KULTUR

Mizgin KILIC

Gegmisten giinimize kadar olan siirecte diinya genelinde yasanan degisim ve donlisim-
ler bireyler tzerinde biyiik bir etki alani olusturmaktadir. Donemler icerisinde dikkat ge-
ken caglardan birisi dijital cagdir. insanlarin ayak uydurdugu dijitallesme siirecinde sosyal
medya kullanimi gittikce yayginlasmaktadir. Bireyin kendini 6zglrce ifade edebilecegi bir
alan olarak sunulan sosyal medya platformlari iletisimin biyuk bir hedef kitleye ulas-
masini saglayarak oéne cikar. Bu durum bireyin kendi icerisinde bir doniislim yasamasini
sagladigi noktada kimi zaman olumsuz sonuclarda dogurabilmektedir. Bu sonuglar iceri-
sinde dijital benlikler dikkat edilmesi gereken hususlar arasinda yer alir. Popiler kiltirin
izlerinin yansidigi kullanici profilleri mikemmellestirilmis bir sekilde sunularak 6zendir-
me durumu arttirilmaktadir. Birgok birey, bu durumdan etkilenerek o platformlarda 6te-
kilestirilmemek adina duruma uygun dijital benligini yaratir. Artik yaratilan o benlik kendi
disincelerinden soyutlanarak toplulugun ortak benligi haline gelir. Yapilan paylasimlar
beraberinde tiiketim ve gosteri kavramini dogurmaktadir. Popiler kiltiiriin kélesi haline
gelen bu bireyler i¢in kullanim degerleri ortadan kalkarak degisim degerlerine dénus-
mektedir. Artik onlar igin bir saatin zamani 6grenme degeri degil pahali olan bir marka
olmasi 6ne ¢ikmaktadir. Kendileri igin konfor ve sayginlik alan bu bireyler ile birlikte me-
talarin fetisize edildigi inkar edilemez bir gercek haline biriinmektedir. Bunlardan yola
cikarak dijital benlik icerisinde popdler kiltiiriin kullanim sekline gére ne gibi sonuclar
doguracagi ve neler yapilacagl amaclanarak bir inceleme yapilmistir. Biitiin bunlar dog-
rultusunda bu calismada elestirel bir yaklasim ile gosterge bilimsel analiz yéntemi tercih
edilmistir. Gostergeler ile anlamlandirmanin gliclendirildigi g6z 6ninde bulundurularak
sosyal medya platformunda yer alan Instagram ve Swarm kullanicilarinin paylasimlari
analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital benlik, popiler kiltir, gosteri, tiketim, meta fetisizm.

" Lisansiistii Ogrenci, Adnan Menderes Universitesi, mizgin15054@gmail.com,
Orcid:0000-0003-0774-286X
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DiJITAL HIKAYE ANLATIMINDA KULTUREL MEKAN
KULLANIMI: YOUTUBE CERCLE KANALI KAPADOKYA
ORNEGI

Kumsal KINAY”

Hikaye anlaticiligi en eski iletisim ve bilgi aktarimi yontemlerinden biridir. Ginlimuzde
oldukga yaygin olan dijital hikaye anlatimi ise hikaye anlatiminin goriintd, ses ve video
gibi cesitli dijital ortamlarla birlesimi olarak tanimlanmaktadir. Multimedya ve teleko-
miinikasyon araglariyla birlestirilmis geleneksel s6zIi anlatimin yerini alan dijital hikaye
anlatimi, arag olarak kullanilan goriintii, muzik, ses ile teknoloji ortaminda hikayeleri ak-
tarmanin yeni yolu olarak gorilmektedir. Hikdye anlatimi yeni bir iletisim bigimi olmasa
da dijital hikaye anlatimi gelisen teknoloji ve mecra kullanimlari ile hayatimiza girmekte-
dir. Konum farkindaligi odakl hikaye anlatiminda ulkelerin ekonomisi igin olduk¢a 6nemli
olan turizm de 6nemli rol oynamaktadir. Dijital hikdye anlatimi ve konum farkindalig
birlestiginde tlkeler icin kiltirel taniim ve aktarim sansi dogmaktadir. 31 Agustos 2020
tarihinde Tirkiye'de ilk defa diizenlenen Cercle etkinligi, Kapadokya’da gerceklesmistir.
Ben Bohmer’in DJ setini balon lzerinde havada gergeklestirdigi etkinlik hem muzik ile
olusturulan dijital hikdye anlatimi hem de kdiltirel bir miras olarak Kapadokya’nin tani-
timinda rol oynayarak kulturel tanitim ve aktarim olarak ele alinabilmektedir. Calisma-
da, farkl tlke ve sehirlerde canli mizik performanslari organize eden Cercle YouTube
kanalinda yer alan Kapadokya Tiirkiye’de cekilmis bir performans videosunun, konum
farkindaligi odakl dijital hikaye anlatimi 6zelinde anlat analizi yapilmigtir. Anlaticinin mi-
zik olarak konumlandigi videoda kiltirel bir mekanin tanitimi yapilmis; anlati sayesinde
mizik, dinlenilecek bir icerikten izlenilecek bir icerige gecis yapmistir. Dijital hikaye an-
laticiigina farkli bir bakis agisi getiren muizigin kullanimi farkh mekanlar ve kurgular ile
degistirilebilmekte, mesaj kaygisi tasimadan da bir hikdye olusturulabilmekte ve farkh
platformlardan izleyiciye sunularak aktarabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital hikdye, YouTube, mizik, konum farkindalig.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, kumsal.kinay@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0003-0486- 6795
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LOGO NASIL iLETiSiM KURAR? MARKA KiMLIGININ
GORSELLESTIRILMESINDE KULLANILAN UC TEMEL
YONTEM

Ayse Nil KIRECCI'

Markanin goérsel kimlik bilesenlerinin temelini olusturan logo, markanin kim oldugunu,
var olus sebebini, degerlerini ve hedef kitlesine vaatlerini gérsel elemanlarla iletmeyi he-
deflemektedir. Bu calismanin amaci, logo tasariminda izlenebilecek en kullanish yontem-
leri markalarin konumlandirma ve iletisim stratejileri temelinde siniflandirmaktir. Cesitli
konumlandirma stratejilerini takip eden markalarin logolari ve stok sitelerinde yer alan
logo tasarimlari incelendiginde karsilasilan (¢ temel logo olusturma yontemi olan (1)
markanin sundugu Uriintin dogrudan anlatilmasi (2) markanin sundugu Grininin dolayh
olarak anlatilmasi ve (3) markanin sembolik cagrisimlarinin anlatiimasi ile karsilasiimistir.
S6z konusu lg¢ yontem detayl bir sekilde acgiklandiktan sonra bunlarin uygulamalarini
temsil etmek Gzere amacli 6rnekleme yontemiyle secilen logolar, marka stratejisi ve ta-
sarim unsurlari agisindan degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: marka kimligi tasarimi, marka iletisimi, logo tasarimi.

" Doktor Ogretim Uyesi, Maltepe Universitesi, nilaksoy@maltepe.edu.tr,
Orcid:0000-0001-6080-5570
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GERCEK ZAMANLI PAZARLAMA KAVRAMININ
MARKALARA AiT KURUMSAL SOSYAL MEDYA
HESAPLARININ ETKILESIMLERINE YANSIMALARI

Simge KIRTEKE"

Dijital cagin getirileri ile birlikte bireylerin internet ortaminda gecirdikleri siireler de art-
maktadir. Ozellikle de interaktif bir sekilde katiim gdsterebildikleri dijital ortamlardaki
mecralarda uzun vakitler gecirmektedirler. Bu kitleleri etkilemek isteyen bircok marka da
kendisini bu ortamlarda konumlandirmaktadir. Diger reklam mecralarina nazaran daha
az bitce ile daha fazla hedef kitleye hitap edilebilen bir ara¢ oldugu icin dijital ortamlar
markalarin 6nemsedigi ve ciddiye aldigi bir kurumsal iletisim aracina dénlismektedir. Bu
noktada ge¢misten gliniimiize kadar var olmus etkili pazarlama stratejileri bu mecralarda
markalar tarafindan kullaniimaktadir. Bu stratejilerden bir tanesi “real time marketing”
yani “gercek zamanli pazarlama”dir. Markalarin, kurumsal sosyal medya hesaplarinda
kullanmayi tercih ettigi ve dogru paylasimlari dogru zamanlamalarla yaparak blyuk kitle-
lere ulasabildigi bu strateji ile glinimuzde bircok ¢alisma yapilmaktadir. Buyuk kitlelerce
ilgi uyandiran olaylar, diziler, filmler vb. seyler gercek zamanl pazarlamanin ilham kay-
nagi haline gelebilmektedir. Uygulanan bu strateji ile markalar sosyal medya mecralarin-
daki etkilesimi artirabilmektedirler.

Bu galisma ile Squid Game isimli Netflix yapimi dizinin kitleler tarafindan biydk ilgi gor-
mesini ve yayinlandigi dénemde sosyal medyada ¢ok fazla konusulmasini firsat bilen
Pepsi, Dominos, Heineken, Nutter Butter, RHB gibi uluslararasi markalarin Instagram uy-
gulamasi Uzerinden yapmis olduklari gercek zamanli pazarlama igeriklerinin etkilesim
sayllari incelenmis ve bu iceriklerinden dnceki ve sonraki bes icerigin etkilesimi ile karsi-
lastirilarak uygulanan stratejinin etkinligi 6lcimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: gercek zamanl pazarlama, Squid Game, sosyal medya.

" Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, simgekirteke@gmail.com,
Orcid:0000-0003-0621-8177
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SOSYAL MEDYA VE KRiZ YONETIMi: iCISLERI BAKANI
SULEYMAN SOYLU'NUN TWITTER HESABI UZERINE BIR
ICERIK ANALIZi

Merve KIVANC”

Krizler hayatin her alaninda gerek siyasi gerek ekonomik gerekse kisiler icin biliyiik stres
ve tehlike yaratan, beklenmedik bir durumda ortaya ¢ikan ve kurumlarin varligini tehdit
eden durumlardir. Normal isleyisin disinda kaygi ve stres yaratan bu durumu firsata gevir-
mek veya ¢evirmemek kisinin veya kurumlarin kendi elindedir. Yeni iletisim teknolojilerin
gelisimiyle kriz yonetimi stireci yeni bir boyut kazanmis, haberlesmenin artmasiyla bir-
likte de krizlerin biiylimesi cok daha hizli olmaya baslamistir. Ozellikle sosyal medyanin
yaygin kullanimi krizin hizla biyimesi ile beraber kriz sirasinda dogru olmayan bilgilerin
yayllmasina bu da yeni krizlerin dogmasina neden olabilmektedir. Sosyal medya olgusu
hedef kitleye en hizli, en glvenilir ve en gilincel bilgiyi birinci agizdan ulastirma imkani
tanimistir. GUniimuzde bircok kisinin en az bir sosyal medya platformunda tyeligi bu-
lunmaktadir. Bu sebeple hizli ve glincel bilgiye ulasmak isteyen kisiler sosyal medya he-
saplarini bilgi almak igin kullanmayi tercih etmektedirler. Bu baglamda galisma ile igisleri
Bakani Stleyman Soylu’nun 23 Agustos 2020 ile 12 Eylil 2020 tarihleri arasinda Twitter
uygulamasindan ne sekilde faydalandigi ortaya koymak amaclanmistir. Bu amag dogrul-
tusunda Bakan Soylu’nun resmi Twitter hesabi icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Yapilan incelemeler sonucunda elde edilen bulgular tablo ve grafikler esliginde aciklan-
maya calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: kriz, kriz yonetimi, sosyal medya, icerik analizi.

" Lisansiistii Ogrenci, Selcuk Universitesi, mervekivanca@gmail.com,
Orcid:0000-0002-8922-0127
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ALMANYA'DA YASAYAN MUSLUMAN GENCLERIN MiZAH
PRATIKLERI: DATTELTATER YOUTUBE KANALI ORNEGI

Zeynep Zelal KIZILKAYA®

Hiciv, satir, parodi gibi tiirleri olan mizah, hegemonik sdylem ve pratiklere karsi gizil ve
ortllu karsi koymanin ve elestiri yapmanin énemli bir araci olagelmistir. Mizah ayni za-
manda 6zglrlestirici yoniyle toplulugu ortaklastirarak birlestirir. Mizah ortak bir belegin
islenmesinin sonucu olup belegi yeniden kuran ciddi bir istir. ister geleneksel isterse yeni
olsun, medya mizahin Uretilip kamusallagsmasina aracilik etmektedir. Dijital platformlarin
siradan bireyler ve egemen olmayan topluluklarin icerik Gretmesine imkan veren karak-
teri mizahin ¢ogulcu ve cesitli olmasini saglamistir. Egemen sdylemlerin karsisinda mi-
zahla karsit bir séylem Ureten gruplardan biri de Almanya’da yasayan Misliman gencler
tarafindan olusturulan Datteltdter (Hurma Failleri) adl YouTube kanahdir. Kanal, yarim
milyona yakin takipgisi ile gogmen Misliiman gencler arasinda ve Alman medyasinda po-
pulerligi ile dikkat cekmektedir. Mizahin ggmen Misliiman gencler arasinda hegemonik
soylemlere karsit bir itiraz araci olarak nasil kullanildiginin irdelendigi bu ¢calismada, nitel
yontemlerden c¢evrimici etnografi deseni tercih edilmistir. Amacli 6rneklem teknigi ile
kanalin en ¢ok izlenen vloglari/videolari tespit edilip betimlenmistir. Calismada, Alman
toplumunda Miusliimanlara karsi var olan onyargilarin, stereotiplestirmelerin ve irkgilik
gibi hegemonik sdylem ve pratiklere karsi parodi, hiciv ve satirle itiraz ve elestiri getiril-
digini, kurban séyleminin tersine gevrildigi sonucuna varilmistir. Bunun yani sira kanalin
Musliman topluma da ayna tutarak, Misliman gencler icin sagaltici bir islev gordigi
tespit edilmistir. Ayrica populerlesmenin bu kanalin mizahi karakterini etkiledigi gozlem-
lenmistir.

Anahtar Kelimeler: mizah, Misliman Gengler, Datteltater, YouTube.

" Doktor Ogretim Uyesi, Mus Alparslan Universitesi, zz.dag@alparslan.edu.tr,
Orcid:0000-0003-1073-1264
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2000-2021 YILLARI ARASINQAKi '_‘TELE_ViZYON"
KONULU DOKTORA TEZLERI UZERINE BiR DURUM
DEGERLENDIRMESI

Oya KOCAMAN®

Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medya ve iletisim doktora
programinda verilen “iletisim Arastirmalarinda Yéntem ve Akademik Etik” dersi
kapsaminda gercgeklestirilen bu arastirmada, Tirkiye’de 2000-2021 vyillari arasinda
yapilan televizyon konulu doktora tezleri incelenmektedir. 2000-2021 yillari arasinda ya-
pilan televizyon konulu doktora tezlerinin bir fotografini cekmektir. Tezler, tamamlandik-
lari yil, konu, Gniversite, danisman, yontem ve teorik cergeve kategorileri agisindan SPSS
programi lizerinden icerik analizi ydntemiyle incelenmektedir. Arastirma, Yiiksek Ogre-
tim Kurumu'nun (YOK) tez merkezinde erisime acik tezler tizerinden gergeklestirilmistir.
Calismada, sistem lzerinden ulasilan 391 doktora tezinin 208’i analiz edilmistir. Geriye
kalan 183 tezin 160’1 “televizyon” konulu olmakla birlikte “iletisim” disiplininden farkli
bir alanda yapildigi, 23’0 ise agik erisime sahip olmadigi icin analiz disinda tutulmustur.
Tez sayilarinin son yillarda artis gosterdigi, en cok tezin 2015 yilinda tamamlandigi, en
cok tez yazilan tiniversitenin fstanbul Universitesi oldugu, en ¢ok tez danismanligi yapan
hocanin Nese Kars oldugu, en cok icerik analizi yonteminin kullanildigl, en ¢ok televizyon
dizilerinin incelendigi, en ¢ok iletisim teknolojileri kavramsal ¢ergevesinin kullanildigi so-
nucuna ulasiimistir. Klasik olarak “radyo, televizyon ve sinema” diye bilinen lisans prog-
rami cok cesitli isimler altinda ve iletisim fakulteleri disindaki fakiltelerde de okutulmak-
tadir. Televizyon konulu olmakla birlikte iletisim disiplininden farkli bir alanda yapildigi
icin bu calisma kapsami disinda tutulan 160 tezin arastirilarak benzerlik ve farkhlklarin
ortaya konulmasi, alanin ¢ercevesinin cizilmesi agisindan yararh olacaktr.

Anahtar Kelimeler: doktora tezi, radyo televizyon, televizyon, tez analizi, igerik analizi.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, oya.kocaman(@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-6842-2603
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DiJITAL YAYINCILIK CAGINDA TELEViZYON
TEKNOLOJISI

Oya KOCAMAN®

Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medya ve iletisim doktora
programinda verilen “Televizyon Kiltlrli ve Toplum” dersi kapsaminda gerceklestirilen
bu arastirmada, dijital yayincilikla beraber degisen televizyon teknolojisi ve bu teknoloji-
nin yayincihga getirdigi sinirlamalar ve olanaklar incelenmistir. Calisma, 1980’li yillardan
bu yana iletisim alaninda ortaya cikan hizli teknolojik gelismelerin neler oldugunu ve bu
gelismelerin televizyon yayinciligina nasil yansidigini aciklamak, bilgisayar tabanli dijital
yayinciligin sagladigl avantaj ve dezavantajlari degerlendirmek, ses, 1sik, kamera, kurgu,
dekor, aksesuar, gorsel ve isitsel efektler gibi yayinciligin temel unsurlarindaki degisim
ve gelisimlerin televizyon vyayinciliginin gelecegini nasil degistirecegini incelemek
amaciyla yapilmistir. Bu calismada “Betimsel Arastirma Yontemi” kullanilmistir. Calisma-
nin veri toplama teknigi olarak derinlemesine gorisme teknigi kullaniimistir. Bulgular,
dijital yayincilikla birlikte televizyon teknolojisinin aydinlatmadan sese, dekordan efekt-
lere, cekimden kurguya, yayin formatindan kayit ortamlarina kadar tamamen degistigini
gostermektedir. Marshall McLuhan’in da belirttigi gibi elektromanyetik bilimindeki ke-
siflerle birlikte ilerleyen teknoloji, insan iliskilerini ve hatta tiim yasami sekillendirerek
kiiresel bir kéye déniistiirmistiir. Ote yandan tiim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de
geleneksel televizyon izleme aliskanliklari degismis ve azalmistir. internet tabanli dijital
yayin anlayisi yeni medya denilen yapilanmayi olusturmustur. Arastirma bulgulari bize,
reklamlarin hem yeni teknolojilerin ilk olarak denendigi hem de teknolojinin nimetle-
rinden en ¢ok yararlanan televizyon igerigi oldugunu sdylemektedir. Televizyon ve rek-
lamlarin birbirinden beslendigi dislinllecek olursa, interaktif yayinlarin cogalmasi, yeni
iceriklerin yayin akisina dahil edilmesi gibi revizyonlar yapilirsa televizyon yayinciliginin
en azindan yakin bir gelecekte son bulmayacagi 6ngorulebilir.

Anahtar Kelimeler: sayisal yayincilik, dijital teknoloji, televizyon teknolojisi.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, oya.kocaman(@st.uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-6842-2603
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REKABETE DAYALI TAKIM OYUNLARINDA TOKSIK
ILETiSIM BIiCIMLERIi UZERINE BiR ARASTIRMA

Omer Faruk KOCAK®

internetin, fonksiyonel telefon ve bilgisayarlarin yayginlasmasi ile rekabete dayali online
takim oyunlari giinimizde milyonlarca aktif oyuncusu bulunan birer e-spor platformlari
haline gelmistir. Keyifli zaman gecirmenin énemli bir saglayicisi olan bu oyunlar, ayni za-
manda anti-sosyal davranis bicimlerinden olan toksik iletisim bigcimlerinin de yaygin ola-
rak sergilendigi platformlardir. Cogunlukla alevlenme (flaming) ve hakaret benzeri so6zIu
taciz unsurlarini iceren toksik davranislar ayni zamanda bir siber zorbalik bicimi olarak
ifade edilebilir. Bu baglamda calismanin amaci; en popller rekabete dayal e-sporlar-
dan biri olan Mobile Legends: Bang Bang oyunundaki toksik iletisim bigimlerini ortaya
koymaktir. Bu amag dogrultusunda netnografi arastirma yontemi benimsenerek toksik
iletisim davranislarinin nicelik ve niteliksel bir ¢oziimlemesi yapiimistir. G6zlem sonucu
elde edilen veriler ile toksik iletisim bicimlerinin rekabete dayali oyunlarda yogun bigim-
de sergilendigi gozlemlenmistir. Arastirma sonucunca, toksik iletisime 10 farkli unsurun
sebep oldugu sonucu elde edilmis; en yaygin toksik biciminin ise sozli iletisim oldugu
saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: online video oyunlari, Mobile Legends: Bang Bang, toksik iletisim,
e-spor, netnografi.

" Arastirma Gérevlisi Doktor, Erciyes Universitesi, okocak@erciyes.edu.tr,
Orcid:0000-0002-0152-5875
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GELENEKSELDEN DiJITALE MEDYA OKURYAZARLIGI:
“OKUYORUM. OYLEYSE VARIM”

Candan KOCAK®

Medya okuryazarhgiileilgilitanimlarin ortak noktasini; erisim, coziimleme, degerlendirme
ve Uretim asamalarini olusturmaktadir. O halde medya okuryazari, sadece pasif bir se-
kilde bilgiyi alan degil bu bilgi ile ne yapacagini bilen kisileri ifade etmektedir. Dolayi-
siyla gelenekselden dijitale evrilen siregte, “Medya Okuryazarligl” dersi ile hedeflenen;
elestirel bakis agisiyla medyayi ve mesajlari dogru okuyan, yorumlayan, lreten bir nesil
yetistirmektir. Calismanin 6rneklemini 37 kadin, 10 erkek olmak tzere 47 kisiden olusan,
Agri ibrahim Cegen Universitesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 4. sinif 6grencileri olustur-
maktadir. Dijital gagda “okuma yazma bilen” degil “okur-yazar” olmanin gerekliliginden
yola gikilarak yapilan ¢alismanin amaci, zorunlu veya seg¢meli olarak okutulan Medya
Okuryazarligi dersini aldiktan sonra, 6grencilerin medya metinlerini okuma, degerlendir-
me ve Uretme diizeylerinde degisiklik olup olmadigini ortaya koymaktir. Calisma yapilan-
dirllmig soru formu yontemi ile gergeklestirilmektedir. 6’si liste ve kategori, 7’si ise agik
uglu olmak Gzere 13 sorudan olusan yapilandiriimis soru formu ile elde edilen veriler,
SPSS programi ile degerlendirilmistir. Katilimcilarin, %61,7’si ¢oklu, %36,2’si ise dijital
ve sosyal medyay! takip etmektedir. Ogrencinin bilgi diizeyini dlgen acik uglu ilk dort so-
runun “kismen veya tanimlanmig”lik yzdeleri yuksek ¢ikmistir. Katihmcilarin farkindahk
dizeyini 6lgmeye galisan diger lg¢ soruda ise alt metin okumalari neticesinde; “programi
izleme eylemini sonlandirma veya izlemeye devam edip degerlendirme yaptiktan sonra
kanali degistirme” gibi kararlar verildigi tespit edilmistir. Son olarak Medya Okuryazarligi
dersini aldiktan sonra katilimcilarin tamami medya metinlerini okuma ve degerlendirme
becerilerinin arthigini ve gevrelerinde farkindalik yaratmak icin uyarilarda bulunduklarini
ifade etmislerdir. Oneri olarak ise dersin son sinifta degil daha 6nce verilmesi gerektigi
sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: medya okuryazarlgi, dijitallesme, dijital ve sosyal medya.

“Doktor Ogretim Uyesi, Agri ibrahim Cecen Universitesi, ckocak2003@gmail.com,
Orcid:0000-0003-0361-0413
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MODERN FLANORDEN SiBER-FLANORE:
Z KUSAGI UZERINE BiR ARASTIRMA

Dilge KODAK"

Flanor, Endustri Devrimi sonrasi, moderniteyi temsil eden bir kent figtrtidir. Charles
Baudelaire tarafindan insa edilen flanoriin en temel 6zelligi estetikten haz duyan bir
kent gezgini olmasidir. Kiltir tarihgisi Walter Benjamin ise flanoriin, 19. ylzyil modern
kentini ve kalabaliklarini, deneyim odakli gézlemleyen, aylaklik ve hedonizmi bir yasam
bicimi haline getirmis yanini vurgularken, flanoriin kalabaliklar icindeki tedirginligine de
dikkat ¢cekmistir. 19. yuzyihn modern kentinde (6zellikle Paris) gozlem edimi, pasajlar,
kalabaliklar, bos zaman, hedonizm vb. ¢gesitli eslikciler, modern flanoriin figlrize edilme-
sinde 6ne c¢ikan unsurlardir. Fakat temel olarak flanori niteleyen kent sokaklaridir. 21.
ylzyila gelindiginde ise modernitenin geleneksel riskleri ve dijital teknolojilerdeki evrim
nedeniyle, flandre eslik eden modern kent unsurlari donliismustir. Sosyal medyanin yeni
bir kamusal alan olup olmadigi sorunsalinin tartisildigi glinimuzde, siber mecralarda da
kentlerde oldugu gibi deneyim tiiketimi yapildigi varsayilmaktadir. Siberflanor kavrami,
internette bos zaman gegiren, tiiketim, eglence, oyun gibi deneyimleri siber alanda ger-
ceklestiren bireyleri kapsamaktadir. Dijital yerliler olarak bilinen Z kusagi, yapilan ¢ok
sayida arastirmanin da ortaya koydugu lzere, siber alan ve sosyal medya kullanimi ile
en cok iliskilendirilen kusaktir. Bu kapsamda, ¢alismanin amaci modern flanérden siberf-
landre tarihsel bir cerceve cizerek, dijital yerliler olan Z kusaginin siberflanor kavrami ile
nasil iliskilendirilebileceginin niteliklerini ortaya koymaktr. Niteliksel olarak dizayn edilen
calismada, Z kusagini temsil eden 18-25 yas arasinda toplam 54 kisi ile derinlemesine
gorisme yapilmistir. Elde edilen veriler betimsel analiz yontemi ile analiz edilmis ve te-
malara ayrilmistir.

Anahtar Kelimeler: siberflandr, Z kusagi, flanor.

"Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Ticaret Universitesi, dkodak@ticaret.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5587-3886
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TURKIYE'DE 2000-2021 YILLARI ARASINDA
GAZETECILIK ALANINDA YAPILAN DOKTORA TEZLERI
UZERINE BiR ARASTIRMA

Hakan KOLUMAN®

Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medyave iletisim doktora programinda
verilen “iletisim Arastirmalarinda Yéntem ve Akademik Etik” dersi kapsaminda
gerceklestirilen bu arastirmada, Tirkiye’de 2000-2021 yillari arasinda yapilan gazetecilik
konulu doktora tezleri incelenmektedir. Arastirmanin amaci, 2000-2021 vyillari arasinda
yapilan gazetecilik konulu doktora tezlerinin bir fotografini cekmektir. Arastirma kapsa-
minda, tezlerde hangi arastirma yontemlerinin tercih edildigi, hangi kuramlardan yarar-
lanildigi, danismanlarinin kimler oldugu, hangi Gniversitede ve hangi yilda tamamlandigi,
alt konularinin neler oldugu icerik analizi yéntemiyle incelenmektedir. Arastirma, Yiiksek
Ogretim Kurumu’nun (YOK) tez merkezinde erisime agik tezler iizerinden gergeklestiril-
mistir. Sistem Uzerinden yapilan taramada gazetecilik konusunda 509 teze ulasiimistir.
Bunlarin 108 tanesi, alan disi kabul edildigi icin arastirma kapsami disinda birakilmistir.
Geriye kalan 401 teze iliskin veriler SPSS programi tzerinden igerik analizine tabi tutul-
mustur. Arastirma bulgularina gore, en ¢ok tezin istanbul Universitesi tarafindan yaptiril-
dig1, en ¢ok tezin 2017 ve 2019 yillarinda tamamlandigl, en ¢ok icerik analizi yénteminin
kullanildigi, tezlerde kuramlardan ¢ok kavramlarin tercih edildigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, gazetecilik egitimi, iletisim, lisanssti iletisim.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, hakankoluman@gmail.com,
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HABERCiI:iKTE YAPAY ZEKA KULLANIMININ
YOL ACACAGI OLASI ESITSiZLIK DURUMLARININ
GAZETECILER GOZUNDEN INCELENMESI

Irem YENICELER KORTAK’

Haber, teknolojinin gelisim sireciyle birlikte bicim ve icerik olarak degisim gosterdigi gibi
uygulayici tarafinda da bir farklilik yasatmistir. ilk dénemlerde birer mektup statiisiiyle
yazilan, kent meydanlarina asilan bu metinler gliniimizde algoritmalar araciligiyla yapay
bir zeka tarafindan olusturulan bir bicime déntismistir. Haberin giinimizde geldigi bu
sekil, haber yazan kisileri de bilinen anlamdan farkh olarak hizla daha fazla yarisan bir
sekle barindirmis, robot spikerler ile insan spikerler arasinda bir ayrimin yapilmasi-
nin 6ndnd agmistir. Yapay zekaya sahip robot spikerlerin algoritmalardan yararlanmasi,
saniyeler icinde haberin yazimini gerceklestirmesi, yazilan haberin insan eliyle yazilmis
olan bir haberden ¢ogunlukla farksiz olmasi durumlari habercilik meslegini yapan kisi-
lerin geri plana dismesine neden olmus ya da yapay zekayla rekabetten galip gelmesi
yoniundeki beklentiyi artirmistir. Kapasite olarak birbirlerinden farkli olan iki taraf arasin-
da da muhtemel bir esitsizlik durumu kendini gostermis; yapay zeka insan beynine gére
daha hizli ve ¢ok haber tretebildigi icin daha avantajli olarak anilmaya baslamistir. Bu
kapsamda c¢alismanin odak noktasini robot habercilerin bilinen anlamdaki gazetecilere
karsilik yarattigi esitsizlik durumu olusturmaktadir. Buna istinaden ¢alismada dijital med-
ya ve yerel medyadaki gazetecilerle odak grup goriismesi yapilarak yapay zekanin haber
odasina girmesinin yasattigi esitsizlikler arastirilmistir. Buna goére katihmcilarin bircogu
robot gazetecilerin kendileri icin bir tehdit unsuru oldugunu, otomatik haber yaziminin
hizliiginin esitsizlik durumuna yol agacagini disliniirken robot gazetecilerin insan gaze-
tecilerin yerine gececegi konusunda kararsiz kalmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, robot habercilik, gazetecilik.

" Arastirma Gérevlisi, istanbul Arel Universitesi, iremyeniceler@arel.edu.tr,
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REKLAMDA FIGURATIF ANLATIM BiCiMi OLARAK
GORSEL METAFOR

Fatma Nazli KOKSAL®

Figlratif iletisim bicimleri, genellikle reklam mesajlarinin ima ettigi yénler dogrultusunda
zihinsel ¢cagrisimlar olusturmaya yardimci olmak igin kullanilmaktadir. Gérsel metafor, bu
tarzlardan biridir. Reklam tasariminda imgenin anlaminin merkezinde tasidigi metaforun
tasarimin gorsel elemanina déntsmesi kullanilan imgeyi temsili olarak dolasima sokmak-
tadir. Bu ayni zamanda reklamin gorsel argimaninin metaforik olarak insa edildigi nok-
tadir. Bicim ve icerik olmak Gzere iki katmanli bir iletisim bicimi olan reklamda, bicim s6z
konusu oldugunda estetik bir dile basvurmak kaginilmazdir ki bu ayni zamanda igeriksel
agidan insan bellegini besleyen betimleme bicimlerini icermektedir. imgenin, reklamin
semantik omurgasina donlsebilmesi icin mutlaka iceriksel bir baglam tzerinden kurgu-
lanmasi gerekmektedir. Kullanilan imge metaforik anlamini reklam dilinde bulmaktadir.
Ayrica, reklam tasarimcisinin reklamin metaforik kurgusundan olusturdugu dilin 6znel
cagrisimi hizlandiran bir etkiye sahip oldugu da séylenebilmektedir. Anlam ve g¢agrisim,
gorsel imgenin icerigiyle baglantili oldugunda gorsel metaforun islevi cagrisim diizeyin-
de konumlanmakta ve aragsallastirilan imge reklamcinin rasyonalitesi halini almaktadir.
Yalnizca satin almaya yonelik bir ikna iletisimi olmayan reklam, ayni zamanda toplumsal
farkindalik olusturmak amaciyla da kullanilmaktadir. Sosyal reklam olarak da adlandi-
rilan bu tur reklamlarin amaci spesifik bir tema ¢ercevesinde hedef kitlede farkindalik
olusturmak ve elbette etki yaratmaktir. Bu noktadan hareketle ¢calismanin amaci, cevre
ve dogayi koruma alanlarindan faaliyet gosteren uluslararasi sivil toplum kuruluslarinin
reklamlarini, ikna araglari olarak tanimlanan gérsel metaforik figirlerin gérsel yapi ile
hedeflenen anlam olusturma islemi baglaminda incelemektir. Bu amagla reklamlarin
analizinde Phillips ve McQuarrie (2004) tarafindan ortaya koydugu 9 kategoriden olusan
gorsel metafor tipolojisi esas alinmis ve s6z konusu figirlerin yer aldigi reklamlar amagli
orneklem yontemiyle secilmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal reklam, gorsel metafor, gorsel temsil.
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ALMANYA’DA TURK ASILLI Y-KUSAGININ
KULTUREL VE KIMLIK BOYUTUNDA iKILEMLERI:
YOUTUBE GERMANIA ORNEGI*

Ebru HAN KUNDAKCI™

icinde bulundugumuz teknolojik cagda bilgi teknolojilerin ve iletisim aglarinin birbirine
gecmesiyle birlikte yeni medya kavrami ortaya ¢ikmistir. Ozellikle son yillarda radyo, te-
levizyon ve gazete gibi geleneksel medya yeni medya ile kooporasyon ve is birligi egilimi
gostermektedir. Bunlarla birlikte iletisim araclari hizli degisime ugramaktadir. Yeni med-
ya, ozellikle geleneksel medyada sesini duyuramayan kesim icin olduk¢a 6nemlidir. Bu
calismada da Almanya’daki Tirk gogmenlerin yeni medyada gérintrlGgi ele alinacaktr.
“Gogmen” bir yerden bir yere gé¢ eden insan olmaktan ¢ok daha fazlasidir. Gogmenler,
gocmen kimligi disinda farkh kimliklere sahiptir ve her seyden 6nce sosyal bireylerdir. Al-
manya ikinci Diinya Savasindan sonra ve Berlin Duvarinin yikilmasiyla birlikte ciddi sayida
farkl Glkelerden isci gocl almis ve cokkiltirlh bir topluma déonldsmustir. 1960’1 yillarda,
Turkiye basta olmak lizere, Akdeniz lilkelerinden ¢ok sayida Almanya’ya kalici olarak gog-
men gelmistir. Kaltirel catismalar, 6zellikle Almanya’da diinyaya gelen nesillerle yasan-
maya baslamistir. Y- kusagi olarak adlandirilan bu nesil, aile ici ve sosyal hayat arasindaki
kiltirel ugurum arasinda kalmistir. Bu baglamda Almanya’da yeni medya platformlarin-
da yer alan Germania isimli program, farkh etnik kdkenlere sahip y- kusaginin kultarel
ikilemlerini ele almaktadir. Germania’nin yapimi Alman devlet kanali ZDF (ikinci Alman
Televizyon Kanali) tarafindan desteklenerek yayinlanmaktadir. Arastirmanin kapsamini,
y- kusaginin sosyo-kultirel ikilemleri ve klltirel baglamda Tiirk- Alman iliskileri olustur-
maktadir. Bu dogrultuda Youtube’'da yayinlanan Germania isimli program ele alinacaktr.
Ozellikle Almanya’da yasayan ve orada tinlenmis Tiirk asilli kisilerin yer aldigi béliimler
secilerek, nitel icerik analizi yontemiyle ¢ozimlemeleri gerceklestirilecektir. Program ele
alinirken, yeni medya, go¢cmenlik, kilttrel catismalar, cokkiltiirli yasam, stereotip ve
onyargi gibi kilit kavramlara dayandirilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Alman medyasi, yeni medya, gog, cokkilturlilik, stereotip, kimlik.

* Bu calisma Ebru Han Kundakci’nin Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
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EDITORIAL STRATEGIES TOWARD READERS’
COMMENTS ON CROATIAN NEWS SITES

Tamara KUNIC

The Internet is a platform on which many new media have emerged, enabling greater
citizen participation in the production, publication, and sharing of media content. The
new, active and interactive audience has taken a place originally reserved only for pro-
fessional journalists. According to Deuze (2003), interactivity is one of the fundamental
features that distinguish traditional from new media, because it allows ordinary citizens
to become journalists. Readers’ comments are only “one of the forms of citizen jour-
nalism and represent the most popular form of citizen participation in media content
creation” (Ruiz et al., 2011). In the Republic of Croatia, regulation of digital content is
determined by the Electronic Media Act, the Criminal Code, and the Code of Ethics of the
Croatian Association of Journalists. The aim of the research in this paper is to determine
the strategy of media houses in relation to readers’ comments as a form of participatory
journalism. In-depth interviews with the three editors-in-chief of the most commented
Croatian news sites 24sata.hr, Net.hr and Index.hr were conducted in November 2020.
The research showed that editors of Croatian news sites are interested in cooperation
with citizens and use all available tools for content moderation. They have the highest
hopes for artificial intelligence and machine tools that detect unacceptable content in
comments, which affect the work of journalists, but also the perception of the news site.
Editors-in-chief consider the current legal solutions to be insufficient and therefore pro-
pose greater involvement of experts in the adoption of new legal practices.

Keywords: participatory journalism, new media, interactivity, editorial strategies, legis-
lation.

" Ph.D Teaching Assistant, University of Zagreb, tkunic@hrstud.hr,
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1917 FiLMINDE SES TASARIMI UZERINE BiR INCELEME

Sule KURT"

Ses, gorsel ve isitsel medyanin varolusundan itibaren 6nem kazanan televizyon, sinema,
radyo, internet gibi gorsellige ve isitsellige dayanan yapimlarin vazgegilmez 6gesidir. Ses,
yazili ve gorsel medyadaki estetik yapiyi insa etme, ritmik yapiyi belirleme, bilgi saglama
gibi islevlerinin yani sira ekranda ya da perdede gériinen nesnelere anlam kazandiran,
kimlik ve boyut veren bir unsurdur. Bu ¢alismada dncelikle sessiz film doneminden sesli
film siirecine dek sesin tarihsel teknik gelisimi, teknik donanimin igerigi ve prodiiksiyon
asamalari Uzerine bilgi verilecektir. Bu disiinceden hareketle galismamizda, 2020 “En
iyi Ydnetmen”, “En lyi Ses Miksaji” ve “En lyi Sinematografi ve En lyi Gérsel Efekt” Oskar
odullt 1917 filminin ses olgusunun estetik bir 6ge olarak nasil olusturuldugu irdelenmis;
filmin ses evreni teknolojik baglaminda degerlendirilmistir. Sinema sektoriinde yasanan
teknolojik degisimler; film yapiminda yeni olanaklar, yeni yontemler yaratmasinin yani
sira bir endustri olarak sinemada sesin varolusu izleyicinin sinemaya yukledigi anlamla,
sinemadan beklentisinin “yasamsal gerceklik” duygusundan beslendigi anlasiimistir.

Anahtar Kelimeler: ses, ses tasarimi, ses kayit teknolojisi, Oscar, 1917.
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DiJITALLESMENIN MUZiK ESERLERINE CEKILEN VIDEO
KLIPLERIN iZLENME BIiCIMLERINE OLAN ETKisSi

Mihalis KUYUCU®

Muzik televizyonlarinin yayginlasmasi ile beraber mizigin gorsellesmesine oncilik eden
video klip kavrami seksenli yillardan glinimize kadar mizigin 6nemli taniim araglarin-
dan biri olmustur. Video kliplerle beraber miizik eserlerinin sézlerinde sakli olan duygu-
lar gorsellesmistir. isitsel bir arag olan miizik eserleri video klipler sayesinde gérsellesme
imkani bulmustur. Hayallere seslenen mizigin soyut imgelerden arinarak somutlasma-
sina da katkida bulunan video klipler kisa film tadinda hikayeleri ile mizik eserlerinin
tanitilmasinda 6énemli bir rol oynamistir. Tlrkiye’'nin ilk tematik mizik televizyonu olan
Kral TV'nin yayina gecmesi ile doksanli yillardan sonra pek ¢ok miizik kanali yayina geg-
mistir. Bu muzik televizyon kanallari yayinlarinin tamamini video kliplere ayirarak video
klip endustrisinin gelismesine katkida bulunurken bir yandan da mizigin tanitminda
aktif rol oynamislardir. internet mecrasinin ortaya ¢ikmasi ve web 3.0 ile daha yiiksek
hizlarda data transferinin gerceklesmesi gorintiinin de dijital yollarla transfer edilebil-
mesinin 6nU ac¢ilmistir. Dijital donlisimin ortaya cikarthigl sosyal medya devrimi, video
paylasim platformlarinin da agilmasina neden olmustur. Video paylasim platformlarinin
yani sira Twitter, Instagram, Tik Tok, Facebook gibi kiiresel sosyal medya platformlari da
blnyelerine video paylasim 6zellikleri ekleyerek video yayinciliginin dijital diinyada yay-
ginlasmasina katkida bulunmustur. Dijital medyada video yayinciliginin yayginlasmasi ve
bireysellesmesi ile mizigin en biyk tiketicisi konumunda olan gencler, mizik eserlerini
ve onlara cekilen video klipleri dijital medyadan izlemeye baslamislardir. Bu ¢alismada
genclerin bir mizik pazarlama ve iletisim formati olan video klipleri izleme aliskanliklari
Gzerinde bir arastirma yapilmistir. Calismada yari yapilandirilmis milakat teknigi ile yapi-
lan goérismelerde genclerin video kliplere olan ilgileri sorgulanmistir. Calismanin temel
amacl medyada yasanan dijital déntsimin muzik eserlerine gekilen video kliplerin iz-
lenme bigimlerine olan etkisinin betimlenmesidir. Arastirmada “gencler muzik eserlerine
cekilen video klipleri izlemeyi tercih ediyor mu?”, “muzik eserlerine gekilen video klip-
ler geleneksel medyadan mi yoksa dijital medyadan mi daha ¢ok izleniyor?” ve “Muzik
eserlerine ¢ekilen video klipler daha ¢ok hangi mecralardan izleniyor?” sorularina yanit
aranmistir.

Anahtar Kelimeler: miizik, video klip, dijitallesme, miizik tv kanallari, dijital video.
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KAMU SPOTLARINDA GORUNTU DiLi - iCERIK ILISKISI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

H. Hale KUNUCEN’

Kamu spotlarinda aktarilan bir icerigin sunumunda gorintd dilinin unsurlarini amaca
uygun kullanmak, icerik-bigim iliskisini dogru kurmak bakimindan 6énem tasimaktadir.
Kamu spotlari (sosyal reklamlar), hedef kitleyi bilgilendirerek tutum ve davranis degi-
sikligi olusturmayi amacladiklarindan ayni zamanda etkileyici birer iletisim bicimi olarak
planlanmalidir. Bu ¢alismada kamu spotlari, diger bir deyisle sosyal reklamlar, bir ileti-
sim bicimi ve iletisim araci olarak ele alinmaktadir. Clinkii kisa birer video yapim olan
kamu spotlari, birer iletisim araci ve ayni zamanda bir iletisim bicimidir. Kamu spotlarinin
(sosyal reklamlar), kisa birer yapim olma 6zelliginden dolayi igerik-bicim iliskisini hem
etkili bir iletisim bicimi hem de gorsel iletisim olarak tasarlamak daha fazla sorumluluk
gerektirmektedir. Zira bu tir yapimlarin temel amaci, hedef kitle Gzerinde bir biling ya-
ratmak, farkindalik olusturmak ve harekete gecirmektir. Glinimuzde, sadece televizyon
degil, tim iletisim ortamlarinda kamu spotlari araciligi ile saglanmaya calisilan farkinda-
lik, hedef kitleye ancak dogru kurgulanmis icerik-bicim iliskisi ile ulasabildiginde, kamu-
oyunu harekete gecirme gorevini yerine de getirmis olacaktir. Calismanin amaci, kamu
spotlarinda (sosyal reklam), icerik- bicim iliskisinin énemi Gzerine bir degerlendirme
yapmaktr. Bu amagla ¢alismada, bir icerigin etkili-planli olarak aktariimasinda, iletisim
bicimine yonelik goriinti dilinin unsurlarin nasil kullanildigi ortaya konulacaktir. Betimsel
bir ydontemle tasarlanan galisma, 6érnek kamu spotlarindan elde edilen bulgular Gzerinde
degerlendirme yapilarak éneriler sunulacaktr.

Anahtar Kelimeler: kamu spotu/ sosyal reklam, gériintu dili, gorsel iletisim, etkili iletisim.
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RUSYA-UKRAYNA SAVAS HABERLERINE iLISKIN
YOUTUBE KULLANICI YORUMLARININ ANALIZI

Duygu DUMANLI KURKCU’

Yeni iletisim teknolojilerinin beraberinde getirdigi dijital cagda, gazetecilik pratikleri ve
bireylerin haber tiiketim aliskanliklari da hizla degismektedir. Bu baglamda gazetecile-
rin ve haber merkezlerinin ¢alisma ve haber yayma pratikleri, haber yayma mecralari,
mevcut okuyucu profili ve okuyucularin olaylar/gelismeler karsisinda gosterdikleri tepki-
ler de degiskenlik géstermektedir. iginde bulundugumuz dijital cagda haber kuruluslari,
takipcilerine diiz yazidan olusan haberlerin yerine ses, goriintli, metin, grafik, harita,
okuyucu yorumlari gibi farkli unsurlari bir araya getiren dijital hikaye anlatimlari sunmak-
tadir. Ozellikle dogal afetler, ekonomik kriz, toplumsal olaylar ve savas dénemlerinde,
haber tuketicilerinin olaya iliskin sicak gelismelerden hizli bicimde haberdar olma ve ko-
nuya iliskin kisisel gériislerini paylasma gereksinimi artmaktadir. Ozellikle sosyal medya
platformlari Gzerinden yayinlanan savas haberlerinde, tarafsizlik sorunu, dezenformas-
yon, propaganda vb. gibi sorunlarin yani sira sosyal medya takipgilerinin bu haberlere
olan yaklasimlarina kadar tartisilmasi gereken birgcok konu bulunmaktadir. Bu ¢alismanin
amaci Rusya’nin 24 Subat sabahi Ukrayna’ya askeri saldirida bulunmasiyla baslayan sa-
vas sirecinde haber kanallarinin YouTube (zerinden paylastigl haberlere gelen takipgi
yorumlarini elestirel séylem analizi yontemiyle incelemektir. Calisma kapsaminda CNN
Tiirk, NTV, Habertlirk, Fox Haber ve TRT Haber'in 24 Subat - 2 Mart 2022 tarihleri arasin-
da paylastiklari videolara gelen kullanici yorumlari analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: savas haberciligi, kullanici yorum analizi, sosyal medya, Youtube.
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YOUTUBE’DA POPULER PSIKOLOJi iICERIKLERININ
ILETISIMSEL YAKLASIMLARINA iLiSKIiN BIR iICERIK
ANALIZi: BEYHAN BUDAK VAKA CALISMASI

Eser LEVI", Eda Aylin GENC™

YouTube, izleyicilerin eglence, egitim, habercilik alanlarindaki icerik kategorileri gibi sag-
lik konusunda da bilgi edinmek icin basvurduklari bir mecra olarak karsimiza ¢ikmakta-
dir. Ruh sagligiyla ilgili icerikler de popiler psikoloji yaklasiminin bir uzantisi olarak bu
mecrada yayginlasmaktadir. insan psikolojisine dair bilgilerin, genel izleyici kitleleri icin
anlasilabilir ve erisilebilir kilinmasini saglayan popduler psikoloji; zaman veya finansman
kisitlamasi ve sosyal baski gibi nedenlerle psikoterapi hizmeti alamayan kisilerin ihtiyac-
larina da cevap vermektedir. Psikoloji disiplininden kanaat dnderleri, YouTube lzerinden
yayinladiklari iceriklerle kitlelere ulasarak ruh saghgi konusunda farkindalk yaratmakta
ve olusturduklari kaynakla izleyicilere bir anlamda terapi imkani saglamaktadirlar. Bu ¢a-
lisma, YouTube'da profesyonel psikologlar tarafindan yayinlanmis olan popdiiler psikoloji
iceriklerinde kullanilan iletisimsel yaklasimlara odaklanmaktadir. Bu baglamda, psikoloji
iceriklerinin bir sosyal medya platformu olan YouTube’da nasil cergevelendigi ve ruhsal
problemlerin bu iceriklerde nasil resmedildigi incelenmektedir. Bu amag dogrultusunda
vaka olarak secilen Klinik Psikolog Beyhan Budak’in resmi YouTube kanalindan 18 Eylil
2014 - 26 Subat 2022 tarihleri arasinda paylastigl tiim icerikler (474 video) Goffman’in
(1974) Cerceve Cozimlemesi yaklasimi Gzerinden icerik analizine tabi tutulmaktadir. Bu
metodolojik yaklasim, 6zellikle medya alaninda, igeriklerin ¢cok boyutlu ve ampirik ola-
rak ¢éziimlenmesini saglayan yorumlayici bir anlayisi benimsemektedir. icerik analizinde
Linstrom ve Marais’nin (2012) cerceveleme yaklasiminda yer alan kodlama cetveli temel
alinarak, retorik ve teknik olmak tzere iki alt kategori ele alinmaktadir. Cerceveleme yon-
temi olaylara, slireclere ve fenomenlere anlam yiiklemek icin yorumlayici bir cercevenin
insasi olarak kabul edilmektedir. Bu anlamda, video iceriginin alt yapisini olusturan gor-
sel, isitsel ve metinsel materyaller, anlam baglarini gliclendiren bilissel pencereler olarak
diusinulebilmektedir. Calisma, kitlelerin erisimine acik olan populer psikoloji iceriklerinin
izleyici tarafindaki potansiyel etkilerini de tartismaya agmaktadir.

Anahtar Kelimeler: popiiler psikoloji, YouTube, icerik analizi, vaka calismasi.
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KULLANIM VE DOYUMLAR BA_GL_AMINDA ASIRI iZLEME
DENEYIMI

Esen MALLI

Gunumiuzde o6zellikle dijital iletisim teknolojilerinin ve mobil teknolojilerin gelismesi ile
birlikte izleme pratiklerinde donlstmler gozlenmektedir. Bu siirecte asiri izleme (bin-
ge-watching), iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte kiiresel Olgekte gittikce
yayginlasan bir izleme pratigi olarak karsimiza ¢ikmakta ve izleyicilerin bir oturusta ayni
dizinin/programin birden fazla bélimint art arda veya yogun tiiketimini ifade etmekte-
dir. izleyicilerin, bu pratigi gerceklestirmelerinin altinda bazi motivasyonlar bulunmakta-
dir. Bu arastirmanin amaci, izleyicilerin asiri izleme pratigini gerceklestirmelerinin altinda
yatan temel sebepleri ve motivasyonlarini tespit etmektir. Bu baglamda, 10-20 Subat
tarihleri arasinda 25 kisi ile e-posta yoluyla gergeklestirilen derinlemesine goriismeler
yapilmistir. inceleme sonucu elde edilen bulgular, betimsel analiz ydntemi ile incelenmis-
tir. izleyicilerin asiri izleme pratigini gerceklestirmek icin birden ¢ok medya platformunu
kullandigi, bu pratigi bireysel ve sosyal olarak gerceklestirdigi saptanmistir. Bununla bir-
likte asiri izleme pratiginin temel motivasyonlari arasinda kagis, haz, mutluluk, rahatla-
ma, medya metni/icerikleri vb. gibi bircok sebebin bulundugu tespit edilmistir. Bu dog-
rultuda izleyicilerin, asiri izleme pratiklerini gerceklestirmelerinin temel motivasyonlari
icerisinde, duygusal tatminin saglanmasinin yani sira medya metinlerinin de etkili oldugu
sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: asiri izleme, binge-watching, kullanim ve doyumlar yaklasimi, moti-
vasyon, medya metni/icerigi.
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CRISIS COMMUNICATION: HIGHLIGHTING GOOD
PRACTICES ON SOCIAL MEDIA®

Ana Mafalda MATIAS™, Ana Raquel LOPES™

This work seeks to address the importance of communication on social media for the
functioning and reputation of any organization before, during and after a crisis. We base
our approach on a case study based on an event with great global media impact, the
infection caused by the coronavirus; it seeks to understand how the General Directorate
of Health (DGS), the Portuguese Government’s health authority, directs its communica-
tion on social networks in this unprecedented time. In what concerns methodology, the
research is based on a mixed methodology, because it seems to be the most suitable
for the analysis of social media (Dominguez & Hollstein, 2014), combining intention-
al non-probabilistic sampling and content analysis. The results show the adaptation of
DGS’ social media contents according to the needs of the audience in each specific mo-
ment, with a view to promoting individual and collective behaviors and disseminate in-
strumental information. The study revealed that the organization had flexibility to adapt
the content themes according to the demand of its audience; however, the type of con-
tent published did not contribute to increase interactivity between the organization and
its audience, nor there was any adaptation of messages to the specifics of each social
network. We conclude that the existence of a crisis communication plan for the social
networks is essential, aligning and plan appealing content, always bearing in mind that
the message must be adapted to each type of social media, so that the audience has a
suitable experience on each platform.

Keywords: crisis, disaster management, organizational reputation, communication.

" This work is funded by National Funds through the FCT - Foundation for Science and
Technology, I.P., within the scope of the project Ref2 UIDB/05507/2020. Furthermore, we
would like to thank the Centre for Studies in Education and Innovation (CI&DEI) and the
Polytechnic of Viseu for their support.

" Associate Professor, Higher School of Education, CI&DEI, Polytechnic of Viseu,
Portugal, anamafalda@esev.ipv.pt, Orcid:0000-0001-5396-4805
" Higher School of Education - Polytechnic of Viseu, Portugal,
raquelferrazlopes88@gmail.com

9. Uluslararasi iletisim Giinleri 223



REKLAMDA KORKU CEKICiLiGi UNSURUNUN
KULLANIMI UZERINE BIR ARASTIRMA: DEAD SPACE
OYUN REKLAMI ORNEGI

Mustafa MERDIN®

Korku, bir bakimdan tehlikeye neden olan veya tehdit olusturan olaya karsi duygusal bir
cevaptir. Korku cekiciligi kavrami ise, gectigimiz ylizyildan bu zamana kadar reklamlar-
dan, politikaya, is hayatindan, siyasi yonetimlere kadar birgcok alanda pazarlama stratejisi
olarak kullaniimaktadir. Ozellikle pazarlamacilar reklamlar araciligiyla, korkunun insanlar
Uzerindeki duygusal tepkimesini olusturmak ve davranislarini etkilemek icin tehlike teh-
didini kullanarak bu iliskiden yararlanmaya calisir. Yeni medya teknolojilerinin gelismesi
ve reklamlarin dijital diinyaya entegre edilmesiyle birlikte dijital oyunlar da giinimuizde
tanitim stratejilerini reklam stratejileriyle entegre etmistir. Bu ¢alismada, reklam strate-
jisi olarak kullanilan korku cekiciliginin hedef kitle Gzerinde yarattigi etki ve pazarlama
hamlesi olarak nasil basariya ulastigi ortaya konulacaktir. Buradan yola gikarak bu calis-
mada, dijital oyun reklamlari icerisinde korku cekiciligini basarili bir sekilde uygulayan
Dead Space adli oyun, amagl 6rneklem yontemi ile secilmis, yan anlam ve diiz anlam
boyutunda gostergebilimsel metoda tabi tutularak analiz edilmistir. Elde edilen bulgu-
lar 1s18inda, 6rnek dijital oyun reklaminin; korku unsurlari olarak yararlandigi metafor
ve metonimler aciklanacak, hedef kitle izerinde insa etmeye calistiklari korku mitler,
reklamda korku cekiciligi ve pazarlama stratejisi unsuru agisindan ele alinacakdtir.

Anahtar Kelimeler: korku cekiciligi, reklam stratejileri, dijital reklam, dijital oyun reklam-
lari.
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CELEBRITY ENDORSEMENT: A MIXED-METHOD STUDY
ON PUBLIC SERVICE ANNOUNCEMENTS OF THE
MINISTRY OF HEALTH DURING PANDEMIC

Emre MERIC", Ece DOGAN", Zindan CAKICI™

Public service announcements are effective communication practices carried out to
change the attitudes and behaviors of target audiences about various issues. Various
message appeals and spokespersons are used to convey the multiplicated messages
effectively in the PSAs. The purpose of this study is twofold: firstly, trying to illustrate
the celebrity endorsement and message appeals in PSAs; and secondly, understanding
the effects of celebrity endorsements in PSAs on audiences’ attitudes and behaviors.
The mixed-method that brings qualitative and quantitative approaches was used in this
study to acquire detailed data within PSAs. In conclusion, PSAs benefit less from celebri-
ty endorsement and they use fear appeals to persuade people about the potential dan-
ger or harm of Covid-19. It is determined that the audience who is familiar with celeb-
rities shows para-social relations with them. They evaluate some celebrities as reliable
information sources to change their attitudes and behaviors because of their position in
TV series.

Keywords: celebrity endorsement, audience, message appeals, PSAs, Covid-19.
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THE ABSENCE OF FEMALE DJS IN THE ELECTRONIC
MUSIC BUSSINESS; THE SOUND OF FUTURE

Nafise E. MOTLAGH"

According to the latest International Music Summit business report, the global value of
the Electronic Music industry grew to $7.3bn in 2019. Based on this report, the total
earnings of the world top 10 DJs reached to $273m but when the list of top 100 DJs
released, only five were female. In fact, women make up less than 3% of production and
technical roles in this creative industry. The number of female DJs has increased in the
last decade in Turkey but when it comes to the major business platforms such as festi-
vals, record label productions and radio line-ups, this number drops dramatically, if there
is any. In the digital era, the electronic music has been defined as “the sound of future”
but why do women cannot have larger share in this section of creative industry? To un-
derstand this problem in Turkey, this research applied phenomenological methodology
and collected data through semi-structured in-depth interviews from 8 Turkish female
DJs between the ages of 22 to 50 with more than three years of experience. The findings
revealed that the female DJs in Turkey encounter several social barriers to perform in
higher stages of this business including; access to the latest technology, advanced edu-
cation and challenging work condition. The key recommendation of this research is to
establish an online academy to support female DJs not only to access the latest trainings
in technology and business models but also to have a stronger network to distribute
their productions in the market.

Keywords: creative industry, electronic music business, women empowering.
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_ KOSOVA VE SIRP MEDYASINDA
BiR OLAYIN DORT FARKLI ANLATISI UZERINE
BiR ELESTIREL SOYLEM ANALizi

Esin MUZBEG”

Medya ideolojik tiretim yapan ve yayan bir aractir. En nesnel ve tarafsiz addedilen ha-
ber metinlerinde de ideolojik yeniden Gretim vardir. Bu ¢alismanin amaci bir 6rnek olay
Gzerinden medyanin ideolojik yeniden Gretimini tespit etmek ve elestirel bir yaklasimla
degerlendirmektir. 1999 yilinda yapilan NATO miidahalesinin ardindan Kosova fiilen Sir-
bistan’dan ayrilmis ve daha sonra bagimsizligini ilan etmistir. Ancak Sirbistan, Kosova’'nin
bagimsizligini tanimamistir. Kosova icin NATO midahalesi bir kurtulus anlamina gelir-
ken, Sirbistan tarafinda bir felaket olarak algilanmaktadir. NATO miidahalesini dostluk
gostergesi olarak degerlendiren Kosova devleti, NATO’nun Kosova'ya girisinin 20. yild6-
nimiind coskulu bir térenle kutlamistir. Bu ¢alismada s6z konusu térenlerin Kosova ve
Sirbistan basini tarafindan nasil haberlestirildiginin elestirel séylem analizi yapilmaktadir.
Calismada esas olarak van Dijk’in hem teori hem de yéntem olarak gelistirdigi elestirel
soylem analizi kullanilmaktadir. Her iki Glke Kosova meselesi konusunda kendi ideolojik
tutumlarini gelistirmekte ve medya lzerinden yeniden Gretim yapip bu gorusleri yay-
maya devam etmektedir. Ornegin NATO, Kosova medyasinda bir dostluk séylemi icinde
degerlendirilirken, Sirbistan medyasinda tersi bir durum s6z konusudur. Medya bu an-
lamda hem ideolojik Gretim hem de aktarim saglayan bir arag olarak kullanilmaktadir. Bu
calismada dar bir 6rnek tGizerinden medyanin ideolojik yeniden Uretim yaptigi saptanarak
4 farkh gazetenin kendi dlinya gorisi ve ideolojik yaklasimi cercevesinde ayni olayla ilgili
4 farkh anlatinin ortaya ¢ikisi tartisiimaktadir.
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TOPLUMSAL YONLERIYLE HASTA-HEKIM ILETISIMi:
“EN iYi HEKIM” ARAYISI

Mustafa NARCI", Nebiye KONUK KANDEMIR™

Saglikh olmak tim bireylerin en temel amacglarindan biridir. Sahip olunan saghklilik du-
rumunun en degerli varlik olduguna dair olusan biling, hastalik durumlarinda hekim yar-
dimi alma istegini 6nemli kilmaktadir. Saglikta tam bir iyilik haline ulasabilmek i¢in hasta
ve hekim ayni amaca yonelmis, is birligi icinde bir ekip olarak disiinilebilir. Tedavinin
basarisi da bu iliskinin glicline, olumlu iletisime ve etkilesime oldukca baghdir. Saglik
toplumsal ahskanliklarin 6nemli bir Grind oldugu gibi saglik iletisimi de toplumsal yapi-
dan etkilenerek sekillenmektedir. Saglk iletisiminin farkli boyutlarinda bu izleri gormek
mimkiindir. Ozellikle saglik iletisiminin &nemli bir boyutu olan hasta-hekim iletisimi
mahremiyet, etik, gliven gibi konulari icine aldigindan toplumsal yapidan ipuglari tasir.
Ozellikle iyi bir hekim arayisina giren hasta &ncelikle yakin cevresi ile temasa gecerek
“kime gideyim”, “en iyi hekim nerede” sorularinin pesine diser. Burada alti gizilmesi ge-
reken husus Tirk toplumu icin saglik iletisiminde referans gruplarinin bilgisine basvurul-
masidir. Referans gruplarinin bilgisi ise daha 6nce deneyimledikleri hekim iletisimlerinin
bir Grtint oldugundan etkili iletisim kuran hekimlerin hastalar tarafindan “en iyi hekim”
olarak betimlendigini séylemek yanhs olmayacaktir. Saglikta var olan reklam yasagi, has-
ta-hekim iliskisinden dogan olumlu-olumsuz deneyim ve kanilar kulaktan kulaga aktarim
yolu ile toplum icinde hekim taninirligi veya reklam islevi de gormektedir. Dijitallesen
diinyada ise hasta-hekim iletisimi de sanal mecralara tasinirken referans gruplarinin éne-
rilerine ek olarak sosyal medya platformlarindaki goriindrlik, etkili iletisim, begenilen
ve aranan hekim olma 6zelliklerine eklenen yeni kriterler sekline déntismistir. Bilgiye
erisim kanallarinin gelismesi ve egitim diizeyinde yasanan yikselme insan hayatinin en
onemli kavrami sayilan saglik konularinda biling diizeyinin artmasina énemli katki sagla-
mistir. Bu bilinglenme durumu var olan hasta-hekim iliskisini de daha zorlu ve iyi yéne-
tilmesi gereken hassas bir boyuta tasimistir. Bu baglamda, calismada toplumsal yapidan
etkilenerek olusan hasta-hekim iletisimi 6zellikle saglik sorununa ¢6ziim bulma perspek-
tifinden yani hastanin hekime gitme kararindan baslayarak tartisiimistir.
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THE IMPACT OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE ON BRAND
AND COMMUNICATION STRATEGY IN SOCIAL MEDIA

Nihal TOROS NTAPIAPIS

With high-frequency technological algorithms, artificial intelligence technology, which
has taken its place in many fields today, has a wide impact area that covers communica-
tion, marketing, and social media, apart from areas such as health and education. Arti-
ficial intelligence is a technology that performs the sum of a machine and human intelli-
gence functions cognitively and makes a significant contribution to social media in digital
marketing and communication sub-titles. Today, the use of social media applications,
which have gained an indispensable place by the society, and in this context, guiding and
understanding the user within the application, and monitoring the communication with-
in the scope of social media are maintained with the metrics provided by artificial intelli-
gence. While user experience and communication form the basis of current applications,
this artificial intelligence-based control mechanism is of great importance for both users
and social media managers. Thanks to all this algorithm, and metric infrastructure, arti-
ficial intelligence enables the analysis of the competitive environment in social media,
the creation of correct and effective target audience strategies, and the determination
of brand and communication strategies according to the user or customer with the data
obtained. Considering all these, this presentation discusses how artificial intelligence
has an impact on brand and communication strategy formation in social media and it is
aimed to explain how the collected data has an impact on brand orientation.

Keywords: social media, artificial intelligence, communication, marketing.
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DEZENFORMASYONLA MUCADELEDE DOéRULAMA
PLATFORMLARI: RUSYA-UKRAYNA SAVASI ORNEGI

Irem ORAN", Neziha KARTAL™

GUnUmuz dijital dinyasindaki hizli bilgi akisi “yanlis bilgi ile miicadele” konusunu giin-
deme getirmistir. Bilgi iletisim teknolojilerindeki gelismeler sayesinde hizli ve kolay bir
bicimde bilgiye ulasabildigimiz ancak ulastigimiz ya da karsilastigimiz bilgilerin dogrulu-
gundan siphe duymamiz gereken bir donemdeyiz. Yanhs bilgi; yeni bir konu/sorun de-
gil ancak dijital medya ortaminda hacminin arttigini séylemek mimkiin. Bu problemle
micadele dijital medyanin 6nemli gindem maddeleri arasinda yer almaktadir. Sosyal
medyanin haber alma aracina dénismesi dezenformasyonun hizla yayilmasi konusunda
dnemli bir faktérdiir. Ote yandan dogrulama platformlari da dezenformasyonla miicade-
le konusunda aktif rol Gstlenmeye calismaktadir. Ancak yanlis bilginin yayiliminin dogru
bilgiye oranla ¢ok daha hizli oldugu, dogrulama platformlarinin bu konudaki ¢abalarinin
sinirl kaldigina yonelik arastirmalar mevcuttur. Hizla yayilan yanlhs bilginin hizina yetis-
mek ve hatta yayillmasini 6nlemek icin; temelde dijital okuryazarlik becerilerinin gelisti-
rilmesine yonelik calismalar gerekmektedir. Yanhs bilgi kriz ortamlarinda hizlica yayilir ve
daha ¢ok panige neden olur. Bu noktada dezenformasyon direnci insaa etmek énemli-
dir. Rusya-Ukrayna savasi ile ilgili sirecte teyide muhtag haberler sosyal medya ve diger
platformlar Gzerinden hizla yayilmistir. Bu calismanin amaci teyit.org ve factcheck.org
Uzerinden karsilastirma yaparak Tlrkiye ve Amerika’nin Rusya-Ukrayna savasi slirecinde
karsilastiklari dezenformasyonu benzerlikler ve farkhliklar yoniinden igerik analizi yonte-

mi ile incelemektir.
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DiJITALLESME CAGINDA OLUMLULUK TOPLUMU:
INSTAGRAM CREATORS iCERIK ANALIZi

Alper ONEN’, Cansu OKSUZ KARADEMIR™

Dijitallesen medya ortamlarinin glinimiz kapitalist ekonomik sisteminin ideolojik agla-
riyla buttinleserek cevrimici sosyal ortamlari enformasyonal kapitalizmin Gretim giici-
ne donustlrdigu gérilmektedir. Artan iletisim ve Giretim, mevcut sistem lehine bireyler
arasi etkilesimin rutinlestigi, elestirel aklin yerine tekdlze bir kolektif bilincin hakim ol-
dugu, farkliliklarin kayboldugu ve mahremiyetin dontserek gozetimin ve seffafligin 6n
plana c¢iktigi yeni bir toplum yapisi ortaya ¢ikarmaktadir. Byung-Chul Han’in “Olumluluk
Toplumu” seklinde adlandirdigi bu yeni diizende iletisim degerinin tek ol¢itli enformas-
yon Uretim/tiketiminin boyutu ve hizidir. Olumsuzlugun her tiriinden katiyetle kaginilan
olumluluk toplumunun genel yargisinin Like/Begendim tzerinden kuruldugunu éne si-
ren Han’a gore bu durumun aksi halinde iletisim, sistemi aleyhine sekteye ugratabilecek
seviyede verimsizdir. Clinki sistemin isleyebilmesi 6znenin kendisini acik edebilmesi ve
cevrimici ortamlarda kendini sisteme gore yeniden Ureterek organize olmasina baglhdir
(Han, 2020: 15, 23). Buradan hareketle ele alinacak olan ¢alismada olumsuz herhangi bir
duruma yer verilmeyen yalnizca olumluluk Gzerinden bir akisin strdiirildGga yeni ortam-
larin olusmasinin temelinde yatan nedenleri irdelemek amaglanmaktadir. Bu amag dog-
rultusunda yapilan calismada Instagram Creators sayfasi icerik analizine tabi tutulmus,
elde edilen veriler icin hermeneutik yontem kullanilmistir. Instagram’in 6rneklem olarak
secilmesinde isleyis olarak yalnizca Like/Begendim seceneginin bulunmasi, bu sayede
kullanicilarin dogrudan ve dolayli olarak begeniye yonlendirilmesi ve algoritmalar araci-
ligiyla kendi begenilerinden hareketle yaratilan yanki odasina maruz birakilarak begeni
durumlarinin pekistirildigi diisiincesi etkili olmustur.
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YENi MEDYADA AZINLIK KiMLiGiNiN YENIDEN iNSASI:
GAZETECILERIN TWITTER’DAKi YAHUDI KiMLiGi,
TARiHI VE KULTURU SOYLEMLERI
VE KULUP (2021-2022)

Melis ONEREN®

Turkiye’de azinliklarin ana akim televizyondaki portelerine bakildiginda belli kalip yargi-
lar tGzerinden temsil edildiklerini géririz. Bu durum SVOD'lerin (Subscription Video on
Demand) Tirkiye pazarina girmesiyle degisir. Bu platformlar icerik paylasimi agisindan
bir kacis, bir siginma alani haline gelir. Yerel yapimlara odaklanan bir “klresel internet
TV agl” (McDonald, 2016, 203-219) olarak Netflix Turkiye, hikaye anlatimi ve olay or-
glsU acisindan ana akim televizyona bir alternatif olarak degerlendirilir (Yanardagoglu
ve Turhalli, 2020). Bu durum c¢ok fazla s6z sahibi olmayan gruplarin hikayelerinin anla-
tilmasina ve kendi haklarindaki séylemlerin yeniden insa edilmesine olanak saglar. Bu
baglamda, Netflix Turkiye’nin mini dizisi Kuliip (Zeynep Gilinay Tan, 2021-2022) hem
hikayesinin merkezine kalip yargilardan bagimsiz bir Yahudi kimligini ve kiltirint ahr
hem de Tirkiye’nin azinliklarla olan Cumhuriyet 6ncesi donemdeki tarihine 1sik tutar. Ku-
liip, yayinlanan ilk alti b6limunin ardindan Twitter'da en ¢ok konusulan konu (trending
topic) olur, medyadaki Yahudi temsilleri 6zelinde hararetli tartismalara 6n ayak olarak
yeni séylemlerin ortaya ¢ikmasina vesile olur. Bu ¢alismanin 6rneklemini Turkiyeli Yahudi
gazetecilerin 5-12 Kasim 2021 ve 6-13 Ocak 2022 tarihleri arasindaki tweetleri ve bun-
lara referans olan gazete ve dergi roportajlari olusturur. Ortaya ¢ikan analiz birimleri de
elestirel séylem analizi (Van Dijk 1988; 1993; 2008) cercevesinde incelenir. Bu ¢alismanin
amaci, Kuliip dizisinin énci oldugu Turkiye'nin azinhklarla olan tarihi hakkindaki tartis-
malari yeni medya kapsaminda ele almak, Turkiyeli Yahudi gazetecilerin Yahudi kimligi
hakkindaki séylemlerini incelemektir. Béylelikle bu ¢alisma, Kuliip dizisinin Varhk Vergisi,
6-7 Eylul Olaylari gibi tarihi konulari gindeme getirmesiyle birlikte Tirkiye’deki azinhklar
hakkinda Twitter'daki genel tutumun bir “lituf” sdylemi Gzerinden yuritildGgina one
sirmektedir.
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THE ROLE OF DIGITAL PLATFORMS ON THE
SUSTAINABILITY OF LIVE MUSIC SECTOR DURING
PANDEMIC

Zeynep OZARSLAN’, Nafise E. MOTLAGH™

While some sub-sectors of the Creative and Cultural Industries (CCls) have gained
strength during the COVID-19 pandemic, some have been affected negatively as serious
restrictions are implemented on their activities. Though the culture and art sectors are
one of the most adversely affected sectors by the pandemic, since their activities are
suspended with the circulars published in Turkey between March 15 - July 1, 2020. De-
spite easing of many of the COVID-19 related restrictions on 3 March 2022, the music
ban after midnight is still in force. Therefore, as being the most adversely affected, live
music sector desperately in need of introducing innovative business models to overcome
this crisis and sustain their activities using digital media. The aim of this study is to exam-
ine the impacts of the COVID-19 pandemic restrictions on live music sector, specifically
DJ business and to reveal what alternative plans and activities are implemented for the
sustainability of the sector. To achieve this aim, as of methodology, the study follows
a qualitative research design from a phenomenological approach including semi-struc-
tured interviews as a data collection tool. The interviews are conducted with 6 profes-
sional DJs having minimum 2-year-experience. The findings of the research reveal that
DJs have benefitted eminently from digital media and online platforms, such as YouTube,
Instagram, Clubhouse, Twitch and Soundcloud to reach wider audience, sell their tracks
and interact with their community, which implies digital media also provide a strong
ground to overcome the crisis and introduce innovative business models for live music
sector in Turkey.

Keywords: digital platforms, creative and cultural industries, live music, pandemic.
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ULUSLARARASI HABER AJANSLARI
VE DiJITALLESME CABALARI

Mehmet OZDEMIR

Tarihin her asamasinda uluslararasi haber ajanslari kamu tzerinde etkili olmus ve gini-
miizde de bu etkisini sirdirmeye devam etmektedir. Uluslararasi haber ajanslari diinya-
nin herhangi bir yerinde yasanan gelismeleri yine diinyanin herhangi bir yerinde yasayan
kitleye bilgi ya da haber olarak aktaran kurumlardir. Haberler kiiresel boyutta Uretil-
mekte ve yine kiiresel boyutta dolasima sokulmaktadir. Glinimizde iletisim ve bilisim
teknolojileri hem gelismis hem de yayginhgini artirmistir. Teknolojinin bu hizli gelisimi
medya sektoriinde her alani etkiledigi gibi uluslararasi haber ajanslarinin yapisini da et-
kilemistir. Uluslararasi haber ajanslari bu degisim ve gelisimi her ne kadar yakindan takip
etseler de beklenilen diizeyde uyum gosteremedikleri distiniilmektedir. Bu ¢alismada
diinyanin her yerinden haber Urettigini ve diinyanin her yerine haber dagithgini iddia
eden uluslararasi haber ajansi olan Reuters, AP ve AFP’nin kurumsal internet sitelerini
ve kurumsal sosyal medya hesaplarini ne kadar kullandigi Gizerinde durulmustur. Bu g
uluslararasi haber ajansinin, sitelerine girdikleri glinlik haber sayilari ve sosyal medya
hesaplari; Twitter, Instagram ve Facebook’taki paylasim ve etkilesimlerinin degerlendi-
rilmesi amacglanmaktadir. Calisma kapsaminda bu (g buyik uluslararasi haber ajansinin
internet siteleri ve sosyal medya hesaplari icerik analizi yontemi kullanilarak, nicel veriler
betimlenerek analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: haber, sosyal medya, dijitallesme, kiiresellesme, teknoloji.
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REKLAMLARDA KURUMSAL SURDURULEBILIRLIK:
TURKCELL “TEKNO ATIKLARI #EGITIMEDONUSTUR,
CEVRE KORUNSUN” ORNEGI

Meltem OZEL"

GUnUmuzde kurumlar, Grin ve hizmet reklamlarina kiyasla kurumsal reklamlari daha faz-
la tercih etmekte ve bu reklamlarda toplumsal, ekonomik, sosyal ve ¢evresel konulara dik-
kat cekerek farkindalik olusturmaya calismaktadir. Tuketiciler alisveris yaparken, nemli
oOlglide fiyat ve kalite farki bulunmuyorsa, kurumsal sosyal sorumluluk ve kurumsal sir-
dirilebilirlik bilinciyle hareket eden markalari tercih etmek istemektedir. Bu baglamda
kurumlar daha fazla sosyal sorumluluk ve kurumsal sirdirdlebilirlik bilinciyle hareket
ederek, toplumsal, ekonomik, sosyal ve ¢evresel konularda projeler gelistirmektedir. Tu-
keticilerin de bu markalara karsi sayginligi ve duygusal bagi 6nemli dlgtide artmaktadir.
Kuresel rekabet ortami ve tiketicilerin bilinglenmesi kurumlari, sosyal sorumluluk icerikli
kurumsal reklamlara yoneltmistir. Kurumsal reklamlar, kurumsal sosyal sorumluluk ve
sirdurulebilirlik faaliyetlerine verilen 6nemin tim paydaslar ile paylasiimasi ve kurum-
sal imajin olumlu yonde desteklemesi gibi amaclarla kullaniimaktadir. Calisma, kurumsal
reklamlarda kurumsal sosyal sorumluluk ve stirdirilebilirlik stratejilerinin nasil vurgulan-
digini belirlemeyi amaglamaktadir. Bu kapsamda Turkcell'in yeni marka yapilanmasinin
iletisim kampanyasi Uriinlerinden biri olan ve 14 Ocak 2022 tarihinde televizyon kanal-
larinda ve Turkcell'in YouTube kanalinda yayinlanan “Tekno Atiklari #EgitimeDondstar,
Cevre Korunsun” adli reklam filmi icerik analiz yontemiyle analiz edilmektedir. Turkcell’in
TUBISAD ve TEGV is birligiyle diizenledigi “Egitime Dénustir” surdirilebilirlik proje-
si, e-atiklarin geri donistlrilmesi ile insan saghgini tehdit eden cevre kirliligin 6niine
gecmeyi, elektronik Grinlerin yapildigi degerli madenlerin yeniden kullanimi ile dogal
kaynaklari korumayi ve buradan gelen geliri nitelikli egitim icin kullanarak geridoniisim
konusunda motivasyonu artirmayi amaclamaktadir. Bu proje ile Birlesmis Milletler’in
Sirdirilebilir Kalkinma Amaglari kapsaminda yer alan “Siirdiirilebilir Uretim ve Tiike-
tim” hedefi desteklenmekte ve uluslararasi arenada Turkcell daha rekabetci bir sekilde
konumlanmaktadir.
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DiJITAL CAGDA YEREL OLANIN SESiNi DUYURMA
CABASI: iZMIiR’E DAIR TV YOUTUBE KANALI

Serhat Turan OZEN"

Degisen ve gelisen diinya dizeni icerisinde en blyik roli siphesiz teknoloji Gistlenmek-
tedir. Teknolojinin hizla yayginlasmasi insanlarin dijital mecralar vasitasiyla etkilesimini
hizlandirmistir. Sosyal medyanin gii¢ kazanmasi ile birlikte toplum icerisinde varlk bulan
cesitli gruplar sanal platformlarda bir araya gelerek enformasyon paylasiminda bulun-
maya baslamislardir. Azinlik olan kitleler cogunluga hatta deniz asiri cografyalara sesle-
rini duyurabilmislerdir. Yerel cografyada meydana gelen, sadece o bolgeyi ilgilendiren
lokasyonel bir durum global cevrede kolaylikla yanki uyandirmaya baslamistir. Dijital
unsurlarin ulasilabilirliginin artmasi bu tir kanallarin yayginlasmasina ve yerel medya
kaynaklarinin kendini géstermesine olanak tanimistir. Bu baglamda Youtube (zerinde
faaliyet gosteren fzmir’e Dair Tv kanali egitim, saglk, sanat vb. alanlarda izmir ili 6n-
celiginde icerikler Gretmektedir. Yerel unsurlardan, ulusal akabinde ise uluslararasi bir
genislige ulagsmak isteyen bu kanalin incelenmesi konu baglaminda yerinde olmustur.
Dijital teknolojiler araciligiyla varliklarini ortaya koymayi hedefleyen yerel icerik tretici-
lerinin nasil bir yol izledigi Uzerine bir ¢alisma amaglanmaktadir. Arastirmanin inceleme
alanini, fizmir’e Dair Tv Youtube kanali biinyesinde yer alan video iceriklerinin niteliksel
icerik analizi yontemine gore siniflandirilarak degerlendirilmesi olusturmaktadir. Ayrica
programcilarin yerel unsurlar ile iliskisi de degerlendirme konusudur. Sunucularin genel
olarak izmir ve gevresinde dogup, egitim égretim siireclerini gegirdikleri tespit edilen
bulgular arasindadir. izmir’e Dair Tv Youtube kanali incelemesi sonucunda kanalin yerel
kiltire ait 6geleri iceriklerinde kullandiklari gérilmustir. Bazi bélimlerin ise bunlarin
disina c¢ikarak kapsamini genislettigi gozlenmis ve tartisma konusu olmustur. Toplumun
geneline ulasma yolunda dijital ¢agin yadsinamaz énemi ortaya cikarilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, Youtube kanali, yerel, izmir’e Dair Tv, teknoloji, med-
ya.
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BELLEGIN KORUYUCULARI BELGESEL SINEMACILAR

Kurtulus OZGEN’

Belgesel sinema baslangicindan bu yana (resmi) tarih yaziminin gérmezden geldigi sira-
dan insanlarin, gruplarin, topluluklarin ve halklarin hikayelerini kayit altina ala gelmistir.
(Resmi) tarih yaziciligl devletler, siyasi liderler, savas komutanlari, buyik érgitler gibi
resmi aktorlerle ilgilenirken pek cok belgesel sinemaci (resmi) tarih yazicilarinin kayit
disi biraktiklarini filmlerinin konusu ve sosyal aktorleri yaparlar. Bir baska deyisle “g6-
rinmeyeni gorlnir kilar” sesi s6zii duyulmayanlari da duyulur hale getirdiler. 1960’lar-
dan sonra bazi tarihgiler, belgesel sinemacilarin ilgilene geldigi konulari (belgeselcilerin
gorsel-isitsel kayit tekniklerini kullanarak) tarih yazimina tasimaya basladilar. S6zIi tarih
yontemi dogdu ve modern tarih anlayisina bir alternatif alan olusturdu. Dijital gorinti
teknolojilerinin de gelismesiyle; belgesel sinemacilar ve sozli tarihgiler birlikte pek ¢cok
proje Uretmislerdir ve retmektedirler. Belgesel sinemacilar (s6zll tarihgilerle birlikte)
‘gecmis’ kavramini ‘yakin gegcmis’e ve ‘bugiin’e tagimistir. Her bireyin kendi yasamina ilis-
kin anlatabilecegi bir 6yklsu vardir. Bu yasam oykiileri insanlik tarihi icin degerli bilgiler
icerir. Belgesel filmler (6zellikle s6zIi tarih belgeselleri) araciligiyla yakin tarihte yasanan
toplumsal krizler ve demografik degisiklikler bu degisiklikleri yasayan erkeklerin ve ka-
dinlarin taniklklari araciligiyla dogrudan kayit altina alinir. Belgeselciler bu tanikliklar
gelecek icin kaydederler. Bu baglamda belgesel sinemacilar gegmisin yasayan belleginin
koruyucularidirlar. Bu sunumda; dijital cagda Turkiye’de Uretilmis olan bazi belgesel film
ornekleri Gzerinden; (sivil) bellegin nasil kayit altina alindigi, tarih yazimi icine dahil edil-
digi, 6zetle nasil korundugu aktarilacaktir.
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YENi MEDYA SANATCILARININ PAZARLAMA VE
PAYLASIM YONTEMLERI UZERINE BiR INCELEME

Eray OZKAN®

Modern ve postmodern sanatgilar eserlerini afis, kitap, gazete vb. geleneksel medya
formatlarinda sunmaktaydilar. Fakat sosyal medyanin gliniimiizde arttirdigi erisilebi-
lirlik; bununla gelen paylasma yetisini daha da genisletmistir. Dijital ortamlarla calisan
gliniimiz sanatgcilari; konseptleri ve eserlerini, yeni medya platformlarinda paylasabili-
yorlar. Ornegin dijital ressam Lois van Baarle, ismini sosyal medya mecralarinda bilinir-
liligi ile duyurmustur. Bunun yani sira, Henrik Uldalen gibi geleneksel sanat tekniklerini
daha agirlikli kullanan sanatgilar, hala bu teknikler ile devam etmislerdir. Ayni zamanda
Instagram, Behance, Deviantart vb. gerceklestirilen “paylasimlarin” herkesin ulasilabi-
lirligine acik olan sosyal medya platformlarini kullanmaya devam ediyorlardir. internetin
gorsel iletisim agirlikli tarafinin sagladigi baglamlarda sanatgilar, hem kendi adini hem
de eserlerini duyurabiliyordur. Paylasilan bu metinlerde ise, “yeni medya sanatgilari” ile
modern-postmodern donem arasinda metinlerarasi yakinlk gérilmektedir. Savasi at-
latmis olan sanatgcilar; Dada ve Gergekusticulik gibi akimlardan etkilenerek ve onlari
besleyerek ortaya cikardiklari eserlerini yayinladiklari afis, gazete vb. geleneksel medya
platformlari ile okuyucusuna ulastirmistir. Yeni medya sanatgilari ise séz konusu sanat
eserleriyle, sosyal medya platformlarinda hem daha fazla bireye ulasabilmek hem de
bunun pazarlamaya ve ulastigi kitleye gore gelirlerinde bir artis saglamaya yonelik bir
yapi gelistirmislerdir. Arastirmanin temelinde amag hem dijital hem de basili islerin ser-
gilenmesi konusunda nitel bir inceleme yapmaktir. Orneklem olarak Timothy Von Rueden
ve ilham aldig1 Alphonse Mucha’nin donemsel eserleri incelenecek, bu degerlendirme
sonucunda Ureticilerin aralarindaki farklar ortaya konacaktr.
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LiSE 6éRENciL§RiNi_N DiJ_iTAL BIiLGi
FARKINDALIKLARI UZERINE BiR ARASTIRMA

Selfiye OZKAN®

Bu calismanin temel amaci, ortadgretim kurumlarinda 6gretim goéren ve glinimuz diji-
tal kusagi olarak adlandirilan lise 6grencilerinin Dijital Bilgi Guvenligi farkindalklarinin
demografik degiskenler agisindan analiz edilmesidir. Arastirmada 6rneklemin belirlen-
mesinde uygun ornekleme yontemi kullaniimistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu Giresun
ilinde 6grenim goren 350 lise 6grencisi olusturmaktadir. Veri toplama araci olarak Dijital
Bilgi Giivenligi Farkindalik Olcegi (BGFO) kullaniimistir. Anket, kisisel veri, mahremiyet,
siber saldiri, siber zorbalik ve web glivenligi boyutlarini kapsamaktadir. Verilerin anali-
zinde SPSS 26 istatistiksel paket programi kullaniimistir. Arastirmanin hipotezlerinin test
edilmesinde Spearman Korelasyon, Mann-Whitney-U Testi ve Kruskal-Wallis H Testi kul-
lanilmistir. Dijital bilgi glivenliginin boyutlarinin cinsiyete gore karsilastirilmasi sonucun-
da erkek 6grencilerin kisisel verileri givenligi, mahremiyet bilgi dlzeyi, siber saldiri bilgi
diizeyi ve web sayfasi glivenligine iliskin bilgi dizeylerinin kiz 6grencilere gore daha yik-
sek oldugu sonucuna ulasilmistir. Lise 6grencilerinin siber saldiri bilgi glivenligi boyutuna
iliskin gorusleri sirasi ile 9. Sinif< 10. Sinif< 11. Sinif < 12. Sinif seklinde siralanmaktadir.
Ogrencilerin egitim aldiklari sinif diizeyi yiikseldikge siber saldirilara iliskin bilgi diizeyleri-
nin de yikseldigi goriilmektedir. Lise 6grencilerinin siber zorbalik ve web sayfasi bilgi gi-
venligi boyutuna iliskin gorislerinin egitim aldiklari sinif diizeyine gore farkhlik gosterdigi
gorllmektedir. Dijital Bilgi GUvenliginin boyutlari arasinda orta diizeyde ve pozitif yonde
iliski oldugu sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonuglari cercevesinde 6grenciler icin dijital
bilgi giivenligi konusunda ve bilisim teknolojilerini kullanim yetkinlikleri cercevesinde
okul ici egitim programlarinin diizenlenmesinin 6nemli oldugu disinilmektedir.
Ozellikle elestirel yeni medya okuryazarligina yonelik derslerin lise miifredatlarinda yer
almasinin genglerin dijital ortamda dezavantajli durumlarla karsilasmamalarina katki
saglayabilecegi distintilmektedir.
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BAUHAUS TiPoeR_AFisi_N_i_N ET_KiLEF_(iN_i GOSTEREN
GUNCEL YAZI TiPLERI UZERINE BiR INCELEME

Adnan OZKAN’, Bahar SOGUKKUYU™

Bauhaus, 1919 yilinda Weimer’de agilan bir sanat tasarim ve endistri okuludur.
Endistri Devrimi ile olusan kapitalist tavra karsi sanatgl ve zanaatkarlarin is birligi ile
olusturulmustur. Bauhaus bu alanda agilmis ilk modern sanat okulu olmustur. Okulun
siyaset icindeki yerinden kaynakli olarak yeni yonetim tarafindan 1933 yilinda kapatiimis-
tir. Kisa sire icinde yapilmis calisma ve yenilikler gliniimizde halen etkisini gdostermek-
tedir. Calismanin amaci Bauhaus’un glinimiize kadar ulasan etkilerinin giincel yazi tip-
leri Gzerinde arastirmalar yapmaktir. Grafik tasarimda tipografi 6nemli bir yere sahiptir.
Bauhaus déneminde tasarlanan yeni alfabeler afis, kartpostal ve diger tim tasarim
alanlarinda kullanilan tipografi, modern tipografinin de temellerini olusturmustur.
Gunumuzde kullanilan bazi yazi tiplerinde hala Bauhaus etkisi gérilmektedir. Bu yazi tip-
lerinin dayandigi nokta ve esin kaynagi olan Bauhaus, yazi tiplerinin yaraticilari ile birlikte
ele alinip betimsel analiz yapilacaktir. Bu yazi tiplerinin kullanildigi taninmis markalarin
grafik tasarim Uridnleri, Bauhaus tasarim anlayisini yansitmasi bakimindan da betimsel
incelenecektir. Tasarim diinyasinin Bauhaus’a ilgisi nedeniyle birgok tipografi tasarimci-
si tarafindan yillar boyunca okuldaki egitim anlayisini ve tasarimlarini yansitan yazi tip-
leri gelistirilmistir. Tasarimcilar, Bauhaus’un hocalarindan, 6grencilerinden, eskizlerden
ve arsivlerden ilham alip yeni yazi tipi olusturmuslardir. Olusturulmus yazi tipleri ve bu
yazi tiplerinin tasarim siregleri detayli incelenip donemin sanatgilariyla karsilastirmal
betimsel analiz yapilacaktir. Bauhaus tasarimini yansitan bes tane yazi tipi ele alinip konu
amagli 6rneklem yontemi ile incelenecektir.
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CHANGELESS GENDER ROLES IN CHANGING DIGITAL
MEDIA AGE: AN ANALYSIS OF THE NETFLIX SERIES
“LUCIFER” IN TERMS OF FEMME FATALE

M. Ozer OZKANTAR’

Cinema and television series have been functioning as sort of mirrors of almost all societ-
ies since their first invention on the ground that they cover various topics concerning hu-
man beings. Cinematic thoughts, experiences and digital and visual images on television
series accompany nearly all transformations that take place in any community. However,
some issues such as gender roles or stereotypes related to women have not changed
positively even though mass media and digital tools in media have been altering con-
siderably and radically. In digital media era, it is still crystal clear that women have been
portrayed as inferior compared to man depiction. In this context, the main aim of this
study is to accentuate this issue and emphasize the gender gap and changeless woman
roles in changing digital media age. In line with this purpose, well-known Netflix series
Lucifer have been studied in terms of notorious character femme fatale with the help of
descriptive analysis and it is seen that woman figures have been depicted as derogatory
and diabolic in Lucifer. Thence, it is possible to allege that shifting digital movie and
broadcasting trends do not have a noteworthy effect on the representation of women
in cinematic universe.

Keywords: gender, series, digital media, femme fatale, Netflix, Lucifer.
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TURKIYE'DE 2000-2021 YILLARI ARASINDA YENI
MEDYA ALANINDA YAPILAN DOKTORA TEZLERI
UZERINE BiR ARASTIRMA

Sena OZSIRIN’

Bu arastirmada Tirkiye’de 2000-2021 yillari arasinda yapilan yeni medya ve sosyal med-
ya konulu doktora tezleri incelenmektedir. Calisma, Uskiidar Universitesi Yeni Medya ve
iletisim doktora programinda bulunan “iletisim Arastirmalarinda Yontem ve Akademik
Etik” dersi kapsaminda yirattilmastir. Evrenin tamaminin dahil edildigi bu ¢alismada,
evrene dahil olma kriterlerinden ilki doktora tezlerinin anabilim dali olarak iletisim ve ile-
tisimin alt dal olan (reklamcilik, halkla iliskiler, radyo, televizyon ve sinema, gazetecilik)
birimlerde yapilmis olmasidir. Veriler Ulusal Tez Merkezi’'nden c¢ekilmistir. Veri tabaninin
detayli tarama boélimiinden kriterler belirlenerek sorgulama yapilmistir. Zaman arahgi
bakimindan 2000 ve 2021 yillarinda yazilan doktora tezleri ile sinirlandirilan bu ¢alisma-
da, anahtar kelimeler “dizin” olarak aratilmis, tez grubu bakimindan “sosyal” secenegi
isaretlenmistir. “Yeni medya” anahtar kelimesi ile yapilana sorgulamada toplamda 124
teze ulasiimistir. Bunlardan 14 tanesi alan disi oldugu icin ¢ikarilmistir. Toplamda calis-
maya 110 tane yeni medya anahtar kelimesini iceren tez dahil edilmistir. “Sosyal medya”
anahtar kelimesi ile yapilan sorgulamada toplamda 214 teze ulasiimistir. Bunlardan 91
tanesi alan disi oldugu icin cikariimistir. Calismaya 123 tane sosyal medya anahtar ke-
limesini iceren tez dahil edilmistir. Toplamda 233 tez; yil, konu, Universite, danisman,
teorik gerceve, yontem bakimindan analize tabi tutulmustur. Calisma, doktora tezlerinin
durumu hakkinda nicel veri sunmasi bakimindan 6nemli olup giincel bir durum deger-
lendirmesi sunmaktr.

Anahtar Kelimeler: tez, yeni medya, sosyal medya, arastirma.

* Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, senaozsirin@hotmail.com,
Orcid:0000-0003-4630-3106
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CoviD-19 I?ANI?EM!SiNDE HABERIN UZAKTAN
URETIMi-iMKAN VE SINIRLILIKLAR:
GAZETE RUZGARLI ORNEGI

Serife 0ZTURK®

Gegmisten gunlimlze salgin hastaliklar, bireylerin yasamini ve toplumu etkilemis,
toplumsal alanlari ve aliskanliklari degistirmistir. Cin’de 2019 yili sonlarinda patlak ve-
ren COVID-19 pandemisi tim diinyada toplumsal alanlari déntstiirmis, yeni ¢alisma
pratiklerini zorunlu kilmistir. Toplumsal alandaki kisitlamalar nedeniyle uzaktan galisma
modelini benimseyen gazetecilik kuruluslari, haberlerinin tretiminde farkh bir ortam,
farkli bir yontem kullanmak zorunda kalmislardir. Bu aragtirmanin amaci, Gazete Riizgérh
orneginden yola gikilarak, gazetecilik alaninda, COVID-19 pandemisiyle birlikte uzaktan
haber Uretiminin, nasil gergeklestigini arastirmak, uzaktan ¢alismanin gazeteciler igin im-
kan ve sinirhliklarini ortaya koymaktir. Calismanin érneklemini dijital ortamda yayin ya-
pan ve alternatif medya olarak degerlendirilen Gazete Riizgdrl olusturmaktadir. Gazete
Riizgdrl, 1 Subat 2020 yilinda Turkiye’de COVID-19 vakasi ortaya ¢tkmadan hemen 6nce
kurulan ve pandemi nedeniyle ofisini kapatarak uzaktan ¢alismak zorunda kalan, geng
gazetecilerden olusan bir yayin kurulusudur. Calismada literatiir arastirmasi yaninda nitel
arastirma yontemi kullaniimis olup Gazete Riizgdrlrda gérev yapan gonilli muhabirlerle
2021 yil Ocak ayinda Whatsapp sesli goriisme ve telefon gorismesi gergeklestirilmistir.
Calismanin sonucunda, pandemi nedeniyle uzaktan haber Gretmek zorunda kalan ga-
zetecilerin ¢alisma saatinden meslektaslariyla iliskisine, haber kaynaklariyla iletisimden
habere iliskin bilgi toplamaya ve teknik sermaye birikimine kadar bir¢ok ugrakta gaze-
tecilerin uzaktan galismasi bazi konularda sinirlilik getirirken bazi konularda da imkan
sundugu ortaya ¢ikmistir. Bir diger sonug ise en 6nemli sinirliligin, gazetecilerin uzaktan
¢alismasi slirecinde internet basta olmak tizere yemek, telefon vb. lcretleri kendilerinin
karsilamis olmasidir. Diger taraftan ofise gitmeden uzaktan haber Uretim pratigi gercek-
lestiren gazetecilerin hem motivasyon hem de psikolojik olarak sorun yasadiklari da ¢a-
lisma kapsaminda degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gazete Riizgarli, COVID-19 pandemisi, haberin Uretimi, gazetecilik
alani.

" Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, serife.ozturk06@hotmail.com,
Orcid:0000-0001-5035-7102
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DiJITAL CAGDA iLETiSiM CALISMALARI TEMEL GIDA
AMBALAJ TASARIMLARINDA TiPOGRAFi

Busenur PALTA’

Tipografi ambalaj tasarimi (izerinde etkiyi saglayan baslica 6gelerden biridir. Bu dgeleri
kullanarak ambalaj, tiiketiciye kendi hikayesini anlatir. Temel gida Urtnleri, temel besin
olarak kullandigimiz gidalar un, slt, yumurta, seker, makarna vb. Grinleri icermektedir.
Gundelik kullanim olarak ise gazli icecekler, krakerler, cips, ¢ikolata vb. Grinleri icermek-
tedir. Bu kapsamda temel gida Girlinleri arasindan tespit edilen bes farkh Pinar sit ambalaj
tasarimi betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Arastirmada bu Urtinlere bagh kalina-
rak Urlnler arasindaki tipografik diizen, tasarim ve font farkliklarinin ambalaja yansittigi
etkilerin 6neminin arastiriimasi amaglanmistir. Calismada, ambalaj tasariminda 6nemli
bir yeri olan tipografi ve ambalaj tasariminda etkiyi saglayan baslica tasarim ogelerine
yer verilmistir. Tasarim ve uygulama sorunlarinda ortaya c¢ikan bulgular, betimsel ana-
liz yontemi ile degerlendirilerek, ¢6ziim onerileri getirilmistir. Bu ¢alisma ile ambalajlar
Gzerinde kullanilan, bitlincil bir gérsel dil ile olusturulmus tipografik diizenlemelerin,
rafta dogru bir sekilde yerini alabilmesi icin yapilmasi gerekenler ile yeni bir bakis agisi
saglanmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: tipografi, ambalaj tasarimi, temel gida Grinleri.

" Lisansiistii Ogrenci, Dokuz Eyliil Universitesi, busepaltaa@gmail.com,
Orcid:0000-0003-3140-0982
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BILGI VE ILETiSIM TEKNOLOJILERININ GELISIMINDE
DONUM NOKTALARI: TURKIYE VE E-DEGISIM

ilknur PATAN"

insanlik tarihi boyunca yasanan gelismelere bakildiginda dinamik bir yapida seyrettigi
goriilmektedir. ilkel toplumlardan, giiniimiiz diinyasinin icinde bulundugu bilgi toplumu
evresine ulasana dek siyasal, toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik alanlarda cesitli degisim
ve donltsimler yasanmistir. Bilgiyi iretmek, kullanmak ve uzun sire saklayabilmek
toplumlarin en biyik amaglarindan biri olmustur. Bilginin Uretilmesi, depolanmasi,
yayginlastirilmasi ve kullaniimasi bilisim teknolojilerinin sahip oldugu imkanlar gergeve-
sinde gergeklesmektedir. Toplumlarin gereksinim duyduklari bilgiye erisiminde bilgi ve
iletisim teknolojilerindeki gelismeler dnemli olmaktadir. Bilgiye erisimde sayisal esitsiz-
lik basta olmak Uzere gesitli elverigsizlikler s6z konusu olmakla birlikte, bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki gelismeler, bilgiye/enformasyona daha hizli bigimde erisimi de sagla-
maktadir. Bildiri, bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelisim ve degisimlerin temel
noktalarinin, Tirkiye 6érneginde incelenmesini amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda,
Turkiye'de bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimindeki donim noktalari; kurumsal ya-
pilanmalar, 6ne ¢ikan arastirma ve proje siregleri ele alinarak incelenecektir. Bildiride,
son olarak e-uygulamalarin, kamu hizmetlerine dogru genislemesi siirecinde saglanan
olanaklar yaninda yasanan degisimler ana basliklariyla aktarilarak tartismaya agilacaktir.

Anahtar Kelimeler: bilgi ve iletisim teknolojileri, internet, Tiirkiye, e-degisim, e-uygula-
malar.

’ Ggretim Gorevlisi, Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, ilknur.patan(dgop.edu.tr,_
Orcid:0000-0002-6534-6892
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THE PURSUIT OF #HAPPINESS ON INSTAGRAM: A
MULTIMODAL ANALYSIS OF HASHTAGS AND IMAGES

Thalia Irais RAMIREZ CARRERA’, Admilson VELOSO DA SILVA™

Instagram has been studied from different perspectives in social communication: visu-
ality as a form and practice in social media (Hand, 2017); how reality is represented
as means of happiness (De Rivera, 2017); and the strategies for self-presentation and
social expressivity (Maiz-Arévalo, 2017). Despite being related to an impact on how we
perceive ourselves and our feelings, there is still a gap in the analysis of how happiness is
visually represented in the platform. Hence, this research aims to answer the following
questions: How is happiness visually represented on Instagram? What are the main the-
matic associations of #happiness on Instagram? The methodology encompasses a mul-
timodal qualitative perspective with netnography (Kozinets, 2019) and content analysis
(Krippendorf, 2018). Within the timeframe of two months (Dec/2020 - Jan/2021), the re-
searchers collected images classified as Tops Posts on Instagram Explore Page for under
#Happiness. The sample includes 279 images and 4.685 hashtags associated with the
main hashtag, which were coded following Kane’s codebook (2009). The results indicate
that the visual representation of #Happiness on Instagram can be mainly associated with
physical appearance, travel experiences, and textually to #love. Furthermore, it shows
that happiness is symbolized as an individual state of mind rather than a collective expe-
rience, via self-presentation (i.e.: portraits and selfies). In addition, there’s a prevalence
of the brown color scheme, related to people’s skin in the pictures; tonalities of gray that
included hair, shadows, and other elements; and tonalities of blue as sky or green, for
nature. Thus, happiness is represented as an individual portrait of a woman with a long
shot type of photography, showing their environment as a motive to feel that joy.

Keywords: Instagram, happiness, digital culture, social media, netnography.

" Graduate Student, Corvinus University of Budapest, thalia.irais@gmail.com,
Orcid:
“ Lecturer, Corvinus University of Budapest, milsonvelososilvaldgmail.com,
Orcid:0000-0001-9167-3902

246 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



YAPAY ZEK.& KULLANILARAK OLUSTURULAN SANAT
ESERLERINDEKI FARKLI URETIM YONTEMLERININ
INCELENMESI

Hilal SANSAR®

Sanat, hayatin icindeki bilim, kiltir, mit gibi olgularin tamamiyla bitincil olarak calis-
maktadir. Leonardo da Vinci 6rnek olarak incelendiginde, bu olgularin birlikte ¢alisiima-
siyla olusan etkinin glicl ortaya ¢ikmakta, bununla birlikte ayrilamaz bir bitiiniin pargasi
olduklari gorilebilmektedir. Hayat ile i¢ ice gecmis sekilde var olan sanat, 2022 yilinda
dijital dinyay! da ¢alisma siirecine ve yontemlerine dahil etmistir. Hayatin temel parca-
lari olarak bu olgularin kaginilmaz birlikteligi sayesinde ortaya cikan eserler, sanata yeni
actlimlar getirmektedir. Teknolojik ve teknik buluslarin ilerleyisindeki hiz nedeniyle, sanat
ve bilimin ortakligl, sonucu 6ngérilemeyen deneysel bir siireg icerisinde ilerlemektedir.
Dijital diinyadaki ilerleyis sayesinde, insanlar araciliglyla olusturulsa da insanlar olma-
dan sanat Ureten yapay zekdnin varligi mimkiin hale gelmektedir. Post modern dénem
icerisinde Refik Anadol, PAK, Bager Akbay gibi yapay zekayi veya diger dijital yontemleri
sanat Uretmek amaciyla kullanan sanatgilar, bu olgulari bir sanat eserini yonlendiren hat-
ta Ureten olarak konumlandirabilmektedirler. Yontemleri degisse de sanat Uretiminde
yapay zekay! kullanma noktasinda birlesen bu isimler, icinde bulunulan deneysel siireg-
te kendi deneylerini gerceklestirmektedirler. ‘Sanat eserinin gergek Ureticisi kim, yapay
zeka tarafindan ortaya konulmasi saglanan eser gergekten sanat midir?’ gibi sorulari be-
raberinde getiren bu gibi eserler, kullanilabilecek farkli yontemleri kesfeden sanatgilar
icin heyecan verici olmaya devam etmektedir. Bu ¢calismanin amaci, farkli sanatgilar tara-
findan kullanilan dijital ydntemler incelenirken yapay zeka ve sanat birlikteligine yonelik
sorulara da cevap aramakdir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, sanat, dijital diinya.

* Lisansiistii Ogrenci, Hacettepe Universitesi, hilalsansar@yahoo.com,
Orcid:0000-0003-2323-1293
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 HABERE MARUZ KALMAK:
MOBIL HABER UYGULAMALARININ ANLIK
BiLDIRIMLERIi UZERINE BiR INCELEME

Ceren SARAN"

Giindelik yasamin pek ¢ok alaninda kullanilan mobil cihazlar, gesitli uygulamalar aracili-
giyla kullanicinin deneyim ve tercihlerine iligskin verilerin toplanmasinda etkin olan arag-
lardir. igerik Ureticileri tarafindan zaman ve mekan siniri olmaksizin kullaniciya icerikleri
iletme olanagi sunan mobil cihazlar, zamanla kullanicilarin habere eristigi ana mecralar
haline gelmistir. Giniimuzde, baslica haber kaynaginin ¢evrimigi kaynaklar oldugu Tir-
kiye’de, temel gelir modeli reklama dayali olan dijital ana akim haber medyasi, kullanici
etkilesim oranlarini ve trafiklerini yuksek tutmak igin tim mecralari etkin sekilde kul-
lanmaya yonelmistir. Google Haberler, Flipboard, Bundle gibi, farkli kaynaklardan haber-
leri derleyip kisisellestirme algoritmalariyla kullanicilara sunan haber uygulamalarindan
faydalanan medya kuruluslari, kendi uygulamalarini da gelistirmistir. Bu ¢alismada, Si-
milarweb haber ve medya kategorisinde, aylik ziyaret sayisina gore Ust siralarda gelen
Sézci, Hiirriyet, Sabah ve Habertiirk’in mobil uygulamalari incelenmistir. Halihazirda
miilkiyet yogunlagmasi olan Tirkiye medya endistrisinde, mevcut giig iligkilerinin dijital
medya ortaminda da siirdigi varsayimindan hareket eden bu arastirmada; anlik bildirim
(push notification) yogunluklarinin glindeme gore ve uygulamalar arasinda farklilastig
gorulmus, uygulamalarda goke¢a hatayla karsilasildigi ve bildirim sikliginin kullanici dene-
yimine zarar verdigi sonucuna varilmistir. Ornegin Sabah’in, ayni haber icin birkag dakika
arayla 7 farkl baslikla anlik bildirim génderdigi tespit edilirken, en az anlik bildirim goén-
deren uygulamanin, daha angaje bir okur kitlesine sahip olan Sézcii oldugu gorilmustir.
Farkli amaglarla kullanilan iki Android telefonla gergeklestirilen arastirmada, bazi uygula-
malarin bildirimlerinin farklilastigi anlagiimistir.

Anahtar Kelimeler: mobil haber uygulamalari, dijital haber medyasi, algoritmalar, med-
ya endstrisi, dijitallesme ve giindelik yasam, goézetim.

* Lisansiistii Ogrenci, Galatasaray Universitesi, ceren.saran@gmail.com,
Orcid:0000-0003-2444-2455
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INTERAKTIF BELGESEL FiLM URETIMINDE
KULLANILAN KLYNT, KORSAKOW, PAGEFLOW
RACONTR YAZILIMLARI UZERINE BiR INCELEME:
HANDMADE STORIES, PLANET GALATA, WALKING THE
LINE, PASSEPORT POUR L’AVENTURA ORNEKLERI

Hilal SATICI”

Kiresellesen diinya ile birlikte bircok medya metni Giretiminde yasanan degisim, belge-
sel film sektoriinde de kendini gostermistir. Dz gizgisel (linear) anlatimin yerini almaya
baslayan, ¢izgisel olmayan (non-linear) anlatima sahip belgesel filmlerin Uretilmesi, iz-
leyicileri birer kullaniciya donustlrerek davranislarini degistirmis, pasif izleyici kavrami
aktif izleyiciye dontismustir. Dijitallesme ile birlikte ara ylzler ve ekranlar kullanicilarin,
kisisel istekleri dogrultusunda seyir deneyimlerini kendilerinin olusturdugu t¢ boyutlu
mecralar haline gelmektedir. Bununla birlikte ise geleneksel anlati yapisina sahip bel-
gesel filmler yerini, interaktif Gretimlere birakmaktadir. izleyici artik interaktif belgesel
film Gretiminde melez yapiya izin veren yazilimlarda, dogrudan belgesel filmde g¢ekilen
gorintilere maruz kalmayip, belgeseli kendi istegi/arzusu dogrultusunda izleyebilir ve
geri bildirimde bulunabilir hale gelmistir. interaktif belgesele ait literatiir incelendiginde
interaktif belgesel filmlere yonelik ¢alismalarin yetersizligi akabinde interaktif belgesel
film Gretim mecralarina dair yapilan teknik bir incelemenin bulunmadigi gorilmekte-
dir. Bu ¢alismanin amacini literatirde yer alan interaktif belgesel film yapimi siirecinde
kullanilan yazihm programlarina dair eksikligi gidermek olusturmaktadir. Bu ¢alismada,
interaktif belgesel film yapiminda kullanilan Klynt, Korsakow, Pageflow, Racontr yazilim
programlari karsilastirmali olarak bir incelemeye tabi tutulacaktir. Arastirmanin sorulari-
niinteraktif belgesel (Handmade Stories, Planet Galata, Walking the Line, Passeport Pour
L’aventura) film Uretiminde kullanilan yazilimlarin, film Ureticisine sagladigi avantajlar/
dezavantajlar ve bu yazilimlarda Uretilen interaktif belgesel filmlerin ne tir bir farkliliga
sahip oldugu olusturmaktadir. Bu baglamda, ¢alismada adi gegen yazilim programlarinin
kullanicilarina sagladigi gesitli teknik 6zellikler, filmin dagitim siirecine etkisi, kullaniciya
sagladigl avantajlar/dezavantajlar ve film Ureticisiyle olan iletisim siireci, diger sosyal
medya platformlari ile etkilesimi gibi kategorilerde farkhiliklari bulundugu tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: interaktif belgesel, non-linear yapi, interaktif belgesel yazilimlari.

" Arastirma Gorevlisi, istanbul Rumeli Universitesi, hilalsaticii@gmail.com,
Orcid:0000-0003-2298-7806
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TARiI-IAYAZIMINDA YENi DONEM: INSTAGRAM
HIKAYELERINDEN TARIHE TANIK OLMAK

Banu SAYAR®

GlnUmuzde bir anlati sanat olarak kabul edilen tarihyazimi, kaleme alindigi her done-
min ruhuna uygun sekilde gesitli iletisim araglarini kullanmis ve bu araglarin bilgi aktarimi
islevinin yani sira genis kitlelere ulasma olanaklarindan da faydalanmistir. Ozellikle bilgi
verme, egitme ve toplumsallastirma gibi kitle iletisimin temel islevlerinden kaynaklanan
altyapiyi, 6gretim materyaline donistiirme noktasinda oldukga mahir bir tavir gelisti-
ren tarihyazimi, bugiin artik dijital cagin teknikleri ile tarihi yeniden kurgulamakta ve bu
¢iktilari, kamusal diplomasinin dnemli bir argimani olarak kullanmaktadir. Bu ¢alisma-
da, tarihin karanlik sayfalarinda yer alan Yahudi Soykirimi ve Hocali Katliami sirasinda
yasananlarin, o dénemlerde sosyal medya ve Instagram kullaniliyormus gibi kurmaca
bir evren icerisinde nasil hikayelestirildigi Gzerinde durulacaktir. Auschwitz’de 6ldirilen
13 yasindaki Eva’nin Instagram hikayeleri ile Yahudi Soykirimi’na; Hocali’da éldiren 9
yasindaki Seving’in Instagram hikayeleri ile Hocali Katliami’na iliskin bilgilerin aktarildig
eva.stories ve sevinj.stories hesaplarinin detayl analizleri yapilacaktir. Ozellikle Yahudi
Soykirimi’nin ve Hocali Katliami’nin yildénimiinde aktif sekilde paylasilan hikayeler ile
glindem yaratarak kamuoyu olusturan bu hesaplarin tarihyazimina ne gibi katkilar sagla-
digi tizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, tarihyazimi, eva.stories, sevinj.stories.

* Ogretim Gorevlisi Doktor, Yalova Universitesi, banu.sayar@yalova.edu.tr,
Orcid:0000-0002-2260-9912
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COVID-19 PANDEMi SURECINDE SAGLIK
BAKANLIGI'NIN YAYINLADIGI SOSYAL MEDYA
VIDEOLARININ GOSTERGEBILIMSEL ACIDAN

INCELENMESI

Tahsin Eren SAYAR®

2019 yilinda Cin’in Vuhan kentinde ortaya c¢ikan Yeni Koronavirlis Hastaligi (COVID-19),
kisa strede tim dinyay etkisi altina alarak ekonomik ve toplumsal sorunlara neden
olmustur. 11 Mart 2020 itibariyle Tirkiye’de de goriilmeye baslanan COVID-19 pande-
misi sonrasinda Saglik Bakanligi virlisiin yayilmasini engellemeye yonelik faaliyetlerde
bulunmustur. Saglik Bakanligi’nin olusturdugu COVID-19 Bilgilendirme Platformu, ku-
ruldugu ilk ginden itibaren koronavirlisiin etkilerini azaltmak igin ¢alismalar gercek-
lestirirken yayinladiklari sosyal medya videolari ile virlisten korunma yéntemleri sun-
mustur. Bu yaklasimdan hareketle ele alinan bu g¢alismanin amaci Saglhk Bakanligi’'nin
yayinladigi COVID-19 sosyal medya videolarinin koronaviriise karsi ne tir bilgilendirme
verileri sundugunu ortaya koymak olarak belirlenmistir. Calismada gostergebilimsel
¢6zimleme metodu kullanilarak COVID-19 Bilgilendirme Platformu web sayfasinda
yer alan videolar incelenmistir. Yapilan degerlendirme sonucunda Saglik Bakanhgi’'nin
yayinladigi videolarin egitme, dikkat cekme ve uyarma gibi bircok farkli etmeni bir arada
bulundurdugu ve virisiin engellenmesine yonelik dnemli faaliyetler gerceklestirdigi so-
nucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, pandemi, sosyal medya, video.

" Arastirma Gorevlisi Doktor, Yalova Universitesi, sayartahsineren@gmail.com,
Orcid:0000-0002-6057-2989
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UNIVERSITELERIN YEREL KALKINMAYA VE
TOPLUMSAL GELISMEYE ETKIiSi: BATMAN
UNIVERSITES|I ORNEGI

Aysegil SAYLAN'

Genel olarak kalkinma bir Glkenin, toplumsal ve ekonomik yapisini gelistirme, gelismis
cagdas ulkelere yetisme durumu olarak tanimlanmaktadir. Bulunduklari bolgeye ekono-
mik, sosyal, kultirel, sanatsal, bilimsel ve sportif katkilar sunan Gniversiteler, yalnizca
bilim Greten merkezler olmaktan ¢ikarak toplumsal ve yerel kalkinmaya destek sunan
kurumlar haline gelmislerdir. Ulkemizde {iniversitelerin sayisinin hizla artmasi ile birlikte
yerel ve bolgesel kalkinmadaki rolleri de énemli bir 6l¢tt halini almistir. Bu ¢alisma ile
amaglanan ise Universitelerin yerel kalkinmaya sundugu etkilerinin arastirilmasidir. Bu
kapsamda ele alinan Batman Universitesi érnegi ile tiniversitenin yerel kalkinmaya sun-
dugu etkilerin ortaya koyulmasi ve Universitesinin toplumsal olarak sagladigi etkilerin
belirtilmesidir. Yiiksekdgretim Kurumu (YOK) Baskanhgi tarafindan tniversitelere verilen
yeni misyon ile Bolgesel Kalkinma Odakli Misyon Farklilasmasi ve ihtisaslasmasi kapsa-
minda Universiteler ayni zamanda bolge kalkinmasina destek sunarak bolgesel zenginlik-
lerini de 6n plana ¢ikarmaya baslamistir. Diinyadaki gelismelerle birlikte yeni misyonlar
edinen Universiteler, bu misyonlarina uygun olarak yeni degerler sunmak ve yerel kalkin-
maya katki sunmak icin yerel dinamikleri goz 6niinde bulundurarak ¢alismalar yapmaya
baslamislardir. Calisma kapsaminda Batman Universitesi’nin yaptigi calismalar arastirila-
rak bu calismalarin medyadaki yansimalari ele alinacak ve yerel kalkinma ile toplumsal
gelismeye sagladigi katkilar agiklanmaya galisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Batman Universitesi, medya, toplumsal katki, yerel kalkinma.

* Ogretim Gorevlisi, Batman Universitesi, aysegul.saylan@batman.edu.tr
Orcid:0000-0003-3186-6336
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SINEMANIN DiJITAL CAGINDA FiLMLER ARASI
ETKILESIM: READY PLAYER ONE (2018) VE ARIF V 216
(2018) UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Emre Ahmet SECMEN®

Teknoloji, hikaye anlaticilarina bigimi yeniden dislinmeleri icin birgok alternatif sunma-
ya devam etmektedir. Bir hikdye anlatma sistemi olan sinema, hem bicimsel hem de
iceriksel olarak stirekli yeni arayislar icindedir. Farkli bicimler kesfetmek, bir yénetmen
icin kisisel Gslup haline gelebilmektedir. Bir diger yontem de metne birtakim dokunuslar
yapmaktan gecmektedir. Bir fikrin olusturulmasi, daha 6nceden ortaya cikarilan Grin-
lerden yapilan esinlenme, taklit, 6ykinme, pastis, ironi, parodi gibi bircok teknik kulla-
nilarak yapilabilmektedir. Bicimsel veya metne dayali bir bicim arayisinin bir teknigi de
filmlerarasiliktir. Bu kavram, bir filmin iceriginde veya biciminde daha dnceden Uretilmis
bir sinema Uriniinden s6z edilmesi, onun yad edilmesi veya temeli onun Ustline oturtul-
masi gibi farkh sekillerde karsimiza gikabilmektedir. Bu arastirmanin amaci, sinemanin
dijital caginda Uretilmis iki film Gizerinden filmlerarasilik kavramini tartismaktir. Orneklem
olarak bigcimsel veya metinsel olarak bu teknigi kullanarak olusturulmus olan Steven
Spielberg’in yonettigi Ready Player One (2018) ve Cem Yilmaz tarafindan yaratilan Kivang
Baruoni’niin yonettigi Arif V 216 (2018) filmleri inceleme kapsamina alinmistir. Betimsel
analiz yonteminin kullanildigi bu calismada secilen 6rneklemler analiz edilmis, her iki
filmde de filmlerin yaraticilarinin, bir filmlerarasi iliski kurarak bicimsel veya iceriksel bir
yaratim slrecinde oldugu sonucuna varilmistir. Ready Player One (2018) yonetmen Spiel-
berg’in kendi filmografisine ve popiiler kiltirtin birgok Griintiine atif yapip bunu dijital
yontemler kullanarak derinlestirirken; Arif V 216, kendi icinde bir devam filmi olarak hem
Cem Yilmaz’'in filmografisine hem de Tiirk sinemasinin degerlerine daha ¢ok metinsel
atiflar yapmaktadir. Arastirmanin sonucunda filmlerarasiligin, kimi yaraticilar tarafindan
filmin geregi dogrultusunda yapilan bir midahale oldugu gorilirken, kimi yaraticilar igin
bir anlatim bigimi haline geldigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: filmler arasi etkilesim, Ready Player One, Arif V 216.

" Doktor Ogretim Uyesi, Beykoz Universitesi,emreahmetsecmen@gmail.com,
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TIME TO ACT FOR CLIMATE CHANGE:
ANALYSIS OF “WE DON'T HAVE TIME” MOBILE
APPLICATION

llgar SEYIDOV”

The rise of technology and digitalization has paved the way for extensive information
production and multi-data use worldwide. The abundance of data and various process-
ing methods have been used in finding solutions for different societal and environmen-
tal problems. One of those is climate change which is vital to the future of humanity.
Although many activist groups, NGOs, and other organizations are working together to
struggle with climate change issues in different parts of the world, the use of big data has
also become prominent. In this context, digital platforms and mobile applications have
been created and promoted for the establishment of coordination and collaboration in
specific issues. This study aims to analyze one of those mobile applications We Don’t
Have Time which can be launched on mobiles easily and focuses on climate change
problems. By employing case study analysis, the study will find out what are the main
dynamics of this mobile application and whether it can be considered as effective or not.
The findings will also contribute to the related literature in terms of understanding the
digitalization of environmental activism.

Keywords: big data, mobile application, climate change, We Don’t Have Time.

*Associate Professor, Atilim University, ilgar.seyidov@atilim.edu.tr,
Orcid:0000-0001-8420-1413
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ARAYUZDE FESTIVAL: ALTERNATIF BiR DIJITAL
PLATFORM OLARAK MUBI VE BELGESEL SECKISI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Emel OTURAK SEYMEN", Sezer AGGEZ™

Gunumuzde dijital platformlar, medya iceriginin Uretim, dagitim ve erisimine 6nemli
katkida bulunan ortamlar haline donlismuslerdir. Dijital kiltlrin bir yansimasi olarak
karsimiza ¢ikan yeni yayincilik bicimi geleneksel mecralardan farkl bir altyapi Gzerine
kurulmustur. internette temellenen bu yapi icerisinden sunulan icerik, diinya lzerinde
cok fazla sayida insanin istegi dogrultusunda erisim sagladigi bir bicime blrlinmustir.
izleyici talebini merkeze alan bu ortamda giiniimiizde her zamankinden daha fazla sayi
ve tlirde Urin akisa sunulmaktadir. Giderek daha fazla izleyiciye ve lirline ortam saglayan
bu akisin siniflandiriima gereksinimi ise zaman icinde OTT (Over-the-top) kavramini orta-
ya cikarmistir. Yayinciyi geleneksel pratigin 6tesinde merkeziyetsiz bir ortamda izleyiciyle
bulusturan OTT, yayinciligi da icerik ve araglarin yondestigi bir yapida konumlandirmak-
tadir. icerigin dogrudan OTT, bir diger deyisle ‘video akisi hizmeti’ araciligiyla sunulmasi,
belgesel filmlerin bicimini ve secilmesini de dogrudan etkilemistir. 1990’l yillarda bas-
layan ve ‘cokkulturlilik dénemi’ olarak ortaya cikan bu donemde belgesel sinemanin
bicimini belirleyen en 6nemli faktor teknoloji olmustur. Belgesel sinema bu dénemde ilk
reformunu 6zel kanallarin yayginlasmasiyla gecirmis, 2000li yillarda ise “internet” devri-
minden etkilenerek giiniimiizdeki yapisina kavusmustur. internet devriminin bir sonucu
olarak ortaya ¢ikan OTT servisleri bu degisimi saglarken yapimlarin bigcim, metot, pratik,
mecra ve kitle gibi unsurlarda yeniden yapilanmasina da 6n ayak olmuslardir. Boylelikle
yapimlarin izleyicisini bulmasini saglayan dijital platformlar, glinimuzde belgesel sinema
icin cazip birer “festival alan1” olmuslardir. Bu calismada ana akima alternatif icerigiyle
one ¢ikan Mubi’nin seckisi Turkiye’den Belgeseller kategorisindeki filmler Gzerinden in-
celenerek yapimlardaki ortakliklarda Tirkiye’deki belgesel sinema pratiklerinin ve yeni
medya araglarinin payi ele alinacaktr.

Anahtar Kelimeler: OTT servisleri, Mubi, belgesel sinema, cokkiilturlilik donemi.
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SOSYAL MEDYA OK.l:JRYA_ZARL_IéI CER_CEVESiNDEKi
YENI KAVRAMLAR UZERINE BIR HARITALANDIRMA
CALISMASI

Ayse Asli SEZGIN®, Sevda UNAL™

Sosyal aglarin teknolojik ve metinsel olarak iceriklerini ve sosyal boyutlarini anlamak, yo-
rumlamak, ayni zamanda bu ortamda etkilesim kurmak (Livingstone, 2014) seklinde agik-
lanan sosyal medya okuryazarhgi, medya okuryazarligl ana bashgi altinda sosyal medya
icerigine yonelik farkindaliga dikkat ceker. Buglin, glindelik yasamin hemen hemen tim
pratiklerinde karsimiza ¢ikan sosyal medya icerigini dogru okumak ve bu ortamda igerik
Uretmek icin sosyal medya okuryazari olmanin 6nemi vurgulanmalidir. Bu konudaki far-
kindalik, sosyal medya aglarindaki paylasimlara ve hareketlilige de bagh olarak, literatir-
de yer almaya baslayan kimlik hirsizligi, romantik dolandiricilik (romance scams), ihbarci
(whistle-blower), siber taciz, siber zorbalik gibi bircok yeni kavram konusunda da bilgi
sahibi olmayi saglayacaktir. Bu calisma, sosyal medya okuryazarligina yonelik bir deger-
lendirmeyi, bu yeni kavramlar baglaminda yapmayi amacglamistir. Bu ¢cercevede, dncelik-
le sosyal medya okuryazarhgi kavrami agiklanmis, sosyal medyanin varligi ile tartisiimaya
baslanan kavramlar, ulusal ve uluslararasi literatlir taranarak tespit edilmis, tespit edilen
bu kavramlar, birbirleri ile iliskilerini, toplumsal yasamdaki kategorilerini ve tanimlama-
larini daha net ortaya koyabilmek amaciyla, zihin haritalama yontemi ile agiklanmistir.
Calismanin sonucunda, sosyal medya okuryazarligi bashgi altinda, bu ortama yénelik ya-
pilan kavramsallastirmalar haritalandirilarak sosyal medya okuryazarliginin neden gerekli
olduguna dair genel bir cerceve cizilmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya okuryazarligi, medya okuryazarligi, zihin haritasi.
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CERCEVELEME PARADIGMASI BAGLAMINDA DiJITAL
PROPAGANDA: KUZEY KIBRIS ORNEGI

Filiz SOYER', Dilara CIFTCI™

Siyasi aktorler icin propaganda, ylzyillardir bireyleri ve icinde bulunduklari toplumun
duslincelerini kendi ideolojileri dogrultusunda etkileme yontemi olarak kullanilmaktadir.
Kitle iletisim araglarinin gelisimiyle yeni bir boyut kazanan propaganda, dijital teknolo-
jilerle birlikte yeni platformlarda hayat bulmaya baslamistir. icinde bulunulan dénemde
dijital platformlar en etkin reklam ve iletisim kaynagi olarak gorilmekte ve buradan
hareketle siyasi partiler 6zelikle secim dénemlerinde propagandalarini dijital ortama
tasimay! tercih etmektedir. Geleneksel iletisim araglarindan farkli olarak ¢oklu bir ileti-
sim olanagi saglayan dijital mecralarla, hedeflenen kitle genislemekte ve ayni zamanda
iletisim hizinin artmasiyla propaganda hedefine daha kolay ulasmaktadir. Cerceveleme
paradigmasi medyanin yani sira propagandanin da temelini olusturmakta olup so6zli ol-
dugu kadar gorsel olarak arzulanan diizenin olusturulmasi i¢in hareket etmektedir. S6z
konusu paradigma semboller araciligiyla sozIi oldugu kadar gorsel araglarla ortaya koy-
dugu yorum, sunum, vurgu ya da dislama gibi olgularla siirekli olarak sdylemi diizenleme
egiliminde bulunmaktadir (Gitlin, 1980: 7). Bu ¢alismada, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriye-
ti'nde 23 Ocak 2022 tarihinde gerceklestirilen milletvekili segcimleri kapsaminda, millet-
vekili ¢cikaran siyasi partilerin dijital platformlarda yayinlanan reklam filmlerinde yer alan
propaganda, cerceveleme paradigmasi baglaminda incelenmistir. Gamson ve Modigliani
(1989)'nin ortaya attigi cerceveler frames metafor, betimleme, tasvir, 6rnek ve gorsel
imgeler olarak 5 (bes) kategoride ele alinmis ve 50 koltuklu mecliste en fazla milletvekili
cikaran Ulusal Birlik Partisi (UBP) (n=24) ve Cumbhuriyetci Turk Partisi’nin (CTP) (n=18)
dijital platformda yer alan reklam filmleri incelenmistir. Calisma, Kuzey Kibris siyasal ileti-
sim incelemelerine katki saglayacak nitelik tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: cerceveleme paradigmasi, dijital propaganda, siyasal reklam, Kuzey
Kibris.
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TUKETIM SURECINDE DIJITAL ORTAMLAR:
AMAZON VE AMAZON PRIME ORNEGI

Yasin SOGUT

Teknolojik gelismeler bireyin giindelik yasam pratiklerinde hizlanma ve islerinde kolay-
liklar olusturarak bos zaman kavraminin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Ayni teknolo-
jik sirec¢ bireye kazandirdigi bos zamani yeni medya igerikleri ile tekrar doldurmaktadir.
Gelisen slrecte bireyler bu iceriklerdeki reklamlardan kagma, hiz, farkli konulari tek bir
platformdan yonetme ve erisim kolayligi gibi nedenlerle Amazon ve Amazon Prime vb.
dijital icerik platformlarini her yil daha yiksek oranda tercih etmektedirler. Bu yoniyle
calisma, tiiketim ve dijital ortamlarin iliskisi acisindan Amazon ve Amazon Prime 6rnegini
ele alarak, tiiketime unsur olan bir aragsalliga sahip olup olmadigi sorusundan hareket
etmektedir. Bu noktada g¢alisma 6rneklem secilen platformun bu aragsalligi olup olma-
diginin tespitini amaglamaktadir. Tiketim, teknoloji ve medya basliklarinda literatiirde
cok sayida calisma bulunmasina karsin Amazon ve Amazon Prime gibi spesifik 6rneklem
olmamasi galismanin 6zglinlGgl acisindan énemlidir. Bu kapsamda Amazon Prime, Fi-
rat ve Venkatesh (1993) ile Brown’un (1995) postmodern yaklasimla tiketim bilesenleri
acisindan nitel arastirma yéntemleri tercih edilerek yorumlayici betimsel analiz teknigi
ile ele alinmistir. Calisma sonucuna goére Amazon ve Amazon Prime’in postmodern yak-
lasimla tiketim bilesenlerine paralel bir dijital icerik saglayicisi oldugu ifade edilebilir.
Tuketim arzusunun medya icerikleri ile tetiklendigi ve teknolojinin imkanlari ile bireyin
zaman ve mekan algisinin degistirildigi bir cagda, Amazon Prime kullanicilarina istedikleri
zaman ve mekan iceriklerini saglamasi postmodern tiketim bilesenleri yoniinden uygun
ozellikler tasimaktadir. Amazon ve Amazon Prime igerikleri postmodern tiiketici adina
yeni tiketim mabetleri halini almistir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, dijitallesme, tiketim, tiketim kiltiirli, Amazon Prime.
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AMERIKA’DA VE TURKIYE'DE SiYASAL PARTILERIN
SECIM CALISMALARINDA MEDYADAN YARARLANMA
BICIMLERI

Mehmet SUICMEZ"

Siyasal iletisim, siyasal aktorlerin distince ve fikirlerini belli bir ideolojik amag cerceve-
sinde hedef kitleyi ikna etmek icin yaptiklari iletisim faaliyetidir. GiUnimizde siyaset ve
iletisim i¢ ice gecmis bir olgudur. Ozellikle aday imaji olusturma ve mesajlarin kamuoyu-
na aktarimi slirecinde siyasal iletisim stratejilerinden yararlanilmaktadir. Siyasal iletisim
siirecinde tasarlanan mesajlarin iletilmesinde kitle iletisim araclari biyik rol oynamak-
tadir. Siyasal partiler mesajlarini kamuoyuna aktarmak icin gazete, radyo, televizyon ve
sosyal medya gibi iletisim araclarindan yogun bir sekilde faydalanmaktadir. Bu ¢calismada
Amerika’daki ve Tirkiye’'deki siyasal iletisimcilerin segmenlerine ulasmak i¢in medyanin
etkin glciinden nasil yararlandiklari arastirilirken dncelikle siyasal iletisim kavrami acik-
lanacak, sonra da kitle iletisim araglarinin segmenleri ikna etmedeki rolti 6rneklerle orta-
ya konacaktir. Makale kapsaminda ilk olarak kutliphane taramasi yapilacak, daha sonra
konuyla ilgili kitaplar arastirilacak, konuyla ilgili tezler taranacak, konuyla ilgili bilimsel
bildirirler ve yayinlar bulunacak ve son olarak da internet arastirilmasi yapilacaktir ve bu-
lunan literatilrlerin sonucu olarak arastirmalarin taramasi ve okunmasi yapilarak makale
yazilacaktir. Yapilacak ¢alisma nitel bir arastirmadir.

Anahtar Kelimeler: siyasal iletisim, siyaset, iletisim, medya.

’ (jgretim Gorevlisi Doktor, Bilecik Seyh Edebali Universitesi, mehmet.suicmez@bilecik.
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SANLIURFA BASIN TARiHi VE DiJITAL GAZETECILIGE
GECISTE URFANATIK ORNEGI

Ibrahim SULUNTAY *

Gobekli Tepe’nin kesfinden sonra 6nemi daha da artan Sanliurfa, Mezopotamya’nin ka-
dim sehirlerinden biridir. Tarihi kalintilardan elde edilen bilgiler gosteriyor ki; Sanliurfa,
tarihi cilali tas devrinden 6ncesine dayanmaktadir. Mezopotamya’nin gobeginde tarimin
ilk kesfedildigi topraklarda Harran Ovasi’nda kurulan Sanliurfa sehri t¢ biylk semavi din
icin 6nemli olmakla birlikte Peygamberler Sehri olarak da bilinmektedir. Medeniyetler
besigi olarak adlandirilan Sanliurfa’nin tarihi ve kiltarel bilgilerinin yani sira basin haya-
tinin da kayit altina alinmasi geregi hissedilmistir. Bu baglamda tarihe not distilmesi ve
basin hayatinin detayli incelenebilmesi ve genel bir kaynak olusturmasi hayati 6neme
haizdir. Calisma, bu detayli bilgileri saglayacagi ve kaynaklik edecegi dislincesiyle kaleme
alinmistir. Calismada Sanhurfa basin tarihi 6zeti, Cumhuriyet déneminde Sanliurfa yazih
basin 6rnekleri ve basinda dijitallesme sireci ele alinacaktir. Ayrica Sanliurfa basininda
dijitallesme siirecinde Urfanatik Gazetesi 6rnegi incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Osmanli, arsiv, belge, kent, tarih, Sanliurfa, gazete, dijitallesme, Ur-
fanatik.
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SIRKETLERIN FINANSAL PERFORMANSLARI iLE
SOSYAL AG KULLANIMLARININ VERi ZARFLAMA
ANALIZi ILE ETKINLIKLERININ OLCULMESI: BIST 100
SIRKETLERINE YONELIK BiR ARASTIRMA®

Osman Nuri SAHIN™, Emine KOYUNCU™

internetin diinya ¢apinda kullaniminin artmasiyla birlikte internet temelli teknolojiler
ve gelismeler sonucu glnlik yasamda ciddi bir degisim yasanmistir. Bu gelismelerin
baslicalarindan biri de sosyal aglardir. Finansal hayatta da sosyal aglarin ¢cok dnemli bir
yeri oldugu asikardir. Sirketlerin finansal glgleri ve performanslari sirket 6zelinde oldugu
gibi tilke geneliicin 6nem arz etmektedir. Sosyal aglarin finansal performansla birlikte sir-
ketlerce etkin kullaniimasi finansal giicleri ve performanslari agisindan ¢ok nemlidir. Bu
calismanin amaci da bu kapsamda sirketlerin sosyal ag ve finansal performans etkinlikle-
rinin arastirllmasidir. Arastirmada BIST100’den arastirma kapsamina dahil edilen sirket-
lerin sosyal ag ve finansal oran verileri kullanilarak veri zarflama yontemi ile etkinlik 6l¢i-
mi gerceklestirilmesidir. Calisma bulgularinda sirketlerin bir kisminin etkinlik 6lcimiine
konu olan tiim alanlarda etkin oldugu, kalan kisminin ise bazi alanlarda etkin oldugu, bazi
alanlarda ise etkin olmadigi goriilmistdr. Ulusal literatiirde bu konuya yonelik calismaya
rastlanilmamis olmasi bu ¢alismanin énemli bir boslugu doldurdugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, finansal performans, etkinlik, veri zarflama analizi
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ILETiSIM BILIMLERINDE YENI BiR ARASTIRMA
YONTEMI OLARAK NOROBILIM TEKNIKLERININ
KULLANILMASI: NOROPAZARLAMA ORNEGI

Zeynep SEHIDOGLU"

Sosyal bilimler alaninda kullanilan geleneksel arastirma yontemlerine son dénemlerde
norobilim de eklemlenmistir. Sosyal bilimler alaninda nicel ve nitel yontemlerle yapi-
lan ve katilimcilarin s6zli veya yazili beyanlarina dayanan verilerin ne derece dogru ve
glvenilir oldugu bir tartisma konusudur. Dolayisiyla bu tiir arastirmalarda ortaya ¢ikan
sonuglarin dogrulugu, katihmcilarin bilingli farkindaliklarinin oranina, dirustligiine,
cekingenlik durumlarina vb. parametrelere gore degiskenlik gostermektedir. Bu tir du-
rumlarin 6nlne gecebilmek icin nérobilimin gelismesiyle birlikte sosyal bilimler alaninda
da norobilim yontemleri kullanilmaya baslanmistir. Norobilimin veri toplama ve analiz
yontemleri kullanilarak insanin sosyal davranisinin biyolojik kbkenleri ortaya cikarilma-
ya cahisilmaktadir. Bu durum zamanla nérofelsefe, néroekonomi, tiiketici nérobilimi ve
néropazarlama gibi yeni interdisipliner bilim alanlarinin dogmasina neden olmustur.
Turkiye’de norobilim temelli olusturulmus interdisipliner bilim dallarinin arasinda noro-
pazarlama 6ne ¢cikmaktadir. Néropazarlama bilim dali, pazarlama bilimiyle nérobilimin
birlesmesinden dogmus bir alan olarak nérobilim veri toplama ve arastirma yontemlerini
kullanarak, insan beyninin karar verme ve satin alma sireclerini analiz edip anlamaya
calisarak pazarlama stratejileri olusturan ve boylece insan sosyal davranisinin biyolojik
temellerini anlamaya olanak taniyan bir arastirma alanidir. Bu ¢alismada, nérobilim yak-
lasimi ve arastirma yontemlerinin iletisim bilimleri alaninda kullanimi, néropazarlama
orneginde incelenerek tartismaya acgiimistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim bilimleri, ydontem, nérobilim, néropazarlama.

"Arastirma Gorevlisi Doktor, Uskiidar Universitesi, zeynep.sehidoglu@uskudar.edu.tr,
Orcid:0000-0001-8862-7470
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SOSYAL MEDYA KULLANCILARININ DEGISEN SOSYAL
MEDYA PRATIKLERIi: FACEBOOK UZERINE BiR
ARASTIRMA

Nefise SIRZAD", Eda TURANCI™

Sosyal medya platformlarina her gecen glin yenileri eklenirken bu platformlarin kullanim-
larina iliskin yayinlanan raporlarda cesitli degisiklikler gézlemlenmekte ve en ¢ok kulla-
nilan sosyal medya platformlari siralamalarinda yillara gore farkliliklara rastlanmaktadir.
Bu farkliliklardan en ¢ok dikkat ¢ekeni, bir dénemin en popdtler sosyal medya platform-
larindan olan Facebook’un son vyillarda birinciligi diger platformlara kaptirmasidir. We
Are Social verilerine gore, 2015 ve 2016 yillarinda Turkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal
medya platformu olan Facebook, 2017 ve 2018’de ikinci siraya, 2019, 2020 ve 2021'de
ise dordinci siraya gerilemistir. Bu veriden hareketle arastirma, kullanicilarin Facebook
kullanimlarindaki diislisiin nedenlerini incelemeyi amaclamistir. Bir sosyal medya plat-
formunun kullaniminin azalmasinin pek c¢ok farkh nedeni olabilecegi gibi, bu verilerin
konunun birincil kaynagi olarak kullanicilardan elde edilmesi 6nemli gorilmektedir. Bu
dogrultuda nitel bir arastirmanin yiritilecegi calismada veriler yari yapilandiriimis gé-
risme formlari araciligiyla toplanacak olup goériismeler daha 6nce Facebook’u aktif ola-
rak kullanan ancak son yillarda bu kullanimi azalan ya da kullanmayi birakan kisilerle
gerceklestirilecektir. Bu goriismeler ile oncelikli olarak, kullanicilarin Facebook kullani-
mini birakma ya da azaltma nedenleri ile Facebook kullanimlarindaki dontstmler, bu
donisumlerin nedenleri ve Facebook kullanimindaki diistse iliskin gorisler anlasiimaya
calisilacaktir. 18-65 yas arasindaki katihmcilarla yiritilecek calismada elde edilen veri-
ler MAXQDA nitel veri analiz programi kullanilarak analiz edilecek ve temalara ayrilarak
degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya platformu, sosyal medya kullanimi, Facebook, MAXQ-
DA.

" Doktor Ogretim Uyesi, Cankaya Universitesi, nefise@cankaya.edu.tr,
Orcid:0000-0002-3919-6974
" Doktor Ogretim Uyesi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, eda.turanci@hbv.edu.tr,
Orcid:0000-0002-2539-8452
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DIJITAL REKLAMCILIK BA_f;LA_MINDA GOODVERTISING
REKLAMLARINA YONELIK BIR DURUM CALISMASI

0zge 0ZKOK SISMAN®, Asena TEMELLI COSGUN™

GlnUmuzde yapay zeka temelli ag baglantili nesneler, akilli cihazlar gibi teknolojik ge-
lismelerle birlikte sosyal ve profesyonel yasamda ortaya ¢ikan refah seviyesi, tiketim
merkezli toplumsal yapiyi ortaya ¢ikarmaktadir. Strekli tiketim, stirekli Gretim anlami-
na gelmektedir. Bu kapsamda dijital diinyada tGretim ve tiketim yogunlugunun artma-
si, 0zellikle Covid-19 pandemisi ile tiiketimin glindelik yasama hizli bir bicimde entegre
olmasi ekosistem ile kiresel iklim sorunlarinin giindeme gelmesine neden olmaktadir.
Ekolojik denge kapsaminda ortaya ¢ikan hava ve su kirliligi, dogal kaynaklarin azalmasi,
ozon tabakasinin zarar gormesi gibi ¢cevresel sorunlarin neden oldugu iklim krizi, tiketi-
min merkezi bir rol oynadigi postmodern diinyada markalarin da iklime duyarli, kiresel
cevre sorunlarina ¢ozim odakh bir tutum gelistirmeleri gerekliligini ortaya ¢cikarmaktadir.
Bu baglamda markalar, dijital diizen igerisinde rekabete karsi var olabilmek, uyum sagla-
yabilmek, tiketicilerle bag kurabilmek gibi ¢esitli motivasyonlar dogrultusunda ekolojik
kaygilarini ve bu yonde gergeklestirdikleri faaliyetlerini reklam ve tanitim ¢alismalarina
yansitmaktadirlar. Markalar, toplumsal beklentilere yanit verebilmek, pazar payini glic-
lendirebilmek, pazardaki yogun rekabete karsi avantaj elde edebilmek amaciyla yesil pa-
zarlama yaklasimina basvurmaktadir. Bu kapsamda ortaya ¢ikan “goodvertising” (sosyal
fayda reklamlari) yalnizca triiniin degil, marka degerinin de 6nem kazandigi yeni tiiketim
anlayisini destekleyen, markalarin toplum igin sosyal degisim ve iyilik temelli iletisim kur-
ma egilimlerini ifade etmektedir. Bu calismada tiketiciyi sorumlu bir tiketim bilinci ve
iyilik Uretmeye dahil eden goodvertising reklamlari amagli 6rnekleme yontemi ile segile-
rek, durum g¢alismasi yontemi ile degerlendirilmektedir. Alan yazinda goodvertising rek-
lamlarina yonelik gergeklestirilmis kisitli galismanin olmasi, kavramin dijital reklamcilik
alaninda 6nem kazanmasi gibi unsurlar gergevesinde goodvertising reklam pratiklerinin
ve sektorel dinamiklerin incelenmesine yonelik ortaya ¢ikan ihtiyag ¢alismanin dnemini
olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital reklamcilik, goodvertising, sosyal fayda reklamlari, yesil rek-
lam, yesil pazarlama.

" Arastirma Gorevlisi, istanbul Kiltir Universitesi, 0.0zkok @iku.edu.tr,
Orcid:0000-0001-7150-4909
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__DIJITAL CAGDA TUKETIM: ULUSLARARASI
OGRENCILERIN TUKETIM ALISKANLIKLARINDA
SOSYAL MEDYANIN ROLU

Veysel Karani SUKUROGLU*

Yirminci ylzyilin son ¢eyreginde yasanan dijitallesme hayatin her alanini etkiledigi gibi
tuketim aliskanliklarini da etkilemistir. Dijital gelismelerin yogun olarak yasandigi bu
donem, firmalar arasindaki rekabetin hizla arttigl, buna bagh olarak farkli yontemle-
rin gelistirildigi ve uygulanmaya baslandigl bir donem olarak nitelendirilmektedir. Bu
baglamda, firmalar hedef kitlelerine rahat bir sekilde ulasabilmek ve onlar nezdindeki
mesruiyetlerini devam ettirebilmek igin strateji ve uygulamalarini geleneksel pazarlama
anlayisindan dijital pazarlama anlayisina dogru gelistirmeye baslamislardir. Dijital pa-
zarlama anlayisinin gelismesi, firmalarin sosyal medya gibi dijital mecralara kaymasina,
tiketim anlayisinin ve bireylerin tiiketim aliskanhklarinin degismesine neden olmustur.
Bu dogrultuda calismanin temel amaci; dijital cagin en 6nemli mecrasi olarak nitelendi-
rilebilecek sosyal medyada tiiketimin nasil dijitallestiginin uluslararasi 6grencilerin tiike-
tim aliskanliklari Gzerinden incelenmesidir. Calismanin, uluslararasi 6grencilerin tiiketim
aliskanliklarinda sosyal medyanin roliiniin ortaya konulmasi acisindan énemli oldugu
duslintilmektedir. Calisma yontemi olarak derinlemesine gorlisme yontemi secilmistir.
Kastamonu Universitesi’/nde okuyan uluslararasi 6grenciler calisma kapsamina alinmistir.
Derinlemesine gorismeler, tutarlilik ve ayrintilar korunmaya calisilarak yari yapilandiril-
mis sorular izerinden gergeklestirilmistir. Gorlisme sonucunda elde edilen veriler tema-
tik olarak kodlanmis ve yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, sosyal medya, iletisim, tliketim, tiiketim aliskanliklari.

* Doktor Ogretim Uyesi, Kastamonu Universitesi, vksukuroglu@kastamonu.edu.tr,
Orcid:0000-0002-8469-142
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STEALTH MARKETING IN DIGITAL ERA: ANALYSIS OF
PRODUCT PLACEMENT EXAMPLES IN NETFLIX MOVIES

Ecem TANERI

Digitalization and technological developments have changed the understanding of mar-
keting and communication, and contributed new perspectives to the disciplines. In this
regard, digital production and streaming services have gained popularity due to being
ad-free and easy to access, compared with traditional media. This study examines the
meaning and importance of product placement in terms of stealth marketing in such
platforms. As a case study, top 10 Netflix movies, which have been declared by Netflix
itself, have been examined. The reason why Netflix movies have been selected as a case
study is that the paid subscription streaming service offers the audiences with ad-free
entertainment during the screen time. As the advertisement is applied into the show,
not before and after, product placement is evaluated as one of the most effective mar-
keting strategies in such platforms. In this sense, the contents of top 10 Netflix movies
have been analyzed and the examples of product placement have been studied. The re-
sults show that at least three and more products, brands or logos have been embedded
into the programs and some of them have become viral in social media, as well. Besides
the leading characters also promoted the brands after the movies came out. This study
hopes to contribute the literature by implying the usage of product placement in terms
of stealth marketing perspective.

Keywords: product placement, stealth marketing, digital era.

" Graduate Student, Yeditepe University, ecem.taneri@std.yeditepe.edu.tr,
Orcid:0000-0002-4094-0385
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FILM ELESTIRISI 2.0: SAYISAL CAGDA FiLM
ELESTIRiISININ DONUSUMU VE LETTERBOXD ORNEGI

Halid Bilal TANRIKULU", Sibel CELIK NORMAN™

iletisim siirecinin sayisal ortamlara tasinmasi ve sosyal medyanin hayatin her alanina
entegrasyonu toplumsal yasami etkilemis ve yeni iletisim teknolojileri ile geleneksel
medya arasindaki makasin hizla agilmasina neden olmustur. Film elestirisi de medyanin
donlisiminden etkilenerek yeni bir boyut kazanmistir. Web 2.0 teknolojisinin iletisimi
tek yonlu halden etkilesime dayal bir hale getirmesi, film izleyicilerinin, film elestirisi
siirecine dogrudan katihminin 6niinii agmistir. Bloglar, podcastler, sosyal paylasim agla-
ri, forumlar, icerik topluluklari gibi platformlarin yaninda filmler ve diziler gibi icerikler
Gzerinden kendi veri tabanlarini meydana getiren IMDb, Rotten Tomatoes, Metacritic,
Letterboxd, Criticker vb. platformlar kullanicilarini bu sirecin etkin katihmcilari olmala-
rini saglamis ve elestirmenlik kimliginin dinamiklerini degistirmistir. Bu ¢alismada, du-
rum c¢alismasi yonteminden faydalanarak, film elestirisinin, film izleyicisinin de dogrudan
dahil oldugu bir siire¢ haline gelisinde sayisal ortamlarin sundugu olanaklarin etkilerini
Letterboxd platformu Uzerinden degerlendirmek amaclanmistir. Sinema odakli bir sosyal
medya platformu olan Letterboxd’in, sosyal medyayi geleneksel medyadan ayiran temel
niteliklerin tamamini karsiladigi ve kullanicilarina film elestirisi siirecine etkin bir katiim
saglama imkani sagladig1 gérilmustir. Dolayisiyla, izleyicinin film elestirisi siirecine dog-
rudan katiliminin yaratabilecegi yetkinlik sorunlari bir kenara birakildiginda, film elesti-
risinin daha katihmci, cok sesli ve etkilesimli bir eylem haline geldigi séylenebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: film elestirisi, sosyal medya, Letterboxd.

*Lisansiistii Ogrenci, Anadolu Universitesi, bilaltanrikulu95@gmail.com,
Orcid:0000-0003-3853-6380
" Docent Doktor, Anadolu Universitesi, scnormaf@anadolu.edu.tr,
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DiJITAL CAGDA GELENEKSEL MEDYANIN DONUSUMU:
NEW YORK TIMES ORNEGI

inci TARI®

Gegmiste haber alma konusunda rakipsiz olan gazeteler, 6nceleri sadece televizyonlar
ile rekabet ederken 2000’li yillarin ikinci yarisindan itibaren popdlerligini arttiran inter-
netle de rekabet etmek zorunda kalmis hatta olay rekabeti de asarak bir sirdurulebilirlik
miicadelesine dontsmistlr. Bu miicadelede New York Times gazetesi ¢cogu zaman ga-
zetelerin dijitallesme c¢abasina basarili bir 6rnek olarak goésterilmektedir. Bu ¢alismanin
amaci geleneksel gazetelerin ¢aga ayak uydurma savasinda basarili bir 6rnek olarak atifta
bulunulan New York Times gazetesinin gercekten de basarili olup olmadiginin bir anali-
zini yapmaktir. Bu amagla 2000 yilindan ginimize New York Times'in faaliyet raporlari,
yatirimci sunumlari, gazete hakkindaki cesitli haber ve raporlar incelenerek gazetenin
dijitallesme cabalari ve bu ¢abanin finansal durumuna yansimasi hakkinda tespitlerde
bulunulacaktir. 2000 yilinda tarihinin en yiksek gelirini yakalayan New York Times ga-
zetesi 2015 yilina kadar finansal olarak kiigcilmeye devam ederken, bir daha asla ayni
gelir seviyesini yakalayamamistir. Bu durum ilk bakista bir basarisizlik olarak goriinse de
aslinda sektor icin bir yeniden yapilanmaya isaret etmektedir. New York Times sirketi,
eskinin medyanin her kolunda faaliyet gosteren dev yapilari yerine, dijitallesmeye, ana
markasina ve okuyucularin ilgi alanlarina odaklanan bir is modeli ile gelecegin diinyasin-
da var olunabilecegine ideal bir 6rnek teskil etmektedir.

Anahtar Kelimeler: iletisim ekonomisi, medya ekonomisi, geleneksel gazeteler, dijital d6-
nlstm, dijitallesme stratejileri.

" Doktor f)g“;retim Uyesi, istanbul Arel Universitesi, incitari@arel.edu.tr,
Orcid:0000-0002-2553-1276

268 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



PANDEMi SURECINDE ARASTIRMA ETiGi VE DiJITAL
BOLUNME EKSENINDE BiR CALISMA ORNEGI:
ENGELLI BIREYLER VE ANNELERININ YASAM

KALITELERI

N. Beril OZER TEKIN®, Busra SUNGU™,
Aynur AKINCI AYDOGAN™, Dilara OZER™

Bu calismada Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arasirma Kurumunun (TUBITAK) 1001
COVID-19 o6zel gagrili programi dogrultusunda gergeklestirilen bir proje ‘arastirmanin
ve veri toplamanin yeni yollari; arastirma etigi ve dijital bolinme” bakis agisindan in-
celenmistir. Arastirma problemi dogrultusunda ‘Pandemi siirecinde engelli bireylerle
yapilan gevrimigi arastirmalarda arastirma etiginin ve kapsayicihigin yeni kurallari neler
olmalidir?’ sorusuna yanit aranmistir. Bu arastirmada TUBITAK tarafindan desteklenen
proje kapsaminda gorev alan g arastirmaci, iki klinik psikolog ve bir beden egitimi 6gret-
meni ile yari-yapilandiriimis soru formu dogrultusunda gériismeler yapilmigtir. Pandemi
siirecinde gergeklestirilen proje; arastirmacilar, uygulayicilar ve katilimcilar agisindan
yeni ve farkl deneyimlerin yani sira zorluklari da beraberinde getirmis, proje siireci
icinde katihmcilarin ihtiyaglarina ve arastirma etigine uygun olarak cesitli stratejiler
gelistirilmistir. Cevrim ici destek egitim hizmetleri internet erisimi, akilli cihazi/bilgisayari
ve yeterli internet paketi olan kesimler (evde bulunma zorunlulugu olan, yasli/hasta/agir
engeli olan bireyler ve bu bireylere bakim veren kisiler) icin elverisli olurken, bu ola-
naklara sahip olmayan kesimlerin ise bu hizmetlerden dislanma riskini olusturmaktadir.
Egitime erisimden dislanma engelli bireylerin dezavantajlarini daha da derinlestirmekte
ve firsat esitligini gliclestirmektedir. ‘Dijital bolinme’ ve ‘kesisimsellik’ bu sinirliliklarin ve
firsat esitsizliginin anlasilmasi agisindan énemli kavram setleridir. Sonug olarak internet
erisimi olmayan engelli bireylerin ve ailelerinin mevcut durumlarinda sahip olduklari ki-
rilganliklarin derinlesmesini 6nlemek igin ekonomik yénden dezavantajli kisilere teknolo-
jik arag ve internet desteginin saglanmasi oldukga blylik dnem tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: pandemi, arastirma etigi, dijital béliinme, engelli bireyler, anneler,
cevrimici destek hizmetleri.

* Doktor Ogretim Uyesi, Dogus Universitesi, beril.ozer@outlook.com,
Orcid:0000-0002-1402
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Orcid:0000-0002-0277-7441
" Doktor (jgretim Uyesi, istanbul Kent Universitesi, aynur.aydogan(@kent.edu.tr,
Orcid:0000-0002-8340-0477
" Profesor Doktor, istanbul Bilgi Universitesi, dilara.ozer@bilgi.edu.tr,
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'KENT CALISMALARI ALANINDA BiR HIBRIT
MUZE ORNEGI: OHB (OFFENES HEIMATMUSEUM
BILLERBECK)

Dilara TEKRIN®

Bu calismada bir sehrin sakinlerinin, kendilerini o sehre ait hissetmelerine ve sehri kendi
evleri olarak gérmelerine sebep olan deneyimler incelenmis ve elde edilen bulgular diji-
tal iletisim teknolojileri sayesinde gelisen hibrit mizecilik olanaklari ile sunularak arastir-
ma sonugclari sehrin icine kalici bir sekilde yerlestirilmistir. Kuzey Ren Vestfalya Eyaleti ta-
rafindan fonlanan s6z konusu ¢alisma 2020-2021 yillari arasinda Almanya’nin Billerbeck
sehrinde gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda, yaklasik 12.000 nifuslu Billerbeck
sehrinde acik bir ¢agri yapilmis, gonullilik esasina gore secilen katihmcilarin sehir ile
ilgili anilarina sahne olan mekanlarin fotograflarini gekmeleri ve bu anilarini sézIi olarak
anlatmalari istenmistir. Toplanan fotograf ve ses kayitlarinin derlenmesi sonucunda Bil-
lerbeck sakinlerinin sehir ile baglantili deneyim yasadigi noktalar belirlenmis, bu noktala-
rin her biri icin o mekandan ilham alinarak ve materyallere katihmcilarin ¢ektigi fotograf-
lardan kesitler de dahil edilerek birer panel tasarlanmistir. Panellerin Gzerine yerlestiren
QR ve NFC kodlari ise katilimcilar tarafindan saglanan tim veriyi iceren web sayfalarina
yonlendirilmistir. Bu sekilde hem dijital cagda muzecilik uygulamalari icin 6rnek bir proje
gerceklestirilmis hem de medya ve kent calismalari alaninda etkinlik gosterilmistir. Boy-
lece arastirmadan elde edilen bulgular sonucunda sehir sakinlerinin sehre aidiyet gelis-
tirme sireci hakkinda birinci kaynaktan bilgi edinilmistir.

Anahtar Kelimeler: kent ve medya, hibrit mizecilik, dijital iletisim teknolojileri, kent
calismalari.

" Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Aydin Universitesi, dilaratekrin@gmail.com, Orcid:0000-
0001-9032-169X
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YAPAY ZEKA, ROBOT GAZETECILIK VE DIJITALLESEN
ILETiSIMIN DOGASINI TARTISMAK

Tolga TELLAN"

Sayisal kodlama, depolama ve aktarma teknolojilerinin hizla gelistigi son yarim ylzyilhk
donemde geleneksel (konvansiyonel) medya, dijitallesme olarak tanimladigimiz bir d6-
nlstm slirecine maruz kalmis ve kitlesel enformasyon sunumu ag ortamlarina tasinmaya
baslamistir. Kapali-yerel aglardan, belli bir protokol dahilinde siirekli erisilebilir ve kiiresel
Olgcekte aglarin birbirine bagli oldugu web hizmetleri ortamina gegcisi ifade eden internet,
1990’ yillarda askeri-akademik niteliginden siyrilarak kitlesellesmis ve ticarilesmistir.
Mikroislemci hizinin artmasi, basta internet olmak lzere dijital hizmet sunulan aglarin
neredeyse tamaminda igerigin tiiketicilerce lretilmeye baslamasi, veri sikistirma ve de-
polama tekniklerinin gelismesi, veri iletiminde telekomiinikasyon uydu ile fiber optik kab-
lo kullaniminin yayginlasmasi ve bilisim sektérinin kurumsal gelisimini sirdirerek yirmi
birinci ylzyilin ilk ceyreginde Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, YouTube, TikTok gibi
sosyal medya platformlari eliyle Web 2.0 olarak adlandirilan yeni bir asamaya tasinmasi
iletisim dlnyasinin tarihsel bakimdan yeni bir evrede oldugunu bizlere haber vermekte-
dir. Bu yeni asamanin sosyolojik karakteristigi ise kisa sureli iliskiler ve heyecanlar arayi-
si; materyalleri kullanim degerlerinin ve islevselliklerinin 6tesine gecen ‘meta anlatilar’
araciligiyla tanimlama; duslnceleri ve mental yargilari ifade etmede kullanilan séylem-
lerin baski, zorbalik, hakaret ve siddet iceriklerine donustirilmesi; kurumsal diizlemde
isledigi kosullarda dahi sosyal medya platformlarinin Gyelerine iliskin icerigin reklamcilik
endustrisi ile paylasilmasi seklinde 6zetlenebilecektir. Sosyal medya platformlarinin ki-
silerarasi iletisim dinamiklerini asarak birincil iletisim ortami haline gelmesi ve ‘bir olay,
olgu, kisi ya da durum ile ilgili 6rgiitlenmis enformasyonun nesnel bicimde aktariimasi’
seklinde tanimlayabilecegimiz haberlerin iletiminde kullanilmaya baslamasi, kisiselles-
tirilmis, hizlandirilmis ve hipermetinsellestirilmis iceriklerin yayginlasmasini saglamistir.
Sosyal medya platformlarina ‘bir ya da birden c¢ok bilgisayarin algoritmalar araciligiyla
kodlanarak akil yGritme, anlam ¢ikarma, genelleme ve ge¢cmis deneyimlerden 6grenme
gibi insanogluna benzetimi’ seklinde 6zetleyebilecegimiz yapay zekanin eklemlenmesiyle
de haberin bilgisayarlar eliyle yazildig robot gazetecilik dogmustur. Robot gazeteciligin,
algoritmalar sayesinde veriler arasi iletisime yonelmis melez ve mekanik bir form olarak,
insana iliskin yeni anlatilari nasil olusturacagi ise heniiz yeterince tartisiilmamis durum-
dadir. Ajanslar, haber servisleri, haber analizi konusunda profesyonellesmis uzmanlar,
yorumcular ve profesyonel gazeteciler acgiga ¢ikan bliylik miktardaki verinin enformasyo-
na nasil donustirilecegi konusunda kararsizliklar yasamakta; enformasyonun agiga cika-
rabilecegi kisisel-kitlesel zararlarin toplumsal sonuglarini ‘mesajin iletiminde hiz’ unsuru

* Bagimsiz Arastirmaci, Ankara il Saglik Midiirligi, ttellan@gmail.com,
Orcid:0000-0002-3697-7943
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nedeniyle yeterince tartisamamakta ve enformasyonun medya profesyonelleri olmaksi-
zin ‘iyi’ ya da ‘ahlaki’ olarak nasil yorumlanabilecegi konusunu somutlastiramamaktadir.
Calisma kapsaminda yapay zeka teknolojisine bagli olarak her gecen giin gelisim goste-
ren ve sosyal medya kullaniminin etkisiyle de yayginlasan robot gazeteciligin ekonomik,
politik ve etik sonuglarinin tartisilmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: robot gazetecilik, yapay zeka, glivenilirlik, hiz, etik.
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DIJITALLESMENIN EKONOMIK BOYUTU:
E-TICARET VE TURKIYE ORNEGI

Eylem TEMIZER

Dijital teknolojilerdeki gelismelerin ve kiresellesmenin yarathgl toplumsal degismele-
rin bir pargasi olarak ticaret alaninda da degisimler, donlstimler s6z konusu olmaktadir.
Toplumsal yasam icindeki cesitli faaliyetlerin donlsiimini hizlandiran temel etkenler-
den biri olan internet, pek ¢ok alanda oldugu gibi ticari faaliyetlerle de butilinleserek,
bu faaliyetlerin farkh bir nitelige biriinmesini gerekli kilmis ve hatta altyapisi tamamen
internet teknolojilerine dayanan bir ticaret tiriiniin dogmasini saglamistir. E-ticaret ola-
rak kisaltilan ve galismalarda genellikle kisa haliyle anilan elektronik ticaret ile birlikte
isletmeler ve musteriler ortak bir paydada bulusabilecekleri yeni bir platforma yani
internet pazari olanagina sahip olmuslardir. Bununla birlikte internet erisimi ve dijital
olanaklardan yararlanmak bakimindan farkli toplum kesimleri ve bireyler arasinda var
olan, “sayisal/dijital ugurum” olarak da ifade edilen dijital esitsizlik, e-ticaret alaninda
da kendini gostermektedir. Turkiye’nin e-ticareti kullanma orani 2020 yilinda %75 iken
2021 yilina gelindiginde %77.4’e ylukselmistir. Konuyla ilgili olarak yapilan ¢alismalarda
Covid-19 pandemisi kosullarinin bu yikseliste etkili oldugu dile getirilmektedir. Bildiride,
bu temel tzerinden oncelikle e-ticaretin 6zellikleri ve sagladigi olanaklarin, ardindan da
e-ticaretteki dijital esitsizlik olgusunun temel noktalariyla incelenmesi amaglanmaktadir.
Bu amacg dogrultusunda, Covid-19 pandemisi kosullari itibariyle hacmi artan e-ticaret,
“pandemi dncesi” ve “pandemi sonrasi” olarak iki doneme ayrilarak incelenecektir. Bu
kapsamda, basta Ticaret Bakanligi olmak lizere gesitli kamu kurumlari, konuyla ilgili sivil
toplum o6rgitleri ve arastirmacilar tarafindan hazirlanan raporlar ve verilerden yararlani-
larak ulasilan sonuglar paylasilacak ve tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, elektronik ticaret, e-ticaret, dijital esitsizlik, Covid-19
pandemisi sireci, Turkiye 6rnegi.
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IS “CLASS” DEAD FOR DIGITAL YOUTH SUBCULTURES?

llkay TUZCU TIGLI

Birmingham School’s subcultural studies in the late 1970s focus on the concept of “class”
and “class struggles” in relation to subcultural participation and social dispositions. Al-
though their specific perspective on power, class and politics was rather an unorthodox
theoretical move with complex and creative versions of Marxism., they have been crit-
icized for being too determinist and reductive to working class and middle class youth
cultures. On the other hand, post-subcultural studies attempt to explain subcultures as
fluid, loose and heterogonous formations underestimating the existence of social di-
visions and inequalities. However, contemporary studies on subculture emphasize the
significance of social structures and segregations due to the transformations from cap-
italism to neo-liberal and post-industrialized society. Upon this call and the critiques on
Birmingham School’s class theory, this paper seeks for an answer to the significance of
class and analyzes an Instagram youth culture based on wealth and lavish lifestyle. The
findings indicate that the concept of “class” and of “class consciousness” can be still in-
herent up to a certain extent in today’s digital subcultures. Even though class should not
be considered as the only and the most important social structure to understand subcul-
ture, it is still a requirement for not only its relevance to subcultural theory but also its
flexibility to understand the contemporary social structures in the surrounding culture.

Keywords: subculture, class, digital space, youth, Instagram.
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ADVERTISING WAY TO BECOME A LOVEMARK: A
CONTENT ANALYSIS ON ADVERTISING APPEALS FROM
2019 ADS OF TURKEY’'S LOVEMARKS

Mehmet TOKATLI®

Advertising producers and academicians keep researching “appeals”, which are a cru-
cial element of advertising efficiency. The chosen appeal directly affects the production
process of an advertisement. It makes up the basis of the ad’s creative strategy from
scenario to casting and determining all visual and aural elements of ads, but it is still a
question of how appeals affect consumers. Term lovemark is simply defined as the most
loved brand by consumers. Surely advertisements are playing a crucial role in taking
these brands as lovemark in their consumers’ minds. Therefore, findings of which adver-
tising appeals lovemarks use may provide crucial insights. In this research, stating these
findings has been defined as the main purpose. On YouTube channels of 2019 lovemarks
are examined between 1 January - 31 December 2019, 308 ads were categorized by Pol-
lay’s classification. Findings show nine appeals shined out which are cheap, community,
effective, convenient, natural, vain, youth, family, and enjoyment. It is also seen four of
the appeals are rational, but five are emotional types of appeals. Many kinds of research
suggest that emotional appeals are more popular but it is shown that both types of
appeals are almost equal in use. COVID-19 or the lovemarks’ variety of industries might
cause this result.

Keywords: appeal, lovemark, advertising.
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GRAFIK ANLATIDA TRANSMEDYA KULLANIMI
ACISINDAN SOSYAL MEDYANIN YERI

Ayse Nur TOPTAS'

Sosyal medya araglarinin kullanimi, mazik, film, kitap, dergi, gazete vd. alanlarda oldugu
gibi ¢izgi roman yayinciliginda da yayginlasmaktadir. Sosyal medya mecrasi, grafik anlat-
nin taniiminin yapilmasini ve daha genis kitlelere ulasilmasini saglamakla birlikte, trans-
medya hikaye anlaticiligi icin bir ortam haline gelmektedir. Tek bir hikayenin parcalanarak
birden fazla iletisim kanali yoluyla aktarilmasi olarak tanimlanan transmedya hikaye an-
laticihginin sosyal medya ortaminda uygulanmasi ile izleyici anlatiya dahil edilebilmekte
ve kurgu ve gercegin sinirlari bulaniklasabilmektedir. Bu ¢alismada, transmedya hikaye
anlaticihginin tanimi, tarihgesi, kurallari agiklanmis, grafik anlati alaninda transmedya
kullanimi agisindan sosyal medyanin yeri érnekler izerinden irdelenmektedir. Arastirma-
da, bitln ve etkili bir gorsel hikadye deneyimi yaratmada sosyal medyanin en etkin sekil-
de nasil kullanilabilecegi ortaya konmaya calisiimaktadir. Alanyazin taramasi ¢alismanin
yontemini olusturmaktadir. Gorsel iletisim baglaminda ele alinan érnekler, transmedya
islevi acisindan sonug kisminda degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: cizgi roman, grafik roman, webtoon, transmedya, transmedya hikaye
anlaticiligl, sosyal medya, yeni medya.
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YENi CAGDA BAUDRILLARD BAGLAMINDA HABERI
TANIMLAMA DENEMESi: POST-HABER

Burak TORAMAN"

Haber kavrami her donemde tanimlama ihtiyaci duyulan bir kavramdir. Birgok farkl ta-
nimlama yapilsa da izerinden ortak tek bir tanima ulasilamamistir. ilk dénem ¢alisma-
larda liberal goriiste haber, dérdiinct kuvvet ile tanimlanirken daha sonraki elestirel ¢a-
lismalarda sahiplik yapisi, Gretim asamasindaki ugradigi degisiklikler gibi farkl agilardan
degerlendirilmistir. Liberal bakisin demokrasideki eksikligi kapatmasi agisindan haberi
on plana koymasi ve bir denetleme mekanizmasi olarak isleyis gosterecegini diisinmesi
elestirel bakis agisindan elestirilmistir. Bugline gelindiginde haberi, iktidari denetleyen
bir mekanizma olarak gérmek gittikge zorlasmaktadir. Ote yandan haber kavraminin igin-
de bulundugu durumu sahiplik yapisi ve liretim asamasindaki degiskenler de tek basina
aciklamakta yetersiz kalabilmektedir. Hem liberal goriiste hem de elestirel goriiste yer
alan haber ve gergeklik iligkisi tartismali bir hal almistir. Haber ve gergeklik iliskisinin i¢
ice gecmis bir yapi oldugunu ileri siiren liberal gorlse karsin elestirel goriis ise haber
ve gercek iliskisinin ¢ikar gruplarinin lehine biikiilerek tretildigini ileri sirmektedir. iki
goriiste de gergeklik kavrami haber ile temas halindedir. iginde bulundugumuz “Post-
Truth/Hakikat Sonrasi” ¢agda, haber artik farkli bir anlam igerisinde yer almaya baslamis-
tir. Yalan haber kavrami bu ¢ag icerisinde tartisilsa da Baudrillard’in hiper-gergeklik baki-
siyla temellenen yeni bir haber elestirisi bu calismada denenmektedir. Gergek ve haberin
artik ayrildigi ve bu ayrimin arkasindan bir “yalan” degil yeni bir hiper-gergeklik dogmak-
tadir. Post-haber kavrami bu gergeklik tartismalari arasinda li¢ asamadan gegerek yer
almaktadir. Bunlar; -mis haber, ideoloji sonrasi haber ve similasyon haber agsamalaridir.
Bltln bu evrelerin olusumu sonrasinda ise yeni bir haber tanimlamasi olarak post-haber
kavrami tartismasi yapilmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: haber, gergeklik, Baudrillard, post-truth, post-haber.
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TURKIYE'DE DIiJIiTAL REKLAMCILIK

Secil TOROS”

Bu calismanin amaci, Turkiye’de dijital reklamcilik hakkinda ¢ok yonli betimleyici bir
tablo olusturmak ve giincel bakis acisi sunmaktir. Bu dogrultuda éncelikle reklamcilik-
ta yasanan dijital dontsimler ele alinmis ve sonrasinda kiiresel yonelimler ile Tirki-
ye’'deki durum karsilastirilarak sektorin gelismesi ile ilgili Gnemli konular tartisilmistir.
Arastirmada, kiiresel ve yerel durumu anlamaya yarayacak istatistiki verilere ve sektor
derneklerinin raporlarina yer verilirmistir. Ayrica, dijital reklam profesyonelleri ile yapi-
lan derinlemesine milakatlardan edinilen uzman gorusleri, Turkiye 6zelinde 6zgiin bir
degerlendirme yapmak icin kullanilmistir. Buna gore, Tirkiye’de dijital reklamciliga olan
egilim artmakta ve sektor gozle gorilir bicimde biylimektedir. Kiresel yeniliklere hizla
adapte olan ajanslar, basarili ve ilham verici dijital reklam uygulamalarina imza atmak-
ta, ozellikle programatik reklam modellerini etkili bicimde kullanmaktadir. Teknolojinin
destekledigi firsatlari biyik oranda kesfetmis alana reklam veren markalar her ne kadar
medya satin alma bitcelerini, geleneksel medyadan dijital mecralara kaydirsa da Turki-
ye'de dijital reklam yatirimlari, 6zellikle Avrupa ve Amerika’ya kiyasla oldukga disik kal-
maktadir. Reklam veren sayisinin ve gesitliliginin az olmasi, yerli platformlarin ve yeterli
teknolojik altyapinin bulunmayisi burada 6nemli rol oynamaktadir. Bununla birlikte, in-
san glicli ve uzmanlasmaya gerekli yatirimlarin yapilmamasi dijital reklamciligin gelisme-
sinin 6nlindeki engellerden biri olarak isaret edilmektedir. Son olarak, dijital ekosistemde
bir yandan glclenen bir yandan da takip edilen tiketicilerin beklenti ve endiseleri dijital
reklamciligin gelisiminde belirleyici olarak degerlendirilmektedir. Tlketici ve toplumda
artan ve akademik olarak da tartisilan, kisisel verilerin glivenligi ve gizliligin korunmasi
konusunda gtlincel ve etkili siyasalarin olusturulmasi sektériin en 6nemli meselesi olarak
gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital reklamcilik, Tirkiye, reklam yatirimlari, reklam teknolojileri,
e-tlketici.
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INSAN VE TEKNOLOJi iLiSKiSi: INTERNET UZERINE
“UTOPIK” TAHAYYULLER

Aytil TAMER TORUN®

iletisim tarihi calisan bircok bilim insani, siyasal, kiiltiirel ve toplumsal tarihin merkezine
teknolojiyi (iletisim araglarini) koyup asil yaratici, Uretici ve “egemen” unsur olan insani
g6z ardi eder. Bir baska deyisle teknoloji determinist bir bakis agisina sahiptirler. ilkgag-
larda uygarliklarin yapisal degisimlerini kil tablet, papiris ve parsémen lizerinden okuyan
H. Innis’den bugiine internet’in de siyasal yasami, kiiltiirel ve toplumsal normlari degis-
tirecegini savunan akademisyenler bulunmaktadir. Bu ¢calismada 1980’lerden gliniimiize
internet ve dijitallesme konusunda eserler yazan Y. Masuda, Y. Benkler, J. Slevin, Castells
vb. bilim insanlarinin, insanligin “daha iyiye”, demokrat, esitlik¢i ve 6zgir hale dénusi-
miinde internet teknolojisinin merkezi bir rol Gstlenecegi eksenindeki “litopik” séylemle-
ri elestirel yaklasim cercevesinde tartisilacaktir. Calismanin amaci iletisim alaninda “dev-
rim” olarak nitelendirilen ve toplumsal 6zgiirlesme “Gtopya”sinin kaynagi olarak sunulan
internet ve dijitallesmenin insanlik tarihindeki konumunu ortaya koymaktr. insan ve
teknoloji arasinda kurulan iliskide iktidarin, iktidarsal dizeneklerin (dispozitif) ve kontrol
mekanizmalarinin konumunun goz ardi edilmesi “gerceklik” yitimi olarak okunmalidir.
Calismanin temel hipotezi dijital medya calismalarinda, hegemonya ve iktidar olgulari
ekseninde insanlik ve iletisim tarihinin “gercekleri” degil tahayydller izerinden bir gele-
cek anlatisinin giiglii bir konumu oldugudur. internet cercevesinde iretilen tahayyiilleri
neoliberal politikalar kapsaminda okumak gerektigi bu calismanin temel bulgularindan
biridir.

Anahtar Kelimeler: internet, ttopya, neoliberalizm, teknolojik determinizm.
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KADIN GIRISIMCILERIN URUN TANITIM VE SATISINDA
SOSYAL MEDYA KULLANIMI UZERINE BiR INCELEME

Osman TOSUN"

Hem Uretici hem de tlketiciler agisindan satis ve tiketim aliskanhklarinda koklu degi-
sikliklere neden olan dijitallesme ile birlikte e-ticaret faaliyetleri tim dinyada oldugu
gibi Turkiye’de de bircok sektori etkisi altina almis durumdadir. E-ticaretin yayginlasmasi
ile birlikte internet izerinden satis faaliyetleri 6zellikle kadin girisimcileri cesaretlendirip
onlini agmis ve onlarin aktif is hayatinda yer almalarina zemin hazirlamistir. E-ticaret de-
nildiginde akla en sonlarda gelecek sektorlerden olan tarim ve hayvancilik sektorlerinde
faaliyet gosteren kadin girisimciler 6nceleri Urettikleri Grinleri tanidik vasitasiyla veya
pazarlarda kurduklari ufak tezgahlar aracihigiyla tiiketicilerle bulusturma imkanina sahip
iken simdilerde sosyal medyanin glicl ile genis musteri kitlelerine sahip isletmeler haline
gelmislerdir. Sosyal medyada faaliyet gosteren isletmelerin basarili bir yol izlemeleri igin
takip edilmesi gereken birgok strateji gelistirilmistir. Bunlardan biri ise ¢evrimici ekme
stratejileridir. Cevrimici ekme stratejilerini aciklik, bilgiyi yayma, interaktiflik ve ilginlik
olarak siniflandirmak mimkindir. Bu ¢alismada, biri tarim digeri hayvancilik sektérin-
den iki kadin girisimcinin sosyal medya hesaplarinin igcerik analizi ydontemiyle ¢evrimigi
ekme stratejileri baglaminda incelenmesi sonucu bu hesaplarin tanitim ve satis araci ola-
rak etkin kullanip kullanilmadiginin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: e-ticaret, kadin girisimciler, tanitim, sosyal medya.
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DiJITAL REKLAMCILIKTA GOSTERGEBILIMSEL
UYGULAMALAR UZERINE BIR ANALIiZ: TURK HAVA
YOLLARI “DIEGO”, “ARNOLD” VE “FREDDIE” REKLAM
ORNEKLERI

Selen BUTGEL TUNALI

“Gostergebilim” olarak adlandirilan ve ilk olarak yirminci ylzyilin basinda isvicreli dil-
bilimci Ferdinand de Saussure tarafindan kullanilan bu kavram, bitiin isaret bigimleri-
nin ozellikleriyle ilgilenerek kiiltiirel fenomenlerin analizini yapmamizi saglayan bir bilim
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Anlamsal ve gagrisimsal olarak gostergelerin yorumlanma-
siyla 6rtik anlamlarin analizi gergeklestiriimektedir. Roland Barthes ise gostergebilim
analizinin dil disindaki analizler icin de uygulanabilecegini vurgulayarak diiz anlamdan
yan anlama kayan bir okuma metodu gelistirmistir. Barthes’a gore; her semboliin iki
katmani bulunmaktadir ve neyin nasil temsil edildigini ¢6zimlemenin, diiz anlamin so-
mut 6zelliklerini gagrisimin daha karmasik ve soyut bir kavram analizi gergeklestirmenin
gostergebilim analizinin gerekliligi oldugunu savunmaktadir. Dijital ortamlar, klasik or-
tamlardan farkli olarak yaraticiligin daha fazla uygulanabildigi ortamlar olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Dijital reklamcilik alaninda mesajin tiketiciye ulastiriimasi agisindan siklikla
belirli gostergelerin kullanildigi gozlemlenmektedir. Bu ¢alismada, gostergebilim kavra-
mi Uzerinde durularak, Roland Barthes’in uyguladigi bigim ve igerik ¢6ziimleme yontemi
paylasilmaktadir. Sonrasinda dijital reklam alaninda kullanilan géstergeler Barthes tek-
nigine gére yorumlanmaktadir. 27. Kristal EiIma Od(il Térenlerinde dijital basim 8diiliinii
alan ve bircok gostergenin basaril bir sekilde yerlestirildigi Tirk Hava Yollar’'nin “Diego”,
“Arnold” ve “Freddie” reklam 6rnekleri Roland Barthes yontemiyle gostergebilimsel ana-
lizi yapilarak incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: gostergebilim, Roland Barthes, Tiirk Hava Yollari.
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DiJITAL EVRENDE MIMESIS VE REKLAMLARDA
MIMETIK ARZU UCGENININ iNSA BIiCiMi: GIRARDYEN
TEORIYE SEMIYOTIK BiR YAKLASIM

Esra Saniye TUNCER®

Fransiz edebiyat elestirmeni René Girard’in edebi eserler tzerinden gelistirdigi “mimetik
arzu” kurami / kavrami; 6ztinde “6zne” (arzulayan), “nesne” (arzulanan) ve “dolayimlayi-
c1 6zne” (arzulatan) arasindaki bir “licgensel iliski”den olusur ve arzunun kaynagini “6teki
arzu”ya dayandirir. Girardci arzu kuramina gore, insanlar birbirlerinin arzularina yonelme
egilimindedir ve birbirlerinin arzularini taklit etme rekabeti icindedir. S6z konusu taklit
ve rekabet durumu gittikce sonraki evrede bir catisma ve siddet unsuruna doniserek,
sosyo-psikolojik ve sosyo-kiiltiirel sonuglar dogurmaktadir. Ginimizde sinema, moda,
medya metinlerinin yani sira bir medya metni olan reklamlar ve igerigi bireylerin kendisi
tarafindan bigimlen/diril/en yeni / dijital medya ortamlari mimetik arzunun dozunu ve
gerilimini (taklit, kiskirtma, catisma ve rekabet) artirmaktadir. Bu metin, dijital ¢cag rek-
lamlarinda Girardgi arzu mekanizmasinin agiga ¢ik/aril/ma bigimlerini irdeleme amaci
tasimaktadir. Bireyi merkeze alan sistemde “arzuladigi seyleri gercekte insanin kendisinin
mi tercih ettigi, yoksa bunun bir similasyon ve/ya yanilgidan mi ibaret oldugu hakikati”
(?) sorunsalindan hareketle girisilen bu ¢alismada, Fransiz kuramci René Girard’'in ede-
bi eserlerin karakterleri Gzerinden insa ettigi, arzunun isleyisini ve kdkenini analiz ettigi
ve insan arzusunun rastlantisal olmayan tabiatini imledigi arzu kuraminin izinde reklam
metinleri analiz edilmistir. Calismanin 6rneklemini dijital medya ortamlarinda da yayina
sunulan ve “mimetik arzu” olgusunu icerdigi disiinilen reklam metinleri olusturmakta-
dir. Calismada sonug olarak, sanal gercekligin hakim oldugu dijital evrenin ‘mimetik arzu’
rekabetinin yliksek ve yogun olarak goruldigu bir iliskiler agina ve rekabetten siddete
otelenen bir catisma ortamina sahip oldugu; Girardyen mimetik felsefe ve arzu mitiyle
orlintilenen gostergeler iceren reklam metinlerinde arzunun éykiinmeci yapisi semiyo-
tik bir yaklasimla gézler 6niine serilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital medya, reklam, mimesis ve mimetik arzu, Réne Girard, semi-
yotik analiz.
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TURKIYE’DE COVID-19 PANDEMi SURECI
KAPSAMINDA SAGLIK BAKANI FAHRETTIN
KOCA’NIN DEZENFORMASYONA KARSI TWITTER
PAYLASIMLARININ INCELEMESI

Siileyman TURKOGLU", Hiilya SEMIZ TURKOGLU™

Koronavirls (COVID-19) salgini, diinya ¢capinda bircok tlkenin vatandaslari, kaynaklari ve
ekonomileri Gzerinde ¢ok blylk olumsuzluklari beraberinde getirmistir. Sosyal mesafe
onlemleri, seyahat yasaklari, karantinalar ve is yerlerinin kapanmasi diinya ¢apinda top-
lumlarin yapisini degistirmistir. insanlarin kamusal alanlarda bulunamamasi ile COVID-19
pandemisi hakkindaki tim iletisim sirecleri, sosyal medya mecralarina ve Ozellikle de
Twitter platformunda ¢evrimici olarak gergeklesmistir. Bu donemde yayilan sahte haber-
ler ve komplo teorilerinde 6zellikle sosyal medyanin etkili oldugu, bu haberlerin genis
kitlelere ulasmasini sagladigi gérilmustir. Sosyal medyanin dezenformasyonu arttirdi-
g1 ve bu durumun olumsuz sonuglara yol ac¢tigi bir gercektir. Toplumu ilgilendiren her
onemli olayda oldugu gibi 6zellikle de koronavirlis pandemisi siirecinde dezenformas-
yonun boyutu ¢ok ciddi sinirlara ulasmistir. Bu donemde gerek sahte hesaplar tzerin-
den gerekse normal kullanici hesaplari tzerinden Uretilmis sahte haberler, gortntiler,
fotograflar vb. icerikler Facebook, Twitter gibi sosyal aglarda ve Whatsapp gruplarinda
dolasima sokularak insanlarin ve toplumun kaygi, korku ve endise gibi duygulari korik-
lenmistir. Bu amacla ¢alismada koronaviris salginiyla ilgili olarak Twitter'da yayilan yanlis
bilgilerin bliylkligu analiz edilecektir. Twitter paylasimlari lizerinden icerik ve yapi olarak
benzerliklerin bulunmasindan kaynakl, genel sdylemsel ¢cerceveyi aciklayan paylasimlar
ele alinarak ¢éziimleme yapilacaktir. Bu ¢ercevede, Tlrkiye'de ilk vaka gorilen 11 Mart
2020 tarihinden baslanarak Saglik Bakani Fahrettin Koca’'nin Twitter tzerinden bilgilen-
dirme ve dezenformasyona karsi ilgili tweet’leri analiz edilmistir. Yapilan dezenformas-
yon paylasimlarina karsi Fahrettin Koca’nin toplumun dogru bilgi almasi ve kaos ortamini
olusmamasina yonelik paylasimlari ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, Twitter, kriz iletisimi, dezenfosyon, koronaviriis pande-
mi.
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GORSEL ILETiSIM CALISMALARINDA EMOJi
KULLANIMININ COVID 19 CALISMA ORNEKLERI
UZERINDEN DEGERLENDIRILMESI

Engin UGUR’

Telefonla baslayan iletisim teknolojilerinin gelisim serliveninde, gelinen noktada diinya-
miz tek bir yapiya dontismistir. Mesafe ve dil olarak en ug¢ noktalardaki kisiler arasin-
da dahi cok hizli, etkin ve kolay iletisim gerceklestirilebilir hale gelmistir. Ortaya ¢ikan
bu yeni yapida, geleneksel yazili iletisim yapisi 6zellikle duygularin ifadesinde yavas ve
yetersiz kalmistir. Teknolojik gelismelerin bir adaptasyonu veya bir ihtiyacin dogurdugu
zorunluluk sonucunda, emojiler iletisim hayatimiza ¢cok hizli ve etkin bir sekilde girmis-
tir. Cep telefonlari icin tasarlanan emojiler, akilli telefonlara adapte edilerek sosyal plat-
formlarda kullanilmaya baslanmistir. Cok hizh bir sekilde popiiler hale gelen emojiler
gliniimizde sosyal platformlarin disinda gorsel iletisim calismalarinda da ¢ok etkin bir
sekilde kullanilmaya baslanmistir. Toplumlarin kendine 6zgi kiltirel yapilarindan dola-
yi ufak tefek yiklenen anlamlar agisindan problemler yasanmis olsa da emojiler, ileriye
doniik olarak ortak bir iletisim dili olma yolunda hizla ilerlemektedir. Kolay hizli ve giicli
iletisim yapisi geleneksel iletisim elemanlarina karsi tartismasiz avantaj saglamaktadir.
Covid 19’a karsi micadeleyle ilgili gorsel iletisim ¢alismalarinda yazi, resim, illistrasyon
ve fotograf gibi geleneksel iletisim elemanlari yerine iletilmek istenen mesajin kolay bir
sekilde aktarilmasini saglayan emojiler tercih edilmektedir. Konuyla alakal fotograf veya
illistrasyon hazirlamak hem maliyetli hem de zaman alici olmasindan dolayi 6zellikle
profesyonel ekiplerin elinden ¢ikmayan calismalarda emojiler, cok pratik bir gorsel ileti-
sim elemani olarak tercih edilmektedir. Calismada, 19 ile ilgili emojiler arasindan rastgele
secilen drnekler gecmisten giinimize kadar gelen grafik tasarim kavram ve teknikleri
cercevesinde degerlendirilmeye calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: gorsel iletisim, emoji, Covid 19.
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TURKIYE'DE E-PAZARYERLERININ INDIRIM
D('Z')NEMLERiNDE__Ki SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARINA
YONELIK BiR INCELEME

Demet ULUBASOBLU’, Siikri GULER™

Bu arastirmanin amaci son yillarda Glkemizde de uygulanan 11/11, Black Friday (Turki-
ye’'de Efsane Cuma, Sahane Cuma vb. isimlerle anilan), Cyber Monday gibi sireli indirim
glnleriniiceren Kasim ayi1 6zelinde e-pazaryerlerinin Instagram hesaplarindaki paylasim-
larinin igerik analizi ile 2020’den 2021’e 6ne ¢ikan uygulama (gonderi tiirli) ve paylasim
iceriklerinin belirlenmesidir. Turkiye’'de faaliyet gosteren nemli e-pazaryerleri Amazon,
Ciceksepeti, Gittigidiyor, Hepsiburada, n11 ve Trendyol firmalaridir. Arastirma kapsamin-
da miusteri tercihi agisindan Rekabet Kurumu’nun 2021 yili “E-Pazaryeri Platformlari Sek-
tér incelemesi Raporu”na gore ilk iki sirayr alan Trendyol ve Hepsiburada firmalarinin
Instagram hesaplarindan 1-30 Kasim 2020 ve 1-30 Kasim 2021 paylasimlari alinarak ice-
rik analizine tabi tutulmustur. icerik analizi Instagram paylasimlarinin tiiriinii belirlemek
ve paylasimlarin iceriginde 6ne ¢ikan unsurlari (Grin gruplari, Gnld simalarin kullaniima
durumu vb.) ortaya koymak amaciyla iki farkh bakis acisiyla yapilmistir. Bunun icin iki
ayri kodlama semasi olusturulmus ve paylasimlarin iceriklerinin incelenmesi ile kodla-
ma semalari en son haline getirilmistir. Arastirma her iki firmanin “Kasim 2020 — Kasim
2021” dénemi Instagram paylasimlarinin paylasim tird ve icerigi acisindan farkhlastigi
noktalari ortaya koymaktadir. Ayrica 2020 yilindan 2021 yilina dijital pazarlama iletisimi
acisindan paylasim tiirlerinde (iletisim sekillerinde) degisimin ne yonde ilerledigine ilis-
kin ¢cikarimlar sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: E-pazaryeri, streli indirim, Instagram, icerik analizi.
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SOCIAL MEDIA AND POLICING IN THE DIGITAL AGE:
EMPIRICAL STUDY ON THE EFFECT OF NEGATIVE
EMOTIONS ON DRIVING INTENTIONS OF GEN Z

Erna URICSKA’

The number of road accidents caused by mobile device usage while driving has increased
steeply in Europe in the last five years, especially among young drivers (Fraschetti et al.
2021). Although national police services aim to persuade and involve young citizens in
crime prevention, both research literature and police reports show that effective com-
munication towards generation Z is an unmet challenge in most countries (Fielding 2021;
Zercoe 2018). Short videos are often applied tools of communication towards genera-
tion Z, nevertheless there is some controversy and concern surrounding the negative
emotions evoked by these social advertising videos: while a certain level of negative
emotions effectively influence driving intentions, increased negative emotions do not
increase their convincing effect (Borawska et al., 2020; Missaglia 2017)). The current
preliminary study aims to examine the affective and cognitive responses given to three
videos evoking different emotions between women and men, and their declared effect
on driving intentions gender differently. Viewer emotions and opinions were detected
and measured by facial expression analysis by using Noldus FaceReader and retrospec-
tive self-report questionnaire on experienced emotions and perceived convincing effect,
using the Narrative Engagement Scale (N=13). Results suggest that previous experiences
or engagement, personal affectedness of the participants related to the narrative of the
video show stronger relationship with the perceived convincingness than the types of
emotions evoked. Outcomes might serve as a basis for law enforcement agencies in stra-
tegic corporate communication and social responsibility related issues.

Keywords: digital communication, social advertising videos, crime prevention, Noldus
FaceReader, automated facial expression analysis
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COCUK HAKLARI ACISINDAN VE_RiLE$TiRME VE
CEVRIMICI MAHREMIYET

Ruhdan UZUN"

Dijital iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla birlikte, gocuklar, anne karnindan basla-
yarak ¢ok cesitli veri toplama ve veri izleme bigimlerine maruz kalmaktadir. Cocuklarin
kisisel verileri sizdirldiginda veya siber ortamda tespit edilebildiginde, cocuga zorluk ¢i-
karabilecek ¢cocuk haklari ihlalleri olasiligi vardir. Sosyal ag hizmetleri ve kisisellestirilmis
pazarlamadan 6grenim analitigi, giyilebilir cihazlar, nesnelerin interneti ve ev asistanlari-
na kadar is modeli kisisel veri toplama ve analizine dayanan teknolojiler ve hizmetlerdeki
hizli biyliime, bu yondeki endiseleri daha da artirmaktadir. Surekli veri toplama ve algo-
ritmik ongoruler ¢caginda, cocuklarin mahremiyeti, ebeveynlerin, kurumlarin, sirketlerin
ve ¢ocuklarin dahil oldugu gesitli gézetim ve veri uygulamalari tarafindan tehdit edilmek-
tedir. Buna karsilk, veri gozetimi ile ilgili olarak g¢ocuklarin haklarini korumaya yonelik
belirli araglarin gelistirildigine veya uygulandigina dair ¢ok az kanit bulunmaktadir. Bu
bildiri, kontrol yoluyla glvenligi saglamak ve ayni zamanda ¢ocuklarin 6zgirce gelisme-
sini saglamak isteyen modern toplumun istekleri arasindaki gerilime odaklanmaktadir.
Teknolojinin kétlye kullanilmasina karsi koymak ve ¢ocuklar igin daha giivenli bir ortam
yaratmak icin gerekli dnlemleri almanin énemli oldugunu savunmaktadir. Bu gergeve-
de, ¢ocuklarin ¢cevrimigi mahremiyetleriyle ilgili tehditler ve sorunlari analiz ederek hem
politika olusturma hem de veri politikalarinin pratik tasarimini yénlendirme konusunda
cesitli oneriler sunulmaktadir. Bu baglamda, mahremiyet okuryazarligi egitimi de kamu
politikalarinin belirlenmesi ve diizenleyici ¢ergevelerin olusturulmasi igin tartisilan éne-
rilerden biridir.

Anahtar Kelimeler: ¢cocuk haklari, mahremiyet, verilestirme, mahremiyet okuryazarligi.
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APPLE’IN GOZETIMi YIKAN 1984 MACINTOSH
REKLAMINDAN BUGUNE MAHREMIYET VE GOZETIM

Adeviye UZUNOGLU"

Gozetim kavraminin hayatimiza girmesi 1785’te Jeremy Benhtam tarafindan tasarlanan
panoptikon ile olmustur. Sonrasinda 1948'de George Orwell, 1984 romaninda halki si-
rekli gozetleyen ‘Bliylik Birader’ ve gdzetim sonuncunda araca donisen, yalitilan, yal-
nizlastirilan ve otomatlastirilan bireyi anlatmistir. Apple’in Macintosh reklam filminin
yonetmenligini Ridley Scott yapmis, reklamda George Orwell’'in 1984 romani referans
alinmistir. Apple, Blylk Birader’in gézetleyen, aynilastiran, korkutan ve baski uygulayan
sistemini yikacagini vadetmistir. Apple’in bunu yapmasindaki amag insanlarin Grkati-
cli buldugu ve satin almak istemedigi bilgisayari pazarlamaktir. Bu dogrultuda 1984’te
insanlara giiven verecegi, onlari baski ve gozetimden kurtaracagi iddiasi ile Macintosh
reklamini yayinlamistir. Reklamin sonunda ‘Apple Bilgisayar, 24 Ocak’ta Mac’i duyuracak
ve 1984’Gin neden 1984’e benzemeyecegini anlayacaksiniz’ ifadesini kullanmistir. GUna-
miizde Apple, parmak izi ve yiizii de dahil olmak tizere, kullanicilarin bulut teknolojisiyle
depoladigi her seye sahip hale gelmistir. Bu calismada da gozetim toplumunu yikmayi
vadeden Apple’in teknolojinin gelismesiyle birlikte kullandigl gbzetim araclari ve bu arag-
lari nasil kullandigini agiklamak amacglanmistir. Calismanin amaci dijital cagda mahremi-
yetin kiresel olarak bilinen ve ‘glivenilen’ sirketler tarafindan nasil suistimal edildigini
ortaya koymaktir. Dolayisiyla bir hayalin gerceklesmesi olarak ideallestirilen dijitallesme
ekseninde insan ve teknoloji iliskisi mahremiyetin ihlali baglaminda incelenecektir. Eles-
tirel perspektif ile ele alinacak olan konuda icerik analizi yontemi ile uygulanan pratikler
ekseninde inceleme yapilacaktir. Calismanin oncil bulgulari gézetimin dijital her alanda
devam ettigi ve Apple her ne kadar kullanici dostu bir yol izlese de gozetleme konusunu
ortadan kaldirmadigidir. S6z konusu bulgular ekseninde gézetimin her alanda var oldu-
gu, gozetimde onemli rol oynayan araclarin basinda telefonlarin geldigi ve teknolojinin
gelismesi ile birlikte sosyal medya platformlari ile kisinin kendi rizasiyla gozetlendigi di-
sindlmektedir.

Anahtar Kelimeler: gozetim, Apple, panoptikon, 1984.

" Lisansiistii Ogrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, adeviye.uzunoglu@hbv.edu.
tr, Orcid:0000-0003-2963-4966

288 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



DUYGULARLA OLMAK: IRADE, ﬁZGURLUK__VE H_iSSE'[ME
EKSENINDE DETROIT BECOME HUMAN UZERINE BIR
INCELEME

Merve Betiil UCER’

interaktif drama olarak isimlendirilen ve seyirciyi/oyuncuyu senaryonun akisina dahil
eden sinema ve oyun tirleri, neo-liberal 6znenin tercih yapma “6zglrliginin” somut-
lastigi teknolojik gelismelerin 6nemli bir 6rnegidir. Bu yapimlar arasinda 6ne ¢ikan bir
oyun olarak Detroit Become Human, android robotlarin insanlar tarafindan yaygin bir
sekilde kullanildigi ancak ayni zamanda ayrimcilik ve zulme ugradigi 2038 yilinda Kara,
Marcus ve Conor adli i¢ androidin hikayesini oyuncunun tercihlerine gore onlarca farkli
sekilde sonlanan bir anlati Gizerinden kurgulamaktadir. Oyundaki insan ya da android pek
cok karakterin yasami kadar insanlar ile androidler arasindaki miicadelenin sekillenme
bicimi de oyuncunun ¢ogu zaman duygusal ve etik boyutlar iceren kararlarina baglidir.
Oyuncunun androidlerin miicadelesini desteklemesi aykirr androidlerin programlarinda-
ki hatalardan dolayi emirlere uymayan makineler degil, gercekten aci ceken ve hisseden
varliklar olarak anlasiimasina baghdir. Oyuncu ile oyundaki karakterler arasinda kurulan
empati oyunun sirdlrilmesinde merkezi noktada bulunurken duygular agisindan iki
boyut karsimiza cikar: ilki oyuncunun yaptigi tercihlerle senaryoya duygusal katiliminin
saglanmasi, ikincisi ise oyundaki aykiri olma anlatisinin androidlerin hisseden varlklar
olarak kabul edilmesine bagh olmasidir. Bu sunum, séz konusu boyutlari oyunun eles-
tirel analizi ve sosyal medya platformlarindaki oyuncu degerlendirmeleri ile tartismaya
acarak, yapay zeka ile insanlar arasinda cizilen sinirda duygularin yerini ve hissederek var
olan insan tanimini neo-liberal 6znenin kurulumu Gzerinden sorgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: interaktif drama, duygu sosyolojisi, yapay zeka, neo-liberalizm.
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TURK DRAMALARINDAKi COCUK OYUNCULARIN
IKINCIL EKRANDAKiI GORUNUMLERININ KIDFLUENCER
KAVRAMI BAGLAMINDA INCELENMESI

Tirkan Turkay UNLU", ELif KARAKOC KESKIN™

Yeni medyanin sosyal medya kanallarinda kullanicisina sundugu etkilesim 6zelligi gele-
neksel televizyon yayinciligini ve televizyon izleyicisinin katilim roliini degistirmektedir.
Geleneksel televizyondaki yayinlara, izleyicilerin sosyal medya araciligi ile katihm sag-
lamasini ifade eden ikincil ekran (Second Screen) terimi, bu gelismeler dogrultusunda
sekillenmistir. ikincil ekran perspektifinde geleneksel televizyonu izleyen kisi, ayni anda
telefon, tablet gibi bir aygitin ekrani araciligiyla sosyal medya kanallari tzerinden igerik
ile etkilesime girebilmektedir. izleyici icin cok yoénlii kullanim ve etkilesim secenekleri su-
nan ikincil ekran kavrami, icerigin pargasi olan Unliler igin de ayni olanaklari tanimakta,
Unliler kisisel sosyal medya hesaplari araciligi ile fanlari ile etkilesime girebilmektedir.
Bu durum sosyal medya kanallarinda yeni bir kiiltir olusturmakla beraber yeni tiketim
pratiklerini de ortaya ¢ikarmaktadir. Geleneksel televizyonda 6zellikle dramalarda bu-
lunan ¢ocuk oyucular da sosyal medyada olusan bu kiltir ve tiiketim yapisi igerisinde
yer almaktadir. Geleneksel medyada birer performans oyuncusu olan g¢ocuklar, sosyal
medya kullanimlari ile kidfluencer roliini Ustlenmektedir. Bu ¢alisma, Tirkiye’de 2021
yili boyunca geleneksel televizyonda yayinlanan dramalarda yer alan ¢ocuk oyuncularin
ikincil ekran olarak sosyal medya kullanimlarini kidfluencerlik kavrami baglaminda ana-
liz etmeyi amaglamaktadir. Bu dogrultuda 2021 Kasim ayi sonuna kadar yayinlanan ve
oyuncu kadrosunda ¢ocuk oyuncu bulunduran dramalar, IMDB puanina gore siralanmis
bu siralamada yer alan dizilerin ¢ocuk oyunculari i¢inde en fazla Instagram takipgisine
sahip olan ilk iki hesap arastirmaya alinmistir. Dramalarin segilmesinde bir diger etkeni
ise cocuk oyuncularin aktif sosyal medya kullanicisi olmasi olusturmaktadir. ikincil ek-
ran baglaminda cocuklarin sosyal medya kullanimini analiz etmek Uzere Instagram he-
saplari 6rneklem olarak segilmistir. Sosyal medya analizleri, gocuk oyuncularin dramaya
dahil olduklari tarihten itibaren baslatilmistir. Dolayisiyla ¢ocuk oyuncularin Instagram
hesaplari, Ocak 2021’den Kasim 2021’e kadar incelenmistir. Arastirmada ¢ocuk oyuncu-
larin Instagram hesaplarini analiz etmek ve ¢alismanin aragtirma sorularina nicel yanitlar
saglamak amaciyla oncelikle igerik analizi uygulanmistir. Arastirmada elestirel bir oku-
ma sunmasi amaciyla incelenen hesaplara, icerik analizinin ardindan Van Dijk’in sdylem
analizi uygulanmstir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk dramasi, ikincil ekran, cocuk oyuncu, kidfluencer, sosyal medya.
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BiR DiJITAL DONUSUM ORNEGI OLARAK “ANATOLIAN
ROCK REVIVAL PROJECT”

Cahit USTUN®

Anatolian Rock Revival Project (Anadolu Rock Canlandirma Projesi), 1964 yilindan 1980’li
yillara kadar llkemizde popiiler olan Anadolu Rock tiriindeki miziklerin yayinlandigi bir
Youtube kanalidir. Kanalda kronolojik olarak pek ¢ok farkli grubun sarkisi, sarkiya uygun
Ozel olarak tasarlanan bir illistrasyon ile birlikte yayinlanmaktadir. Ayni zamanda video-
larin agiklamalarinda sarki, mizisyenler ve grupla ilgili olarak da bilgiler verilmektedir. Bu
baglamda kanal analog olarak trretilen, Anadolu Rock tarzindaki sarkilari, ses, gorlinti ve
metin olarak dijital igerik haline getirmistir. 23 Eylil 2014 yilinda agilan Youtube kanali,
iceriginde bulunan 172 adet videoyla, bulunmasi giinimizde zor olan ve ¢ogu plak ya
da kaset kaydi olan eserleri, dijital bir arsiv niteliginde takipgilerine sunmaktadir. Dijital
donlisim ya da dijitallesmeye 6nemli bir 6rnek olan kanalin icerikleri, icerik ve séylem
analizi yontemleri kullanilarak incelenecektir. Eski ¢aga ait olan bu eserlerin, bilgisayar
tabanli yaziim programlari kullanilarak Gretilen gorsellerle yeni bir medya formatina ge-
tirilip, sosyal medya ve video paylasim ortami olan Youtube lzerinden paylasiimasi ve
diinyanin gesitli Glkelerinden, eserler Gretildiginde henliz dogmamis insanlar tarafindan
dinlenmesi, yorumlanmasi ve paylasiilmasi, giinimiz toplumunun tiketim aliskanliklari
da goze alindiginda incelenmesi gereken énemli bir durumdur.

Anahtar Kelimeler: Youtube, dijitallesme, dijital donlsiim, yeni medya, anadolu rock.
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SANAL GERCEKLIKTE DENEYSEL TASARIM
CALISMALARI: EKRANIN iCINDE TASARIM

Ozlem VARGUN"

Bu ¢alismada VR teknolojilerinin nasil alimlandigi sorusuna yanit aranmaktadir. Bu kap-
samda VR teknolojileri ‘Zihinsel Isinlanma Adaptasyon (-mis gibi orada olma deneyimi)’,
‘Ozne olarak Tasarimci (Sanal Gergekligin Efendisi Olarak Tasarimci)’ ve ‘Sanal Varlik His-
si’ kavramlari cercevesinde degerlendirilir. Bu calisma icin IYYU’de 2021 Giiz programina
dahil edilen ‘Sanal Gergeklik Teknolojileri’ dersi kapsaminda Tilt Brush VR tasarim prog-
ramini kullanan alt1 6grenci ile saha calismasi gerceklestirilmistir. Ogrenciler ile derinle-
mesine gdriisme, gézlem ve odak grup galismasi yapilmistir. Ogrencilerden bu deneyimi
tanimlamalari ve alisik olduklari tasarim programlari ile karsilastirmalari istenmistir. Og-
rencilere ayrica daha dnce deneyimlemis olduklari VR gergekligi ya da yeni gergekligi
nasil hayal ederek kurguladiklari sorulmustur. Yapilan derinlemesine goriisme ve odak
grup c¢alismalarinda ‘zihinsel 1sinlanma ve algisal adaptasyon’ gergevesinde yapilan de-
gerlendirmelerde daldirma/isinlanma sonrasi adaptasyonun dort asamada gergeklestigi
gozlenmistir. Derinlemesine goriisme ve gozlemlerde en ¢ok tekrarlanan sonuglar heye-
can verici, 6zgurlik ve gilig, zaman kavrami yitimi ve sanal gercgekligi alternatif bir gergek-
lik olarak kabul edip daha ¢ok burada kalmak isteme yoniinde olmustur. VR teknolojilerin
egitim boyutu degerlendirildiginde geleneksel yontemlerin hala gegerli oldugu ve buna
sanal gergekligin 6zglrlestirici etkisinin eklenmesi, sanal varlik olarak yeni etkilesimli
yontemler gelistirilebilecegi distinilmektedir. Ancak 6grenciler bu sanal varlik, alet ve
malzemelere o kadar ¢abuk uyum saglamislardir ki 6nceki tasarim bilgileriyle yenileri
birlestirerek yeni yontemleri kendileri gelistirerek uygulamislardir. VR teknolojileri ile
ogrenciler sanal gergekligi deneyimlerken orada olma deneyimini yasamakta, sanal var-
liklarini hissetmekte ve tasarlarken ayni zamanda tasarimi deneyimleme firsati yakalaya-
bilmektedir. Sanal varliklarini hissetme konusunda zaman zaman eksiklikler oldugu diis-
nilmektedir. Stirekli gelisen teknolojiler sayesinde bu da kisa zaman icinde gelistirilecegi
ongorulmektedir.

Anahtar Kelimeler: sanal gergeklik, 1sinlanma, sanal varlik, ekranin 6tesi, 6znelesen
medya.
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COCUKLARDA DiJ_iT_AL OKURYAZARLIK FARKINDALIGI:
DiJITAL TAYFA ORNEGI

F. Betil AYDIN VAROL', Zeynep EKMEKCI™

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya g¢ikmasiyla beraber kullanima giren “dijital/dijitallik”
kavrami, icerisinde bulundugumuz ¢agi tanimlamada en sik kullanilan fenomenlerden bi-
ridir. “Dijital” ifadesi; dijital sanat, dijital egitim, dijital alisveris, dijital vatandaslik, dijital
diplomasi, dijital veri gibi sonuna aldigi kelimeye gore farkli anlamlar kazanmaktadir. Bu
baglamda dijital unsurlarin yayginlasmasi, modern g¢ag insaninin giindelik yasamini daha
pratik hale getirmekte ve konfor alanini genisletmektedir. Ne var ki dijital ¢agin 6geleri,
avantaj sagladigi kadar suiistimal edilebilir olmasi nedeniyle dezavantajlari da beraberin-
de getirebilmektedir. Sonradan yeni iletisim teknolojileriyle tanisan ve bu teknolojileri
daha ihtiyatli kullanan dijital gogmenlerin yani sira, bu teknolojilerin icine dogan dijital
yerliler de risk altindadir. Bu risklere karsi insanlari bilinglendirme agisindan egitici semi-
nerler dizenlenmekte, kamu spotlari yayinlanmakta, sosyal sorumluluk kampanyasi veya
farkl kurum ve kuruluslar tarafindan konuyla ilgili projeler yuritilmektedir. Bu minvalde
yapilan bir girisim de TRT Cocuk kanalinda yayinlanan ve cocuklarin ilgiyle takip ettigi
Rafadan Tayfa serisinin Dijital Tayfa olarak uyarlanmasidir. Dijital Tayfa bolimleri, yeni
iletisim teknolojilerinin kullanimiyla ilgili “farkindalik” olusturmakta ve dijital yasamin
beraberinde ne gibi riskleri beraberinde getirecegine gocuklarin dikkatini ¢gekmektedir.
Bu calismada Dijital okuryazarlik agisindan Dijital Tayfa’'nin bolimlerinin icerik analizi
yapilacaktir. Boylece ¢izgi filmde gocuklarin dijital diinyaya dair nasil bir farkindalik olus-
turdugunun panoramasi ortaya konacaktir.
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DIJITAL DIPLOMASI VE KULTURLERARASI ETKILESIM:
GO TURKIYE ORNEGI

Omer VATANARTIRAN'

Devletlerin politik ekonomik stratejilerini Ust diizey resmi kanallarla reelpolitik ekse-
ninde paylastiklari geleneksel diplomasi, gelisen iletisim teknolojileri ve diinya siyasi
diizeniyle yumusak gii¢c odakh bir kamu diplomasisine evrildi. Siyasi niifuz arayisindaki
Ulkeler gastronomiden spora, popdler kiiltirden teknolojik ve dogal sermayelerine gesitli
varlklarini uluslararasi kamuoyundaki marka degerlerini kuvvetlendirmek igin kullanma-
ya basladilar. Ozellikle 2000’li yillarda teknoloji dijital diplomasiyi &ne cikard ve iki yén-
|0 simetrik iletisim 6nem kazandi. Twitter ile 6zdeslesen Arap Bahari’'nin etkisiyle dijital
diplomasi egitimi vermeye baslayan Silikon Vadisi sirketlerinden llkelerin Second Life’tan
Metaverse’e uzanan dijital konsolosluklari, yeni dijital mecralarin kamu diplomasisindeki
vazgecilmez rollinli daha belirgin kildi. Bu gergevede ¢alisma, tlkemizin ylrittugu dijital
diplomasinin belirli bir faaliyetine odaklanarak gicli ve gelisime agik yonlerinin tespit
etmeyi amaglanmaktadir.Turkiye’nin resmi Instagram sayfasi Go Tiirkiye, takipgi sayisi,
zengin igerigi ve dlzenli paylasimlariyla dijital diplomasinin dikkat ¢eken mecralarin-
dan biridir. Bu calismada, Go Tiirkiye’nin paylasimlari betimsel vaka analizi kapsaminda
farkli kategorilerde incelenmistir. ilk kategoride iceriklerdeki video, fotograf, metin ve
etiketler, ikincisinde Turkiye'nin hangi 6zelliklerinin 6ne ¢ikarildigl, sonuncusunda ise ta-
kipgilerle etkilesim sekilleri icerik analizi ile ortaya doktlmustur. Paylasim sikhgi, igerikle-
rin metin/etiket/gorsel/isitsel 6geleri, aldiklari etkilesim sayilari ve bigimleri agisindan et-
kili bir dijital diplomasi yurutiilmektedir. Bununla beraber etkilesim gdsteren uluslararasi
takipgilerle birebir iletisim kurma hususunda heniiz degerlendirilmeyen firsatlar géze
¢arpmaktadir. Bu ¢alismanin bulgulari, Glkemizin dijital diplomasisi, mecranin sundugu
potansiyel ve firsatlar hakkinda perspektif gelistirmek isteyenlere yardimci olacaktir.
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THE PROSPECTS OF DIGITAL TRANSITION IN GREEK
NEWS MEDIA

Pantelis VATIKIOTIS

The study draws on the growing literature on the digital turn of news media in refer-
ence to the transformation of newsmaking practices and the journalistic culture. The
research, which is part of a larger international project on Risk Journalism and Covid-19,
examines the ‘lived experience of news production’ in pandemic times in Greece. It uses
18 semi-structured interviews with journalists working in Press, TV and Radio stations, as
well as in digital versions of mainstream news media and born-digital independent news
media projects, focusing on: the use (how and why) of online sources and the perceived
impact of online sourcing techniques (to gather or check information and verify sourc-
es), any changes on the range of sources and the relationship of journalists with different
groups, elite and non-elite actors, and how journalists evaluate in general the appro-
priation of digital tools in terms of reconsidering the journalistic practices. The findings
indicate a number of back-and-forth steps to the digital transition for Greek journalism in
pandemic times, including: growing reliance on digital tools and sources, though, more
or less, conditional use of them (well-established ones; international news agencies and
foreign media websites); widespread use of social media (mainly Twitter) as sources of
information — tactical (in real time, ‘getting the pulse of public opinion’) and distanced
(limited interaction with social media users); and, increasing concern for disinformation
issues in the digital era, still, relevant challenges are managed in reference to the tradi-
tional cross-checking process (absence of fact-checking practices).

Keywords: journalism, Greece, digital, Covid-19.
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TIK ODAKLI HABERCILIK: TURK DiJITAL GAZETELERI
UZERINE BiR INCELEME

Deniz Elif YAVALAR’

Literattrde “click-bait” olarak bilinen ttk yemi/ tik tuzagi kavrami, Oxford s6zliigiinde
“ana amaci ilgi cekmek ve ziyaretcileri ilgili web sitesinde yer alan linke tiklamak tize-
re cesaretlendiren iceriklerdir” seklinde tanimlanmaktadir. Dijital habercilikte okurun
maruz kaldig etik sorunlar baglaminda “tik tuzagl” seklinde hazirlanan haberlerde yer
alan basliklar, en genel manasiyla okurlarin ilgisini cekme ve tiklanma sayisini artirmak
amaciyla kurgulanmaktadir. Dijital ortamda yapilan habercilik tirlerinin timiine gevri-
mici gazetecilik adini veren Mark Deuze (2003, 205) bunlari ana akim haber siteleri, en-
deks/ kategori siteleri, elestiri/ yorum siteleri ve paylasim/ tartisma siteleri olmak lizere
4 kategoriye ayirmaktadir. S6z konusu bu tiirlerden en yaygin olani, geleneksel medya
kuruluslarinin web sitelerini olusturan ana akim haber siteleri olarak bilinmektedir. Bu
calismada, dijital gazetelerin ana akim haber siteleri kategorisinde yer almalarindan do-
layl, ana akim medyayi temsilen Tirkiye’de en c¢ok ziyaret edilen dijital gazeteler amacli
ornekleme yontemiyle secilmistir. sozcu.com.tr, hurriyet.com.tr ve yeniakit.com.tr lze-
rinden 10 giin sire ile gerceklestirilen taramayla elde edilen haberler, Biyani, Tsioutsiou-
liklis ve Blackmer’in (2016, 96) olusturdugu “abartma, merak uyandirma, tahrik etme,
yaziyl bicimlendirme, canlandirma, sag gosterip sol vurma, belirsiz birakma, yanlis bilgi
verme” seklinde siralanan 8 tik odakli haber kategorisine gore icerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Bu baglamda tik odakli habercilige iliskin literatlire katkida bulunmayi he-
defleyen calismanin amaci, tik odakli haberlerin hangi yontemler altinda kurgulandigini
ortaya koymakdtr.
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BILGI TOPLUMU KURAMLARI VE DiJITAL TEKNOLOJI
BAGLAMINDA GELECEK VE GAZETECILIK

Merve FILIZ YAVUZ*

Bilgi toplumu kuramcilari, enformasyon teknolojilerindeki gelismeleri yeni bir caga gegisi
saglayacak gelismeler olarak yorumlayarak, endistri toplumundan sonra yeni bir toplum
tipi olarak bilgi toplumu kavramini ortaya atmislardir. Teknolojilere biyik bir rolin atfe-
dildigi bu kuramsal yaklasimlarda, teknolojinin is yapis bicimlerinde ve niteliginde mey-
dana getirecegi degisimlerin ¢alisma yasami icin olumlu sonuglari olacagi savunulmak-
tadir. Bilgi merkezli verimlilige dayah bir Giretim yapisinin getirecegi esnek c¢alismanin ve
Gretimin ¢alisma icin “iyilik” olarak géruldiigt bu yaklasimlarda, beyaz yakalilarin calisma
kosullarinin da iyilesecegi 6ne sirilmektedir. Bu bildiride, bilgi toplumu kuramlarinda
iddia edildigi gibi teknolojinin ¢alisma yasamina salt pozitif etkide bulunmadiginin ortaya
konulmasi amaglanmaktadir. Calismada, ilk olarak bilgi toplumu kuramlarinin elestirel
bir degerlendirmesi yapilacaktir. Ardindan bu kuramlarin teknolojinin ¢alisma yasaminda
yarattigl degisimlere olan yaklasimlari, dijital teknoloji ile birlikte is pratikleri de degi-
sen gazetecilerin mevcut mesleki sorunlari cergevesinde tartisilacaktir. Calismanin 6nciil
bulgulari, bilgi toplumu kuramlarinda iddia edilenin aksine beyaz yakahlarin calisma
kosullarinin iyilesmedigi, aksine bu c¢alisanlarin esnek calisma bigimleri, glivencesiz ve
diizensiz istihdam, diistk Gcret, dusik sendikal haklar gibi sorunlarla karsi karsiya oldu-
gudur. Bu calismada s6z konusu bulgular ekseninde, “futiristik” olduklarina dair ciddi
elestiriler alan bilgi toplumu kuramcilarinin, dijital teknolojiler ile is yapis bicimleri fark-
lilasan gazetecilerin yasamakta olduklari mevcut mesleki sorunlari ve bu sorunlarin ne-
denlerini tekno-iyimser bakis acilari nedeni ile dngéremedikleri savunulmaktadir.
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LINC KULTURUNDEN HAD BILDIRMEYE:
ASI KARSITLARININ TWITTER GUNDEMi UZERINE
BiR CALISMA

Tulay YAZICI®

2019 yilinda Cin’de baslayip neredeyse tim diinyada salgin haline gelen ve pandemi ola-
rak ilan edilen Covid-19 salgini, tim dengeleri ve sistemleri etkilemis ve degistirmistir.
Salginla micadelede alinmasi gereken saglik dnlemleri zamanla zorunlu uygulamalara
ve resmi kurallara donustirilmastar. Salginla miicadele igin bireysel ve kamusal yasam
alanlarinda uyulmasi zorunlu 6nlemler; yasak, kontrol ve para cezasi olarak hayata gegi-
rilmistir. Alinan bu 6nlemler arasinda, pandeminin yayilmasini 6nlemek, tedavi sartlari-
ni iyilestirmek, hastaligin risk unsurlarini ve 6lim oranlarini azaltmak ve salgini sonlan-
dirmak amaciyla tiim diinyada Covid-19 asisi uygulanmak bulunmaktadir. Uygulama ile
birlikte, asilarin bulunmasi ve icerigi konusunda ciddi iddialar ortaya atilmis ve glindem
olmustur. Covid-19 asisini glivenli bulanlar ve asi olmayi kabul edenler oldugu kadar, asiyi
kabul etmeyen, elestiren asi karsiti insanlar da bulunmaktadir. Asi karsitlarinin kendileri-
ni ifade ettikleri en 6nemli mecra sosyal medya platformlaridir. Sosyal medya asi karsitla-
ri tarafindan iletisim, katilim, paylasim, haber liretme ve yayma araci olarak etkin sekilde
kullanilmis, salgin ve asi konularinda cok sayida icerik paylasimi yapilmistir. Ulkemizde
de ozellikle Twitter Tirkiye kullaniminda asi karsitlarinin paylasimlari oldukga glindem
olusturmaktadir. Asi karsitlarinin sosyal medya ortamlarinda, ling kaltiria temelli
paylastiklari iletilerin, hangi iletisim ve paylasim 6zelliklerine sahip oldugunu belirlemek
calismanin amacini olusturmaktadir. Bu amacgtan hareketle galismada, katihimcilarin
fikirlerini aktif olarak bildirdikleri ve sosyal medya kanallari arasinda cok 6nemli bir yere
sahip Twitter Tiirkiye uygulamasi ele alinmaktadir. 2015 yilinda Nobel Kimya Odiili'ni
kazanan Prof. Dr. Aziz Sancar’in “Asi karsitiysan evine kapan ve bulastirmaya hakkin yok”
sdyleminden sonra Twitter'da acilan #HaddinibilAzizsancar hashtag hesabinda “Popiler”
tweet kategorisinde yer alan paylasimlar analiz edilmektedir. Calismada, 19 Subat 2022
tarihinde yer alan kullanici tweetleri icerik analizi ydntemiyle incelenmektedir.
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USING SOCIAL MEDIA IN EVENT MANAGEMENT: A
STUDY ON SELCUKLU MUNICIPALITY

Nagihan TUFAN YENICIKTI", Havva Nur TARAKCI™

Event management, which plays an important role in fulfilling the public relations func-
tion of an organization and gaining a reputation in this direction, gains new dimensions
with the changing and developing technology. With social media of which the main fea-
ture is interaction and sharing, physical, sociological and psychological boundaries have
changed, and a brand-new structure has emerged. For this reason, both private institu-
tions and public institutions resort to ways of making themselves visible on social media
platforms in terms of interactive communication. These organizations bring the target
audience and the organization together on social media platforms by transferring the
digital activities they do in the online environment as well as the activities they perform
in the physical space to the digital environment. The study tries to reveal how the ac-
tivities carried out by Selcuklu Municipality of Konya are used in terms of being visible
and interactive in the social media at the point of re-presentation within the public.
Under the study, the official Twitter account of Selcuklu Municipality has been examined
between 02-06 February 2022. The purpose of choosing these dates is to coincide with
the beginning of February for the ‘Shivlilik’ event, which is called the beginning of the
three holy months in (special to) Konya, and to organize activities within this scope. The
study reveals the effectiveness of social media in the evaluation of the leisure time of the
citizens, in meeting their artistic and cultural needs, and in the mutual communication
and interaction of both the municipalities and the public. It is aimed that this study sheds
light on further studies on the use of social media in event management.

Keywords: event management, digital event management, social media.
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METAVERSE DUNYASINDA iLETISIM:
EMZIKLI BEBEKLERDEN GOZLUKLU BEBEKLERE

Ali YILDIRIM

Metaverse diinyasi fiziki yasamin sanal ortama aktarilmasi siirecinde yeni bir kavram ola-
rak anilmaya baslamistir. Esasen, ilk olarak 1992 yilinda Neal Stephenson’in Snow Crash
isimli romaninda gercegin sanal bir ortam olarak anilmasiyla bahsedilen metaverse, gii-
nimizde artirilmis gercekliklerin, NFT’lerin, sanal alisverislerin, sanal paralarin ve sanal
goranidmlerin merkezi olarak kullanilmaya baslamistir. Bu merkezin ortasinda ise iletisim
yer almaktadir. internet temelli araglarin tamaminin esgiidiim icerisinde bir ortama bag-
lanmasiyla gerceklesen metaverse’te kullanicilar glinlik fiziki ve sosyal ihtiyaclarini karsi-
layabilmektedir. Bu calismada, metaverse evreninin nasil bir diinyay anlattigi literatir ta-
ramaslyla ortaya koyularak, iletisimde yaratacagi degisimler tartisiimaktadir. Daha sonra,
iletisimin metaverse dinyasinda nasil sekillendigi tartisiimaktadir. Calismanin basliginda
yer alan “gozliklu bebekler” metaforu, metaverse evrenlerinde gezinmeyi mimkin ki-
lan sanal gerceklik gozliklerini isaret etmektedir. Glinimizde tabletle blylyen neslin
zamanla gozlikle yasamaya baslamasi kaginilmaz bir gercek olarak durmaktadir. Coca
Cola’dan Amazon’a, Walmart’tan Samsung’a kadar 6nemli teknoloji sirketlerinin cesitli
Meta evrenlerde magazalar agarak yeni alisveris ve iletisim aglari kurdugu bulgusu elde
edilmistir. Bir kullanicinin bir kurumla kuracagi tiiketim ve Gretim iliskileri, Meta evrende
web 2.0 dénemine gore daha sistematik bicimde gerceklesmektedir. Kripto teknolojilerle
kurulan iletisim bigimleri, dinyanin her yerinde blok zincir tzerinde kaydedilmekte ve
essizlesmektedir. Dolayislyla metaverse’iin 6ne ¢ikma nedeni de blok zincir teknolojisidir.
Bu ortamda matematik tabanl kurulan her iletisim, daha sistematik hale gelmektedir.
Kaybolma, silinme, kopya olusturma, degistirme, dénistirme gibi olanaklarin ortadan
kalktigi bir evrenin iletisimi nasil etkileyecegi bir tartisma konusudur. Bu tartismalarda,
dijital iletisimi kavramsal bir cerceveye oturtmak elzemdir.
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TURKIYE’'DE OTOMOBIL DERGILERININ ELEKTRONIK
DONUSUMU: TARIHSEL VE EKONOMI POLITIK BIR
DEGERLENDIRME

Umit Can YILDIRIM", Mehmet Emir YILDIZ™

Ondokuzuncu yizyilda seri Uretim teknigiyle Gretilmeye baslanan otomobillerin toplu-
mun tim kesimlerine tanitimi, pazarlamasi ve satisi amaciyla reklam ve halkla iliskiler
faaliyetleri 6nem kazanmistir. Diinyada ilk otomobil dergisi olan AutoCar dergisi, 1895
yilinda ingiltere’de yayin hayatina baslamis ve Daimler Motor Company’nin kurucula-
rindan Harry Lawson’in “taniim araci” olarak yayinlanmistir (Birol, 2009). Tiirkiye'de ise
otomobil dergileri yayin hayatlarina Avrupa’ya gore yarim asirdan fazla bir slire sonra
baglamistir. “Otomobil ve onunla ilgili konularla mesgul dergidir” igerik notu ile 1949
yilinda Ankara’da yayina baslayan Tiirkiye Otomobil Dergisi 1950 yilina kadar yayimlan-
mistir. Sanayi faaliyetlerinin artmasi, kentlesme ve karayolu aginin genislemesi ile ye-
ni-orta sinifin otomobillere olan ilgisi artmis; bu durum otomobil dergi ve gazetelerinin
cesitliligine yansimistir. Tlirkiye’de otomobil dergisi yayincihigi 90’ yillarda hizli bir geli-
sim gostermis ve dergi sayisinda patlama yasanmistir. Bu donemde sirket ve holdinglerin
aralarinda bulundugu birgok yayinci otomobil dergisi yayinciliginda faaliyet gostermeye
baslamistir. internet ve bilgisayar teknolojisinin gelisimi basili medya iriinlerinde &nemli
bir dontsiim sireci baslamigtir. Ginimuzde birgok gazete ve dergi yayinlarini internet
ortamina tasiyarak yayinlarina e-gazete ve e-dergi formatlarinda devam etmektedir.
Bu donisim hem yayincilik maliyetlerini dislirmis hem de erisim imkanlarini gérece
kolaylastirmistir. Bu baglamda calismanin amacini, baslangicindan bu yana Turkiye'de
otomobil yayinciliginin déntsimiiniin otomotiv endustrisi ve kapitalizmin gegcirdigi
tarihsel evreler baglaminda ekonomi politik bir yaklagimla irdelenmesi olugturmaktadir.
Bu dogrultuda, diinyada otomobil yayinciliginin tarihsel gelisimi 6zetlenmis, Tirkiye’'de
otomobil dergilerinin tarihi yayinlar Gzerinden detaylandiriimistir. 1950’lerden 2005
sonrasi yasanan “elektronik doniisime” otomobil dergilerinin tarihinin sektorel ve
metinsel ¢6ziimlemeler {izerinden tartisildigl calismada otomobil yayinciligi ve tarihsel
kapitalizm ve gereksinimleri arasinda ekonomi politik baglantilar kurulmustur.

Anahtar Kelimeler: otomobil dergileri, elektronik yayincilik, ekonomi politik.

* Lisansistu Ogrenci, Trabzon Universitesi, umitcan_yildirim20@trabzon.edu.tr,
Orcid:0000-0002-2824-0634

+* Doktor Ogretim Uyesi, Trabzon Universitesi, mehmetemiryildiz@trabzon.edu.tr,
Orcid:0000-0001-9630-5340
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DiJiTAL HIKAYE ANLATISINDA HABERIN
OYUNLASTIRILMASI VE HABER OYUNLARI

Serdar Kuzey YILDIZ®

Gazetecilik sahasi yeni medyanin gtdimuyle yeni acilimlar kazanarak ve sira disi bi-
cemlere birinerek dijital diinyanin dinamiklerine uyumlanmaya devam etmektedir.
Son teknolojik gelismeler i1siginda popdlaritesi giderek artan ve sektér olarak biyik bir
hacme ulasan oyun diinyasinin son temas noktasi habercilik pratigi olmustur. ilk bakista
birbirinden cok ayri iki alan olarak gériinen video oyunlari ile haber anlatisini bir araya
getiren haber oyunlari (newsgame), son zamanlarin en ¢ok dikkat ¢eken yeni gazetecilik
turlerinden birine donlismustir. Bir oyun tasarimcisi olarak ilk haber oyun orneklerine
imza atan isimlerden olan Gonzola Frasca tarafindan basariyla denenen bu yeni tir, vi-
deo oyunlarinin salt bir eglence araci olmamasi gerektigi, oyun ve simulasyonlarin in-
sanlarin gergek diinyada olup bitenlere dair fikir sahibi olabilmeleri icin kullanilabilecegi
gorisl Gzerine temellendirilmistir. Haber oyunlari bugtin, BBC, New York Times, Financi-
al Times, Wall Street Journal, The Guardian gibi global medya organlarinin da basariyla
uyguladigl ve okuyucularina sundugu bir yeni medya anlatisidir. Haber oyunlari, gercek
insan hikayelerini ve olaylari basariyla simule ederek okuyucu/kullanici ile haber 6znesi
arasinda gucl bir empati yaratmasi, oyunun etkilesim 6zelligine dayanmasi, siirtikleyici
ve zengin bir gorsel-isitsel deneyim sunmasi gibi nitelikleriyle glinimiiz enformasyon ti-
ketimini baska bir boyuta tasimistir. Bu ¢alisma, video oyun kiltirtini haber anlatisiyla
birlestirerek geleneksel icerik anlatiminin sinirlarini asan haber oyunlarinin giincel 6r-
nekler Gzerinden betimsel bir analizini ve enformasyon tiketim davranisi Gzerindeki do-
nlstlricd etkilerini ortaya koymayi amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, dijital hikaye anlaticiligl, haber oyun, etkilesim, video
oyunu.

*Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Aydin Universitesi, skuzeyyildiz@aydin.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5891-5682
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GELENEKSEL VE DiJITAL MECRA ENTEGRASYONU
ORNEGI OLARAK TELEVIZYON REKLAMLARINDA QR
KOD KULLANIMI

Serdar YILDIZ"

Mobil iletisim teknolojilerinin gelisimine paralel olarak pek ¢ok farkh alanda kullanimi
yayginlasan QR kodlar, pazarlama iletisimi uygulamalari kapsaminda da sikhkla kullanil-
maktadir. Temelde bir dijital medya araci olarak 6ne ¢ikan QR kodlar, yakinsama olgusu
dogrultusunda, geleneksel ve dijital reklam mecralarini etkilesimli ve entegre bir bicimde
kullanmaya da olanak saglamaktadir. ilk érneklerini dergi ve acik hava gibi mecralarda
gormeye basladigimiz s6z konusu entegrasyon uygulamalarinin, ginimuzde televizyon
reklamlarinda da yayginlasmaya basladigi gbzlemlenmektedir. Bu gézlemden hareket-
le gerceklestirilen calismanin amaci, televizyon reklamlarinda QR kod kullanimini Tar-
kiye’den ve Dinya’dan giincel érnekler tizerinden inceleyerek konuya dair kapsamh bir
degerlendirme sunmaktir. Bu amacgla, séz konusu uygulamanin farkli boyutlarini 6ne
cikaran ornekler Uzerine bir nitel icerik analizi uygulanmistir. Bulgular, televizyon rek-
lamlarinda QR kod kullaniminin, temelde bir ikincil ekran uygulamasi olarak offline-on-
line entegrasyonu saglamanin yani sira; marka ve tiiketici arasindaki etkilesimi artirma,
satis tutundurma kampanyalarini destekleme, online satin alma ve 6deme siireglerine
yonlendirme, reklam etkilerini 6lcimleme, transmedya deneyimleri yaratma ve oyun-
lastirma gibi yaklasimlarla kullanilabilecegini ortaya koymaktadir. Calismada, s6z konusu
uygulamalarin olasi avantaj ve dezavantajlari, ilgili literatiir ve uygulama 6rneklerine da-
yali olarak tartisilmakta gerek teorik gerek uygulamaya yonelik ¢ikarimlar sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: QR kod, reklam, televizyon, dijital medya, yakinsama.

" Doktor Ogretim Uyesi, Anadolu Universitesi, serdar.y@anadolu.edu.tr,
Orcid:0000-0002-1565-3552
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ESPORA YONELIK GERCEKLESTIRILEN EGITIM
PROGRAMLARININ iNCELENMESI

Aysel YILDIZ'

Elektronik spor, siber spor, dijital spor, ¢evrimigi spor veya siber oyun gibi farkli tanimla-
malari bulunan espor, bireylerin bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanarak bireysel ya da
takim halinde gergeklestirmis olduklari rekabetci oyunlari ifade etmektedir. Espor, bilgi-
sayar teknolojilerinin gelismesi, internetin yayginlasmasi ve oyun endistrisinin glinden
gline daha fazla kisiye ulasmasiyla birlikte giderek popularitesini artirmaktadir. Espor;
oyuncularin, takimlarin, oyun gelistiricilerinin, yayin platformlarinin, sponsorlarin, rek-
lam verenlerin ve izleyicilerin iginde yer aldigi oldukga bliylk bir endustriyi isaret et-
mektedir. Bu endUstri igerisinde diizenlenen yarisma ve turnuvalardan oldukea yiksek
miktarlarda 6dul paralari kazanilmakta, oyuncular in ve kariyer sahibi olabilmektedir.
Bu gibi durumlar esporu 6zellikle gengler igin ilgi cekici hale getirmektedir. Kariyerine
espor sektoriinde devam etmek isteyen ve bu alanda profesyonellesmek isteyen kisiler
icin Turkiye’de ve diinyada akademik olan veya olmayan gesitli espor egitim ve kursla-
ri diizenlenmeye baglamistir. Bu anlamda, diinyada akademik olarak bilinen ilk espor
egitimi 2004 yilinda Avusturya’daki Danube Krems Universitesi tarafindan verilen yiiksek
lisans programidir. Tiirkiye’de de Bahgesehir Universitesi bu alanda éncii olmustur. Espor
egitimi, bireyleri sadece espor oyunlarinin nasil daha iyi oynanacagi yoniinde egitmekle
kalmayip ayni zamanda onlara sektorde is bulma konusunda yardimci olma, takim ¢alis-
masini 6gretme, espor hukuku, espor pazarlamasi, espor yonetimi, espor menajerligi ve
koglugu gibi alanlarda uzmanlasmalarini saglamayi amacglamaktadir. Bu ¢alismada, diin-
yada espor egitimi konusundaki gelismeler ele alinmaktadir. Ardindan Tirkiye’de espora
yonelik diizenlenen egitim programlarinin igerigi analiz edilecek ve esporun Turkiye’deki
gelisimi agisindan bu egitimlerin etkisi tartisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: espor, egitim, egitim programlari, espor kurslari.

*Arastirma Gorevlisi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, aysel.yildiz@hbv.edu.tr,
Orcid:0000-0002-4232-3145
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GAZETECILIK VE SANAL EVRENLER:
METAVERSE GAZETECILIK iCIN NE ANLAMA GELiYOR?

Mehmet Ramazan YILDIZGORUR®

Metaverse son zamanlarda lizerinde genis capl tartismalarin yapildigi konulardan biridir.
Sanal gergeklik ile ilgili bir siredir var olan tartismalara ek olarak Facebook gibi blyik bir
sosyal medya sirketinin adini Meta olarak degistirmesi ve iletisim, eglence, alisveris, is ve
egitim gibi bircok etkinligi icinde barindiran yeni sanal evrenini tanitmasiyla sanal gercek-
lik ya da sanal evrenler daha genis bir kitlenin glindemine girmistir. Sanalwv gerceklik ve
artirilmis gergeklik teknolojileri yeni olmadiklari gibi bir siiredir gazetecilik cercevesinde
tartisilan ve haber ve icerik tretiminde gesitli uygulamalarin hayata gegirildigi ortamlar-
dir. Sims veya Second Life gibi gorece sinirl 6rnekler disinda sanal ortamlarin (immersive
virtual reality) ve artirilmis gercekligin sosyal iliskiler konseptiyle birleserek milyarlarca
kisinin kullanimina sunulacak olmasi yeni bir deneyim olarak belirmektedir. Kullanicilarin
kendilerinin sanal temsilleriyle yer alacaklari bu yeni ortamlarin gelecekte giindelik ha-
yatin bir parcasi olacagi ve metaverse’in sosyallesme pratiklerindeki roltiniin artacagi 6n-
goriulmektedir. Gazetecilik de ortaya ¢ikisindan bu yana insanlarin giindelik hayatlarinin
onemli bir parcasidir. Bu anlamda gazeteciligin de metaverse icinde nasil konumlanacagi,
metaverse’in gazeteciligi nasil degistirecegi tartismasi 6nem tasimaktadir. Bu calisma
akademik ve sektorel tartismalari, uygulamalari ve deneyimleri derleyerek metaverse
ve gazetecilik arasindaki iliskiyi aktarmayi amaglamaktadir. Yakin bir gelecekte 6zellikle
iletisim calismalarinin siklikla tartisilan bir konu olacagi 6ngoriilen metaverse’iin gazete-
cilik icin sunacagi firsatlari veya olasi riskleri konuya iliskin temel kavramlar cercevesinde
tartismak gelecekte yapilabilecek calismalara da katki saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, sanal gerceklik, metaverse.

" Doktor Ogretim Uyesi, Yozgat Bozok Universitesi, m.yildizgorur@yobu.edu.tr,
Orcid:0000-0001-5103-0785
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AFRIKA’DA EMEK DONGUSUNUN DIiJITAL
KOLONYALiZM BAGLAMINDA iNCELENMESi:
SOMURUNUN ENFORMASYONEL ALANDA YENIDEN
URETIMI

Ozgiir YILMAZ®

Dijital emek kavrami son yillarda iletisim ¢alismalarinin merkezinde yer alsa da genellikle
sosyal medya odakli tartisiilmaktadir. Dijital emek kavraminin teorisyenlerinin basinda ge-
len Christian Fuchs’un da belirttigi gibi kavram bilgi ve iletisim teknolojilerinin Gretimi icin
gereken madenlerin ¢ikarimindan, bu tGrinlerin tiketimine kadar olan sireci kapsamak-
tadir. Dolayisiyla dijital emek kavramini yalnizca sosyal medya odakl tartismak, kavrami
bltindyle ele almayl 6nlemektedir. Bu ¢alisma, dijital emek kavramini Marksist emek
déngiisii baglaminda incelemeyi amaglamaktadir: Uriin igin gerekli olan hammaddenin
cikarimi slirecinden tiketim anina kadar olan sireg incelenecektir. Bu inceleme sireci
icin secilen 6rneklem Sahraalti Afrika bolgesi olacaktir. Sahraalti Afrika, diinyanin en yok-
sul bolgelerinin basinda gelmektedir ve dijital kapitalizm sireci bu yoksullugu arttirmistir.
Dijital kolonyalizm kavrami, literatlirde yeni bir kavram olup dijital kapitalizmin yarattigi
esitsizlikleri gindeme getirmeyi amaclamaktadir. Bu siiregte bagimlilik kuramindan da
faydalanilacaktir. Calismanin yontemi kavramsal cerceveye iliskin literatlir taramasi ve
elde edilen dokiimanlarin analizine dayanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, dijital emek, dijital kolonyalizm, afrika, esitsizlik.

" Lisansiistii Ogrenci, istanbul Universitesi, YOK 100/2000 Afrika Calismalari Bursiyeri,
ozguryilmaz955@gmail.com, Orcid:0000-0003-3020-8550
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TUKETICILERIN DiJIiTAL ETKILEYICIiLERI TAKiIP ETME
MOTIVASYONLARI UZERINE BiR ARASTIRMA

Nurcan YILMAZ®

Son yillarda ¢evrimici pazarlamanin yeni trendlerinden biri etkileyici pazarlama olmustur.
Sosyal medya etkileyicileri yani dijital etkileyiciler ise genis bir takipgi agina sahip, cesitli
alanlarda(moda, saglik, seyahat, sanat) uzmanlasmis olup icerikler Greten, takipgileri ile
dogrudan iletisim kuran, takipgiler (izerinde etkisi olan ve etkileyici pazarlamada kabul
gormis bireyler olarak yerini almaktadir. Bu baglamda isletmeler, Griin veya hizmetlerini
tanitma, reklamini yapma, markalarini onaylatma amaciyla dijital etkileyicilerden strate-
jik bir arag olarak yararlanmaktadir. Bunun yani sira dnemli bir reklam araci haline gelen
sosyal medya etkileyicileri, markalarin hem Griin hem de iletisim gelistirme sireclerinde
aktif rol oynamaktadir. Bu baglamda etkileyiciler, Griin ya da marka kullanimlarina iliskin
deneyimlerini tlketicilerle paylasip yapilan yorumlar ile satin alma kararinda yonlendi-
rici olabilmekte, markalar ile kurulan is birligi dogrultusunda marka danismani, marka
elgisi ya da marka yizi olabilmektedir. Diger yandan bireyler ya da tiiketiciler, cesitli
ihtiyaclarini(sosyo-psikolojik) gidermek icin geleneksel/dijital medya ya da farkh kaynak-
lara yonelmektedir. Son yillarda 6zellikle sosyal medya uygulamalari ve sosyal aglarin
popdlerligi ile birlikte tiketiciler birtakim gereksinimlerini gidermeye yonelik s6z konu-
su platformlardaki etkileyicileri takip etmektedir. Diger bir ifade ile tlketiciler, istekleri
ve ihtiyaglari dogrultusunda icerikler arama, bulma ve kullanma egilimi gostermekte-
dir. Buradan hareketle ¢alismanin amaci, Kullanimlar ve Doyumlar teorisi ¢ercevesinde
tiketicilerin etkileyicileri takip etme motivasyonlarini ortaya koymaktir. Ayni zamanda
tiketicilerin etkileyicileri takip etme motivasyonlari ile satin alma niyeti arasindaki iliskiyi
de incelemektir. Bu amaglar dogrultusunda literatiirden hareketle bir soru formu olus-
turulmustur. S6z konusu soru formunda tiiketicilerin etkileyicileri takip etme motivas-
yonlarina iliskin sorularin yani sira satin alma niyetine ve demografik degiskenlere iliskin
sorular da yer almaktadir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya etkileyicileri, Instagram, Kullanimlar ve Doyumlar teo-
risi, satin alma niyeti.

“Doktor Ogretim Uyesi, inonii Universitesi, nurcan.gunay@inonu.edu.tr,
Orcid:0000-0003-4707-857X
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YAPAY ZEKA VE iLETiSIM

Merve YILMAZ*

Yapay zekanin ne demek oldugunu acgiklamadan dnce bu kavrama kisaca bakmamiz ge-
rekmektedir. Yapay dogal olanin karsiti olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Yapay olan her sey
dogadaki diger seylerle benzerlik gosterilecek diizeyde insan eliyle yapilmaktadir. Zeka
ise, insanla 6zdeslestirilen bir kavram olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Dogada bulunan di-
ger canlilarda da zekdnin bulunduguna dair birtakim bilimsel ¢alismalar yapilmaktadir.
Ancak geg¢misten gliniimuize zekad kavramini, insani insan yapan ozellik olarak ele almak-
tayiz. Dolayislyla zeka, insanin distinmesinin, akil ylritmesinin, nesnel gercekleri algila-
masinin zorunlu kosulu olarak gortlmektedir. Bu iki kavramin birlesmesiyle olusan yapay
zeka, daslinen ve Ureten insanin dogadan esinlenerek yapay zeka calismalari stirdlril-
mektedir. Her gecen giin bir dnceki yapilan yeni yapay zekéa calismalarina yeni 6zellikler
eklenerek bir ilerlemenin oldugunu gérmekteyiz. Hatta bu ilerleme ge¢mis yillara oranla
daha fazla artmakta ve bazi bilim insanlari (en carpici 6rnegi olarak Stephen Hawking)
yapay zeka calismalarinin durdurulmasi gerektigine dair gorisler 6ne sirmektedirler. Ya-
pay zeka calismalarina baktigimizda insanlarinin hayatlarini kolaylastirdigini, uzun siirede
yapilacak bir isi daha kisa sireli ve daha az ¢abayla yapildigini séyleyebiliriz. Bunlarin ya-
ninda yapay zekanin dogurabilecegi olumsuz sonuglarda mevcuttur. Bireylerin icinde bu-
lunduklari durumlari kolay ve kisa bir yol izleyerek anlamlandirmayi saglayan yapay zeka
bir degisim ve doniisiim ortaya koyarken kimi zaman bireyler arasi iletisimi de ortadan
kaldirabilmektedir. Karsilikli konusmanin gerceklesmesi ile duygu durumlarinin anlam-
landiriimasi saglanirken artik yapay zeka ile dijital ortamda bu durum gerceklesmektedir.
Batdn bunlar isiginda bu ¢alismada yapay zekanin olumlu ve olumsuz yonleri ele alinarak
bir inceleme yapilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: zek3, yapay zek3, iletisimsizlik, dijitallesme, birey.

* Lisansistii Ogrenci, Adnan Menderes Universitesi, mervemerve2621@gmail.com,
Orcid:0000-0001-8325-3043
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DIJITALLESEN SINEMADA QUEER TEMSIL:
TANGERINE (2015) FiLMi

Esra YILMAZ"

Sinemanin dijitallesmesi sinemanin yapimina, dagitimina ve gésterimine cesitli olanaklar
saglamaktadir. Film yapiminin ilk 50 yilinda pelikil serit Gizerine kaydedilen ham gériin-
tiler, laboratuvarlardaki cesitli islemlerden gecerek geleneksel yontemlerle izleyiciyle
bulusmustur. Bilisim ¢agi adlandirilan ¢aga gelindiginde ise film yapim streci kokli de-
gisime ugramistir. Laboratuvar sirecinin ortadan kalkmasi, film kurgusunun hizlanmasi,
gosterim sayisinin artmasi bunlara bagl olarak film yapiminin maliyetinin diismesi du-
rumlarini géz énidnde bulunduran yonetmenler dijital sinema dénemine gecis yapmis-
lardir. Dijitallesen film yapim siirecini sinemasina tasiyan yonetmenler filmlerinde daha
fazla s6z sahibi olmus ve yakalamaya calistiklari gercege bir adim daha yaklagsmislardir.
Sinemada temsil kavrami ise uzun yillardir tartisma konusudur. Yonetmenin giindelik ha-
yattaki gerceklige temas eden karakterlerini sinemanin evrenine neleri kullanarak ve ne-
lerden vazgecerek tasidigl yonetmenin bakis acisiyla dogrudan iliskilidir. Sinemada queer
karakter temsili sinema var oldugu giinden bugiine dek sinema sanati icerisinde varligini
strdirdr fakat bu temsil cogunlukla endistriyel sinemanin politik ilkeleri dogrultusunda
gerceklikten uzaktir. Bu anlamda dijitallesmenin sinema sanatina getirdigi olanaklarla
queer karakterlerin gercekgi bir temsilini ortaya koyan yénetmen Sean Baker’in Tangeri-
ne (2015) isimli filmi, bu alanin diger 6rneklerinden ayrilarak 6ne ¢ikar. Filmin yapiminda
ybnetmen, oyuncu seciminde Vine ve Instagram’i, mizik secimlerinde ise SoundCloud
isimli uygulamay! kullanarak yeni medyadan etkin bir bicimde yararlanir. Nitel arastirma
yontemlerinden dokiiman analizine gore yapilandirilan arastirmada, 6ncelikle yaptiklari
filmlerle hem queer sinemanin etkin bir bicimde ortaya koyulmasini saglamalari hem de
gelecekte queer sinema yapacak yonetmenlere isik tutmalari bakimindan Yeni Queer Si-
nema’nin 6nculeri saydigi Jean Genet, R.W Fassbinder ve Lizie Borden’in ¢alismalarindan
bahsedilmistir. Sonrasinda Sean Baker’in Tangerine (2015) filmi ayrintih olarak incelen-
mis, filme dair her tirli basili ve dijital doklimandan yararlanilarak veriler zenginlestiril-
mistir. Elde edilen veriler betimsel olarak analiz edilerek sonuglandiriimistir.

Anahtar Kelimeler: dijital sinema, sinemada temsil, queer, Tangerine, yeni medya.

" LisansUsti Ogrenci, izmir Demokrasi Universitesi, yilmazesra13@gmail.com,
Orcid:0000-0002-5185-5485
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KURUMSAL ILETiISIM ARACI OLARAK SOSYAL MEDYA:
DIJITAL PLATFORMLARDA QNiVERSiTELERiN
GORUNUMU

Oguzcan YILMAZ"

Kurumsal iletisim, basta kurumsal hedefler g6z 6niinde bulundurularak hedef kitleyle
bilgi alisverisi gerceklestirmeyi amaclar (Cetintas, 2014). Bunun yani sira yoOneticiler
arasl, calisanlar arasi, ¢alisanlar ve yoneticiler arasindaki iletisim de kurumsal iletisimin
temelini olusturmaktadir. Kurumsal iletisim ayni zamanda kurumun amaclarini, kuruma
iliskin olumlu kamuoyu olusturmayi, kurumun amacg ve politikalarina dair hedef grupla-
rina bilgi vermeyi de hedefler (Ozdemir, 2018). Ozel kuruluslarin ardindan tniversiteler
gibi kamu kurum ve kuruluslarin da kurumsal iletisim siirecindeki plan ve yénetimleri,
kurumsal kimlik ve kurumsal imajin bitinliigi icin &nemli rol oynamaktadir. Universi-
teler icin kurumsal iletisimin 6nem kazanmasinin sebebi tniversitenin hedef kitlesi olan
genclerin de yogun bir sekilde kullandigi web 2.0 ve sosyal medya platformlarinin giderek
glinlik hayata daha fazla entegre olmasidir. Tiirkiye'nin yedi farkl bolgesinde bulunan ve
kurulus tarihi itibariyle en eski yedi Gniversitenin érneklem olarak alindig1 bu ¢alismada,
Universitelerin kurumsal iletisim stirecinde dijital platformlardan yararlanma bicimleri ve
sikliklari sosyal medya platformlari 6zelinde incelenmis, hangi platformlarda yer aldik-
lari, Uretilen iceriklerin hangi temalardan olustugu saptanmistir. Arastirma kapsaminda
veri analiz programlari kullanilmis ve elde edilen bulgular dogrultusunda Gniversitelerin
sosyal medya platformlarindaki kurumsal hesaplarindan yapilan paylasimlar “6grenci
odakh”, “duyuru ve haber odakl” ve “kutlama, tebrik ve bassagligi odakli” olarak tg farkh
temada siniflandirilmistir. Bu temalar dogrultusunda Universitelerin paylasimlarinda kut-
lamalar, tebrikler ve bassaghgi temasi icerisinde Uretilen iceriklerin daha fazla yer buldu-
gu gozlemlenirken, 6grenci odakli Uretilen iceriklerin sz konusu li¢c tema icerisinde en az
paylasima sahip olan tema oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: kurumsal iletisim, sosyal medya, dijital platformlar.
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SOSYAL MEDYADA SiMULASYON :
DOVE “REVERSE SELFIE” ORNEGI

Sevgi YILMAZ", Ayse SUCU™

Dijital teknolojilerin gelisimiyle kendisine 6zgl enstriimanlariyla yasamin igerisinde ko-
numlanan dijital platformlar, guigli bir fenomen olmakla birlikte sosyal medya, kitleler
Uzerindeki yansimalariyla gesitli tartismalari da beraberinde getirmektedir. Jean Baudril-
lard hakikatle iliskinin kayboldugu similasyon ¢agina girildiginden s6z etmektedir. Bau-
drillard’a gore, similasyon gercekle sahte arasindaki farki yok etmektedir. Glinlimiizde,
bu durum gergeklik ve sanallik arasindaki farkin muglaklastigi; iki kavramin birbirine
adapte oldugu sosyal medyada karsilik bulmaktadir. imge ve gériintiiyli merkez alan
dijital platformlarda, idealize edilmis guzellik anlayigi bir sorun olmakla birlikte;
neredeyse ulasilmasi gereken bir amaca dontismektedir. Sosyal medyaya dair tehlikeler,
arastirmalara konu olsa da idealize guzellik anlayisindan kaynakli, bireylerin gori-
nislerine dair yaptiklari rétus ve filtrelerin zararlariyla ilgili endiseler heniiz yeni orta-
ya ¢tkmaya baslamistir. 2021’de Dove markasinin genglerle yaptigi arastirmaya gore,
genc kizlarin cogunlugu selfie’lerini dizenlemek igin filtre kullandiklarini ve so-
syal medyadaki gorsellerinin glnlik yasamlarindan daha iyi bir temsil sunarsa
kendilerini daha iyi hissedeceklerini sdylemektedir. Dove’un, sosyal medyada
bireylerin goriintslerine dair yaptiklari rétus/ manipilasyon uygulamalariyla gergek
glzelligin bozulmasini 6nlemeye yonelik “#NoDigitalDistortion”, “Dijital Bozulmaya Ha-
yir” bashgiyla baslattigi hareketin amaci, genglere giiven ve olumlu beden imaji olus-
turmaya yardimci olarak sosyal medyanin olumsuz yansimalarini tersine ¢evirmektir.
Calisma Baudrillard’in ‘Similasyon kuramindan hareketle sosyal medyada hipergergek
glzellik anlayisi Dove “Reverse Selfie” 6rnegi ile kuramsal olarak ele alinmistir. Bu bag-
lamda, arastirma, sosyal medyanin fiziki gériinus ve 6zgliven iliskisini cevreleyen tehlike-
lerine dair iddia ortaya koymaktan ziyade sosyal medyada beden ve yiiz lizerinde yapilan
rotus uygulamalari ve filtre kullaniminin Gniversite gengleri Gzerindeki etkisine dikkat
¢ekmeyi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, similasyon, simulakr, hipergergeklik.

* Ogretim Gorevlisi, istanbul Aydin Universitesi, sevgiyilmaz@aydin.edu.tr,
Orcid:0000-0002-1995-6665
" Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Aydin Universitesi, aysesucu@aydin.edu.tr,
Orcid:0000-0001-7021-343X

9. Uluslararasi iletisim Giinleri 311



METAVERSE EVRENINDE GOZETIMIN
KAMUSALLASMASI

Selin YILMAZ", Deniz YENGIN™

insanlarin toplumda yazili ve yazisiz kurallara uymasi gerekmektedir. Bu baglamda ku-
rallar insanlarin mahremiyet, gizliligini, kisi ve hak ve 6zgirliklerini korumak ve toplum-
sal diizeni saglamak icindir. Teknolojinin gelisimi mahremiyet alanlarinin seffaflasmasini
saglarken, kurallarin degismesine ve dénlismesine neden olmaktadir. Siber glivenlik uz-
manlari insanlarin kisisel verilerini korumak amaciyla calismalar yapmakta ve buna yo-
nelik kurallar olusturmaktadir. Ancak sanal gerceklik evreninde kuralsizlasma 6n plana
cikmaktadir. Clinkl bu evrenin kurallari bulunmamaktadir. Sanal gerceklik gozlikleriyle
baska bir evrende yer alan birey anlik olarak uygulama ya da oyunun kurallarina bagl
olabilmektedir. Bu baglamda sanal gergeklik evreninin gelistigi son noktalardan biri Me-
taverse evrenidir. Bu evren sanal olup, bircok mecrayi birbirine baglayabilmektedir. Bu
evrende kullanicilar kendi sanal profilleriyle yer alarak dolasabilmekte ve alisveris ya-
pabilmektedir. Bu evren sinirsizdir ve birey bulundugu sanal ortamdan bir diger sanal
ortama gecis yapabilmektedir. Kullanicilarin strekli cevrimici oldugu ve rizaya dayali go-
ranarltgin arthigl bu evrende kisinin temel ve hak 6zgirliklerinin ihlal edilebilecegi bir
gercektir. Bu calismada kullanicinin gevrim igi oldugu bu sanal diinya icinde mahremiyeti,
gizliligi izlenebilmekte ve kayit altinda tutulmaktadir. Bu noktada Jeremy Bentham’in pa-
noptikon yaklasimi tizerinden Metaverse evreni elestirel yaklasimla incelenerek gelecek-
te bizleri bekleyen olgular tGzerinden degerlendirmeler yapilacaktir.

Anahtar kelimeler: Metaverse, gozetim, gizlilik, mahremiyet.
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TURKIYE'DE SAGLIK HiZMETLERININ DiJITALLESMESI
VE E-SAGLIK UYGULAMASI ORNEKLERI

Mehmet YUMRUTAS

internet ve dijital teknolojiler, giiniimiizde insanoglunun giinliik yasaminin bir pargasi
haline gelmistir. internet ve dijital teknolojileri egitimde, ticarette, adalette, ulasimda,
glvenlikte, haberlesmede, turizmde, iletisimde ve saglkta kisacasi yasamin her alaninda
kisi, yer ve zaman kisitlamasini ortadan kaldirmakta ve hem insanlar hem de kurumlar
tarafindan yaygin olarak kullanilmaktadir. Castells’in deyimiyle hayatin bir dokusu haline
gelen internet ve dijital aracglarin saglik hizmetlerinde kullanimi, bu araclarin tarihi kadar
geriye gitmekteyse de esas olarak 21.ylzyil baslarina denk gelmektedir. Turkiye’de 2003
yilinda Saglik Bakanliginca hayata gecirilen saglkta donlisim programi, saglk hizmetle-
rinin dijitallesmesi ve e-saglik uygulamalari icin milat niteligindedir. Bu tarihten itibaren
saglik hizmetlerinde dijital dénisiime hiz verilmistir. Bu ¢calismada Tirkiye’'de saglik hiz-
metlerinde dijitallesme, dijital saghk hizmetleri ve e-saglk uygulamalarinin doniisimu
ve mevcut durumunun belirlenmesi amaglanmaktadir. Bu amaca ulasmak icin literatlr
taramasi yonteminden yararlanilmis, dijitallesme ve e-saglik uygulamalari incelenmistir.
Saglik Bakanhg bilgi yénetim, bildirim ve takip sistemleri gibi uygulamalari merkez tes-
kilatindan tasra teskilatindaki en licra hizmet birimi olan saglik evlerine ve aradaki tim
saghk kuruluslarina, hatta birtakim kisithhklar (dijital gap vb.) disinda tek tek her bir va-
tandasa kadar ulastirma gayreti icerisinde oldugu gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, saglik hizmetleri, dijital dontsiim, e-saglik uygulamalari.
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MEDYADA DONUSUM: KAMU YARARI - TICARI
YAKLASIM AYRIMINA iLISKIN TARIHSEL BiR
DEGERLENDIRME

Erman YUCE"

Medya alaninda yasanan donistmleri analiz ederken geleneksel/yeni medya ayrimina
dayali donemsellestirmeler 6ncelik/sonralik anlaminda agiklayici, bazi farkliliklari ortaya
koymada analitik agidan islevseldir. Ancak galisma yasanan donlisiimlerin eg zamanli ola-
rak hem toplumsal yapidaki iktidar alani igcindeki hem de iletisim alani icindeki gug iligki-
leri/miicadelelerinin seyrine gore bicimlendigini temel almaktadir. Bu nedenle kapitalist
sistemin belirleyiciliginde yasanan dénisiumleri agiklamada gui¢/iktidar micadelelerinin
tarihselligini 6ne ¢ikaran ve dénisimlerin bu bicimde gergeklesmesinin kaginilmazhgi-
na elestirel bakan bir yaklasima, analiz yontemine ihtiya¢ oldugunu savunmaktadir. Bu
iki 6zelligi vurgulamayl amaclayan ¢alismada, medya alaninda yasanan donistmler (g
asamali dongusel bir stire¢ olarak (kurulu diizen dénemi, miicadele ve karmasa temelli
dizensizlik donemi ve yeni kurulu dizen donemi) ele alinmaktadir. Déntstmlerin anla-
stimasi igin 6zellikle bu gegis donemlerinin incelenmesi bliylik 5nem tasimaktadir. Bu gcer-
cevede galismada Turkiye’de futbol maglarinin televizyonlardan naklen yayinlanmasinda
gecis donemi olan “1989-1996 donemi’ ele alinmistir. 1989 dncesi kamu hizmeti yayinci-
lig1 donemi ile 1996 sonrasi ticari mantigin kurallarinin yerlestigi dénem arasindaki ‘yeni
diizenin bigimlenmeye basladigi bu donemin’ tartismalari, Cumhuriyet Gazetesi'nde ko-
nuya iliskin yayinlanan haberler izerinden incelenmektedir. Bulgular, bu karmasa do-
neminde kar merkezli ticari mantiga karsi kamu yarari merkezli bir yaklasimla ¢ikilmadi-
ginda, ticari mantigin baskin hale geldigini ve ‘yeni’ kurulu diizeni kendi kurallarina gore
olusturdugunu goéstermektedir. Calisma bu iki karsit yaklagimin miicadelesinin, medya
alaninda yasanan donistimlerin analizinde (dijital yayin platformlarinin ortaya ¢ikisi vb.)
ve yeni micadele/karmasa temelli diizensizlik donemi yasanan konu bagliklarina (Meta-
verse vb.) iliskin arastirmalarda 6ne ¢ikarilmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: medyada donisiim, futbol maglarinin naklen yayini, kamu hizmeti
yayinciligi, ticari yayincilik.
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