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Sunus

Uskuidar Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan on bir yildan beridir her yil farkli
bir temayla diizenlenen Uluslararasi Iletisim Giinleri'nin on ikincisi 14-16 Mayis
2025 tarihinde Bakii Devlet Universitesi is birligiyle Azerbaycan’da gergeklestiril-
di. Dijital Cagda Medya ve Iletisim Calismalari bashdiyla hibrit olarak (yiiz yiize
ve online) diizenlenen sempozyumda Tirkiye'den, Azerbaycan'dan ve diinyanin
cesitli tilkelerinden 300 dolayinda akademisyen bildirilerini sundu. Sempozyumun
yliz ylize oturumlarina iliskin tiim organizasyon Baki Devlet Universitesi ev sahip-
liginde yapildi. Online oturumlar ise Uskiidar Universitesi'ndeki akademisyenler ve
teknik ekip tarafindan organize edildi. Cesitli tlkelerden yaklasik 200 akademis-
yen, ylz yiize oturumlarda bildiri sunmak Uizere Bakii’'de bir araya geldiler. Prof.
Dr. Aysel Aziz ve Prof. Dr. Niltfer Timisi sempozyumun davetli konusmacilari olarak
Baki’de konuk edildiler. Resmi torenle baslayan sempozyumun acilisi Kurucu Lider
Haydar Aliyev'in kabir ziyaretinin ardindan iki tlke milli marslarinin okunmasiyla
baslatildi. Bakii Devlet Universitesi'nin Merkez Binadaki Konferans Salonunda ger-
ceklesen acilisa Azerbaycan akademyasindan ve medyasindan énemli temsilciler
katildi. Ulke milli marslarinin okunmasi, agilis konseri ve protokol konusmalari es-
nasinda salonda duygusal anlar yasandi. Agilis programinin ardindan sempozyu-
mun oturumlari Universite’nin Jurnalistika Fakiiltesi binasindaki salonlarda devam
etti. U¢ glin boyunca devam eden sempozyumun hem yiiz yiize oturumlari hem de
online oturumlarinin ¢ok yiksek diizeyde katilim ve nitelikli akademik etkilesimle
gecmesi oldukca etkileyiciydi. Iki tilke halkinin tarihsel, kiiltiirel ve toplumsal ya-
kinliginin akademik is birlikleriicin de ciddi diizeyde bir potansiyel olusturdugu bu
sempozyumla birlikte bir kez daha anlasiimis oldu.

Ug giin siiren sempozyumda iletisim ve medya calismalari tiim yonleriyle tartisildi.
Dinyanin gesitli Glkelerinden sempozyuma katilan akademisyenlerle Azerbaycanl
akademisyenler ve medya profesyonelleri iletisim ve medyanin dijital teknolojiler-
le birlikte nasil bir donlsim icerisinde oldugunu &rneklerle ortaya koydular. Bu
etkilesimin ilerde cok daha kapsamli akademik ve bilimsel calismalara déniisecegi
beklentisi icerisinde oldugumuzu da burada belirtmek isteriz.

Boyle kapsamli bir uluslararasi sempozyumun gergeklesmesinin arkasinda elbet-
te yodun bir caba ve calisma var. Uskiidar Universitesi Iletisim Fakiltesi akade-
misyenleri 11 yildan beridir bu sempozyumu Uskidar Universitesi Yerleskesin-
de dzveriyle gerceklestiriyorlar. 12.’sine ise Baki Devlet Universitesi Jurnalistika
Fakiltesi’'ndeki meslektaslarimiz el verdiler, hi¢c tereddit etmeden kapilarini 12.
IFIG igin ardina kadar agtilar. Biz Uskiidar Universitesi ve Baki Devlet Universitesi
akademisyenleri akademik diizeyi yiiksek bir bilimsel etkinlikte bir araya gelme fir-
satl yakaladik, birbirimizle tanistik, kaynastik. Bu nedenle gururumuz biyik, mut-
lulugumuz sonsuz. Sempozyumun Baki’'de gerceklesmesine dncilik eden Baki
Devlet Universitesi Rektdri Prof. Dr. Elchin Babayev'e buradan tesekkiirlerimizi
sunmak isterim. Elchin Hocamizin 6nderligi ve ¢abasi olmasaydi bu sempozyum
elbette bu denli nitelikli bir diizeyde gerceklesemezdi. Ayrica Bakii Devlet Univer-
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sitesi Jurnalistika Fakiltesinin akademisyenlerinin ¢zverili cabalari, 6grencilerin
gayreti ve ilgisi ve elbette Jurnalistika Fakultesi'nin sevgili dekani Vugar Aliyev'in
takim liderligi nitelikli bir bilimsel etkinligin gerceklesmesinde ¢nemli bir rol oy-
nadi. Ayni kani tasisak da ayni soydan gelsek de farkli sistemler iginde yetismis,
dolayisiyla da farkli anlayislara sahip kisiler bir araya gelip gercek anlamda bir
ekip ruhuyla birlikte harika bir is ¢ikardiysa, bunda ekip liderlerinin roll elbette
g6z ardi edilemez.

Ayrica sempozyumun organizasyonu siirecindeki 6zverili cabalarindan dolayi Us-
kidar Universitesi Iletisim Fakiltesi Dekani Prof. Dr. Gil Esra Atalay ve Iletisim
Fakiltesinin bittin akademik kadrosuna da buradan tesekkir etmek isterim. Bir
bilimsel etkinligin 12 yil slreyle kesintisiz, strekli de kalite yikselterek devam
etmesi hi¢ kuskusuz Uskiidar Universitesi Iletisim Fakiiltesi akademisyenlerinin
Ozverili cabasi ve ekip ruhuyla miumkin olabildi. Hocalarimiz, dekanimizin lider-
liginde sempozyumun sekreteryasindan afis tasarimina, web sayfasina, sosyal
medyasina, ardindan oturumlarin dizenlenmesine, yonetilmesine, dgrencilerin
oturumlara katiimini organize etmesine kadar tim sireglere blyik bir emekle
destek verdiler. Ayrica Universitemizin ilgili tim idari birimleri her yil oldugu gibi
bu yil da sempozyumun gergeklesmesine destek verdiler. Kurucu Rektérimiz
Prof. Dr. Nevzat Tarhan her zamanki gibi yine yanimizdaydi. Biz Uskiidar Univer-
sitesi olarak hep birlikte, ama bu kez Bakii Devlet Universitesi'ndeki meslektasla-
rimizin ve 6grencilerimizin de destegiyle yine harika bir is ¢cikardik. Ama bu kadar
degil elbet. IFIG Sempozyumu artik Tirkiye'deki tim iletisim akademyasina ait
bir bilimsel etkinliktir. Bildirileriyle katilarak, bilim ve dizenleme kurulunda yer
alarak, bildiri hakem degerlendirme sirecine aktif destek vererek sempozyumun
gergeklesmesini mimkin kilan tim meslektaslara da buradan sonsuz tesekkdirler
sunuyor, bir sonraki IFIG’de bulusmak tzere diyorum.

Prof. Dt Nazife Giingor

Uskiidar Universitesi Rektorii
Sempozyum Diizenleme Kurulu Baskani

Dijital Cagda Medya ve iletisim Calismalari Sempozyumu 14-16 Mayis 2025 9



Taqdimat

Uskiidar Universitetinin Kommunikasiya Fakiiltasi tarafindan son on bir ilds her il
fargli movzularda taskil edilan XII Beynalxalg Kommunikasiya Giinlari 2025-ci
ilin 14-16 may tarixlarinds Azarbaycanda Baki Dovlat Universiteti ila birgs kecir-
ilmisdir. Reqamsal Cagda Media va Kommunikasiya Faaliyyati adli simpozium
Turkiya, Azarbaycan va dinyanin mixtalif élkalarinden olan 300-a yaxin elm
adamini bir araya getirarak, 6z maruzalarini tagdim etmak {clin hibrid format-
da (hem Ulz-lzs, ham da onlayn) aparilib. Uz-iize aparilan biitiin oturumlar Baki
Dévlat Universiteti tarafindan taskil edilmis, onlayn oturumlar ise Uskiidar Uni-
versitetinin akademik heyati va texniki isgilari tarafindan idara edilmisdir. Bakida
kegirilon iz-liza oturumlarda muxtalif 6lkalarden 200-a yaxin alim istirak edib.
Professorlar Dr. Aysel ©ziz va Dr. Nillifer Timisi Bakiya asas maruzagci kimi devat
olunmusdular. Simpozium Umummilli lider Heydar 9liyevin mazarinin ziyarst
edilmasiila baslayan rasmi marasimla, daha sonraisa har iki 6lkanin dévlat himn-
larinin saslandirilmasi ila acilib. Baki Dovlat Universitetinin asas konfrans zalinda
kecirilan acllisda Azarbaycanin taninmis elm adamlari ve media niimayandalari
istirak edibler. Himnlarin saslandirildiyi anlarda, agilis konserti ve protokol ¢ix-
Islari zamani duygulu anlar yasanib. Acilis programindan sonra oturumlar Jur-
nalistika fakiltasinin binasinin auditoriyalarinda davam etdirilib. U¢ giin arzinde
ham (z-lza, ham da onlayn kecirilan oturumlar gox yiksak istirak va keyfiyyatli
elmi alagslarla misayist olunub. Simpozium bir daha nimayis etdirdi ki, iki xalgin
tarixi, madani va sosial yaxinhgi elmi smakdaslq t¢tiin mihim potensial yaradir.

Ug giin arzinds biitiin oturumlarda gox yiiksak istirak saviyyasi va keyfiyyatli
akademik alagalar misahids olundu. Simpozium bir daha niimayis etdirdi ki, iki
Olkanin tarixi, madani va sosial yaxinhgi akademik smakdashq Gg¢lin mihim po-
tensial taklif edir.

Ug giin davam edan simpoziumda kommunikasiya ve media arasdirmalari biitiin
aspektlardan mizakira edilib. Diinyanin mixtalif 6lkalarindan olan elm adamlari,
azarbaycanli alimlar va media mitaxassislari ragamsal texnologiyalar vasitasila
kommunikasiya ve medianin neca dayisdiyini nimunalarla tagdim etdilar. Bu ga-
rsiligh alaganin galacakda daha da genis akademik va elmi amakdasliga sabab
olacagina Umid etdiyimizi burada geyd etmak istardik.

Tabii ki, bela ahatali beynalxalqg simpoziumun taskilatgihgi azmkarliq ve fadakarlig
talab edir. Artig 11 ildir ki, Uskiidar Universitetinin Kummunikasiya fakiltasinin
akademik heyati bu simpoziumu Uskiidar Universitetinda fadakarligla taskil edir.
Baki Dovlat Universitetinin Jurnalistika fakiltasindaki hamkarlarimiz heg tarad-
did etmadan sipoziumun XII buraxilisi G¢lin gapilarini bitin diinyaya acdilar. Har
iki universitetin akademik heyati simpoziumun yiiksak saviyyada kecirilmasi Giclin
bir araya gsldilar, bir-birilati il tanis oldular va méhkam alagalar qurdular. Biz
bundan darin qirur hissi duyurug.
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Baki Ddvlat Universitetinin rektoru Elgin Babayeva simpoziumun bela ylksak
saviyyada kegirilmasina rahbarliyi va saylari ila sarait yaratdigina géra 6z tasak-
kirimdzU  bildiririk. Jurnalistika fakiltasinin akademik heyatinin fadakarligi,
havasla kénulllluk faaliyyati gdstaran talabalari va onlarin hdrmatli dekani Vigar
dliyevin rahbarliyi da bu tadbirin yiksak saviyyali elmi konfransa cevrilmasinda
muhim rol oynamisdir. Eyni gan va irsi paylassaq da, biz fargli sistemlarda forma-
lasmisiq ve fargli perspektivlara malikik, lakin biz bir araya galdik va asl komanda
isinin ruhunda gb6zal nailiyyatlar alds etdik. Bu nailiyyatlarde komanda liderlari-
nin rolu danilmazdir.

Simpoziumun taskilatciliginda emayi kecan Uskiidar Universitetinin Kommunika-
siya fakiltasinin dekani Gil Esra Atalaya va bitlin akademik heyata ayrica tosok-
kir etmak istayirik. Bu elmi tadbirin 12 ildir fasilasiz, davamli sakilda kegirilmasi,
hor dafs keyfiyyatinin daha da artiriimasi, stibhasiz ki, fakiltanin professor ve
muallim heystinin fadakar saylari va komanda ruhu sayasindadir. Dekanin rah-
barliyi altinda professor va musallim heyatimiz simpoziumun katibliyindan tut-
mus poster dizaynina, veb-sayta, sosial mediaya, oturumlarin taskili va moder-
atorluguna, talabalarin istirakinin koordinasiyasina gadar har marhalada boyik
tohfalar veriblar. Universitetimizin bitln aidiyyati inzibati strukturlari har il old-
ugu kimi bu il do 6z dastayini gdstardilar. Qurucu rektorumuz professor Nevzat
Tarhan bir daha bizim yanimizda oldu. Uskiidar Universiteti olaraq bu dafs Baki
Dovlat Universitetindan olan hamkarlarimizin va talabalarin dastayi ile bir daha
diggatalayiqg bir nailiyyat gazandiq. Amma bu son deyil. IFIG Simpoziumu artiq
Tarkiyanin kommunikasiya sahasinds arasdirma aparan bitin tadgigatcilarina
aid elmi tadbirdir. 0z maruzalari ils istirak edarak, elmi ve taskilat komitalarinda
yer alarag, maqgalalarin nazardan kegirilmasi prosesina foal dastok verarak bu
simpoziumu mumkin edan bltlin hamkarlarimiza sesmimi tasekkirimazd bildirir-
ik. Névbati IFIG-da sizlarls yeniden goriismayi sabirsizlikla gbzlayirik.

Prof. Nazife Giing6r

Uskiidar Universiteti Rektoru

Simpozium Taskilat Komitasinin sadri

Dijital Cagda Medya ve iletisim Calismalari Sempozyumu 14-16 Mayis 2025 "1



Preface

The 12th International Communication Days, organized annually for the past
eleven years by Uskiidar University’s Faculty of Communication with a different
theme each year, was held on May 14-16, 2025, in collaboration with Baku State
University in Azerbaijan. The symposium, titled Media and Communication Stud-
ies in the Digital Age, was conducted in a hybrid format (both in-person and
online), bringing together around 300 academics from Tirkiye, Azerbaijan, and
various countries worldwide to present their papers. All in-person sessions were
hosted and organized by Baku State University, while the online sessions were
managed by academics and technical staff from Uskiidar University. Approxi-
mately 200 academics from different countries attended the in-person sessions
in Baku. Professors Dr. Aysel Aziz and Dr. Niltifer Timisi were invited as keynote
speakers in Baku. The symposium opened with an official ceremony, beginning
with a visit to the tomb of Founding Leader Heydar Aliyev, followed by the national
anthems of both countries. The opening, held in the Main Conference Hall of Baku
State University, was attended by prominent figures from Azerbaijani academia
and media. Emotional moments were shared during the anthems, the opening
concert, and the protocol speeches. After the opening program, sessions contin-
ued in the halls of the Faculty of Journalism building. Over the three days, both
the in-person and online sessions saw very high participation and quality aca-
demic interaction. The symposium once again demonstrated that the historical,
cultural, and social closeness of the two nations provides significant potential for
academic collaboration.

During the three-day symposium, communication and media studies were dis-
cussed from all perspectives. Academics from around the world, along with Azer-
baijani academics and media professionals, illustrated with examples how com-
munication and media are being transformed by digital technologies. We also
wish to note here our expectation that this interaction will lead to even more
comprehensive academic and scientific collaborations in the future.

Naturally, such a comprehensive international symposium requires intense effort
and dedication. For 11 years, the academics of Uskiidar University’s Faculty of
Communication have devotedly organized this symposium on the Uskiidar Uni-
versity campus. For the 12th edition, our colleagues at Baku State University’s
Faculty of Journalism generously opened their doors without hesitation. Academ-
ics from both universities came together for a high-level scientific event, met each
other, and built strong connections. We are deeply proud and infinitely happy
about this. I would like to extend my gratitude to Prof. Elchin Babayev, Rector of
Baku State University, whose leadership and efforts made it possible to hold the
symposium at such a high standard. The dedication of the Faculty of Journal-
ism’s academics, the enthusiasm of their students, and the leadership of their
dear dean, Vugar Aliyev, also played a crucial role in making this a high-quality
scientific event. Even though we share the same bloodline and heritage, we were
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raised in different systems and have different perspectives yet we came together
and accomplished something wonderful in the true spirit of teamwork. The role of
the team leaders in this achievement cannot be overlooked.

I would also like to thank Prof. Gl Esra Atalay, Dean of the Faculty of Commu-
nication at Uskiidar University, and the entire academic staff for their dedicated
efforts in the organization of the symposium. The fact that this scientific event
has continued uninterrupted for 12 years, each time improving in quality, is un-
doubtedly due to the devoted efforts and team spirit of the Faculty’s academics.
Under the dean’s leadership, our professors contributed greatly to every stage
from the symposium’s secretariat to poster design, the website, social media,
organizing and moderating the sessions, and coordinating student participation.
All relevant administrative units of our university also provided their support this
year, as they do every year. Our Founding Rector, Prof. Nevzat Tarhan, was once
again by our side. As Uskiidar University, this time with the support of our col-
leagues and students from Baku State University, we have once again accom-
plished something remarkable. But this is not the end. The IFIG Symposium is
now a scientific event belonging to all communication academics in Tirkiye. We
extend our sincere thanks to all colleagues who made this symposium possible
by participating with their papers, serving on the scientific and organizing com-
mittees, and actively supporting the paper review process. We look forward to
meeting again at the next IFIG.

Prof. Nazife Giingor
Uskiidar University Rector

Chair of the Symposium Organizing Committe
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SOSYAL MEDYANIN KUSAKLARARASI HIZLI MODA
TUKETIMINE ETK]ISI: TUTUMLAR VE TERCIHLER
UZERINE BIR INCELEME

Ozlem Delal ABANOZ', Betiil BASER™

Bu arastirma, X, Y ve Z kusaklarinin hizh moda tiketimi ve sirdurtlebilir moda
alternatiflerine yonelik tutumlarini incelemektedir. Calismada, kusaklarin hiz-
[ moda markalarina yonelimleri, strdurulebilir tekstil Grlinlerine bakis acilari ve
satin alma davranislari ele alinacaktir. Arastirmanin amaci, farkl kusaklarin hizli
moda tiketim egilimlerini ve slrdirdlebilir moda Grinlerine kars! tutumlarini be-
lirleyerek nesiller arasindaki farklari ortaya koymaktir. Ozellikle, genc kusaklarin
cevre dostu tekstil Griinlerine yonelimleri ile eski kusaklarin tiketim aliskanliklari
arasindaki farklar analiz edilecektir. Hizli moda enddstrisi, gevresel kirlilik, asiri
tiketim ve etik sorunlar agisindan blylk bir tehdit olusturmaktadir. Bu arastirma,
kusaklarin strdirilebilir moda Urtnlerine yonelik algilarini anlamayi ve bu dog-
rultuda cevre dostu tiketim aligkanliklarini tesvik etmeye ydnelik dneriler sunmay!i
amaclamaktadir. Arastirma nitel bir yaklagimla yurutilecek ve yari yapilandiriimisg
gortusme teknigi kullanilacaktir. X, Y ve Z kusaklarindan belirlenen katilimcilarla
derinlemesine gdrismeler yapilarak, hizli moda markalarindan alisveris yapma
sikliklari, strdurilebilir tekstil Grinlerini ne kadar dnemsedikleri ve bu Urlnleri
tercih etme motivasyonlari analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: kusak, hizli moda, etik moda, tiketim, strdirdlebilirlik.

“Arastirma Gaérevlisi Doktor, Ondokuz Mayis Universitesi, ozlem.delal@omu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
3653-5838

“Arastirma Gorevlisi, Ondokuz Mayis Universitesi, betul.baser@omu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-5226-
9771
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UMUMI MAKROIQTISADI TARAZLIQ V3 ONUN
SOMORILILIK MOSOLALARI

Vahid ABBASOV”

Magalada milli igtisadiyyatin samaraliliyinin artiriimasinda sosial-igtisadi inki-
safin an mihim va fundamental problemlarindan biri kimi, imumi makroigtisadi
tarazliga nail olunmasini tamin edan mixtaslif igtisadi yanasmalara, maddi, maliy-
ya va insan resurslarindan samarali istifada olunmasi masalalarina diggsat yeti-
rilmakla igtisadi tanzimlanmanin mexanizmlarindan neca yararlanmagqg imkanlari
nazardan kegirilir. Umumi makroigtisadi tarazhigin yaranmasi ila alagadar olan
ideal va real tarazliglarin bir-birindan farglandirilmasini asas tutarag, makro va
mikro saviyyalarda faaliyyat géstaran subyektlarin davranisinda fargli secimlarin
motivlari agiglanmisdir. Son illarde macmu taklif va macmu talabin dayisma di-
namikasinda vaxtasiri bas veran fargli artim templari nazardan kegirilmakla, mac-
mu talabin lazimi daracads stimullasdiriimamasi sebabindan macmu taklifdan
geri galaraq, bazara cixarilan eamtaa ve xidmeatlarin real hacmlarini tam shates
etmamasi masalalari agiglanmig, milli istehsalin galacak dévra zaruri hesab olu-
nan hacmlarinin artirlmasinda yetarli sayila bilan gslir manbalari nazardan ke-
cirilmisdir. Umumi makroigtisadi semaraliliya nail olunmasi t¢iin, yeni dayarin
yaradilmasinda mihim rol oynayan istehsal faaliyystine Ustinlik verilmasina,
insan, maddi va maliys kapitalina malik olan tabii xammallardan ve materiallar-
dan, informasiya-komunikasiya texnologiyalarindan, idarsetma sahasinda bilik
va sahibkarlig bacariglarindan va s. resurslardan istifade olunmasi masalalari
nazardan kegirilmisdir.

Agar Sozlar: milli igtisadiyyat, macmu talab, macmu taklif, makroigtisadi samara-
lilik, emal sanayesi.

"Professor, Baki Dovlat Universiteti, vahid.abbasov.56@mail.com, ORCID: 0009-0009-3313-0665
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BELLEK, DIJITAL DIASPORA VE AiLE FOTOGRAFLARI:
GOCMEN KIMLIGININ GORSEL INSASI

Ceren ACUN"

Bu calisma, bellek kavramini dijital diaspora baglaminda ele alarak aile fotografla-
rinin gé¢cmen kimliginin insasindaki roliind incelemektedir. Kiiresellesen diinyada
gog, bireylerin ve topluluklarin kimliklerini sekillendiren temel dinamiklerden biri
haline gelirken, gé¢cmen topluluklar gegmis anlatilarini dijital platformlarda yeni-
den Uretmekte ve aile fotograflarini bu sliregte énemli bir aracg olarak kullanmak-
tadir. Bellek, bireylerin ve topluluklarin gecmisle kurdugu iliskiyi sekillendirirken,
dijital diaspora gé¢menlerin kimliklerini ve aidiyet duygularini internet ortaminda
yeniden Uretmelerini saglamaktadir. Sosyal medya platformlari, bloglar ve diji-
tal arsivler, gégcmenlerin ge¢cmisle bag kurmasina ve bu bellegi sonraki nesillere
aktarmasina olanak tanimaktadir. Aile fotograflarinin paylasimi, bireylerin kendi
gecmislerini anlamlandirmasina ve diaspora topluluklarinin ortak bir bellek olus-
turmasina yardimci olurken, bu fotograflar yalnizca bireysel hatiralari degil, ayni
zamanda kolektif bellegi de tasimaktadir. Gécmenler, dijital platformlarda gec-
mislerine dair anlatilar olustururken gérselleri kimlik insa streclerinin bir pargasi
olarak kullanmakta, fotograflarin Gretildigi, paylasildigi ve yorumlandigi baglam
ise bu slirecte dnemli bir rol oynamaktadir. Bu galisma, dijital etnografik bir yak-
lasimla dijital ortamda uretilen ve dolasima giren gorsellerin, gécmen bireylerin
gecmisle bag kurma bicimlerini ve kolektif belledin sekillenisini anlamamiz agisin-
dan 6nemli bir kaynak sundugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: kolektif bellek, dijital diaspora, aile fotograflari, kimlik, gog.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Uskidar Universitesi, ceren.acun@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0002-2438-
4788
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TURK DEVLETLERI TESKILATI’NDA, TEMEL KAYNAKLA-
RIN ORTAK TURK ALFABESIYLE YAZILMASI], YAYINLAN-
MASI VE DIJITALLESTIRILIP SESLENDIRILMESI

Necati AGIRALIOGLU", Kiibra AKCAN™

Bir toplumda konusulan dil, kiltirin en 6nemli unsurlarindan biridir. Konusulan
dil, alfabe ile yazma ve okumalar vasitasiyla daha genis mekan ve zamanlarda et-
kili olur. Bu bakimdan bir dilin alfabesi, dilin iletisim fonksiyonunda ¢ok etkili bir rol
oynar. Turk Devletleri Teskilati’'nda (TDT), Turk Diinyas! Ortak Alfabe Komisyonu,
9-11 Eylil 2024 tarihinde Ortak Turk Alfabesi’'nin kullanilmasini kabul etti. Tlrk
devletleri ve topluluklari bu karardan sosyoekonomik, istihdam ve kdltlr acisin-
dan olumlu etkileneceklerdir. Tlrk devletlerindeki bazi temel kiltir kaynaklari, Or-
tak Turk Alfabesi ile yeniden yazilmali, yayimlanmali ve dijitallestirilip seslendiril-
melidir. Bu ¢alismalari yurtutmek icin AB projelerinde oldugu gibi, “Turk Dili, Tarihi
ve Kiltlrd Arastirma Fonu” adl bir arastirma fonu kurulabilir. Bu fona, ortak her
tlke belli bir oranda katki saglamalidir. Bu fon blinyesinde, her devletten secilecek
birer temsilci ile meydana getirilecek bir uzmanlar komisyonu tarafindan, devlet-
lerin ana kiltlr kaynaklari taranarak yeni alfabe ile yazilacak eserler belirlenebilir.
Bu fonun katkilariyla, baslangicta “Ortak Tiurk Lehgeler S6zIUgGu” hazirlanabilir;
her tlkeden, Turk kdlttriinin esasini olusturacak bir temel eser secilerek bunlar
basili ve dijital ortamda yayimlanabilir; her tilkenin dogal kaynaklari ve ekonomi-
si hakkinda birer kitap hazirlanabilir. Ulkelerin kiltiirindeki ve tarihindeki 6nemli
sahsiyetler tanitilabilir. Bunlar gibi birgok konuda ¢alismalar yapilip dijital ortama
aktarilarak ortak dlkeler arasinda fikirde, iste ve dilde birlik saglanmasi kolaylasir.

Anahtar Kelimeler: Ortak Tiurk Alfabesi, Tirk dinyasi kiltirel birligi, dijital
kiltirel déntistim.

“Profesor Doktor, Antalya Bilim Universitesi, necati.agiralioglu@antalya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
5336-9202

“Ogretim Gorevlisi, Antalya Bilim Universitesi, kubra.akcan@antalya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-8165-
9629
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DIJITAL DUNYADA SOSYALLESME VE YALNIZLASMA

Lale Barcin AKA'

GlUnumuzde basta gencler olmak tzere hemen hemen her yas kesiminden her-
kes sosyal medya kullanmaktadir. Toplumun geneli tarafindan biyuk bir kullanim
oranina sahip olan sosyal aglar yasam tarzimizi, iletisim bigimimizi ve aliskan-
liklarimizi buytk olglde degistirmektedir. Bos zamanlarini degerlendiren, haber-
lesme, oyun oynama, glindemi takip etme gibi farkli amaclarla sosyal medyay!
kullanan bireyi ne boyutta sosyallestirdigi ve yalnizlastirdigr merak konusudur.
Gecmisten glnimize dijital diinyada yasanan gelismelerle birlikte bireyin ha-
yatinda biyik bir éneme sahip olan sosyallesme ve yalnizlagsma kavramlarinin
sanal dinyada varhgini devam ettirmesi ve bireylerin gercek hayattaki sosyallik,
yalnizhik durumlarinin sosyal medya kullanimi Gzerinde ne denli etkili oldugu ince-
lenecektir. Bu calismada Ege Universitesi radyo, sinema ve televizyon béliminde-
ki 16 6grenciye derinlemesine milakat ydntemi uygulanmistir. Sosyal medya kul-
laniminin Gniversitedeki gencleri yalnizlastirarak asosyal bir varlia dénustirip
dondstirmedigi ve iliskileri ne oranda etkiledigi incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, kullanimlar ve doyumlar kurami, yalnizlk, so-
syallesme.

*Ogretim Gorevlisi Doktor, Ege Universitesi, lale.barcin.aka@ege.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3420-
3802
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KAMU KURUMLARINDA HALKLA ILISKILER ARACI. .
OLARAK INSTAGRAM K%thl\llxé\gfaI: ISTANBUL VALILIGI

Damla AKAR”

Yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve sosyal medya kullaniminin
yayginlagmasi, halkla iliskiler alaninda da &nemli gelismelere sebep olmustur.
Kurumlar ve hedef kitleleri arasinda sirdirilen iletisimde kullanilan halkla ilis-
kiler araclari da bu gelismelerden etkilenerek degisime ugramistir. Kurumlarin
hedef kitlelerine ulagsmak igin kullandiklari yeni bir mecra olarak sosyal medya
platformlari halkla iliskiler caligsmalarinin sirdirtilmesinde 6nemli bir arag olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kamu kurumlari da vatandaslara ulasabilmek, tanitim ve
bilgilendirme calismalarini yirttebilmek ve etkin hizmet verebilmek adina sos-
yal medya platformlarini aktif bir sekilde kullanmaktadir. Bu ¢alismada kamu ku-
rumlarinin halkla iliskiler galismalari kapsaminda sosyal medya platformlarindan
Instagram’i nasil kullandiklarini incelemek amaclanmaktadir. Bu baglamda bu
calismanin arastirma sorulari su sekilde siralanabilir: Kamu kurumlarimin halkla
iliskiler calismalarinda Instagram nasil kullanilmaktadir? Instagram hesabinda-
ki gbnderilerin tird nedir? Instagram hesabinda ne tir mesajlar paylasiimistir?
Calisma kapsaminda kamu kurumu olarak Istanbul Valiligi incelemeye alinmistir.
Istanbul Valiligi'nin 6rnek olarak secilmesinde, Istanbul’'un niifus yogunlugu en
fazla il olmasi ve Istanbul’daki en bilyiik kamu kurumu olmasi belirleyici olmustur.
Valiligin resmi Instagram hesabi Gzerinden 2025 yilinin ilk ceyregini kapsayacak
sekilde 1 Ocak-31 Mart 2025 tarihleri arasinda yapilan tim paylasimlar betim-
sel analiz yontemiyle incelenecektir. Instagram hesabindan paylasilan mesajlar
godnderinin igerigine gore siniflandirilacak ve paylasim sikliklari Gzerinden analiz
edilerek bulgulara ulasilacaktir.

Anahtar Kelimeler: kamu, halkla iliskiler, Instagram, valilik.

*Arastirma Gorevlisi Doktor, Istanbul Universitesi, damla.tosyalioglu@istanbul.edu.tr, ORCID: 0000~
0003-4676-2302
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REKLAM KURULU VE COCUKLARIN
ARAGSALLASTIRILMASI: TURKIYE'DEK] REKLAM
YASAKLARI UZERINE BIR ANALIZ

Burce AKCAN’, Eylem TEMIZER™

Bu calisma, Turkiye'de Reklam Kurulu tarafindan alinan reklam yasaklari karar-
larini gocuklarin aragsallastirilmasi perspektifinden incelemeyi amaglamaktadir.
Cocuklarin korunmasi gerekgesiyle getirilen reklam yasaklarinin hangi temelle-
re dayandidl, hangi sektér ve igeriklerde uygulandigi ve bu kararlarin reklamcilik
etigi acisindan nasil bir cerceve sundugu degerlendirilecektir. Calismada, Reklam
Kurulu’nun kamuya aclk kararlari dokiiman analizi yoéntemiyle incelenerek, ¢o-
cuk temasi tizerinden gelistirilen yasaklama pratikleri ele alinacaktir. Ornek vaka
incelemeleri kapsaminda, H&M’'nin “Secilmis Aile” kampanyasina yonelik yasak
karari, gocuklari koruma sdylemi gergevesinde sanslre ugrayan diger markala-
rin reklamlari ve gocuklara yonelik Grlnlerin pazarlanmasinda etik ihlallere konu
olan reklamlar degerlendirilecektir. Arastirma, cocuklarin korunmasi gerekcesiyle
uygulanan yasaklarin gercekten cocuk yararina mi yoksa belirli politik ve toplum-
sal normlarin korunmasina mi hizmet ettigini tartismaya acmaktadir. Elde edilen
bulgular, Turkiye'deki reklam dizenlemelerinde ¢cocuk imgesinin nasil bir mesru-
lastirma araci olarak kullanildigini ortaya koymayi amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: reklam Kurulu, ¢ocuklarin aracsallastirilmasi, reklam yasakla-
r1, etik reklamcilik, dokiman analizi.

‘Dogent Doktor, Baskent Universitesi, burceakcan@gmail.com, ORCID: 0000-0003-0907-8229
“Arastirma Gorevlisi, Bagkent Universitesi, eylem.temizer@gmail.com, ORCID: 0000-0002-4097-6206
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SIVAS KENT BELLEGINDE SINEMALAR®

Zeynep GULTEKIN AKCAY™

Sinemanin ¢ok katmanli bir toplumsal olay oldugu tezinden hareket eden yeni
sinema tarihi arastirmalarinda seyircinin sinema perdesi karsisinda yasadigi
deneyimler tartisilir. Dahasi gdsterim pratikleri, sabit ya da seyyar sinema me-
kanlari, sinemaya gitme deneyimi, film seyri arastirmalarin merkezine alinir. Bu
calismada, s6z konusu yaklasim benimsenerek Sivas kentinin kiltirel hafizasin-
daki sinema deneyimleri arastiriimistir. Yeni sinema tarihi arastirmalarinda sey-
irci deneyimlerinin ortaya gikarilmasi igin siklikla basvurulan sézli tarih ydontemi
projede kullanilmistir. S6zIU tarih ydntemi kapsaminda 1960'l ve 70’li yillarda,
Sivas Kent merkezinde sinemaya gitmis, sinema kiltlrint deneyimlemis ve yasi
60 yasin tzerinde olan kadin ve erkeklerle hem epizodik (konu-ydnelimli) hem de
yasam Oyklsu gorasmeleri yapiimistir. Kartopu drneklem yoluyla da s6zli tarih
gorismeleri genisletilmistir. Calismada, Sivas kent belleginde sinemanin ne an-
lama geldigi; sinemaya gitmenin nasil bir deneyim olarak tanimlandigi; dénemin
seyircilerinin kimler oldugu; sinemaya gitmeye dair anlatilarda, ne tiir kavramlarin
ve sOylemlerin dretildigi; seyircinin film secimini hangi dlgttlere gére yaptigi ve
buna nasil karar verdigi; seyircilerin, filmler hakkindaki alimlamalarinda 6ne gikan
ortakliklarin ve farkhliklarin neler oldugu; dénemin sosyokultiirel-politik atmosferi
ile sinemaya gitme deneyiminin anlamlandiriimasi arasinda nasil bir iliskinin bu-
lundugu; Sivas'ta ilk film gésterimlerinin ne zaman yapildidi; Sivas halkinin arastir-
ma kapsamindaki donemlerde aktif olarak kullandigi sinema salonlarinin hangileri
oldugu; bu salonlarin tercih edilme nedenleri; sinemanin kentin giindelik yagamin-
da nasil etkisi oldugu; sinema mekanlarinin film gésterimi disinda hangi amaclarla
kullanildigr; bu kullanim pratiklerinin sinema deneyiminin animsanmasina nasil bir
yansimasl oldugu konusunda yanitlar ve kavramsal éneriler sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: kent bellegi ve sinema, sinema deneyimi, yeni sinema tarihi,
s0zlU tarih.

‘Bu galisma Sivas Cumhuriyet Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimi (CUBAP)
tarafindan ILT-003 proje numarasi ile desteklenmektedir.

“Docent Doktor, Sivas Cumhuriyet Universitesi Iletisim Fakultesi Radyo Televizyon ve Sinema Bolumii,
zga@cumhuriyet.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3050-3090
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GAGAUZYADA KULTUR VE DILIN IZINDE: TIKANIN
GUNESE KARS] ANIMASYON PROJESI VE KULTUREL
DIPLOMASI PERSPEKTIFi

Enes AKDAG®

Son on yillik siire zarfinda, basta TIKA Kisinev Proje Koordinasyon Ofisi olmak
tzere, Yunus Emre Enstitisi Komrat Temsilcigi ve Yurtdisi Tirkler ve Akraba
Topluluklar Baskanligr gibi kamu diplomasisi kurumlarinin Gagauzya 6zelindeki,
Gagauz dili ve kilttrtinin korunmasina iliskin medya faaliyetlerinde yiikselen bir
ivme oldugu gdzlemlenmektedir. Bunun aksine, Turkiye Cumhuriyeti'nde ulusla-
rarasi iliskiler, sosyoloji, iletisim bilimleri gibi disiplinler biinyesinde Gagauz dili
ve kiltdrine iliskin akademik ilginin soniik oldugu ve ¢ogunlukla dil bilimi disipli-
ni binyesinde kisith sayidaki akademik ¢alismanin varhigi dikkat cekmektedir. Bu
arastirma kapsaminda, Turkiye Cumhuriyeti Kiltir ve Turizm Bakanhgi’ na bagh
Turkiye Is Birligi ve Koordinasyon Ajansi Baskanlidi (TIKA) ‘nin, Moldovya’da 6zerk
bir yonetim bolgesi olan Gagauz Yeri'nde, Gagauz Turkgesi'ni korumak amaciyla
ylrittigla Giinese Karsi (2023-2024) baslikh animasyon projesi, kdlttrel dip-
lomasi izleginde mercek altina alinacaktir. Ug asamal karma bir yontem tercih
edilecek arastirma kapsaminda, (1) Gagauzya Radyo Televizyonu'nda yayimlan-
masinin ardinda Ustlenici yapim sirketi Cemrek Film’in YouTube kanalina ytklenen
Giinese Karsi animasyon projesinin 16 bolimd, gostergebilimsel olarak analiz
edilecektir. (2) TIKA Kisinev Proje Koordinatdri Tarik Mete, Cemrek Film’den Proje
Koordinatdri Vera Sibova, Pirku karakterini seslendiren Nikita Kolioglu ve Géze-
linka karekterini seslendiren Mariya Kdsa ile yari yapilandiriimis formatta gevri-
mici derinlemesine gorismeler gerceklestirilecektir. Bu gortismeler esnasinda,
katimcilarla Giinese Karsi animasyon projesinin gdstergebilimsel analizi payla-
silacaktir. (3) Yumusak g, kltirel diplomasi kavramlari kesisiminde, TIKA'nin
Giinese Karsi animasyon projesinin, Gagauz medyasinda nasil karsilik buldugu ve
Gagauzya halki ve Turkiye Cumhuriyeti vatandaslari arasindaki iligkileri nasil et-
kiledigi arastirilacaktir. Bu arastirma, Gagauzyadaki medya ekosistemi ve Gagauz
dili ve kiltirintn korunmasina iliskin uluslararasi, interdisipliner, nice galismalar
icin bir umut 1s1§1 olmasi beklenmektedir.
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FROM AZERBAIJANI PHOTO-CINEMA OFFICE
(AFKI) TO CINEMA AGENCY OF THE REPUBLIC OF
AZERBAIJAN (ARKA): THE ROLE OF PUBLIC SUBSIDIES
IN AZERBAIJANI CINEMA

Enes AKDAG

At the crossroads of Turkish and Soviet heritage, the Republic of Azerbaijan has
always been a fertile ground for untold, intercultural poignant folk tales. From the
early 1920s of the Soviet regime, the Azerbaijan Photo-Cinema Administration
(AFKI) served as the only vertically integrated legal entity in Azerbaijani cinema.
From first colour films to first internationally awarded Azerbaijani films, AFKI had
a profound impact on the national cinema.After the collapse of the Soviet Union,
when cinema and other sectors faced a period of stagnation, Heydar Aliyev’s di-
ligent endeavors sparked a renaissance in Azerbaijan’s film industry. The State
Film Archive of the Republic of Azerbaijan was established in 1993. Subsequently,
The Cinema Agency of the Republic of Azerbaijan (ARKA) is a pivotal public ins-
titution established under the Ministry of Culture, in 2022 whose main objective
is to improve and ensure the long-term viability of Azerbaijani cinema in a com-
petitive, international environment and to boost local productions, distribution
and exhibition infrastructure. This paper is an humble attempt to explore how
different types of funding mechanisms (i.e. co-production, first time filmmaking
or distribution support) has impact on international outlook of Azerbaijani cine-
ma. Utilizing empirical data, case studies, and input from stakeholders, this paper
provides valuable insights into the intricate interplay among public subsidies, cre-
ative autonomy, and cultural endurance in Azerbaijani cinema.

Keywords: Azerbaijani cinema, public subsidies, heydar aliyev, Azerbaijan pho-
to-cinema administration, cinema agency of the republic of Azerbaijan.
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GELENEKSEL SANATCILARIN GOZUNDEN GELENEGIN
SANATINI GELECEGIN SANATI YAPMANIN BIR ARACI
OLARAK DIJITAL SANAT

Zeynep AKINCI'

Geleneksel sanatlar, ylzyillar boyunca kiltirel kimligin ve estetik anlayisin ta-
slyicisi olmustur. Ancak, dijitallesmenin hiz kazandidi glinimdizde, bu sanatlarin
surdurilebilirligi ve yeni nesillere aktarimi igin yenilikci yaklagimlar gerekmekte-
dir. Geleneksel sanatcilarin sanatlarini yasatmanin ve gelecege tasimanin bir yolu
olarak dijital sanatin sundugu imkanlara yonelmeleri konusu ise son zamanlarin
tartisma konusu olarak giindemde yer etmektedir. Bu baglamda, dijital sanati; ge-
leneksel sanat eserlerinin dijital ortama tasinmasi, interaktif hale getirilmesi ve
yeni yorumlarla evrim gecirmesi icin dnemli bir arac olarak gdrenler oldugu gibi
bunu bir tehdit olarak algilayanlar da bulunmaktadir. Bu bildiride, geleneksel sa-
natcilar perspektifinden dijital sanatin, geleneksel sanatin doniistimiinde nasil bir
kdpri islevi gérdiigu tartisilacaktir. Bu amacla derinlemesine goriisme yéntemi
kullanilarak geleneksel sanatcilardan 15 kisiyle goértisme yapilmistir. Bildiride ge-
leneksel sanat ve dijital sanat teorik olarak agiklandiktan sonra gértismecilerden
elden edilen veriler 1s1§inda analiz yapilacaktir. Bu analiz neticesinde dijital arag-
larin, geleneksel sanat Uretim sireglerine nasil entegre edildigi, sanatgilar igin
sundugu firsatlar ve karsilagilan zorluklar ele alinacaktir. Ayrica, dijital platformla-
rin geleneksel sanatlarin erisilebilirligini artirmadaki roll incelenecektir. Gelenek
ve gelecegi birlestiren bu donlisim silrecinde, geleneksel sanatgilar igin dijital
sanatin tam olarak ne oldugu konusunun bir kafa karisikhigr oldugu, bu karisikli-
gin etkisiyle olusan belirsizlik halinin geleneksel sanatcilari dijitale karsl temkinli
yaklasmalarina neden oldugu, bu nedenle de stz konusu durumun bir tehdit olup
olmadid, kilttrel mirasi koruma ve yenilikci bicimde yorumlama firsati olarak go-
ralip gorilemeyecegdi konusunda net bir gértistin olmadigi vurgulanacaktir.
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TURKIYE VE AZERBAYCAN ORTAK MEDYA BIRIKIMI

Turan AKKOYUN"

Toplumsal hareketler ile birlikteliklerde etkin bir rol Gstlenen medya Ulkelerin
bdlgesel ve global konumlarinin yurt iginde, yurt disinda pekismesinde de kuvvetli
bir misyona sahiptir. Bu durum hem geleneksel, hem de yeni medya icin gegerlidir.
Medya misyonunu yerine getirirken millT ve evrensel birikimlerinden yararlanir,
amaclarini hedef kitleyle paylasir ve buna goére drinler hazirlayip hedef kitleye
ulastirir. Ekinci ile medya yolculuguna baslayan Azerbaycan ile Tirkiye arasinda
ortak bir medya cizgisini ortaya koyma yolunda Tirk Dinyasinin tamamina hi-
tap eden Tercliman, Tirk Yurdu, Tdrk Kultlrd, Yeni Turkiye birikimleri giinimiz,
yakin ve uzak gelecege 1sik tutmaya devam etmektedir. Medya icerisinde seckin
bir yere sahip sinema ve televizyon Canakkale, Sarikamig, Sakarya, Dumlupinar,
Karabag gibi yasanmis olaylar, Mustafa Kemal Atatiirk, Mehmet Emin Resulzade
gibi devlet adamlari, Yunus Emre, Nesimi gibi sanatgilari merkeze alacak eserler-
le ortak duygulara hitabi mimkindir. Bu galismanin amaci Azerbaycan ve Tlr-
kiye 0zelinde Turk Dunyasi geneline ortak medyanin énemine dikkat gekmektir.
Arastirmada iletisim bilimleri esas alinarak medyanin birikiminden yararlanilarak
bilhassa sinema projeleri hususunda 6nerilerde bulunulacaktir.
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DiJITAL DUNYADA LIMINAL MEKANLAR: SANAL GEGIS
ALANLARININ FENOMENOLOJISI UZERINE NOTLAR

Idil AKMAZ®

Neoliberal ekonomi ve dijital teknolojilerin etkilesimi bireysel ve toplumsal alan-
larda gdzle gorulir degisimler ortaya cikarmaktadir. Gergek ve sanal olan arasin-
daki sinir dijitallesme ile gitgide bulaniklasmaktadir. Neoliberal cagda hizla geli-
sen ve ilerleyen teknoloji ile birgok alanda oldugu gibi mekéan algisinda ve mekanin
niteliginde de dénlsiime yol agmaktadir. Tarihsel siireci igerisinde mekan kavrami
fiziksel bir olgu olarak ele alinirken, dijital teknolojiler dijital mekanlari ortaya gi-
karmaktadir. Fiziksel diinyada oldugu gibi dijital ortamlarda da liminal mekanlar
bulunmakta, bu mekanlar bireylerin kimlik, aidiyet ve deneyim sireglerinde bir
gecis formu olarak degerlendirilmektedir. Dijital liminal mekanlar belirsizligin ha-
kim oldugu, akiskan, surekli déntisen ¢cok katmanl mekanlar olarak ele alinmak-
tadir. Metaverse ve sanal gergeklik alanlari, sosyal medya platformlari, dark web
ve anonim alanlar, ¢evrimici oyunlar liminal mekanin en belirgin oldugu alanlar
olarak ele alinabilmektedir. Bu tarz mekanlar ¢coklu kullanim olanaklari sagladigi
gibi esnek ve kimliksiz alanlardir. Dahasi bu tarz mekanlarda zamansal ve mekan-
sal akiskanlik s6z konusu olmaktadir. Boylelikle liminal mekanlar, bireylerin dene-
yimlerini sekillendirmektedir. Fenomenolojik bir perspektiften bakildiginda liminal
mekanlar bireylere duyusal deneyimler yasatmakla kalmayip bir 6zglrlesme alani
da yaratmakta ve zamanin askiya alinmasini saglamaktadir. Dijital liminal mekan-
lar bireylerin kimliklerinde ve sosyal etkilesim dinamiklerinde bir dénlisim ger-
ceklestirebildigi gibi ekonomik ve politik etkilerinin oldugu da sdylenebilmektedir.
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ETHICAL CONSIDERATIONS ON DIGITAL
METHODOLOGIES

F. Nesrin YARAR AKSOY”

This review examines the intersection of digital methodologies and ethics in the
context of contemporary research approaches and techniques. Digital methodo-
logies refer to the tools, techniques, and approaches used to collect, analyze, and
interpret digital data, often transforming traditional research frameworks in fields
such as the social sciences, humanities, and data science. Ethical considerations
in digital research are also of utmost importance, given the privacy breaches,
data misuse, and algorithmic biases of the last few decades. This review examines
how digital methodologies shape research practices and raise ethical challenges,
such as data security and transparency in algorithmic decision-making proces-
ses. By analyzing case studies and current literature, it aims to reveal the practi-
cal and theoretical levels of how to balance scientific sensitivities and innovative
insights, such as ensuring that digital research is inclusive, fair, and accountable.
The review also explores the role of artificial intelligence in decision-making, the
ethical implications of big data, and the responsibilities of digital researchers in
ensuring public trust.

Keywords: digital methodologies, ethics, data misuse, algorithmic biases, re-
view.
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YAPAY ZEKA ILE YENI NESIL REKLAMCILIK:
OLANAKLAR VE SINIRLILIKLAR

Zeynep Sebiha AKTAS', Zubeyde SULLU™

Yapay zeka (YZ), reklamcilik sektoriint kokten degistirerek sirketlere kisiselles-
tirilmis ve veri odakh pazarlama stratejileri gelistirmek igin glgli aracglar sun-
maktadir. Geleneksel reklamlardan dijital ve programatik yaklasimlara gegis,
YZ'nin blylk miktarda veriyi analiz etme, karmasik gorevleri otomatiklestirme
ve tiketici davranislarini blyik bir dogrulukla tahmin etme yetenegi sayesinde
hiz kazanmistir. YZ, reklamcilidi hedef kitle belirleme, icerik olusturma, kampanya
optimizasyonu ve duygusal YZ uygulamalari noktalarinda desteklemektedir. Blyik
miktarda tiketici verisini isleyebilme yetenegi sayesinde YZ, markalarin icerigi
daha iyi hazirlanmis reklamlari dogru zamanda sunmasini saglayarak kullanici
deneyimini iyilestirmekte ve geri bildirim oranlarini artirmaktadir. ChatGPT ve Mi-
djourney gibi YZ destekli araglar, icerik Gretimini devrim niteliginde degistirerek
markalarin yiksek kaliteli reklam metinleri, gérseller ve hatta video iceriklerini
verimli bir sekilde olusturmasina olanak tanimaktadir. Ayrica, YZ destekli duygu
analizi, reklam verenlerin mesajlarini gercek zamanh olarak kitle tepkilerine gore
uyarlamalarina yardimci olarak kampanyalarin daha esnek ve etkili olmasini sag-
lamaktadir. Ancak, YZ'nin reklamcilia hizli entegrasyonu etik ve hukuki zorlukla-
ri da beraberinde getirmektedir. Gizlilik endiseleri, algoritmik &nyargilar ve derin
sahtekarlik (deepfake) gibi YZ tarafindan Uretilen iceriklerin artisi, seffaflik, hesap
verebilirlik ve tuketici gliveni konusunda énemli sorulari beraberinde getirmek-
tedir. GDPR ve CCPA gibi dizenlemeler, YZ'nin kullaniminda sorumluluk almay:
vurgulamakta ve sirketlerin tiketici verilerini koruyan, adil hedefleme stratejileri
saglayan etik reklamcilik uygulamalarini benimsemelerini zorunlu kilmaktadir. YZ
destekli reklamciligin giderek gelismeye devam etmesi beklenmektedir. Gelecekte
tam otomatik kampanya yonetimi, artiriimis gerceklik (AR) ve sanal gerceklik (VR)
ile zenginlestirilmis reklam deneyimleri ve gercek zamanli olarak dinamik sekilde
kisisellestirilen icerik gibi trendlerin 6n plana ¢ikmasi beklenmektedir. Bu gelisme-
ler isletmeler, markalar, iletisimciler ve reklamcilar igin heyecan verici firsatlar su-
narken, adil ve givenilir bir reklam ekosistemini korumak icin etkili dizenlemeler
ve etik denetimler de gerektirmektedir. Bu ¢alisma, YZ'nin reklamciliga getirdigi
firsatlari ve sinirliliklari ele almakta ve reklamcilik sektdriiniin YZ’'den nasil fayda-
lanabilecegini, tartismaktadir.
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DIJITAL HALKLA ILISKILERDE GERCEK ZAMANLI
ILETISIMIN ROLU: KURUMSAL ONCELIKLER

Deniz OZER ALPER’

Bu calisma kurumlarin gercek zamanli halkla iliskiler ve iletisim faaliyetlerine y6-
nelik dnceliklerini belirlemeyi amaclamaktadir. Ginimdz dijital dinyasinda tekno-
lojinin ve sosyal medya platformlarinin etkisiyle iletisim hizla dénlismekte, gergek
zamanl yanitlar ve etkilesimler ise kurumsal stratejiler icin kritik bir neme sahip
olmaktadir. Gercek zamanli halkla iliskiler kurumlarin paydaslariyla hizli ve etkili
bir bigcimde iletisim kurmalarina olanak tanirken; kriz yonetimi, marka itibari, kriz
donemi, musteri iliskileri ve toplumsal etkilesim gibi pek ¢cok alanda stratejik bir
arac olarak rol oynamaktadir. Arastirma kurumlarin gercek zamanli iletisim stra-
tejilerini nasil dnceliklendirdigini ve uyguladigini, teknolojik altyapi, karar alma
hizi ve iletisim ekiplerinin dinamik durumlara uyum sagdlama becerisi gibi faktorler
tzerinden incelemektedir. Arastirmanin amaci kurumlarin gergek zamanli iletisim
uygulamalarinda hangi stratejilere éncelik verdigini, bu stratejilerin hangi faktor-
lere dayandigini ortaya koymaktir. Calisma kurumlarin gercek zamanl halkla ilis-
kiler faaliyetlerinin, dijital dontstm strecleri, teknolojik altyapi dlzeyleri, karar
alma hizlari ve iletisim ekiplerinin adaptasyon kapasiteleri gibi gesitli faktorlerle
nasil sekillendigini incelemeyi hedeflemektedir. Bu dogrultuda arastirma kurumsal
uygulamalardaki dinamikleri anlamak ve bu dinamiklerin halkla iliskiler stratejile-
rine nasil entegre edildigini c6ziimlemek igin karma ydntem yaklasimi benimse-
mistir. Karma ydntem yaklasimiyla kurumsal uygulamalarin nicel analizi ile sektor
profesyonelleriyle yapilan derinlemesine goriismelerden elde edilen nitel bulgular
bir araya getirilmektedir. Oncelikle farkli sektérlerden kurumlarin gercek zamanl
iletisim uygulamalarindaki egilimler incelenmistir. Ikinci olarak ise sektérdeki pro-
fesyonellerle yapilan derinlemesine milakatlar ile daha nitel bir analiz yapiimis ve
katimcilarin gergek zamanli iletisim konusundaki géris ve deneyimleri detayli
bir sekilde ortaya konulmustur. Bu veriler 1si§inda stratejik dnceliklere dair bir
cerceve olusturulmustur. Elde edilen bulgular dijital cagda daha etkili ve uyumlu
iletisim stratejileri gelistiriimesine yonelik 6neriler sunarak stratejik halkla iliskiler
literatlirine kapsamli bir gerceve ile katkida bulunmay hedeflemektedir. Calisma
kurumlarin iletisim stratejilerinde gergcek zamanl uygulamalarin énemini vurgu-
lamaktadir. Teknolojik altyapilarin gelismesi ve dijital platformlarin glicinden ya-
rarlaniimasi, organizasyonlarin hizli ve dogru bir sekilde yanit vermesini mimkin
kilmaktadir. Ancak bu stratejilerin basarili olabilmesi igin hizli karar alma sirecle-
rinin, uygun ekipman ve insan kaynaklarinin yani sira, iletisim ekiplerinin yiksek
dizeyde esneklik ve adaptasyon becerilerine sahip olmasi gerekmektedir.
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SOSYAL MEDYADA REKLAMDA KABUL VE REKLAMDAN
KACINMA DAVRANISLARININ ANALIZI: INSTAGRAM
REKLAMLARI UZERINE DEGERLENDIRME

Burcu ALTIPARMAK®

Uriin ve hizmetlerin satisini yapmak, kurumlarin ve kisilerin tanitimini yapmak,
cesitli fikirlerin yayllmasini saglamak, cesitli davranislarin ortaya c¢ikmasini
saglamak gibi amaclarla ticari kaygilarla veya toplumsal sorumluluk amaciyla
reklamlar yapilmaktadir. Reklamin amacina ulasmasi i¢in hedef kitleye ulasmasi,
hedef kitle tarafindan algilanmasi nihai olarak da hedef kitlede reklamin bekledigi
tutum ve davranislarin ortaya cikmasi beklenmektedir. Bu siiregte reklamin hedef
kitle tarafindan kabul edilmesi 6nemlidir. Sosyal medya reklamlari hedef kitleye
reklam mesajini iletmek igin yerel, ulusal ve uluslararasi isletmeler ve markalar
tarafindan giderek daha fazla kullaniimaktadir. Instagram, Twitter, Youtube, Face-
book gibi araclari olan sosyal medya geleneksel reklamlarin yaninda hedef kitle-
nin yogun kullandigi mecralar olarak reklam igin dnemli bir ortam haline gelmistir.
Ancak yogun bir sekilde reklamlara bircok ortam tarafindan maruz kalan hedef
kitlede reklamdan kaginma davranislarinin ortaya cikmasi da sonuglardan bir ta-
nesidir. Bu galismada sosyal medya reklamlarinda kabul ve reklamdan kacinma
davraniglarinin incelenmesi amaclanmaktadir. Calismada reklam ortami olarak
sosyal medya, sosyal medya reklamlarinin 6zelligi, reklamda kabul ve reklamdan
kacma konulari kuramsal olarak ele alinmaktadir. Cahismanin arastirmasinda ni-
tel arastirma yontemi ve derinlemesine gérisme teknigi tercih edilmistir. Sosyal
medya araclarindan olan Instagram kullanicilari icinden yargisal 6rneklem ile se-
cilen 10 kisiyle yapilan derinlemesine gériisme sonucunda Instagram reklamlari
orneginde reklamda kabul ve reklamdan kacinma davranislari analiz edilmektedir.
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YAPAY ZEKA ODAKLI SiYASAL SOYLEM
DEZENFORMASYONU: OGRETILMIS MANIPULASYON

Mert Efe ANGIN®

Yapay zeka, kullanicilardan gelen girdilere dayanarak icerik Ureten ve 6grenme
slreclerini bu girdiler dogrultusunda sekillendiren sistemlerdir. Kullanicr tarafin-
dan egitilebilen yapay zeka sistemleri, yapay zekanin manipulatif bir arag olarak
kullanilabilecegi riskini de dogurmaktadir. Bu calisma, yapay zekanin 6gretilmis
manipulasyonlar baglaminda giindeme iliskin dezenformasyon yaklasimini ince-
leyerek, belirli bir siyasi konu ve/veya glindem hakkinda iletilen bilgiler dogrul-
tusunda nasil dezenformasyon Uretebilecedini ve bunun kullanicilar tarafindan
ayristirihp ayristirlamayacagini él¢cimlemeyi amacglamaktadir. Arastirma kapsa-
minda deneysel gbzlem ve odak grup gérismesi yontemleri belirlenmistir. Aras-
tirma iki asamali olarak kurgulanmistir. Arastirmanin ilk asamasinda en yaygin
yapay zeka aracl olan ChatGPT'yi daha énce minimum 1 yil kullanim tecribesi
olan ve daha dnce Ucretli bir versiyonunu deneyimleyen Ug¢ kisi, kendilerine veri-
len gorevler dogrultusunda yapay zekay! editmektedir. Ardindan arastirmaci ta-
rafindan verilen veri climleleri hicbir kosulda degistirilmeden sisteme iletilecek
ve Uretilen manipilatif ve dezenformatik icerik ortaya koyularak, egitilen yapay
zekanin manipulatif etkileri gozlenmektedir. Arastirmanin ikinci asamasinda
tretilen icerikler, 18-25 yas arasi, 10 Universite 6grencisine odak grup gériismesi
cercevesinde gosterilmis ve katilimcilardan gercek bilgiye ulasmalari ve
manipilasyonu tespit etmeleri beklenmistir. Elde edilen bulgular, yapay zekanin
kullanici yénlendirmeleriyle manipulatif icerikler Gretebildigini ve gergeveleme
degisikliklerinin sonuglari nasil sekillendirdigini gdstermektedir. Odak grup
calismasinda, dijital medya okuryazarligi yliksek bireylerin dezenformasyonu daha
hizli tespit ettigi, ancak bazi katilimcilarin manipdilatif icerikleri gergek bilgiyle
karistirdi§i gozlemlenmistir. Bu sonuglar, yapay zeka destekli dezenformasyonun
etkilerini ve kullanici farkindaliginin roliint ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, tretken yapay zeka, siyasal iletisim, maniptlas-
yon, dezenformasyon.

“Lisansusti Ogrenci, Istanbul Kiiltiir Universitesi, e.angin@iku.edu.tr, ORCID: 0009-0003-9142-537X
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YAPAY ZEKA VE SANAT: YARATICILIK ALGISININ
DEGISEN SINIRLARI

Canan ARSLAN"

Sanatin Uretim sregleri, izleyicisi tarafindan algilanisi ve ilettigi mesajlar, her do-
nemin teknolojisi dedistikce dontistime ugramistir. Gintimlzde yapay zeka, sana-
tin hem dretim bicimlerini hem de sanatgi ve yaraticilik kavramlarini yeniden tar-
tismaya agmaktadir. Yapay zeka tarafindan dretilen eserlerin sanat olarak kabul
edilip edilemeyecedi, bu eserlerin estetik ve kiltiirel degerlerinin nasil algilandigi
onemli bir tartisma konusu haline gelmistir. Bu ¢alisma, yapay zeka tarafindan
tretilen sanat eserlerine yonelik tiketici algisini incelemeyi amaclamaktadir. Al-
gilanan estetik deger ve kulturel kimlik teorileri cercevesinde sekillendirilen aras-
tirma, nicel arastirma ydntemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Katilimcilarin AI
sanatina dair algilari ve bu eserleri geleneksel sanatla kiyaslama bigimleri analiz
edilerek, yapay zeka ile Uretilen sanat eserlerinin toplum tarafindan nasil deger-
lendirildigi gbzler 6nline serilecektir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, sanat, estetik deger.

*Dogent Doktor, Dogus Universitesi,arslan.c@gmail.com, ORCID: 0000- 0002-3853-0379

52 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



YENI MEDYANIN HIPNOZ EDICI ETKISi: SOSYAL
MEDYADA BILISSEL MANIPULASYON VE SANAL HIPNOZ

Sermin ASIL

Yeni medya ortamlari, bireylerin bilissel streglerini yonlendirme kapasitesi ile dik-
kat ekonomisinin merkezinde yer almaktadir. Sosyal medya platformlarinin sun-
dugu icerikler, kullanicilarin bilingli karar alma yetisini zayiflatirken, dikkat dagitici
mekanizmalar araciligiyla bireylerin elestirel disiinme becerilerini devre disi bi-
rakmaktadir. Bu calismanin amaci, sosyal medya platformlarinin kullanicilari far-
kinda olmadan nasil ydnlendirdigini agiklamak ve bu slireci “sanal hipnoz” kavrami
cercevesinde ele almaktir. Calismada, bilissel manipilasyon teknikleri ve hipnotik
etki arasindaki iliskiyi anlamak i¢cin dokiiman analizi yéntemi kullaniimistir. Biligsel
psikoloji, dikkat ekonomisi, néropazarlama ve sosyal medya algoritmalarina dair
mevcut akademik literatir incelenerek sanal hipnozun temel bilesenleri ortaya
konmustur. Bulgular, sosyal medya platformlarinin sonsuz kaydirma (infinite sc-
roll), 6neri algoritmalari, yanki odalari (echo chambers) ve sirekli uyariima (con-
tinuous stimulation) gibi mekanizmalar yoluyla kullanicilari hipnotik bir dongiye
soktugunu gdstermektedir. Tartisma bdliminde, bu durumun bireysel farkindalik,
karar alma sirecleri ve toplumsal dinamikler Gzerindeki etkileri ele alinmaktadir.
Ayrica, platformlarin sorumlulugu ve kullanicilarin biligsel manipilasyona karsi
bilinclenme gerekliligi vurgulanmaktadir. Sonuc olarak, sanal hipnoz, dijital ¢a-
gin en dnemli bilingalti yénlendirme stratejilerinden biri olarak degerlendirilmekte
olup, bu kavramin gelecekteki akademik calismalarda daha kapsamli sekilde ele
alinmasi gerektigi onerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: sanal hipnoz, bilissel maniptlasyon, dikkat ekonomisi, algo-
ritmik yénlendirme, sosyal medya.

*Ogretim Gorevlisi Doktor, Amasya Universitesi, sermin.asil@amasya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3450-
5416
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ISTIHBARAT DIiPLOMASiSI BAGLAMINDA TESKILAT
DIZISI AFISLERI UZERINE BIR INCELEME

Ozglr ASLAN", Ahmet Can AKGUN™

Kamu diplomasisi yaklasimi son dénem alan yazinin poptler konularindan biri ha-
line gelmistir. Ulkelerin uluslararasi alanda stratejik hedeflerini gerceklestirmeye
onem verdigi kamu diplomasisi yaklasiminda hikiimet ve hikimet disi aktdrlerin
etkisi bulunmaktir. Kamu diplomasisi uygulama alani igerisinde pek ¢cok alt bashk
bulunmaktadir. Bu basliklar icerisinde kiltiir, medya, insani, egitim, dijital, sag-
lik diplomasisi vb. 6ne ¢ikmaktadir. istihbarat diplomasisi de kamu diplomasisi
yaklasiminin son dénemde 6ne cikan basliklarindan biri haline gelmistir. Ulkeler
uluslararasinda yasanan gelismeleri takip etmekte ve istihbarat diplomasisi faali-
yetlerine énem vermektedirler. Istihbarat diplomasisi yaklagiminda tilkeler ulusal
guvenliklerini saglamak ve dis politikalarini benimsetmek amaciyla stratejik faa-
liyetler yiriitmektedirler. Ulkelerin éne cikan giivenlik kuruluslarini, sinema film-
lerini, konvansiyonel televizyon ve dijital platform dizilerini, yurttaslarini stratejik
ve siyasal kodlari ortaya koymasi adina bir istihbarat diplomasisi aktorleri olarak
deg@erlendirmek mimkinddr. Turkiye uluslararasi alanda yasanan gelismeleri ta-
kip etmekte ve donemin gereklilikleri géz 6éniinde bulundurularak istihbarat dip-
lomasisi stratejilerine 6nem vermektedir. Trkiye'nin istihbarat diplomasisi tartis-
malarina katki sunmasi 6ngérilen bu calisma kapsaminda Teskilat dizisi (2021)
afisleri incelenmis ve istihbarat diplomasisi baglaminda yorumlanmistir. Amach
orneklem ile belirlenen Teskilat dizisi Milli Istihbarat Teskilat’'ni ele almasindan
dolayr calismanin drneklemini olusturmaktadir. Calisma kapsaminda Barthes’in
ortaya koydugu gostergebilim yénteminden yararlaniimistir. Arastirmanin bulgu-
larina gore MIT ve Tiirk istihbarat ekolii, MIT’in kapasitesi ve kabiliyetlerinin yani
sira vatan ve bayrak gibi kavramlar 6n planda yer almaktadir.

Anahtar Kelimeler: kamu diplomasisi, istihbarat diplomasisi, MiT, Teskilat dizisi,
TRT.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Avrasya Universitesi, ozguraslan9015@gmail.com, ORCID: 0000-0003-3267-
5064
“Doktor Ogretim Uyesi, Avrasya Universitesi, acakgun30@gmail.com, ORCID: 0000-0001-5097-8291
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TELEVIZIYANIN COMIYYSTIN MAARIFLONMOSI
PROSESIND® ROLU VO AUDITORIYAYA TOSIRI

Billura ASLANOVA’

Hayatimizin bir hissasina cevrilan televiziya muasir dévrda auditoriyanin vaxti ve
diggati ugrunda inkisafda olan yeni media ila ragabat aparir. Bas camiyyat — audi-
toriya televiziyada na goriir? Bu, onun manavi hayatina neca tasir edir? Televiziya
tadgiqatclilari hesab edirlar ki, televiziya auditoriyanin istak va talablarina tan-
gidi yanasmali, secici olmalidir. Televiziya sadaca tamasacl maragini izleamame-
li, aksina, onu 6z istigamatinda ydnlanlandirmalidir. ks halda camiyyat manavi
cahatdan uguruma mearuz qala bilar. Teassif ki, bu gln televiziya daha gox
malumatlandirma ve aylanca funksiyalarini yerina yetirmakla, ham da comiyya-
tin manavi hayatina mihim tasir edir. Arasdirmanin magsadi televiziyanin sosial
hayata manfi tasirlarini miayyan etmak va hall yollarini gostarmakdir. Arasdir-
malar gostarir ki, Sovet Sosialist Respublikalar Ittifaginin (SSRI) dagiimasi ve
s6z azadliginin elan edilmasindan sonra postsovet Olkalarinin televiziya ekran-
larindan hazirhgsiz tamasacilarin Gzarine yiksak manavi tazyiq, zorakilig axini
yagdi. Hamin ddvrda televiziyada muhitin dayismasi, geyri-sabitlik hissi, agir va
yad informasiyalarin bollugu insanlarin manavi vaziyyatini pislasdirirdi. Tagdim
edilan magalada televiziya kanallarinin programlarinda neqativ istigamatda
camiyyatin manavi hayatina tesir edan cahatlar muayysnlasdirilib. Aparilan
mugayisa va tahlillarla hall yollari gdstarilib. Muasir auditoriyanin izlamak tc¢in
coxlu telekanal se¢imi imkani var, lakin o, hamise dizgiin olani se¢a bilmir. Manavi
inkisafi destaklayan yeni televiziya yaratmagq t¢iin manavi inkisafa yonalmis yeni
auditoriya yaratmaq lazimdir. Bu maqgsada catmaq Ugln televiziya ylksak zovq,
tasirli informasiya vermsali, tamasaginin diinya gorisiini zanginlasdirmalidir.

Acar Sozler: televiziya, manavi dayarlar, tasir, tamasaci, auditoriya, camiyyat.

“filologiya tzre falsefse doktoru, Baki Dovlst Universiteti, aslanovabillura@yahoo.com, ORCID: 0000-
0001-5308-8374
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. DIJITALLESEN ILETiISIM ORTAMINDA
DONUSEN HABERCILIK ANLAYISI: TURKIYE'DE
YOUTUBE PLATFORMU ORNEGI

Hakan ASTA", S. Yanki OZCAN™

Dijitallesme, geleneksel medya yapilarinda kokli degisimlere yol acarak haberin
Uretim, dagitim ve tiketim bicimlerini dénlstlirmustir. Bu baglamda Nisan 2024
itibariyla diinya capinda en popiiler sosyal aglar arasinda yer alan YouTube, en cok
aylik aktif kullaniciya sahip ikinci platform olarak dikkat cekmektedir. Bu genis eri-
sim agi ekseninde gazetecilerin YouTube'u haber sunumu igin aktif olarak kullan-
malari, platformun alternatif bir haber kaynagi olarak konumlanmasini beraberin-
de getirmistir. Bu calisma, YouTube’'un Turkiye'de gazetecilik pratikleri Gzerindeki
etkisini ve dijital haber sunumundaki déntsimind analiz etmeyi amaglamaktadir.
Calismanin evrenini, YouTube platformunda igerik Ureten tim gazeteciler olus-
turmaktadir. Orneklem seciminde ise, amagl 6rnekleme yéntemi kullanilmis olup,
belirlenen kriterler dogrultusunda Medya Takip Merkezi ve Marketing Tiirkiye is
birligiyle hazirlanan YouTube Rating Report verileri temel alinmistir. Bu raporda
reytingi en ylksek ilk 10 gazeteci arasindan anlaml bir temsil giicine sahip Fatih
Altayli, Clineyt Ozdemir, Fatih Portakal, Ozlem Giirses ve Nevsin Mengi olmak
lizere bes gazeteci segilmistir. Arastirma, 1-28 Subat 2025 tarihleri arasinda ya-
yinlanan videolari kapsamakta olup hem nitel hem nicel icerik analizine dayanan
karma yéntem ile yuritilmustir. icerik tir, haber sunum tarzi, kaynak kullanimi,
izleyici etkilesimi, yayilma dinamikleri, gelir modelleri ve teknik 6zellikler ana kate-
goriler olarak belirlenmistir. Dijital platformlarin habercilik Gzerindeki etkisini ana-
liz etmek amaciyla, Habermas’'in kamusal alan kavramsallastirmasi ¢ercevesinde
YouTube'un demokratik bir tartisma alani olarak islevi degerlendirilmis, Castel-
Is’in ag toplumu kurami dogrultusunda platformun medya ekosistemindeki dén(i-
simu incelenmistir. Elde edilen bulgular, dijital haberciligin dinamiklerini anlama-
ya, medya ekosistemindeki doniisiimi degerlendirmeye ve yeni medya ortaminda
gazetecilik pratiklerinin gelecedine ybnelik dngdriler sunmaya katki saglamistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, YouTube haberciligi, kamusal alan, ag toplumu,
bagimsiz gazetecilik.

“Arastirma Gorevlisi, Baskent Universitesi, astahakan@gmail.com, ORCID: 0000-0001-9808-3622
“Arastirma Gorevlisi, Baskent Universitesi, ozcanyanki@gmail.com, ORCID: 0000-0002-0229-3914
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TRACTOR TEBRIZ FK TARAFTARLARININ
X SOYLEMLERININ ANALIZI: ETNIK KIMLIK
VE AIDIYETIN DIJITAL YANSIMALARI

Mustafa Ekim ATAY", Semih EKEN™

Bu calisma, Tractor Tebriz FK taraftarlarinin X platformunda gergeklestirdigi pay-
lasimlar Gzerinden, dijital ortamda taraftar kimliginin nasil ifade edildigini, bu séy-
lemlerin kimlik insasinda nasil bir rol oynadigini ve etnik aidiyet baglaminda nasil
sekillendigini incelemeyi amaclamaktadir. Iran’daki Tirk toplulugu icin dnemli bir
kimlik ve aidiyet semboll olarak goriilen Tractor Tebriz FK, yalnizca futbol odakli
bir kultip degil, ayni zamanda taraftar sdylemlerinde sosyo-politik anlamlar iceren
bir yaplya sahiptir. 2022-2024 yillari arasinda, takimin sportif basarilarinin art-
maslyla beraber medya gérintrliginin ve taraftar sdylemlerinin yogunlasmasi
dikkate alinarak, Farsca ve Turkce paylasimlar sistematik bir sekilde toplanacak,
Multilingual BERT (mBERT) modeli aracihgiyla duygu analizi gerceklestirilecek ve
paylasimlarin pozitif, negatif ve nétr duygu tonlarina gére dagilimi belirlenecek-
tir. Bunun yani sira, BERTopic yontemi kullanilarak, taraftar séylemlerinde 6ne
cikan temalarin belirlenmesi ve gruplandiriimasi hedeflenmektedir. Elde edilmesi
beklenen bulgular, dijital kimlik insasi literatirtine katki saglamanin yani sira, spo-
run sosyo-politik bir baglamda nasil ele alindigini anlamaya yonelik yeni bir pers-
pektif sunacaktir.

Anahtar Kelimeler: Tractor Tebriz fk, taraftar sdylemi, tiirk kimligi, etnik aidiyet,
dijital kimlik.

“Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, ekim.atay@uskudar.edu.tr, ORCID: 0009-0006-4459-1828
“Arastirma Gorevlisi, Uskidar Universitesi, semih.eken@uskudar.edu.tr, ORCID: 0009-0004-4910-
9493
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MARKSIST BAGLAMDA UZAKTAN GALISMA MODELINDE
YENIDEN URETIM: DIJITAL YORGUNLUK

Rabia ATSAY”

Bu calismada dijital yorgunluk kavrami, Marx'in yeniden dretim anlayisiyla ilis-
kilendirilerek ele alinmaktadir. Dijital yorgunluk, asiri bilgi akisi ve sirekli cev-
rimici olma durumuyla karakterize edilir. Bireylerin psikolojik, fiziksel ve sosyal
acidan olumsuz etkilenmesine yol acar. Ekran karsisinda uzun siire vakit gegir-
me ve kisisel yasam ile dijital yasam arasindaki sinirlarin kaybolmasi hem fizik-
sel hem de psikolojik yorgunlugu tetikler. Bu baglamda, Marksist emek ve lre-
tim anlayiglari déntisim gecirir. Marx’a gore yeniden Uretim, Uretim araglarinin
onarimi ve emek glclnin bir sonraki is gind igin yenilenmesini icerir. Calisma,
tretim kavramini dijital emek, yeniden Uretim kavramini ise uzaktan ¢alisma bag-
laminda ele almaktadir. Christian Fuchs, dijital kapitalizmde Marx’in teorisinin
yeniden okunmasi gerektigini savunur. Fuchs'a gore, dijital araglar sayesinde
uzaktan calisanlar, isgliciniin yeniden tretimini sémirerek dinlenme zamanini da
tretim siirecine dahil eder. Bdylece uzaktan ¢alisma, ¢calisma saatlerinin uzamasi,
dinlenme zamaninin kisalmasi ve is ile 6zel yasamin ig ice gegcmesi gibi sorunlari
dogurur. Ayrica, ev gibi 6zel alanlarin calisma ortami olarak kullaniimasi, yeniden
tretim kavraminda anlam degisikligine yol acar. Bu teorik calisma, dijitallesme ve
Marksist teori Uzerine nitel bir arastirma olarak planlanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital yorgunluk, uzaktan calisma modeli, yeniden dretim, di-
jital emek, dijital kapitalizm.

“Lisansusti Ogrenci, Bursa Uludag Universitesi, rabiaatsay25@gmail.com, ORCID: 0000-0001-8451-
2967
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BIRINCI DUNYA SAVASI’'NIN SON DONEMINDE
KAFKASLARDA YASANAN GELISMELERIN BASINA
YANSIMALARI

Lokman AYDIN”

Basin ve yayin faaliyetlerinin gelismesi, gazete ve dergilerin ¢ikartilmaya baslan-
masi ile Ulkelerin giindemini olusturan dis politika alanindaki gelismeler 6nde ge-
len yazar ve dislndrler tarafindan kamuoyu ile paylasilmaya baslanmistir. Birinci
Dlnya Savasi’'nin son yillarinda Kafkasya'da yasanan ve Tirk Dinyasi’'ni yakin-
dan ilgilendiren gelismeler de sik sik gazete basliklarinda yer almistir. Ozellikle
Bakii petrolleri tizerinde Sovyetler, Osmanl Devleti ve Ingiltere arasinda yasanan
micadelede Osmanli Devleti’'nin mittefiki olan Almanya’'nin Osmanh politika-
larina kars! tavir almasi sonucu olay farkli bir boyut kazanmistir. Enver Pasa’'nin
Kafkasya'da Tirk Dlinyasi ile birlesmeyi saglamak amaciyla kurdugu ve basina
kardesi Nuri Pasa’y getirdigi Kafkas Islam Ordusu’nun faaliyetleri de bu dénemde,
hem Osmanl kamuoyu hem de dider devletler tarafindan yakindan takip edilm-
istir. Osmanli Devleti'nde cikan gazetelerde, Kafkas Islam Ordusu’nun faaliyetler-
inin hukukiligi savunulmustur. Diger taraftan Almanya’nin tutumu, muittefiklikle
bagdasmayan tutum olarak elestirilmistir. Azerbaycan’da faaliyet gdsteren Bolse-
vik yanlisi gazeteler ise Sovyet Rusya'nin Kafkas Islam Ordusu’na engel olmasi
yolunda ¢agri yapmislardir. Azerbaycan’in kurucu Cumhurbaskani olan Mehmed
Emin Resulzade, gazeteci kimligi ile Azerbaycan’in ve Turk Dinyasinin bagimsi-
zlidina yonelik faaliyetler yurtutmustir. Bu galismada bu konularla ilgili basina
yansilyan bazi haber ve gorusler degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kafkas islam Ordusu, Azerbaycan, basin ve yayin, Mehmed
Emin Resulzade.

“Ogretim Gorevlisi, Kafkas Universitesi, lokman14@gmail.com, ORCID: 0000-0002-5871-9929
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“jYI FIKIR AYAKTA KALIR” (MI?): DiJITAL CAGDA
REKLAM, EMEK, YARATICILIK VE ODUL

Nihan AYTEKIN®

Bu calisma, Reklamcilar Dernedi'nin diizenledigi 36. Kristal Elma Odiil Téreni icin
Concept Istanbul’'un hazirladigi, 20 Agustos’'ta yaymnlanan “lyi fikir ayakta kalir”
reklam filmi ile Reklamcilar Platformu’'nun, Reklamcilar Dernegi'nin reklamindan
ayni gorsellerle farkli bir versiyon olarak treterek 7 Ekim’de yayinladigi reklam fil-
mine odaklanir. Bu iki film Gzerinden Turkiye'de reklam sektdriinde emek ve édile
iki farkli bakis acisini karsilastirma amacini taslyan bu ¢alismada gostergebilimsel
analiz ve sdylem analizi kullanilmistir. Reklamcilar Dernegi’nin reklaminda “Fikir”
isimli boksor siraslyla “Deadline”, “Bltge”, “Masalistl olur mu?”, “Brief degisti”,
“Unlti ama pahali olmasin”, “Iki fikir birlesir mi?”, “Ajans baskaninin minik ricas!”
ve “Bunu kesin istemezler” adl doviscllerden dayak yese de (g isimli (“Arastir-
ma”, “Focus grup”, “Noéro”) dovisclyi yenerek “lyi Fikir” adini alir. Reklam “lyi
fikir ayakta kalir” sloganiyla biter. Reklamcilar Platformu’'nun versiyonundaysa
“Reklamci” isimli boksér “Reklamciyr Gérmeyenler Dernedi”, “Title versek olur
mu?”, “Network zam yapmiyor”, “Konkur mesaisi”, “Odil mesaisi”, “Cok acil”, “Bu
sektor dizelmez” isimli déviscilerden dayak yiyerek yere serilir. Her iki reklamda,
dijital cagda odile giden yolda reklam ajansi calisanlarinin zihinsel tretimi fikir
(emek) Uzerindeki baski kaynaklari ve bu baskinin sonuglari bir boks maginda
gelisen olaylar seklinde gorsellestirilir. Oyunun kdltdr, kulttriin de oyun Gzerin-
deki etkisi dikkate alindiginda reklam sektdriinde oyunun (yarismanin) sonundaki
odal; yaraticihigi tesvik etme, prestij ve kalite gostergesi olma, trendleri belirleme
niteliklerinin yani sira Reklamcilar Dernegi'nin sdyleminde gorilecegi Uzere, ya-
raticilik ve emek tzerinde ekonomik ve kiltirel baskiyi olaganlastirir. Reklamcilar
Platformu’'nun soyleminde ise, sektordeki olumsuz calisma kosullari ve “6dullik
is” cikartmanin zorluklari vurgulansa da 6dilin belirledigi trendlerin yaraticiliga
uzun dénemdeki etkisi ikinci plana atilir.

Anahtar Kelimeler: reklam, emek, yaraticilik, addl.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Istanbul Beykent Universitesi, nihanaytekin@beykent.edu.tr, ORCID: 0000-
0002-9336-123X
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EXAMINING THE ROLE OF DIGITAL-BASED APPLICA-

TIONS ON THE IMPACT OF CONSUMER ENGAGEMENT

WITH ADVERTISING THROUGH BRAND ACTIVISM: A
STUDY ON FINISH CASE WITH AR #BENIMMIRASIMSU

Eda AZAP', Cihan BECAN™

In our rapidly advancing technological era, consumers are evolving into what can
be described as the “new generation/conscious consumer.” This modern cohort
stands firmly alongside brands that offer solutions to significant environmental
challenges and support campaigns to address societal issues. From this perspec-
tive, the new generation of consumers -the primary drivers of transformation and
change-focus on fulfilling basic needs and embracing values that contribute to a
“meaningful life.” Companies with commercial products are striving to connect
with environmentally conscious and socially aware ‘conscious consumers.” They
aim to achieve this by developing innovative features in digital applications and
actively engaging with consumers through digital channels and mobile apps to
better align with their motivations. This research measures consumers’ engage-
ment with activist-themed digital advertisements, particularly those featuring in-
teractive applications. The main objective is to assess how consumers’ sensitivity
to the activist-oriented messages of the Finish brand’s #benimirasimsu campaign
influences their participation in digital applications and to explore their sensitivity
and opinions regarding such advertisements. The study employs an exploratory
sequential mixed-methods research design. This two-phase approach uses data
obtained in the initial quantitative phase to enhance and inform the findings in the
subsequent qualitative phase. This research uses a combination of quantitative
and qualitative methodologies, where data collection occurs in two stages. In the
first stage, a survey is administered to gather statistically analyzable data. The
second phase involves conducting in-depth interviews -one of the qualitative re-
search methods- to understand how participants incorporate socially beneficial
or activist advertising messages from brands into their lives and how they reso-
nate with them. The research involved online surveys with 500 participants using
convenience sampling, alongside in-depth interviews with 20 voluntary partici-
pants. The Finish brand’s #benimirasimsu campaign, recognized as one of the
award-winning campaigns focused on environmental issues, was selected for this
study following a pilot study. The findings reveal that consumers’ awareness and
sensitivity to environmental issues through digital applications significantly and
positively impact their cognitive and emotional engagement with the messages
presented in Finish's campaign. Additionally, participants indicated that interacti-
ve digital applications can effectively enhance environmental awareness through
the messages conveyed in the advertisement.

Keywords: brand activism, digital advertising, consumer engagement.
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AZBORBAYCANDA INFORMASIYA TOHLUKOSIZLIYININ
VO KIBER TOHLUKOSIZLIYIN TOMIN OLUNMASININ
XUSUSIYYOTLARI

Akif BABAYEV'

Maqala globallasan diinyada informasiya tahlikasizliyinin va kibertahlikasizliyin
2025 -ci il Ggln statistikasini arasdiraraq, kibercinayatlarin garsisinin alinmasi va
profilaktik tadbirlarin hayata kegirilmasinda Azarbaycan Respublikasinin rolunu
va hansi tadbirlarin smali olaraq hayata kecirdiyina hasr olunmusdur. Informa-
siya tahlikasizliyi informasiya sahasinda milli tahlikasizliys tahdidlari misayyan
etmak, bu tahdidlarin istifada eds bilacayi zaifliklarin, bosluglarin ve tehdid nati-
casinda yarana bilan fasadlarin aradan galdiriimasi va ya avvaldan tayin edilmis
hadlara gadar azaldilmasi Uglin hiiqugi, taskilati, amaliyyat-axtaris, kasfiyyat ve
aks-kasfiyyat, elmi-texniki va tahsil, informasiya-tahlil, kommunikasiya, kadr ta-
minati, iqtisadi ve digar sahalar lizra tadbirlari alagalandirilmis gaydada taskil,
icra, nazarat va davamh takmillasdirmak tcin ganunvericilikla misyyan edilan
muihafiza Usullari ve vasitalari ila tamin edilir. “Azarbaycan Respublikasinin in-
formasiya tahlikasizliyi va kibertahlikasizliya dair 2023 — 2027-ci illar Ugin
Strategiyas!” dévlatin, camiyyatin va insanlarin muasir IKT-dan tahliikasiz isti-
fadasinin tamin edilmasi tgiin milli informasiya tahlikasizliyi saviyyasinin yik-
saldilmasina, ddvlat va 6zal sabakalarin, kritik informasiya infrastrukturlarinin
tahlikasizliyinin tamin olunmasina aid tadbirlarin misayysanlasdiriimasinin va
hayata kegirilmasinin taskilina, hamginin fardi malumatlarin mihafizasine, Azar-
baycan Respublikasinin Konstitusiyasi ile tasbit edilmis insan hiiquq ve azadlig-
larina riayat edilmasina daha alverisli saraitin yaradilmasina xidmat edir. Son il-
lar 6lkemizda kibermakanda dovlat mustaqilliyinin, milli maraglarin gorunmasi,
informasiya tahlikasizliyi sahasinda vahid dévlat siyasatinin takmillasdirilmasi
va informasiya tahlikasizliyinin texnoloji infrastruktur komponentlarinin yaradil-
masi istigamatinds maqgsadyonli islar aparilir. Stratls globallasan dinyada milli
informasiya makanina tahdidlar da global xarakter dasiyir. Azarbaycan Respub-
likasi informasiya tahlikasizliyi va kibercinayatkarligla mibariza masalalarinda
beynalxalqg taskilatlarla faal garsiligl alaga qurur ve amakdaslig edir. Azarbaycan
Respublikasinin hartarafli inkisafi, dovlat idaragiliyinds, igtisadi ve sosial sahalar-
da, insanlarin giindalik talabatlarinin 6danilmasinda informasiya texnologiyalari-
nin va vasitalarinin genis tatbigi va shamiyystinin artmasi tahltkasizliyin tamin
edilmasi baximindan bu sahada muhafiza tadbirlarinin giiclandirilmasini zaruri
edir. Beynalxalq taskilatlarin hesabatlarinda 6lkalarin kibertahlikasizlik tizra rey-
tingine tasir edan asas meyarlardan biri bu sahads informasiya tahliikasizliyi va
va kibertahlUkasizlik strategiyasinin olmasidir.

Acar sézlar: informasiya tahliikasizliyi, kiberhiicumlar, internet, kibercinayatlar,
ragamsal diinya, kibertahltkasizlik, komputer viruslari, globallasan dinya, ki-

bertahlikasizlik indeksi.
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ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND POST-HUMANIST
EPISTEMOLOGY: RETHINKING THE BOUNDARIES OF
REASON AND KNOWLEDGE

Ali BABAYEV

The emergence of artificial intelligence (AI) has triggered a significant shift in
epistemology, altering the conventional distinctions between cognition, agency,
and subjectivity. Post-humanist thought questions the human-centered beliefs
that have historically positioned human rationality as the cornerstone of know-
ledge creation. This article draws on the works of Heidegger, Foucault, Deleuze,
Haraway, and current studies in Al to investigate AI's role as an epistemic agent,
transforming the landscape of knowledge beyond humanist frameworks. This
study critically evaluates the effects of Al on ideas like intelligence, creativity, and
ethical responsibility by combining ideas from post humanist phenomenology,
cybernetics, and assemblage theory. It also considers negative augmentation,
computational qualia, and rhizomatic cognition, emphasizing the need for a mo-
dern epistemology incorporating machine intelligence within a broader ontologi-
cal framework.

Keywords: Artificial intelligence, post-humanism, epistemology, phenomenology,
subjectivity, rationality, ethics, assemblage theory, rhizomatic cognition, compu-
tational qualia.
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POSTYAPISALCI TEORI PERSPEKTIFINDEN TURKIYE'DE
DEZENFORMASYON VE GUVENLIK SOYLEMLERI"

Emirhan BAL", Tahsin YAMAK™

Dezenformasyon, dijital medyanin yikselisiyle birlikte yalnizca bilgi kirliligi degil,
ayni zamanda guvenlik politikalari ve toplumsal algiyr sekillendiren stratejik bir
arag haline gelmistir. Bu calisma, postyapisalci teori cergevesinde, dezenformas-
yonun Turkiye’'nin glvenlik politikalariyla nasil i¢ ice gectigini séylem analizi yon-
temiyle incelemektedir. Calismanin temel savi, dezenformasyonun yalnizca bilgi
akisini bozmakla kalmayip, ayni zamanda givenlik politikalarinin sekillendirilmesi
ve toplumsal algl yonetimiyle baglantili bir mekanizma olarak kullanildigidir. Mi-
chel Foucault’'nun biyoiktidar ve hakikat rejimi kavramlari ile Jacques Derrida’nin
yapisokim yaklasimini temel alan galisma, dezenformasyonun nasil Gretildigini,
kimler tarafindan nasil aragsallastirildigini ve bu sireglerin glivenlik politikalariy-
la nasil iliskilendirildigini tartismaktadir. Turkiye'deki resmi séylemler ve medya
icerikleri analiz edilerek, dezenformasyonun siyasal ve toplumsal etkileri ortaya
konmaktadir. Ayrica, dezenformasyonun yalnizca ulusal bir givenlik sorunu ol-
madi§i, kiresel boyutlari olan sinir étesi bir fenomen oldugu gerceginden hare-
ketle uluslararasi karsilastirmali bir analiz gerceklestirilmistir. Son olarak, dezen-
formasyonla miicadeleye yonelik stratejik adimlar ve diizenleyici mekanizmalara
iliskin somut ¢co6ziim dnerileri sunulmakta, 6zellikle sosyal medya platformlarinin
dezenformasyonu dnleme konusundaki sorumluluklari ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dezenformasyon, postyapisalcilik, séylem analizi, gtivenlik
politikalari, Turkiye.

‘Bu calisma, Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisi'ne sunulmak tzere Dog. Dr.
Tahsin YAMAK danismanliginda hazirlanan “Dezenformasyon, Séylem ve Giivenlik: Turkiye Orneginde
Postyapisalci Bir Yaklasim” baslikli yuksek lisans tezinden tretilmistir.

“Lisansiisti Ogrenci, Eskisehir Osmangazi Universitesi, 514020220018@ogrenci.ogu.edu.tr, ORCID:
0009-0001-5375-133X

“"Dogent Doktor, Eskisehir Osmangazi Universitesi, tahsin.yamak@ogu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-
8831-7448

b4 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



ILETISIM SOSYOLOJISI ALANINDAKI ULUSLARARASI
YAYINLARIN BIBLIYOMETRIK ANALIZI

Sevil BAL

Iletisim sosyolojisi, iletisim siirec ve tekniklerinin toplumsal baglami, kosullari,
etkilesimi ve déntstimiine odaklanarak; iletisim ve medya calismalari alaninda
toplumsal ve butlncdl bir bakis agisi olusturmaktadir. Bu yoniyle, medya etkileri,
dil ve kiltir incelemeleri, toplumsal tarih, iktisadi sistemler, kitle davranisi,
kiresellesme, savas, salgin hastalik vb. sosyal olgular gibi birbirinden oldukca
farkli degiskenler iletisim sosyolojisinin inceleme alanina konu olmaktadir.
Dolayisiyla genel olarak sosyal bilimler, 6zel olarak da iletisim calismalari ve
sosyolojinin bir alt disiplini olarak iletisim sosyolojisi alanindaki mevcut arastirma
egilimlerinin saptanmasi; gelecek donemdeki kapsamli ve alternatif gcalismalarin
deg@erlendirilmesi agisindan énem tasimaktadir. Burada 6zellikle yakin dénemde
one cikan uluslararasi ve ulusal akademik veri tabanlari, alanda yapilan arastir-
malarin yer aldigi glncel veri havuzlari olarak islev gérmektedir. Bu calismanin
temel amaci, iletisim galismalari alani igerisinde iletisim sosyolojisi alt alanina yo-
nelik olarak yapilan uluslararasi akademik calismalarin temel egilimlerini betimsel
olarak degerlendirmektir. Bu amac¢ dogrultusunda calismada iletisim sosyoloji-
si anahtar s6zclugu kullanilarak Web Of Science (WOS) veri tabaninda yer alan
uluslararasi akademik yayinlar; yazar bilgileri, yazim dili, yayin yapilan tlke, konu
basliklari, kullanilan yontem/teknik ve alinan atiflar gibi alt arastirma baslikla-
ri gercevesinde bibliyometrik analiz teknigi ile incelenmistir. Bibliyometrik analiz
tekniginin sosyal bilimler ve iletisim calismalari alaninda siklikla kullaniimasina
karsin; ozellikle iletisim sosyolojisi alanina iliskin temel egilimlerin ortaya koyul-
masinda oldukga sinirl sekilde tercih edildigi goértlmistir. Calismanin bu agidan
hem arastirma problemi hem de tercih edilen metodoloji itibariyle alana ydnelik
temel arastirma yonelimlerinin genel ve kapsamli bir deGerlendirmesini sunma
olanagi saglayarak 6zgln bir katkl saglayacadi degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: iletisim sosyolojisi, iletisim calismalari, uluslararasi yayin,
bibliyometrik analiz.
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SINEMADA YAKIN DONEM SEYIRCI
ARASTIRMALARINDA DIJITAL PLATFORMLARIN YERI

Aysu UGUR BALCI"

Dijitallesme, film izleme aliskanliklarini derinden etkilemis, geleneksel sinema sa-
lonu deneyimi yerine cevrimici akis (streaming) kiltirind yayginlastirmistir. 2015
yill sonrasinda sikca gorilen istege bagli izleme, kisisellestirilmis seyir deneyi-
mi, dijital yerliler, ikincil ekran, turist seyir, maraton seyir ve interaktif filmler gibi
kavramlar disunulduginde, film izleme pratiklerinde kokli bir paradigma degisi-
mi yasandigi gorilmektedir. Netflix, MUBI, BluTV, Amazon Prime ve Disney+ gibi
platformlar, film ve dizi tiketiminde bireysellesmeyi artirmis, algoritma tabanl
oneri sistemleriyle seyir tercihlerine yén vermistir. Izleyiciler, dijital platformlari
kendi istek, beklenti ve begenilerine gére sekillendirerek bir kullanici kimligi edin-
mistir. Bu baglamda, dénisen seyir pratiklerini ele almak ve yakin dénem seyirci
calismalari kapsaminda dijital platformlar tzerine yapilan arastirmalari analiz et-
mek 6nem kazanmistir. Calisma, dijital donlsim slirecinde seyirci arastirmalari-
nin giiniimiz ve gelecekteki yonelimleri icin dnemli bir cerceve sunmaktadir. Bu
calismada, Tirkiye'de yapilan 2015 sonrasi seyirci arastirmalari literatlr tarama-
sI yontemiyle ele alinarak, dijital platformlari konu edinen akademik calismalarin
hangi temalar Gzerinde yogunlastidi belirlenmistir. Arastirmalarda seyircinin film
izleme mekanlari, platform tercihleri ve platformlara bakis acisi gibi unsurlar éne
cikmistir. Bu baglamda, yakin dénem sinema seyircisi arastirmalarinda dijitalles-
menin nasil bir yer tuttugu ve seyircilerin tutumlari degerlendirilmistir. Calisma
sonucunda seyirciler igin dijital seyir deneyiminin, geleneksel film izleme pratik-
lerinden daha yogun bicimde tercih edildigi gortlmistir. Boylelikle yapilan aras-
tirmalar, cogunlukla dijital platform ve sinemada film izlemenin farklari, platform-
larin tercih nedeni, platformlarin avantaj ve dezavantajlari gibi konulari etrafinda
sekillenmistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, dijital platformlar, seyirci ¢alismalari, sinema.
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TEKNOLOJIiK BIYOENTEGRASYON: DiJITAL CAGDA
KIMLIK VE MAHREMIYET SORUNLARI

Mustafa Dogukan BASALAN'

Teknolojik biyoentegrasyon, insan bedeni ile dijital sistemlerin giderek daha fazla
butinlestidi bir stireciifade etmektedir. Glinliimizde yapay zeka destekli biyometrik
sistemler, giyilebilir teknolojiler, néroteknolojik implantlar ve genetik veri analizle-
ri, bireylerin kimliklerini belirleme ve mahremiyetlerini yonetme bicimlerini kdkld
bir sekilde degistirebilmektedir. Bu ¢calisma, dijital cagda teknolojik biyoentegras-
yonun kimlik insasI ve mahremiyet Gzerindeki etkilerini disiplinlerarasi bir cerge-
vede ele almaktadir. Oncelikle, kimlik kavraminin tarihsel ve sosyolojik baglamda
donltstmu ele alinarak biyometrik kimliklendirme sistemlerinin bireylerin 6znel ve
kolektif kimliklerine nasil etki ettigi incelenecektir. Dijital kimliklerin, biyoteknolo-
jik gelismelerle nasil sekillendigi ve bireylerin mahremiyet algisinda nasil bir de-
gisime yol actigi tizerinde durulmaktadir. Dijital gagda kimlik artik yalnizca fiziksel
veya belgelerle dogrulanan bir olgu olmaktan ¢ikip biyolojik ve davranissal veri
setleriyle sekillenen dinamik bir yapiya doniismektedir. Sonrasinda, mahremiyet
kavrami dijital teknolojiler baglaminda yeniden degerlendirilmekte ve biyometrik
verilerin toplanmasi, saklanmasi ve analiz edilmesi slreclerinin bireysel 6zgtr-
[Ukler Gzerindeki etkilerinin neler olabilece@ine deginilmektedir. Biyoentegrasyon
slregleri, mahremiyetin sinirlarini bulaniklastirarak bireylerin biyolojik verilerinin
ticari, politik ve gtivenlik amacli kullaniimasina zemin hazirlamaktadir. Bu baglam-
da, blylk teknoloji sirketlerinin ve devletlerin biyometrik veri yonetimi politikalari
ele alinarak, mahremiyet ihlallerine karsi hukuki ve etik perspektiften bakis agisi
sunulmaktadir. Sonrasinda, teknolojik biyoentegrasyonun gelecekteki ydnelimleri
ve olasi senaryolari tartisiimaktadir. Néroteknolojiler, insan-bilgisayar araytzleri
ve dijital kimlik sistemlerinin gelecekte bireylerin 6znelligi ve mahremiyetine nasil
etki edebilecedi tartisilacaktir. Sonug olarak, bu makale, teknolojik biyoentegras-
yonun dijital ¢cagda bireysel kimlik ve mahremiyet (zerindeki ¢ok katmanli etki-
lerini tartisarak, bu alanda daha bilingli politikalar gelistirilmesine katki sunmay!
amaclamaktadir. Biyoentegrasyonun etik, hukuki ve sosyopolitik boyutlari g6z
onunde bulundurularak, birey haklarinin korunmasini saglayacak dengeleyici me-
kanizmalarin gerekliligi ortaya konulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: biyoentegrasyon, dijital cag, kimlik.
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DiJITAL CAGDA KRiZ HABERCILIGi: BAKU TV UZERINE
BIR INCELEME

Meltem BASARAN"

Azerbaycan sinirlari icerisinde bulunan ancak ¢ogunlugunu Ermenilerin olustur-
dugu Daglik Karabag bolgesi tarihi oldukca gecmise dayanan, Ermenistan devle-
tinin Azerbaycan'dan toprak taleplerinden kaynaklanan bir meseledir. Sovyetler
Birligi'nin ¢okuslyle Ermenistan ve Azerbaycan bagimsiz devletler haline gelmis-
tir. 1991’den sonra Daglik Karabag bu iki bagimsiz devlet arasindaki bir sorun ha-
line gelmis ve ardindan savasa donismustir. 1988-1984 yillari arasinda I. Daglik
Karabagd Savasi ile bolge fiilen Ermenistan’in kontrolline gecgerek isgal edilmis-
tir. Bolgede catismalar zaman zaman siddetlenmis, sonucunda 27 Eylul 2020'de
Azerbaycan II. Daglik Karabag Savasini baslatarak bélgedeki dengeleri degistir-
mistir. Bu savas Azerbaycan’'da yasanan toplumsal krizlerden biridir. Savas, dep-
rem, siyasal meseleler, doGal afet gibi durumlar kriz olarak nitelendirilmektedir.
Bu gibi kriz durumlari habercilik pratigi acisindan ele alindiginda ise habercili-
gin kamuoyunu bilgilendirme sorumlulugu acisindan biyik 6énem tasimaktadir.
Mevcut krizi anlamlandirmak, toplumun enformasyon edinme ihtiyacini gidermek,
kriz haberciliginin temel unsurlarindandir. Bu baglamda gerceklestirilecek olan
calismada Azerbaycan’in baskenti Baki’de II. Daglik Karabag Savasi doneminde
Youtube lzerinden canli yayinlar yapan Baku TV'nin 28.09.2020-02.10.2020 ta-
rihleri arasindaki tim canli yayinlari kriz haberciligi baglaminda analiz edilecektir.
Calismada, yayinlarda yer alan haberler, séylem analizi ve icerik analizi kullanila-
rak haber tir(, dili, séylemi, temalari, sunum tarzi ve habercilik ilkeleri gibi unsur-
lar agisindan ele alinacaktir. Baku TV’nin 6rneklem olarak belirlenmesinde Azer-
baycan’da yayin yapan televizyon kanallari acisindan internet tabanli bir kanal
olmasi, tim canli yayinlarina Youtube lzerinden ulasilabilmesi ve diger kanallara
oranla abone sayisi ve gérintiileme sayisi gibi faktorler etkili olmustur. Calisma,
Azerbaycan medyasinin dijital ¢agda kriz haberciliginin durumunu analiz ederek
literattre katki sunmayi amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Azerbaycan, Baku TV, II. Daglik Karabag Savasl, dijital cagda
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SOSYAL_MEDYANIN DIiJITAL BANKACILIKTA MUSTERI
BAGLILIGI VE GUVEN OLUSTURMAYA ETKISI

Ozlem BASIBUYUK"

Dijital bankacilik, misteri deneyimini iyilestirmek ve bankalarla olan etkilesimi
glclendirmek amaciyla sosyal medyayi etkin bir sekilde kullanmaktadir. Bu ¢alis-
ma, sosyal medyanin dijital bankacilikta musteri baghhgi ve giiven olusturmadaki
etkisini incelemektedir. Sosyal medya, bankalarin musterileriyle daha dogrudan,
hizli ve kisisellestirilmis bir iletisim kurmasina olanak tanir. Musteriler, sosyal
medya araciligiyla bankalarin hizmetlerine dair geri bildirimde bulunabilir, sorular
sorabilir ve sorunlarina ¢6zdm bulabilirler. Misteri glveni, dijital bankacihgin en
onemli unsurlarindan biridir. Bankalar, sosyal medya tzerinden sagladiklari seffaf
iletisim, hizli geri dénusler ve etkin kriz yonetimi ile misteri glivenini pekistirebilir-
ler. Ayrica, sosyal medya kampanyalari ve etkilesimli icerikler araciligiyla misteri
baghhgr artirilabilir. Misterilerin bankalara duydugu gliven, onlarin uzun vadeli
iliskiler kurmalarina ve hizmetleri daha fazla tercih etmelerine olanak tanir. Bu
calisma da nicel arastirma yéntemlerinden anket uygulamasi ile verilerin toplan-
masl, analiz edilmesi ve bu verilerle belirli hipotezlerin test edilmesi amaglanmak-
tadir. Anket, dijital bankacilik hizmeti kullanan ve sosyal medya platformlarinda
bankalarla etkilesimde bulunan 500 kisilik drneklem grubuna uygulanacaktir.
Katilimcilara, sosyal medyayi nasil kullandiklarina, bankalarin sosyal medya lze-
rinden nasil iletisim kurduguna, bu iletisimin musteri iliskilerini nasil etkiledigine
ve bankalarin misteri glveni ile baghhgini 6lgcmeye ydnelik sorularin sorulmasi
hedeflenmektedir. Bu arastirma ile bankalarin sosyal medya iletisimi konusunda
zayif ve glcli yonleri belirlenmeye calisilarak, sosyal medyanin dijital bankacilkta
naslil daha etkili kullanilabilecegdi, hangi tur iceriklerin ve etkilesimlerin daha fazla
musteri ilgisi cekebilecegi ve hangi sosyal medya stratejilerinin bankalar tarafin-
dan benimsenmesi gerektigi tzerine 6nerilerde bulunulacaktir.
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DEEPFAKE VE YAPAY ZEKA DESTEKLI iCERIK URETIMI:
TOPLUM UZERINDEKI ETKILER VE ETIK TARTISMALAR

Tamer BAYRAK"

GlUnumuz yeni medya ortami gercek ve sahte arasindaki ayrimin ortadan kalktigr,
simulakr farkindahiginin kayboldugu bir ortami ifade etmektedir. Oyle ki deepfake
ve yapay zeka destekli igerik tretimiyle hangi igerigin gercek oldugu anlasilamaz
durumdadir. Bu makale, medya ekolojisi kurami baglaminda deepfake ve yapay
zeka destekliigerik tretim teknolojilerini toplumsal ve etik boyutlariyla incelemek-
tedir. Teknolojinin tarihgesi ve calisma prensipleri anlatilmakta, bu teknolojilerin
edlence, medya ve egitim gibi alanlardaki uygulamalari degerlendirilmektedir.
Arastirma bolimiinde, deepfake videolarina yapilan yorumlarin tematik ve duy-
gu analizi araciligiyla toplumsal algi ve etik kaygilari ortaya konmustur. Bulgu-
lar, teknolojinin yayilimiyla artan manipilasyon risklerini ve veri gizliligi gibi etik
sorunlari 6ne cikarmaktadir. Sonug béliminde, farkindahgin artiriimasi ve etik
dizenlemelerin gelistirilmesine yonelik dneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: deepfake, yapay zeka, yeni medya, toplumsal algi, duygu ana-
lizi.

‘Dogent Doktor, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, tamer.bayrak@comu.edu.tr, ORCID: 0000-0003-
0776-1606
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HUMAN PARTNER VS. MACHINE: HOW AI SUPPORT
AFFECTS EMOTIONAL RESPONSES IN ROMANTIC
RELATIONSHIPS

Deniz BAYRAKTAROGLU"

Advancements in Al have enabled chatbots like ChatGPT to enhance communi-
cation and provide therapeutic support in romantic relationships, yet research on
its effectiveness in Turkish, particularly in fostering emotional detachment and
a third-person perspective, remains limited. The present study aims to compa-
re the support provided by a romantic partner and that offered by ChatGPT in
response to a real relationship issue, evaluating their respective impacts on the
support recipient. The study comprises 300 couples currently engaged in roman-
tic relationships. In each couple, one partner discloses an existing issue within
their relationship. In the Support by Partner condition, the other partner writes
a brief text message aimed at comforting the disclosing partner. In the Support
by AI condition, the ChatGPT system, guided to adopt a self-distanced perspec-
tive, generates a similar text message to provide comfort. Following the reading
of the message, the disclosing partner’s emotional reactivity and negative affect
are measured. Findings suggested that in the Support by AI condition, emotional
reactivity and negative affect are significantly lower compared to the Support by
Partner condition. Additionally, the willingness of the disclosing partner to seek
therapy for resolving their issues with their partner, after reading the supportive
message, is also measured. It is revealed that partners in the Support by AI con-
dition exhibit higher willingness to initiate therapy. Findings suggest that Chat-
GPT may help couples manage relationship challenges by reducing emotional re-
activity and stress, potentially encouraging them to seek professional therapy for
lasting solutions.

Keywords: AI, romantic relationships, self-distancing.

‘Assistant Professor, GCankaya University, denizbayraktaroglu@cankaya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
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YAZILIM GELISTIRICILERIN URETICI YAPAY
ZEKA ILE IMTIHANI: YAZILIM ENDUSTRISININ
EN SON DONUSUMU

Firat BERKSUN®

Uretici yapay zekd programlama ve yaziim mihendisligi siireclerine dahil
oldugundan beri baslayan énemli bir tartisma bu yeniligin yazilim gelistirme isini
nasil donustirecegidir. Programlama asistanligi yapabilen Uretici yapay zekanin
yayginlagsmasiyla yazilim gelistiriciler arasinda meslegin stattisu, gerektirdigi tek-
nik beceri bicimi ve gelecedi konusunda tartismalar baslamistir. Bu ¢alisma sosyal
medya platformlarina da yansiyan, profesyonel yazilim gelistiriciler arasinda ge-
lisen tartismalar 1siginda, yapay zekanin yazilim gelistirme alaninda nasil bir sos-
yo-teknik donlisimu tetikledigini irdelemeyi amaglamaktadir. Farkl seviyelerden
profesyonel yazilim gelistiriciler ile yari yapilandiriimis derinlemesine goriismeler
yapilarak meselenin hem teknik hem de toplumsal boyutlarini nasil deneyimle-
dikleri ortaya koyulmaya calisilacaktir. Katihmcilarla yapilan gértismelerde Uretici
yapay zekayi is slreglerine nasil eklemledikleri, tretici yapay zekanin calisma ve-
rimliligini ve Urln kalitesini ne yonde etkiledigi, farkli gorevlerdeki gelistiricilerin
is slireclerini nasil degistirdigi, is stireclerinde yazilim gelistiriciler arasindaki ileti-
sime etkileri, Uretici yapay zekanin is siireglerinde agida gikardigi yeni olanaklar/
riskler gibi teknik konular ile birlikte yazilim gelistiricilerin mesleklerinin statisd
ve istihdam ile ilgili tartismalara iliskin distinceleri de arastirilacaktir. Ayrica kar-
topu drnekleme teknigiyle belirlenecek katilimcilarin konuyla ilgili sosyal medya
etkinlikleri ve sosyal medyadaki tartismalara verecekleri karsiliklar da incelene-
cektir. Bu arastirma sonucunda, Uretici yapay zekanin yayginlasmasinin yazilim
sektorintin profesyonellerince nasil deneyimlendigi ve yorumlandigi betimleyici
bir bakis agisiyla degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: yazilim gelistirme, Uretici yapay zeka, yapay zeka, calismanin
sosyo-teknik donisimi.

*Ogretim Gorevlisi Doktor, Cukurova Universitesi, firakberksun@gmail.com, ORCID: 0000-0002-5461-
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DiJITAL CAGDA DONUSEN YAZMA PRATIKLERI:
WATTPAD ORNEGI

Ozlem BINEL

Dijital cagin etkisiyle birlikte yazma pratikleri de blylk bir dénisim gecirmistir.
Wattpad gibi dijital platformlar yazarlara eserlerini genis bir kitleyle paylasma
firsati sunmakta ve yazma sirecini demokratiklestirmektedir. Wattpad, yazarlarin
etkilesime girebildigi, geri bildirim alabildigi ve eserlerini strekli gelistirebildigi
dinamik bir ortam yaratarak edebiyat diinyasinda yeni bir kiltir ve topluluk olus-
turmustur. Bu calisma, dijitallesmeyle birlikte dedisen yazma pratiklerini Wattpad
ornedi Uzerinden inceleyerek bu déntdsimin edebi ve toplumsal yansimalarini
analiz etmeyi amaclamaktadir. Wattpad, kiresel bir kullanici kitlesine sahip olmasi
ve kullanicilarin kendi iceriklerini dogrudan yayimlayabilmeleri nedeniyle bu degi-
simin temel 6rneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Calismanin kapsami,
bu donisimun sosyal ve kiltlrel etkilerini ¢éziimlemeyi, dijital ve geleneksel yaz-
ma pratikleri arasindaki farklari gozler 6niine sermeyi ve story-telling stireglerinin
nasil evrildigini incelemeyi icermektedir. Ayrica yazar ve okuyucu etkilesimini
deg@erlendirerek, dijital platformlarin edebiyat diinyasinda yarattigi dinamikleri
irdelemek hedeflenmistir. Bu galisma, dijital cagda yazma pratiklerinin Wattpad
gibi platformlar aracihgiyla nasil dondstigind incelemek igin nitel bir arastirma
yontemi kullanmaktadir. Genis bir literatlir taramasi yapilarak geleneksel yazma
pratikleriyle dijital platformlardaki yazma faaliyetleri karsilastirilacaktir. Wattpad
ornegdi Uzerinden yapilan analizler, dijitallesme slrecinde edebi tretimin yoninu
ve dinamiklerini anlamak acisindan énemlidir. Bu ¢alismanin 6nemi, dijital ¢agin
kilttrel ve toplumsal etkilerini yazma pratikleri Gizerinden inceleyerek edebiya-
tin gelecegi ve yazar-okuyucu iliskileri tGizerine yeni bakis acilari sunabilmesinde
yatmaktadir. Ayrica, bu arastirma ile dijital platformlarin yazarlar igin sundugu
firsatlar ve zorluklar da detaylandirilacaktir. Geleneksel edebiyatin aksine, Watt-
pad eserleri genellikle daha geng bir kitleye hitap eder ve popller kiltiirle yakin
etkilesim icindedir. Bu etkenler, yeni ve daha genis bir edebi anlayisin olusmasina
katki saglar. Bu durum, okuyucu etkilesimini artirirken ayni zamanda edebiyatta
cesitliligin tesvik edilmesine olanak tanir. Ancak, bu hizli tiiketim ortaminin edebi
kalite ve derinligi olumsuz etkileyebilecegdi elestirisi de bu calismada yer alacaktir.

Anahtar Kelimeler: Wattpad, digital ¢ag, edebiyat, yazar.

“Ogretim Gorevlisi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, ozlem.kavukcu@hbv.edu.tr, ORCID: 0000~
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ETNiK KIMLIGIN YEREL SEGIM DINAMIKLERINE
ETKISI: DENEYIMSEL GAZETECILIK YAKLASIMIYLA
BAYRAMPASA VAKASI

Selahattin BOLUKBASI'

Rumelilerin yodun olarak yasadigi Istanbul’'un Bayrampasa ilcesinde 2004 ile
2024 yillari arasinda yapilmis olan 5 yerel secimin tamaminda Cumhuriyet Halk
Partisi'nin strekli olarak oylarini artirmasi, Ak Parti’'nin ise bu slrecte oy oran-
larinda dists yasamasinin sebeplerinin incelendigi bu arastirmada, odak grup
goriusmesi ve deneyimsel gazetecilik calismalari gergeklestirilerek etnik kimligin
yerel segim sonuclarina etkisi analiz edilmistir. Odak grup olusturulurken ilgede
yasamakta olanlarin dzellikle etnik durumu g6z 6nine alinmistir. Bu gruba her iki
partinin ilce baskanlari, belediye baskan vekilleri, ilcenin yerel gazetecileri, muh-
tarlar, esnaflar, 6grenci, emekli ve ev hanimlari dahil edilmistir. Kurulmus olan gru-
bun Gyeleriyle Zoom lzerinden kayit altina alinan gériismeler yapiimistir. 31 Mart
2024'te yapiimis olan yerel secimlerde bizzat sandik basinda durarak, CHP ve
AK Parti belediye baskan adaylari ile meclis Gyesi adaylarinin sandiklar acilirken
yasadiklari heyecan, onlarla deneyimlenmistir. Yapilan bu arastirma icin Bayram-
pasa’'nin secilmis olmasi ilgenin kurulusunda ve gelisiminde Rumelilerin etkisinin
biyik olmasindan kaynaklanmistir. Gergeklestirilen odak grup gértismeleri ve de-
neyimsel gazetecilik faaliyetleri sonrasi Bayrampasa'da yapilan yerel segimlerde 5
segim Ust Uste ayni parti lehine gergeklesen oy artislarinin sebeplerinin arastiril-
digr bu ¢alisma sonucunda iki asamali akis kurami baglaminda ilgedeki kamuoyu
onderlerinin etkisinin blyuk oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: odak grup goriismesi, iki asamali akis, etnik kimlik, deneyim-
sel gazetecilik, yerel secimler.

“Lisansusti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, selahattinbolukbasi@st.uskudar.edu.tr, ORCID: 0009-0008-
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DiJITAL CAGDA KAMUDA DONUSUM; EMEGIN VE
HIZMETLERIN GELECEGI

Cagri KADEROGLU BULUT"

Bu arastirmada kamuda gergeklesmekte olan dijital ddnisiim, kamu ¢alisanlari
ve hizmetler baglaminda incelenmektedir. Dijitallesmenin geldigi nokta ve sun-
dugu imkanlar toplumun hemen her alaninda oldugu gibi kamuda da 6nemli d6-
nistmler ortaya cikarmaktadir. Kamuda calisma iliskileri, hizmetlerin niteligi,
orgutlenmesi, bunlara dénik isleyis ve dizenleme mekanizmalari dijitallesme
slirecinde blyik oranda dedismektedir. Dijitallesme tartismalarinda gorece geri
planda kalan bu sirecin toplumsal ve politik boyutlariyla tartisilmasi 6nemlidir.
Bu kapsamda bildirinin iddiasi, dijitallesmenin kamuda yarattigi donisimin yal-
nizca teknolojik bir déntisiim olarak kavranamayacagi, “yeni kamu ydnetimi” ola-
rak kavramsallastirilan neoliberal yonetsel perspektifin dijitallesmenin kamudaki
kullanimini ve gelecegini sekillendirdigidir. Buna karsin dijitallesme sirecleri, s6z
konusu neoliberal donlistimin gdlgede birakilabilmesi bakimindan kullanish bir
islev gormektedir. Bu ikili isleyis, bir yandan kamuda 6zellikle emek ve hizmetler
alaninda kritik ve tartismal slrecler dogurmakta, diger yandan ise bu duruma
donik toplumsal itirazlar ve micadelelerle ilerlemektedir. Bildiride &ncelikle ka-
mudaki dijital dondsimin hangi yonetsel stratejilerle, hangi somut politika bel-
geleriyle ve hangi kurumsal yapilar araciligiyla gergeklestirildigi serimlenecektir.
Ardindan slrece iliskin s6z konusu belgeler, ilgili ulusal ve uluslararasi raporlar
ekonomi politik bir perspektifle incelenecek, bu metinlerdeki temel yaklasimlar,
sorun alanlari, dolagima sokulan stylemler, énerilen uygulamalar ve miidahale
araclari ortaya cikarilarak tartisilacaktir. Bu kapsamda basta devletin ve kamu y6-
netiminin, ardindan ise kamuda emegin ve hizmetlerin dijitallesme eliyle tarihsel
bir yeniden yapilanmaya tabi tutuldugu, bu yeniden yapilanmanin “piyasa ideali”
ile yakinsayan bir nitelik gdsterdigi, bu ydnelimin de kamuda emek ve hizmetler
bakimindan yeni sodylemler, degerler, hedefler, uygulamalar ve éncelikler Uretti-
gi tespit edilmektedir. Bu siirecin orta-uzun vadeli sonuglari ve toplumsal yasam
pratiklerimizi etkileme potansiyeli ise gelecege donlik en kritik tartisma alanlarin-
dan birini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital déntisim, kamu calisanlari, kamusal hizmetler.

*Doktor Ogretim Uyesi, Ankara Universitesi, ckaderoglu@ankara.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4701-
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DiJJTAL HABERCILIK PRATiGI OLARAK AFET HABERCI-
LIGI: MANIPULATIF HiAI\IBgERLIIE%’IEERIKLERI UZERINE BIR

Mehmet BUYUKAFSAR®

Dijital teknolojilerin glinliik yasamin her alanina yayilmasi, iletisim kurma bicimle-
rini ve kanallarini degistirmesi, beraberinde diger tim toplumsal alanlarda oldugu
gibi iletisim dinyas! acisindan kokli degisimlerin izlenmesine yol agmistir. Gele-
neksel iletisim faaliyetlerinin bicimi ve dizeni bu kéklu degisikliklere ayak uydur-
mak durumunda kalmistir. Haber ve habercilik pratikleri de bu anlamda payina
diseni alarak dijital donlsiime entegre olmustur. Haber alma bicimlerinin yapisal
déntsimi 6zelinde yapilan bir goézlemde, kokli degisikliklerin varlidi, yeniiletisim
kanallarinin ortaya cikmasi ve birincil haber kaynaginin degisimiyle kendisini gos-
termektedir. Dijital iletisim kanallarinin birincil haber tiketim alani haline gelme-
sini ifade eden bu sonug, okur-izler kitlede de dénlslimlere sebebiyet vermistir.
Hem haber Uretimi hem de tiketimi acilarindan, zaman ve mekan mefhumlarinin
degismesi onceliginde olusturulan bu dénisim 6zeti, yeni gazetecilik pratikle-
ri Uzerinden okunabilir. Geleneksel habercilik pratiklerinin dénisimi esasinda
cizilen bu gergevede afet haberciligi de dnemli bir yer teskil etmektedir. Tekno-
lojik ilerlemelerin haber alma bicimlerini degistirmesi 6znesinin belki de en ¢ok
etkiledigi habercilik pratiklerinden olan afet haberciligi; internet, dijital iletisim
platformlari, cep telefonlari ve giyilebilir teknolojiler gibi yeni iletisim olanaklari
ile yeniden sekillenmis, acil durum olaylarinda haber alma ve yayma aliskanlik-
larinin de@ismesiyle birlikte dondstime ugramistir. Dijital iletisim kanallarinin bu
denli 6nemli bir pozisyona evrilmesi ayni zamanda manipulatif haber igeriklerinin
de hizli yayilimi sonucunu ortaya gikarmistir. Manipulatif midahalelere agik hale
gelen dijital haber igeriklerini afet haberciligi kapsaminda analiz eden bu ¢alisma
sonucunda, deprem konulu haberlerin afet haberciligi standartlarina uymadig,
manipulatif 6Gelere sik¢a basvuruldugu ve yasanan dijital donlsimin profesyo-
nel gazetecilik pratikleri agisindan yapisal sorunlarla karsilastigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: afet haberciligi, manipllasyon, dijital habercilik.

*Doktor Ogretim Uyesi, Nigde Omer Halisdemir Universitesi, mehmetbuyukafsar@ohu.edu.tr, ORCID:
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DIJITALLESME VE ILETISIM ETIGi: YENI
PARADIGMALAR VE SORUNLAR

A.Asli SEZGIN BUYUKALACA

Dijitallesmenin iletisim sirecleri tizerindeki etkilerini etik bir perspektiften ince-
lemeyi amaglayan bu calisma, dijital platformlarin ve teknolojilerin iletisimde ya-
rattigi déntstimler, bireysel mahremiyet ihlalleri, dezenformasyonun yayilmasi ve
manipulasyon gibi etik sorunlari giindeme getirmektedir. Arastirma bu sorunlari
kavramsal bir ¢cercevede analiz etmek ve ¢6zlim Onerileri sunmayi hedeflemistir.
Dijitallesme, iletisim etigi, mahremiyet, dezenformasyon ve algoritmik manipilas-
yon konularinda akademik makaleler, raporlar ve kitaplarin sistematik bir sekilde
incelendigi arastirmada, bu konularla ilgili teorik yaklasimlari ve dnceki ¢calisma-
lardan elde edilen bulgulari bir araya getirerek dijital iletisimdeki etik sorunlara
dair kapsamli bir analiz sunmak hedeflenmistir. Incelenen literatir, 6zellikle dijital
platformlarin etik standartlara uyumu, kullanici mahremiyeti ve toplumsal etkileri
tzerine yogunlasmistir. Arastirmada elde edilen bulgular, dijital platformlarin kul-
lanici verilerini isleme bicimlerinin mahremiyet ihlallerine neden oldugunu, dezen-
formasyonun genis ¢apli bir soruna dénistigiuni ve algoritmalarin manipilatif
etkilerinin iletisim sireglerini olumsuz yonde etkiledigini gostermektedir. Ayrica,
etik standartlarin eksikligi ve dizenleyici cergevelerin yetersizligi, bu sorunlarin
¢6zUminU daha karmasik hale getirmektedir. Arastirma, dijitallesmenin iletisim
etigi Uzerinde hem olumlu hem de olumsuz etkileri oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu baglamda galismada, iletisim slreclerinin daha etik hale gelmesi igin politika
yapicilarin, akademik ¢evrelerin ve teknoloji sirketlerinin is birligi icinde ¢alismasi
gerektigi vurgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, iletisim etigi, mahremiyet, dezenformasyon.
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DIJITAL YAYIN PLATFORMLARINDA KULLANICILARA
SUNULAN DIL TERC]iI-I\IIIC%EEII\-/ILEIKLERI UZERINE BIR

Turkan Oykt BUYUKCELIKOK', Niger HACI”

Dijital yayin platformlari (Digital Streaming Platforms), kullanicilara internet lize-
rinden film ve dizi izleme hizmeti sunan, abonelik tabanli platformlardir. Yerli ve
yabanci olusumlu bu platformlar, kullanicilarina pek gok icerik ve teknik dzellik
sunmaktadir. Platformlarda yer alan igeriklerde sunulan altyazi ve dublaj sege-
neklerinin gesitliligi kullanici deneyimine katki saglayabilmektedir. Bu platformlar,
altyazi, agiklamali altyazi ve dublaj gesitliligi ile kullanici deneyimini zenginlesti-
rirken, altyazi betimlemesi ya da sesli betimleme gibi erisilebilirlik 6zelliklerinin
platform icerisindeki varligi ile engelli bireyler icin énemli bir avantaj sunabil-
mektedir. Ayrica, dijital platformlarda sunulan dil tercihlerinin platformlarin kii-
resellesmesi ve kullanicilarinin farkh kiltirleri tanimasina katki saglayacagr da
ongorilebilmektedir. Calismanin amaci, platformlarin altyazi, aciklamal altyazi
ve dublaj tercihi cgesitliliinden yola cikarak kullaniciya en fazla segenek sunan
platformun ortaya cikartiimasi ve bu 6zelligin platformun ulusal ya da uluslara-
rasi olma durumu, platformda sunulan igerik sayisi ve lye sayisi ile nasil iligkili
oldugunun ortaya ¢ikarilmasidir. Bu amagla, Tlrkiye'de faaliyet gosteren yerli ve
yabanci dijital yayin platformlarinin sundugu altyazi, agiklamal altyazi, dublaj ve
sesli betimleme tercihleri icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonu-
cunda Turkiye'de faaliyet gosteren uluslararasi platformlar arasinda en fazla tyesi
bulunan Netflix'in altyazi ve dublaj 6zelliinde diger platformlara gére daha fazla
dil seceneg@i sundugunu ve sesli betimlemeleri igeriklerinde kullandigi sonucuna
ulasiimistir. Dinya genelinde en fazla lye ve igerik sayisina sahip olan Netflix’in
dil tercihlerinde de kullanicisina en fazla alternatifi sundugu ifade edilebilmek-
tedir. Yerli platformlarin altyazi seceneklerinin ise ¢cogunlukla Tiirkce ve Ingilizce
ile sinirlandirildigr gérilmektedir. Calisma sonucunda elde edilen bulgularin plat-
formlarin kullanicr odakli 6zelliklerini gelistirme ve iyilestirme galismalarina katki
saglayabilecegi dustinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital yayin platformu, altyazi, agiklamali altyazi, dublaj, sesli
betimleme.
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YAPAY ZEKA FILMLERINDE ESER SAHiPLIGININ Sui
GENERIS NITELIGI UZERINE

Mahmut CERAN

Teknolojik bir sanat olarak film, igerisinde bulunulan toplumun baglamina, zama-
nin ruhuna ve teknolojik yapilanmasina bagh olarak hem icerik hem de bigimsel
anlamda gelisimini siirdirmistir. Modern sinema teknolojisinin temelini olusturan
ve teknik bir aygit olan sinematografin icadindan bu yana gecen sirede filmlerin
Uretim, dagitim ve gosterim slreclerinin tamami déntsmustir. Teknolojik gelis-
meler; yeni anlatim olanaklarinin ortaya cikisi, izleyici deneyiminin zenginlesmesi
ve yapim sireclerinin demokratiklesmesi gibi pek cok konuda anlamli bir avantaj
zemini olusturdugu gibi birtakim sorunlari da beraberinde getirmistir. S6z konusu
avantajlar ve sorunlar her yeni teknolojide oldugu gibi yapay zeka teknolojilerinin
ortaya cikisi ve film sanatindaki kullanim bigimleriyle de yeni tartisma ugraklarini
olusturmustur. Ozellikle yaraticilik ve 6zgiinliik konularinda yuritiilen tartismalar,
yapay zeka teknolojileri kullanilarak tretilen filmlerdeki eser sahipliginin kime ait
olacagina ve telif haklarinin nasil korunacagina yonelik belirli sorulari dogurmus-
tur. Bu calismada, uluslararasi diizlemde mevcut yasal diizenlemelerin yetersizligi
ve belirsizligi nedenleriyle fikri milkiyet haklari icerisinde degerlendirilemeyen ya-
pay zeka filmlerindeki eser sahipliginin “sui generis” niteligi tartisilacaktir. Yapay
zeka tarafindan Uretilen filmlerin 6zel bir kategoride degerlendirilip degerlendiri-
lemeyeceginin arastirilacagl calismada, yapay zeka teknolojilerinin mevcut fikri
mulkiyet sistemine nasil entegre edilebilecedi ve bu konuda 6zel bir hukuki di-
zenlemeye neden ihtiyac duyuldugunun gerekgeleri ortaya koyulacaktir. Calisma,
yapay zeka teknolojilerinin film sanati baglamindaki giderek artan kullaniminin
hukuki baglamini anlamlandirmak agisindan énemli arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, film, sinema, etik, hukuk.

“Arastirma Gorevlisi, Hasan Kalyoncu Universitesi, mahmut.ceran@hku.edu.tr, ORCID: 0000-0001-
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_ YENIMEDYA TEKNOLOJILERININ GOLGESINDE
OZERKLIGINI KAYBEDEN SANAT: TUKETIM TOPLUMUN-
DA SANATIN KONUMU VE OLUMSUZLAMA OLANAKLARI

Sabiha Zeynep CESUR’

Sanat ve toplum arasindaki iliskilerin sorunsallastiriimasi uzun bir gecmise sa-
hip olsa da 20. ylzyilin basinda Frankfurt Okulu teorisyenleri bu iliskileri bur-
juva toplumuyla iligkili olarak olumlama olarak sanat seklinde tanimlamiglardir.
Bu durum sanat ve toplum dikotomisi icerisinde toplumda yasanan déntsimlerin
sanatta gérinim kazanmasiyla yakindan iliskilidir. Sanatin 6zerkligi ekseninde ele
alindiginda sanatin burjuva degerlerini olumsuzlama niteligi kazanmasi kapita-
list sistemin Uretim ve tiketim streclerinin diginda sanat eserinin konumlanma-
sina baglidir. Toplumsal gercekligin bireyin emedine yabancilastigr ¢arpitiimis bir
gerceklik oldugu 6n kabullyle sanatin olumsuzlama 6zelliginin varhgr igin top-
lumun gercekligine yabancilasmasi gerekir. Toplumla uzlasmazlik gosterdigi an
sanat kendisine avangart bir oyun alani yaratarak elestirelligini koruyabilmektedir.
Kapitalist sistemde toplumsal iliskilerde yanlis biling éne ¢ikarken bu toplumun
kiltlrel pratikleri icerisinde 6ne sirilen sanatsal formlar popiler estetik begeni-
lere hitap eden standartlasmis bir Gretim sirecinin Grinadir. S6z konusu sdrecin
siirmesini saglayan taklit edilebilir sanatsal formlar var olan toplumsal sistemin
olumlanmasini da saglayan ideolojik pratiklerdir. Modernligin bu ilk dénemlerinde
kapitalist tretim silreglerine eklemlenmemis dolayisiyla Frankfurt Okulu teoris-
yenlerince olumsuzlama olarak adlandirilan bir sanat alani s6z konusuyken geg
modern dénemle birlikte yeni medya teknolojilerinin gelisimiyle sanat eseri ve ti-
ketim orlntdleri arasindaki iliskiler ¢cok daha girift bir hal kazanmistir. Sanatin
sinirlarimin hizla asindigi, bulaniklasarak yeni bir sanat anlayisinin insa edildigi bu
dénemde sanat 6zerkligini yitirerek bir tekno-kultlrtiin egemenligi altina girmistir.
Bu calismada, kokenlerini Marksist teoriden alan Frankfurt Okulu’nun kiltlr ve
sanat alanindaki elestirel yaklagimi cercevesinde sanatin olumlama ve olumsuzla-
ma 0zelligi temel alinarak gliniimiz tiketim toplumunda sanatin dzerkligi ve yeni
medya teknolojileri iliskisinin irdelenmesi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Frankfurt Okulu, sanat, tiilketim toplumu, yeni medya tekno-
lojileri.

“Lisansusti Ogrenci, Uskidar Universitesi, sabihazeynep.cesur@gmail.com, ORCID: 0000-0001-9387-
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YENI SINEMA ARASTIRMALARINDA ARSIV
GCALISMALARI: SIVAS KENT BELLEGINDE SINEMALAR®

Beyza CETTANIR™

Turk sinema tarihi, agirlikh olarak yonetmenler ve filmler (zerinden yaziimistir;
kilttrel sosyolojik ve tarihsel boyutlarla yapilan sézli tarih calismalari yetersiz
kalmaktadir. Sinemanin, toplumsal gelismelerde ve modern-geleneksel degisimler
gibi cok yonll bir etki alani olmasindan dolayi s6zlt tarih calismalari, Tark kiltd-
rine ve sosyal donemlerde 6nemli katkilar saglar. Bu acidan bakildiginda belgeler
dénemin insanlarin s6zli aktarimlari, ellerindeki gorsel ve yazili her sey, déneme
ait gazete, broslr ve afisler olabilmektedir. Belgelerin yeterli oldugu distnildi-
gunde dahi, s6zli tarih arastirmalari, kiltirel hafizasini ortaya koyan disiplinler
arasli bir yaklasim olarak énem kazanir. Bu arastirma, Sivas Kent bellegindeki sine-
ma izleme pratikleriyle s6zIi tarih ¢alismasina ait arsiv taramalarini kapsamakta-
dir. Calismada, Sivas sinemalarinin isimleri, nerede olduklari, kimlere ait olduklart,
kim tarafindan isletildikleri, kimlerin galistigi, kimlerin sahne aldigi, hangi filmlerin
gosterime ne siklikla girdigi, bu sinemalarda hangi tir faaliyetlerin gergeklesti-
rildigini dair her tirll bulgu ve belge taranmasi ve diizenlenmesi amaclanmistir.
Bunun yaninda erisilen bulgu ve belgelerin nasil ve nereden elde edildigi, nasil
saklandigi, hangi kanallarla erisildigi gibi sorulara da cevap aranmistir. Calisma-
da, nitel ydntemlerden s6zli tarih ydnteminin arsiv tarama teknigi kullaniimistir.
Calismanin sonucunda, gérismeciler, belediye, sicil kurumlari, halk kitiphaneleri
vb. kurumlarin yaninda 26 tane yerel gazete taranmis veri elde edilen 8 tane ga-
zetenin 3868 sayisi taranarak 1923-1988 yillari arasindaki sinema mekanlarin-
da gergeklestirilen faaliyetlerin cogunlukla sinema gdsterimi, daha sonra konser
ve matine -6zellikle 1950’lere kadar- nadiren de siyasi faaliyetler oldugu ortaya
cikmistir. Gazeteler disinda elde edilen fotograf, bilet vb. veriler gériismeciler ve
kurum arsivlerinden elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: arsiv tarama, s6zlU tarih, sinema.

‘Bu galisma Sivas Cumhuriyet Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimi (CUBAP)
tarafindan ILT-003 proje numarasi ile desteklenmektedir.
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OZEL GUN REKLAMLARINDA KULLANILAN ANLATI
ARACLARI: SOCAR KARABAG ILETISIMI ORNEGI

Sena CONKOGLU’, Hediye AYDOGAN"™

Geleneksel pazarlama stratejilerinin 6zellikle dikkat siresi gittikge azalan ve igin-
de yasanilan ¢agin etkisiyle iletisim ¢alismalarindan farkli beklentileri bulunan he-
def kitle agisindan etkin olmadi§i alanyazindaki birgok arastirma tarafindan ileri
srldlmustir. Hedef kitlenin 6zel ilgisini cekmek lzere tasarlanan 6zel gin rek-
lamlari s6z konusu oldugunda geleneksel stratejilerin aksine beklentilerin étesine
gecebilen reklamlarin tasarlanmasi gerektigi tzerinde durulmustur. Bu bakimdan
6zel glin reklamlarinda hedef kitlenin bag kurabilecedi tarzda hikayeler anlata-
rak etkilesim kurmak 6nemli bir strateji olarak ifade edilmistir. Hikaye anlaticiligin
etkinligini kesfedebilmek icin anlati unsurlarinin incelenmesinin énemli gikarim-
lar sunabilecegi 6ne strtlmdstir. Buradan hareketle, bu calismada 6zel ginler
icin tasarlanan reklam filmlerinin anlati araclarini ortaya ¢ikarmak amaclanmistir.
Calisma amaci dogrultusuna arastirma karma arastirma desenine dayanarak ha-
zirlanmistir. 34. Kristal Elma Yaraticilik Yarismasi’'nda “Uzun Form” 6zel kategori-
sinde bronz elma 6diiliine layik goriilen “SOCAR Karabag Iletisimi” baslikli reklam
filmi amacglh 6rnekleme yontemiyle belirlenmistir. Azerbaycan’in Karabag Zafe-
ri'nin birinci yili dolayisiyla hikaye anlaticiligini kullanarak hazirlanan reklam filmi,
ilk olarak filmin icerdigi anlati unsurlari (hikdye anlaticiligi unsurlari, psikolojik
unsurlar, dilsel unsurlar) bakimindan MAXQDA 2024 programinda incelenmistir.
Ikinci asamada anlati unsurlarinin nérolojik unsurlarini ortaya ¢ikarmak amaciyla
reklam filmine YouTube (n=404), Instagram (n=854), Facebook (n=404) ve X
(n= 88) platformlarinda yapilan yorumlar MAXQDA 2024 programinda tematik
analize ve Knime programinda duygu analizine tabi tutulmustur. Reklam filminde
“yeniden dogus” konusunun kullanildigr; kahraman, yardimsever, masum, bilge,
hikimdar ve siradan kisi arketiplerine yer verildigi; diiz cimle, uyak ve metafor
kullaniminin yogunlukla benimsendigi tespit edilmistir. Yorumlarda ise pozitif duy-
gularin agirlikta oldugu ve milliyetcilik temasinin baskin geldigi gérulmustar.

Anahtar Kelimeler: 6zel giin, reklam, anlati analizi, kullanici yorumlari, tematik
analiz, duygu analizi.

"Arastirma Gorevlisi, Akdeniz Universitesi, senaconkoglu@gmail.com, ORCID: 0000-0001-7945-6681
“Docent Doktor, Akdeniz Universitesi, hediyeaydogan@akdeniz.edu.tr, ORCID: 0000-0001-9696-8742

82 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



“WE DO NOT NEGOTIATE”: ITALIAN
ENTREPRENEUR FABRIZIO CORONA'S NEW MEDIA
STRATEGY BLENDING INVESTIGATIVE JOURNALISM,
GOSSIP AND STORYTELLING

Maria Pia Ester CRISTALDI

One of Italy’s most controversial media personalities, entrepreneurs, and a well-
known paparazzi, Fabrizio Corona has been at the centre of the most important
news regarding gossip and behind-the-scenes details of some of the political
scandals in the Italian landscape for about thirty years. An expert connoisseur
of the dynamics of traditional media, Corona recently landed on YouTube with
“Falsissimo” and “Corona on Air”, two programs in which he deconstructs and
comments on gossip stories, low-intensity myths of Italian popular culture (for
example, footballers like Francesco Totti, influencers like Chiara Ferragni), and
political scandals. Embracing a bold media strategy, blending investigative jour-
nalism with gossip and storytelling, each episode of the formats “Falsissimo” and
“Corona on Air” generates discussions both on social media (such as Instagram,
Facebook and TikTok) and in talk shows of traditional Italian media. In addition,
using linguistic expressions and nicknames to describe the protagonists of his
stories, Corona is revolutionising the language of Italian popular culture and how
the collective imagination perceives icons such as Francesco Totti and Chiara
Ferragni. Through an analysis of the episodes of “Falsissimo” and “Corona On
Air” published between December 2024 and May 2025, this research aims to
analyse Fabrizio Corona’s communication strategies and to identify the reasons
for his success. Furthermore, it seeks to understand whether the communication
strategies adopted by Corona can inspire digital media content creation by Italian
entrepreneurial professional journalists.

Keywords: new media, Italian journalism, entrepreneurial journalism, gossip,
storytelling.

"Assistant Professor, Uskiidar University, mariapia.cristaldi@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0002-7724-
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BIR PAZARLAMA STRATEJISI OLARAK |
FEMVERTISING: TURKIYE’'DEKI KADIN HAZIR GiYIM
MARKALARI ORNEGI

Nilay TAN GAKIR’

Femvertising terimi, “feminizm” ve “advertising” kelimelerinin birlesiminden olus-
makta, reklamcilikta feminist degerlerin ve kadin gticiniin vurgulanmasi yaklasi-
mini ifade etmekte ve pek cok akademik calismada “kadin odakl reklamcilik” ola-
rak isimlendirilmektedir. Markalar kadin odakli reklam calismalari yaparak cinsiyet
esitligi konusundaki algr degisimlerini pazarlama firsatina dontstirmektedir. Bu
dogrultuda bu c¢alismada, femvertising akimi dogrultusunda olusturulan reklam-
larin bir pazarlama stratejisinin pargasi oldugu disincesinden yola gikilarak Tir-
kiye’'de 2023-2025 yilinda yayinlanan hazir kadin giyim sektdriindeki markalara
ait YouTube reklam filmleri, icinde bulunulan kilttrel ve toplumsal yapi dikkate
alinarak incelenmistir. Bu arastirmanin amaci, Turkiye'deki kadin hazir giyim sek-
torinde femvertising reklam stratejisi ile Uretilen reklamlarda toplumsal cinsiyetin
yansimasini ele almaktir. Nitel arastirma yaklasiminin kabul edildigi ¢alismada, ka-
dinin nasil temsil edildigine yonelik anlamlandirmalar sunulurken gdstergebilim-
sel analiz ydntemine basvurulmustur. Amacli 6rneklem yontemiyle Turkiye tretimli
ve diinya pazarina ihracat yapan markalarin Youtube reklam filmleri secilmistir.
Calismanin bulgularinda, toplumsal cinsiyet esitligini tesvik eden reklam strate-
jilerinin uygulandigi, tiketicilerde farkindalik yaratilmaya ve toplumsal normlarin
dondsimuine katki saglamaya calisildiginin gértlmesinin yani sira reklamin temel
amaci satis yapmak oldugu icin bu tir reklamlarin da riin ve satis odakli olmasi-
nin kaginilmaz oldugu goérulmdstir. Ayrica bazi reklamlarda, kadinlara toplumsal
cinsiyet rolleriyle yiklenen kalip yargilar degistiriimek istenirken bu kaliplarin di-
sinda kalan kadinlarin étekilestirilmesine sebep olundugu gorilmustdr.

Anahtar Kelimeler: toplumsal cinsiyet, femvertising, dijital reklam, kadin hazir
giyim markalart.

"Arastirma Gorevlisi Doktor, Ondokuz Mayis Universitesi, nilay.tancakir@omu.edu.tr, ORCID: 0000-
0002-4514-2219

84 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



HALKLA ILISKILERDE DiJITAL DONUSUM VE YENI
TRENDLER: TEKNOLOJI, ETIK VE KRIZ YONETIMI

ibrahim CATALDAS'

Halkla iliskiler, kuruluslar, markalar ve bireyler icin hedef kitleleriyle etkili bir se-
kilde iletisim kurmalarini saglayan énemli bir faaliyettir. GlglU bir halkla iliskiler
stratejisi medya ile iligkiler kurar ve kriz yonetimi, marka itibari, icerik pazarlamasi
ve dijital dontistim gibi ¢esitli alanlari kapsar. Bu bakimdan halkla iligkiler uygu-
lamalari giiven tesis etmeyi, olumlu bir kamu imaji olusturmayi ve hedef kitleyle
duygusal baglar kurmayr amaclar. Ginimuz dinyasinda halkla iliskiler sirecle-
ri, sosyal medya ve dijital platformlarin etkisiyle énemli élctide evrim gegirmis-
tir. Yapay zeka ve veri analitigi gibi unsurlar bu streclerin ayrilmaz bir parcasi
haline gelmis ve stratejik etkinligi artirmistir. Bu calisma, sektdr uzmanlarinin
gorislerine yer veren bir platform olan Public Relations Today adli web sitesinde
yayinlanan makalelerin analizine odaklanmaktadir. Bu kapsamda, halkla iliskiler
alanindaki mevcut ve yeni trendler, makale basliklarina dayal bibliyometrik bir
yaklasimla incelenmistir. Bulgular, halkla iliskiler stratejilerinin teknolojik gelisme-
ler, etik iletisim uygulamalari, kriz yénetimi taktikleri ve ilgi cekici hikaye anlatimi
gibi faktorler tarafindan giderek daha fazla sekillendirildigini gosteriyor. Kurulus-
lar bu egilimleri anlayarak modern halkla iligskilerin karmasikhidini daha iyi kavra-
yabilir ve bdylece iletisim faaliyetlerini dijital platformlarda daha etkin bir sekilde
yUrutebilirler.

Anahtar Kelimeler: halkla iligkiler, dijital déntstm, kriz yonetimi.
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KAZAKiISTAN’DA DIJITALLESME VE YAPAY ZEKA:
BOLGESEL LIDERLIK VE STRATEJIK KALKINMA

Necati Alp CELEBI"

Turk? Cumhuriyetler arasinda dijitallesme ve yapay zeka (“YZ”) gcalismalariyla Ka-
zakistan, ekonomik kalkinma ve bolgeler arasi bitiinlesme agisindan lider konum-
dadir. Ayni sekilde, Birlesmis Milletler E-Devlet Gelisim Endeksi’nde (“EGDI") 28.
sirada yer almasi, dijital altyapi yatirimlari ve basarili e-devlet uygulamalariyla
bdlgede 6nci bir rol Gstlenmektedir. Bu arastirma kapsaminda, Kazakistan'in di-
jital dondsimi ve bunun etkileri kapsamli bir sekilde analiz edilecektir. Dijital-
lesmenin ekonomik blyimeye sagladigi katki géz 6niine alindiginda, tlkede di-
jitallesme siirecleri stratejik hedefler dogrultusunda genisletilmektedir. Ulkede,
genis kapsamh Kazakga dil modeli gelistirilmekte ve bu modelle YZ temelli ¢cok
dilli sanal asistan olusturulmaktadir. Bu sistem, sorulari aninda cevaplama, metin
ceviri ve 6zgulr iletisim kurma gibi 6zelliklere sahiptir. Ayni zamanda, “Language
Vision Mall” gibi ileri teknoloji projeleriyle YZ destekli gorsel tanima ve iletisim
ydntemleri gelistirilmesi hedeflenmektedir. Kazakistan'in YZ stratejisinde egitim
de 6nemli bir yere sahiptir. 1 milyon devlet memuru dahil olmak tizere genis kap-
samli egitim programlari planlanmistir. Boylece insan sermayesinin gtglendiril-
mesi hedeflenmistir. Ayrica, “Alem.AI” Uluslararasi Yapay Zeka Merkezi, bolgesel
is birligini artirmayi ve ortak projeler gelistirmeyi amac¢lamaktadir. Dil biliminden
siber glivenlige ve bilgi teknolojilerine (“BT”) uzanan genis bir kullanim alanina
sahip YZ temelli projelerden, (1) Kazakga Dil Modeli, (2) Language Vision Mall,
(3) Alem AI Uluslararasi YZ Merkezi mercek altina alinacaktir. Sonug olarak, Ka-
zakistan'in dijitallesme ve YZ alanindaki basarilari hem bodlgesel kalkinmaya ilham
vermekte hem de tlkenin ekonomisinin kiiresel diizeyde rekabetgi hale gelmesi
icin glcld bir zemin olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Turki cumhuriyetler, Kazakistan, yapay zeka, dijitallesme, bilgi
teknolojileri.
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DIJITALLESME VE HEGEMONYA

Huseyin CELIK®

GlUnumuzde glndelik yasamin icine giren ve zamanla varligi cok daha fazla his-
sedilen teknolojik ilerleme birtakim siipheleri de beraberinde getirmistir. Ozellikle
dijital teknolojik gelismeler yasamimizi bicimlendirmeye baslamistir. Dijitalles-
menin emir komuta bigiminde yapilandirilmig ve yonetenler icin elverigli ve gicli
bir aygitlar tGretmesi birtakim sorunlara yol agcma potansiyelini de beraberinde
tasimaktadir. 1930’lu yillarda propaganda igin elverisli bir aygit olan radyo ve
hoparlor yerini giinimuizde internet, dijital televizyon, cep telefonu ve yapay zeka
olusumlarina birakmistir. Ornegin internet birbirini destekleyen bes farkl sunucu-
dan ve bir adet IP sunucudan olusmaktadir. Internet dolasimlari bu sunuculara
kaydedilmekte alisveris aliskanliklari, para trafikleri ve sosyal medyada egilimle-
ri rahathkla gorilebilmektedir. Bu olusumlara ek olarak son yillarin gézdesi olan
yapay zeka uygulamalari insanin zekasinin alternatif bicimleri olarak tretilmistir.
Bu bildiride teknolojinin 6zelde dijitallesmenin hegemonik siirece hizmet ettigi id-
dia edilmektedir. Bu iddiayi cevaplamak lzere yapay zekanin hegemonik yapisi
incelenmistir. Bu yap!i incelenirken insan zekasinin ¢alisma bigimi ile dijital yapi-
nin ¢alisma bicimleri karsilastirilmistir. Bu karsilastirma yapilirken yorumsamaci
yani hermeneutik yontemden istifade edilerek aciklama ve agimlama yapilmistir.
Dil hermeneutik alanin icinde almis oldugu merkezcil bir yerdir. Akil ile dogrudan
iliskilidir. Insanin diinya hakkindaki tim bilgisine dil aracilik eder. Anlam pratikleri
dili 6grendikten sonra ortaya ¢ikar. Deneyimlerle birlikte anlamda daha da kes-
kinlesir. Tum deneyim, bizim diinya hakkindaki bilgimizin sirekli iletisimle gelis-
mesinde ve devam edip gitmesinde gerceklesir. Bdylece insanin aklinda kalan her
sey kiltlir olarak ortaya cikar. Bu calismada 6rnek olarak yapay zeka dili ChatGPT
uygulamasina sorularak bir grup insanin cevaplariyla makinenin verdigi cevaplar
karsilastiriimistir. Bulgularda insan dili ile makine dilinin ayristigi ve hegemonik
dilin makinede hakim oldugu ortaya konulmustur. Sonugta iki dilin farkl oldugu
ve kurallara gére calisan makinenin hegemonya iceren kapsayici ve genelleyici
cevaplar verdigi gérilmustar.

Anahtar Kelimeler: ChatGPT, hermeneutik, yapay zeka.
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GELENEKSEL MEDYA DONEMINDE CEKILEN TELEVIZYON
DIZILERININ YENI MEDYA ORTAMLARINDAKI IZLEYICI
ETKILESIMLERI; YAPRAK DOKUMU VE ASK-I MEMNU
DIZILERININ YOUTUBE ANALIZI

Merve YILMAZ CELIK'

Internetin hayatimiza girmesiyle bircok alanda gelismeler yasanmis ve bu
gelismeler o6zellikle iletisim alaninda yeniliklere kapr agmistir. Yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle geleneksel medya olarak adlandirdigimiz dénem
sona ermis ve yeni medya ddnemi baslamistir. Yeni medya dénemi, geleneksel
medya ddéneminden farkli olarak geri bildirimin oldugu, bilginin gok hizli yayildig!
ayni zamanda da tiketildigi, sinirlarin ortadan kalktigi ve en dnemlisi de bireylerin
yeni medya ortamlarinda s6z sahibi olduklari aktif bir donemdir. Geleneksel
medya doneminden yeni medya ddnemine gecis sirecinde, geleneksel kitle
iletisim araglarindan en dnemlisi olan televizyon ile iletisim siireci de degisiklige
ugramis ve geri bildirim isin icine girmistir. Geleneksel surecte tek yonld
iletisimin gerceklestigi televizyonda, yeni medya ile artik cift yonli bir iletisim
saglanmaktadir. Televizyon yayincihidinin can damarlarindan olan televizyon
dizilerinde de yeni medya ortamlari ile izleyici etkilesimleri gerceklesmektedir.
Geleneksel dénemde televizyon dizilerine izleyicilerin geri bildirimde bulunmasi
mumkin degilken, yeni medya ortamlarinda izleyiciler yorumlarla, begenilerle,
sayfa takipleriyle, kanal abonelikleriyle geri bildirimler gerceklestirmektedirler.
Bu ¢alismada amag; geleneksel medya déneminde ¢ekilen televizyon dizilerinden
Yaprak Dékiimii (2006-2010) ve Ask-1 Memnu (2008-2010) yapimlarinin You-
Tube kanallarini inceleyerek, geleneksel dénemden glnimuze kadar ulasan bu
dizilerin yeni medya ortamindaki izleyici etkilesimlerini ortaya koymaktir. Dizilerin
yeni medya ortamlarindan YouTube kanallari incelenerek; bélimlerin ne kadar iz-
lenildigi, izleyicilerin bedeni sayilari, kanal abonelikleri ve izleyici yorumlari analiz
edilmistir. Yapilan analiz sonucunda yeni medya ortamlari sayesinde glinimdize
kadar ulasan eski yapimlarin, dijitallesen slregte izleyici geri bildirimlerinin bliytk
olgtide devam ettigi gorilmastir. Dizilerin, izleyiciler tarafindan halen izlenildigi
ve YouTube kanallarindaki etkilesimlerinin dnemli dlclide devam ettigi ortaya ko-
nulmustur.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, izleyici etkilesimleri, geleneksel medya, televiz-
yon dizileri.

“Ogretim Gorevlisi, Istanbul Beykent Universitesi, merveyilmaz@beykent.edu.tr, ORCID: 0000-0003-
2487-7352
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ILETiSIM AKADEMiSYENLERININ YAPAY ZEKA KAYGISI
UZERINE BIR SAHA ARASTIRMASI

Sena CELIKER', Burak CEBER"™

Son yillarda, yapay zeka teknolojilerinin kullanimi daha 6nce gorilmemis bir hizla
artmaktadir. Bu gelisme, yapay zekanin sundugu avantajlar izerinden olumlu bir
sekilde degerlendirilse de beraberinde cesitli kaygilari da glindeme getirmektedir.
Bu kaygilarin bireyler, sektorler, disiplinler ve meslek gruplari 6zelinde incelenme-
si biylk 6nem tasimaktadir. Bu arastirmanin amaci, iletisim akademisyenlerinin
yapay zekaya yonelik kaygi dizeylerini ortaya koymaktir. Arastirmada nicel yon-
tem kullaniimis ve veri toplama araci olarak anket tekniginden yararlaniimistir.
Arastirma kapsaminda, kolayda drnekleme ydntemiyle segilen 100 iletisim aka-
demisyenine Google Form (izerinden anket uygulanmistir. Arastirma bulgulari, ile-
tisim akademisyenlerinin yapay zeka teknolojilerine yonelik gesitli kaygilar tasidi-
gini ortaya koymaktadir. Bu kaygilar, 6zellikle yapay zekanin kottye kullanimi, etik
dist kullanimi ve kullanim sireglerine baglh olarak ortaya ¢ikabilecek olasi sorunlar
tizerine yogunlasmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, iletisim akademisyenleri, kayg.

*Lisansusti Ogrenci, Uskidar Universitesi, senaclkr@outlook.com, ORCID: 0009-0004-9473-8571
“Doktor Ogretim Uyesi. Uskidar Universitesi, burak.ceber@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3760-
3177
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TWITTER’'DA GOGMEN KARSITI SOYLEMLERIN
DUYGU VE ICERIK ANALIZIYLE INCELENMESI: EUROPE
INVASION ORNEGI

Miicahit CETIN’, Sadettin DEMIREL"

Sosyal medya, bireylerin duygu ve distncelerini ifade etmeleri ve toplumsal al-
gilari sekillendirmeleri acisindan kritik bir platform haline gelmistir. Bu calisma,
Twitter'da Europe Invasion adli, gégmen karsiti igerikler paylasan bir hesabin gon-
derileri Uzerine odaklanmaktadir. Dijital kamu alaninin énemli bir parcasi olan sos-
yal medya, bireylerin toplumsal olaylara dair algilarini ve 6nyargilarini ifade ettik-
leri bir mecra olarak dikkat cekmektedir. Bu baglamda, bu calisma, sosyal medya
platformlarinda yer alan gégmen karsiti sdylemleri cok ydntemli bir yaklasimla
incelemeyi hedeflemektedir. Arastirma kapsaminda, Twitter platformunda 2024
yiliigerisinde yaymlanmis 150 goénderi incelenmistir. Europe Invasion adl hesabin
Subat-Aralik 2024 tarihleri arasinda paylastigi gdnderiler elle derlenmis ve duygu
analizi ve igerik analizinden olusan ¢ok yontemli bir yaklasim kullaniimistir. Duygu
analiziyle paylasimlar olumlu, olumsuz ve notr olarak siniflandiriimis, igerik analizi
ile bu paylasimlarda hedeflenen gruplari ve nefret sdylemleri tespit edilmistir. ice-
rik analizini desteklemek icin Google’in Perspective API hizmetinden yararlanila-
rak gonderiler tizerinde toksisite analizi de gergeklestirilmistir. Calisma bulgularr,
gocmen karsiti séylemlerin Twitter 6zelinde sosyal medyada nasil gerceklestigini,
toplumsal algl ve kamuoyu olusumundaki roltini anlamamiz icin dnemli bulgular
sunmaktadir. Ayrica, dijital kamuoyunun dnyargilarla sekillenen algilarini ortaya
koyarak, gelecekteki iletisim stratejilerine yén vermek icin dnemli ¢ikarimlar orta-
ya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: gécmen karsiti sdylem, nefret sdylemi, Twitter, duygu analizi,
icerik analizi.

“Lisansusti Ogrenci, Uskidar Universitesi, mucahitcetin3455@gmail.com, ORCID: 0009-0006-7089-
9615

“Doktor Ogretim Uyesi, Uskidar Universitesi, sadettin.demirel@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
3282-1706
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DiJITALLESME VE YAPAY ZEKA ALANINDAKI ARASTIR-
MALARIN GELISIMI: BIBLIYOMETRIK BiR YAKLASIM

Elif CEVIK®

Dijitallesme ve yapay zekanin kesisimi, glinimiiz teknolojik devriminde kritik bir
oneme sahiptir. Bu iki alanin birlesimi, birgok sektérde dnemli degisimlere, ye-
nilikci ¢éziimlere ve firsatlara yol agmaktadir.Bu calismanin temel amaci, Web
of Science (WoS) veri tabanini kullanarak dijitallesme ve yapay zeka konularina
literatlirde ne derece ilgi gosterildigini, hangi llkeler ve yazarlar tarafindan ele
alindigini, anahtar temalari, cografi dagilimlarini, arastirma aglarini ve en gok atif
alan eserlerin 6nemini belirlemektir. Dijitallesme ve yapay zeka arasindaki iliskinin
derinlemesine anlasiimasini saglamak amaciyla bibliyometrik bir analiz gergekles-
tirmistir. 28.02.2025 tarihinde, WoS veri tabaninda “digitalization (dijitallesme)”
ve “artificial intelligence (yapay zeka)” anahtar kelimeleri birlikte kullanilarak ta-
rama yapilmis ve 2000-2025 yillari arasinda yayimlanmis toplam 2438 eserin
verileri analiz igcin temel alinmistir. Elde edilen veriler, VOSviewer programi kullani-
larak gorsellestirilmistir. Bu arastirma, dijitallesme ve yapay zekéa alaninda 6ne ¢i-
kan arastirmacilar ve tlkeler tizerinde bir inceleme yaparak, bu Ulkelerin akademik
tretimlerini ve uluslararasi is birliklerini detayli bir sekilde ele almistir. Ayrica, bu
alandaki en ¢ok atif alan eserler belirlenmis ve bu eserlerin literatiire olan katki-
lari yansitilmistir. Arastirmalarda en sik karsilasilan anahtar kelimeler ve temel
arastirma konulari tespit edilmis, dijitallesme ve yapay zeka konularina duyulan
ilginin kuresel diizeydeki cografi dagilimi analiz edilerek, belirli bélgelerdeki yo-
gunlasmalar ortaya konmustur. Yapilan literatir taramasi, bu alandaki calismala-
rin sayisal buyukliguna, atif yogunluklarini ve kullanilan anahtar kelimeleri analiz
ederek, dijitallesme ve yapay zeka ile ilgili akademik literatliriin genel yapisini ve
gelisim slrecini gozler dnline sermektedir. Calisma, dijitallesme ve yapay zekanin
kiresel diizeyde naslil sekillendigini ve gelecekteki arastirma firsatlarini kesfetmek
icin temel bir referans saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, yapay zeka, bibliyometrik analiz.

*Doktor, Milll Egitim Bakanligl, nazlican95@hotmail.com, ORCID: 0000-0002-4728-2450
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.COVID-19 PANDEMI SURECI VE YENI NORMAL
DONEMDE DEGISEN VE DONUSEN TUKETICI SATIN .
ALMA DAVRANISLARININ DIJITALLESEN DUNYADAKI
ROLU UZERINE BIR ANALIZ

Arzuhan YESILAY COKYASAR'

Tuketim olgusu, ginimiz kapitalist diinyasinda gereksinimleri gidermek amaci-
na doniik olmaktan ¢ikarak bizzat kendisi bir gereksinime déntsmistir. Insanlar,
yasamin temelinde 6zellikle salgin hastaliklar ve ekonomik kriz donemlerinde
artan siddette bir egilim gosteren cogu psikolojik olmak lzere ¢esitli nedenlerle
bir seyleri tiketme geredi duymaktadir. Ginimdzde bunun en somut 6rnegi ise
Covid-19 salgin slrecinde gozlemlenmistir. Pandemi éncesi yasamda bir Grini
denemeden veya gdrmeden satin almayan temash alisveris davranisi, yapilan
bilimsel arastirmalarin virtistin farkl ylzeyler tzerinde belirli saate kadar kala-
bildigini gostermesi ile sona ermistir. Salginin getirdigi yenidiinya dizeninde di-
jitallesen teknolojilerin etkisinde kalan tiketim olgusu, e-ticaretin gelismesine,
mobil uygulamalarin sayisinin artmasina, insan odakl tretim ve tasarim sireg-
lerinin benimsenmesine neden olmustur. Bu arastirmada, dncelikle kuramsal te-
meli olusturmak amaciyla Pandemi, Covid-19, normal, yeni normal, tiketim ve
tiketici kavramlarina deginilerek dénemsel bilgilere yer verilmis, gelenekselden
dijitallesen tiiketici toplumunun satin alma davranislari, etkileyici faktorler tzerin-
den incelenmistir. Bireysel farkhliklarin dnemli ortak ¢rintilerini belirleyebilmek
adina maksimum cesitlilik saglanarak ve kartopu 6rnekleme ydntemi kullanilarak
olusturulan 33 kisilik heterojen bir grup katilimciya, yari yapilandirilmis sorular-
dan olusan ve Google Forms Uizerinden arastirmaci tarafindan hazirlanmis ankete
iliskin link e-mail yoluyla paylasiimis, elde edilen veriler ise Excel izerinden tablo
haline getirilmis, gelenekselden dijitallesen tiiketici toplumunun satin alma davra-
nislari, etkileyici faktorler Gzerinden incelenmistir. Covid-19 salgin slrecinde ti-
ketim aliskanliklarinin nasil bir yénelim gosterdigi, degisim ve dénlisiime ugrayan
glndelik yasam pratikleri ve salginin biraktigi izler, salgin dncesi, tam kapanma
dénemi ve kademeli normallesme sonrasi olarak karsilastirmali veriler ile yorum-
lanmistir. Arastirmanin bulgularinda, yeni normalde tiiketime yogun ilgi gésteren
bireylerin salgin doneminde de bu yodndeki aliskanliklarindan uzaklasmadiklari ve
deneyimlerini sirddrdlebilir bir yasam pratigi haline getirdikleri, siireci normalles-
tirerek salginin yarattigi psikolojik etkilerden korunmak isteyen bireylerin degisi-
me karsi direng gosterdigi, bazilarinin ise salginin yarattigi yenidiinya diizeninde
kisisel gelisim, toplumsal konular ve sosyal farkindalk Gizerine birgok alanda ce-
sitli kazanimlar edindikleri gbzlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: covid-19 pandemisi, e-ticaret, tuketim aliskanlklari, tiketici
satin alma davranisi, yeni normal.

*Lisansusti Ogrenci, Uskidar Universitesi, arzuhan.yesilay@st.uskudaredu.tr, ORCID: 0000-0002-
7111-8263
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DiJITAL BAGIMLILIKLAR: INTERNET VE SOSYAL
MEDYAYLA YASAMAK

Recep COLAK", Ezgi SAYLAN COLAK"™

Dijitallesmenin artmasiyla birlikte glinimuzde dijital bagimlilik kavrami poptler
hale gelmeye baslamistir. Dijital cihazlarin, dijital platformlarin ve dijital medyanin
sorunlu kullanimi olarak ele alinan bu kavram 6nemli bir arastirma alani olarak
ortaya ¢ikmistir. Ozellikle internet erisiminin kolaylasmasi, yapay zeka teknolojile-
rinin gelismesi, dijital cihazlarin kullaniminin yayginlasmasi, bu araglarin bilingsiz
ve kontrolsliz bir sekilde kullaniimasi, teknolojinin hayatimiza giderek daha fazla
entegre olmaya baslamasi dijitallesmenin hizla artmasina neden olmakta ve dijital
bagimhliklari beraberinde getirebilmektedir. Dijital bagimliliklar arasinda internet
bagimhhgi, sosyal medya bagimliligi, dijital oyun bagimhhgi, dijital kumar bagimli-
g1 gibi bagimliliklar yer almaktadir. Giinimdizde internet ve sosyal medyanin gin-
lik yasamin 6nemli bir parcasi haline geldigi, sosyal medya platformlarinin asiri
bir sekilde kullanildi§i g6z dniine alindiginda bu calismada internet bagimhligi,
sosyal medya bagimhhgi, bunlarin birey tzerindeki etkileri ve dnleme stratejileri
tzerinde durulmustur. Nitekim bu bagimliliklarin artan yayginhg bireylerin yasa-
minin her alanini etkilemekte ve déntstiirmektedir. Literatiirde yer alan arastirma-
lar 6zellikle cocuklarin tablet, akilli telefon ve oyun konsollari gibi dijital cihazlari
cok kaclk yasta kullanmaya basladigini, dijital oyunlara ve sosyal medyaya kliguk
yasta dahil olduklarini, bircok bireyin dijital cihazlari giinlik yasamlarina mida-
hale edecek sekilde bilingcsizce kullandigini ve bunlarin bircok psikososyal soruna
yol actigini kanitlamaktadir. Bu psikososyal sorunlar arasinda anksiyete, depresif
egilimler, dikkat ve konsantrasyon eksikligi, gtinlik islevlerde bozulma, kisiler ara-
siiletisimden uzaklasma, kendini toplumdan izole etme, yalnizlagma riski, stres ve
zaman yonetimi sorunlari sayilabilir. Tim bunlardan hareketle bagimhlik riskinin
cocukluktan yetiskinlige her yas grubunda olabilecedi, risk faktorlerinin belirlen-
mesinin, 6nleme stratejilerinin gelistirilmesinin ve miidahale ¢calismalarinin yapil-
masinin oldukca 6nemli oldugu ifade edilebilir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, dijital bagimhliklar, internet bagimlligi, sosyal
medya bagimhhg.

“Ogretim Gorevlisi Doktor, Trabzon Universitesi, recepcolak@trabzon.edu.tr, ORCID: 0000-0002-1254-
7885

“Arastirma Gorevlisi Doktor, Artvin Coruh Universitesi, ezgisaylan@artvin.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
8255-7579
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DIJITAL PLATFORM CAGINDA TELEViIZYON: iZLEYiCi
DAVRANISLARI VE OLCUMLEMENIN GELECEGI

Aylin DAGSALGULER’

Dijital teknolojilerin hizla ilerlemesi televizyon endistrisini derinden degistirmis,
yalnizca icerik dagitimi ve tiketimini degil, ayni zamanda izleyici katilimi ve 6l¢im
yéntemlerini de yeniden sekillendirmistir. Geleneksel televizyon ekranlari, dijital
platformlar ve istege bagh (VOD) igeriklerin lineer yayina meydan okumasiyla
cok platformlu, etkilesimli deneyimlere dénlstl. Es zamanli olarak, kisisellesti-
rilmis algoritmalar, ikinci ekran etkilesimleri ve sosyal medya entegrasyonunun
izleme aliskanliklarini degistirmesiyle izleyici davranislar da degisti. Geleneksel
Olcimleme sistemleri, izleyicilerin farkli platformlarda ve cihazlarda dogrusal ol-
mayan sekilde icerik tiiketmesini tam olarak dlcemedigi igin, bu degisimler izleyi-
ci 6lgimindn gelecegiyle ilgili dnemli sorulari glindeme getirmektedir. Bu ¢alis-
ma, dijitallesmenin televizyon ekranlari, izleyici katiimi ve élcim metodolojileri
tzerindeki etkisini arastirmakta ve gergcek zamanli analitik, blytk veriye dayali
kisisellestirme ve yapay zeka destekli igcerik onerileri gibi yeni trendleri analiz et-
mektedir. Arastirma, bu déntstimlerin yayincilar, reklamcilar ve dizenleyici ku-
ruluglar Gzerindeki etkilerini inceleyerek, gelisen televizyon ortaminin zorluklari
ve firsatlari hakkinda icgéri saglamayl amacglamaktadir. Nihayetinde bu calisma,
bir mecra olarak televizyonun kiltirel ve ekonomik dnemini korurken dijital caga
nasil uyum saglayabilecedi konusunda stiregelen tartismalara katkida bulunmayi
hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, televizyon, izleyici 6l¢imu.

“Doktor Ogretim Uyesi, Istanbul Bilgi Universitesi, aylin.dagsalguler@bilgi.edu.tr, ORCID: 0009-0005-
7390-5497
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DENEYIMIN KATALIZORU: SERGILEME TASARIMI VE
INTERAKTIF SERGILER®

Gamze DEMIR™, Dicle YILDIRIM™

Sergileme tasarimi, kiltirel, ilham veren eser ve iceriklerin bir alanda gésterilme,
sunulma bicimlerine dair yapilan galismalarin sanat ve estetik baglamlarin akta-
rildigr cesitli acilari olan bir algoritmadir. Teknolojinin sanat ile birleserek ortaya
cikardigi olgular sergileme tasarimi teorisi, modelleri ve islevselliginin dondstigi
ve izlendigi bir platform haline gelmistir. Bu platform, deneyimleri de iginde barin-
dirarak izleyici tutumunun degismesine olanak saglamis; islevselligin etkin bir ko-
numa gecmesiyle birlikte izleyiciye mekansal olarak yeni deneyim olanaklari sunan
bir katalizor haline gelmistir. Bu arastirma; deneyimle ile ilgili elde edilen bilgilerin
metrolojilerini teknoloji ve tasarim perspektifinden aktarmayi amaglamaktadir.
Arastirmada tasarim ve dijitallesme modellerinin sergileme tasarimi cergevesinde
ele alinmasi ve kullanilan teknolojinin Uretilen eser ile bir araya getirilmesi husu-
sunda 6rnek sergiler incelenmektedir. Bu kapsamda calisma; interaktif sergilerde
arttinlmis gerceklik, sanal gerceklik, projeksiyon, dokunmatik ekran, hologram,
renk, QR kod, ses, hareket ve isiklandirma gibi teknolojik sistemler kullanilarak
sergileme tasariminda giincel tekniklerin ziyaretci ile olan etkilesimi lzerinden
sergileme kavraminin gelisimine odaklanmistir. Sergileme tasarimi gibi multidisip-
liner bir alana teknolojinin dahil olmasi ile geleneksel olanin perspektifindeki agi-
nin degisimi bu gelisme eslik etmistir. Buradan hareketle galisma; disiplinler arasi
bir anlayisi benimseyerek gelenekselden dijitale ayirim ve degiskenlikleri mekan
ile izleyici deneyimi baglaminda fiziksel limitin sinir ve sinirsizliklarinin kesistigi
etkilesimin daha ¢ok artmasina olanak saglayan teknoloji ile yenilikci yaklagimlari
calismanin merkezine konumlayarak ele almistir.

Anahtar Kelimeler: sergi, sergi teorisi, tasarim modelleri, teknoloji, interaktif.

‘Calisma, Gamze Demir’in Uskidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Gorsel Iletisim Tasarimi
Anabilim Dali biinyesinde devam etmekte oldugu “Dijital Sanatin Sergileme Tasarimina Etkisi ve Tasarimci
Perspektifinden Yaratici Stregler” bashkli yiksek lisans tezinden Uretilmistir.

“Lisansiisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, demirggamze@gmail.com, ORCID: 0009-0009-1218-3282
“"Dogent Doktor, Uskiidar Universitesi, dicle.yildirim@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0003-1115-8017
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GELENEKSEL SINEMA VE DiJITAL SINEMA: BiR SANAT
FORMU OLARAK KARSILASTIRMA

Yasemin DEMIR’

Teknolojik yeniliklerin hizla gelismesiyle birlikte geleneksel sinema kiltliriinde
dondsimler yasanmistir. Bu teknolojik yeniliklerin yikselisinin ardindan disik
bitceyle bagimsiz filmlerin kolaylikla gosterime girmesine olanaklar taninmistir.
Ayni zamanda dagitim kanallarinin gesitlenmesi, izleyici aliskanhklarinin degis-
kenlik gostermesi, sinema salonu deneyiminin degisimi, kiresellesme ve kdltdrel
etkilesimi de beraberinde getirmistir. Ozellikle de yiksek verimli cekimler, dijital
efektler ve 3D gibi yeni teknolojiler seyir kiltirind ve film yapimini déntsttiirmis-
tir. Teknolojik yeniliklerin diger avantaji da film kopyalarinin dijital formatta sak-
lanabilmesi ve dijital projeksiyonlarin sinemada yayginlik gostermesi erisebilirlik
agisindan pratik hale gelmistir. Bunun yani sira dijital platformlar aracilidiyla dizi
ve filmler evlere tasinmistir. Ayrica dijital sinema kultirliyle istege bagl icerikler
sunulmus, zaman ve mekan sinirlamasi ortadan kaldiriimistir. Ote yandan gele-
neksel sinema kiltiiri dev ekran, kaliteli ses ve dagitim gibi imkanlar tanisa da
sinema endustrisinin dijitallesmesiyle bu imkanlarin degeri giderek azalmaktadir.
Bu calisma, giinimuzde dijital sinemanin ylkselise gegcmesiyle birlikte geleneksel
sinema kiltdrindn nasil degisime ugradigini incelemektedir. Calismanin amaci,
teknolojinin hizla gelismesi sonucu dijital sinemanin geleneksel sinema kultlra-
nd nasil dontstirdiguni ortaya gikarmaktir. Elde edilen bulgular dogrultusunda
teknolojik yeniliklerle geleneksel sinema kultird biyik degisim yasamistir. Bu de-
gisim hem sinema salonlarini hem de izleme bigimini etkilemektedir. Geleneksel
sinema kiltdrd; dijital projeksiyon, kolay erisebilirlik, dijital efektlerin ytkselisi,
dijital yayin ve kamera gibi unsurlarla dénismistir. Calisma, dijital sinema ve
geleneksel sinema karsilastirilarak betimsel analiz yontemiyle irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: sinema, dijital sinema, geleneksel sinema.

*Lisansusti Ogrenci, Selcuk Universitesi, yasemin.demir1938@gmail.com, ORCID: 0009-0009-9382-
7333
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UNiVERSITE OGRENCILERININ YAPAY ZEKA
KULLANIM GEREKSINIMLERI: IAU ILETISIM
FAKULTESI ORNEGI

Sema BULAT DEMIR’, Elif INCEISMAIL™

Yapay zeka (YZ) teknolojilerinin yiksekogretimdeki etkisi giderek artmakta olup
bu durum 6grencilerin akademik yasamlarini gesitli sekillerde dontstirmekte-
dir. Bu calisma, Universite 6grencilerinin YZ kullanim gereksinimlerini belirleme-
yi amaclamaktadir. Arastirma kapsaminda, 6grencilerin YZ tabanl araglari hangi
amaclarla kullandiklari, karsilastiklari zorluklar ve bu teknolojilere dair beklenti-
leri incelenmistir. Arastirma, nitel arastirma yontemlerinden biri olan yapilandiril-
mis gorisme teknigi kullanilarak gerceklestirilmistir. Calismada, Istanbul Aydin
Universitesi (IAU) Iletisim Fakiltesi 6grencileri 6rneklem grubuna dahil edilmistir.
Bulgular, 6grencilerin YZ'yi en gok akademik icerik tretimi ve yazim destegi, gérsel
ve video Uretimi, veri analizi ve medya arastirmalari, pazarlama ve reklamcilik, dil
ogrenimi, akademik arastirmalar gibi alanlarda etkin bir sekilde kullandiklarini or-
taya koymaktadir. Bununla birlikte, 6grenciler arasinda YZ'nin etik kullanimi, veri
guvenligi ve akademik dirdstlik gibi konularda farkindalik eksikliginin yaygin ol-
dugu tespit edilmistir. Calisma, lniversitelerin 6Grencilere yonelik YZ farkindahgini
artirici politikalar gelistirmesi gerektigini 6nermekte ve bu baglamda akademik
dirtstligu koruyacak rehberlerin olusturulmasinin énemine vurgu yapmaktadir.
Ayrica, 6grencilerin YZ teknolojilerini bilincli ve etik bir sekilde kullanabilmeleri
icin egitim programlarinin gelistirilmesi gerektigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, iletisim fakultesi, YZ kullanim gereksinimleri, ya-
pilandirilmis gérisme.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Istanbul Aydin Universitesi, semabulat@aydin.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5473-
3424

“Arastirma Gorevlisi, Istanbul Aydin Universitesi, elifinceismail@aydin.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
3424-8034
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TURKIYE’'DE ERGENLERDE SOSYAL MEDYA
KULLANIMI VE ETKILERINE ILISKIN HEMSIRELIK ALA-
NINDA YAPILAN LISANSUSTU TEZLERIN INCELENMESI

Gokce DEMIR’, Rabia CAN™

Bu calisma, Turkiye'de ergenlerde sosyal medya kullanimi ve etkilerine iliskin
hemsirelik alaninda yapilan lisansistd tezlerin incelenmesi amaciyla yapilmistir.
Retrospektif ve tanimlayici olarak yapilan bu ¢alismada, tezlere Yiksekogretim
Kurumunun internet sitesi olan “Ulusal Tez Merkezi” sayfasi taranarak ulasiimis-
tir. Arastirma orneklemi 2017-2024 yillari arasinda Saglik Bilimleri Enstitisine
kayitli, hemsirelik ana bilim dallarindan ‘sosyal medya ve hemsirelik’ anahtar keli-
mesi yazilarak online ulasilan tezlerden olusmaktadir. Verilerin analizinde tezlerin
ylksek lisans ya da doktora tezi olusu, tezlerin yayin yili, amaci, érneklem grubu,
dizayni ve sonuglari 6zetlendi. Calismada, kamuya acik olan veriler kullaniimistir.
Bu nedenle etik kurul iznine gerek duyulmamistir. Tezlerin 16’sI Yiksek lisans tezi
2'si ise doktora tezi olup, tezlerin drneklemi ergenlerden olusmaktadir. Yapilan
calismalarda ergenlerin glinliik internet kullanimi ve sosyal medya kullanim siiresi
arttikca sosyal medya bagimhlik dizeyinin arttigi belirlenmistir. Yine bu galisma-
larda sosyal medya bagimhlik diizeyini depresyon seviyesi ve gelismeleri kagirma
korkusu seviyesinin etkiledigi belirlenmistir. Ergenlerin sosyal medyada dolas-
malari ve sosyal medya bagimliklarinin depresyon, yalnizlik, kilo kontrold, benlik
saygisl, uyku kalitesi ve yasam memnuniyetini etkiledigi gérilmustir. Hemsirelik
alaninda tlkemizde ergenlerde sosyal medya kullanimi ve etkilerine iliskin hemsi-
relik lisansistl tezlerin 6zellikle yiksek lisans tezleri oldugu ve tezlerin cogunda
ydntemsel olarak tanimlayici calismalarin oldugu gérilmektedir. Yapilan tezlerin
sonuclarinda sosyal medya bagimhliginin sagligin her boyutunu etkiledigi goril-
mektedir.

Anahtar Kelimeler: lisanssti tezler, sosyal medya, hemsirelik.

“Profesor Doktor, Kirsehir Ahi Evran Universitesi, gokce.demir@ahievran.com.tr, ORCID: 0000-0003-
3674-9980
“Lisansusti Ogrenci, Kirsehir Ahi Evran Universitesi, rabia.cann.15@gmail.com, ORCID: 0000-0002-
5865-3237
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DIJITAL DONUSUM ILE SOSYAL SORUMLULUK
KAVRAMININ EVRIMI

Yigit Alp DEMIR’

Dijitallesme ve dijital déntstim, yalnizca toplumsal yasami sekillendirmekle kal-
mamis, ayni zamanda yillardir kullanilan kavramlari da dondstirmistir. Dénlisen
bu kavramlardan biri de sosyal sorumluluktur. Sosyal sorumluluk en bilinen an-
lamiyla bir kurumun ya da kisinin kendi ¢ikarlarini gézetmeden toplum yararina
calismalar yurtutmesidir. Dijitallesmeyle birlikte sosyal sorumluluk kavrami hem
tanim olarak hem de uygulama alanini genisletme noktasinda biyuk bir ivme ya-
kalamistir. Isletmeler sosyal sorumluluk calismalarini iletme noktasinda dijital
araclardan rahatlikla faydalanmakta ve ayrica dijitallesen bu yapiyi sosyal sorum-
luluk projelerine yon verme noktasinda kullanmaktadir. Bu ¢calismayla amaclanan
dijitallesmenin sosyal sorumluluk kavramini tizerinde yarattigi déniisimi ortaya
koymaktir. Bu amacgla, literatlir taramasi yapilarak dijitallesme ve sosyal sorum-
luluk kavramlarina dair 2020-2025 yillarinda ¢ikan Web of Science'da yayinlanan
makaleler incelenmistir. Calismayla birlikte 6zellikle sosyal sorumluluk kavraminin
gecirmis oldugu déntsimi ortaya koyan galismalarin getirdigi yeni tanimlama-
lar, arastirmalar ve oneriler derlenmistir. Sonug olarak dijitallesmenin isletmelerin
paydaslarina ulasmada cok etkin bir sekilde kullanildigi, 6zellikle sosyal medya
platformlarinin etkinliginin isletmeleri sosyal sorumluluk calismalarini dijitale
uyarlama noktasinda tesvik ettigi anlasiimistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, dijital déntstiim, sosyal sorumluluk, kurumsal
sosyal sorumluluk.

“Lisansusti Ogrenci,  Zonguldak  Bulent  Ecevit  Universitesi,  yigitalp.demir0OO@gmail.com,
ORCID:0009-0006-6063-2271
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GERGEK ZAMANLI PAZARLAMADA TUKETICI-MARKA
ETKILESIMI

Fatmanur DEMIR DEMIRALP’

Dijitallesme, tiketici davraniglarini sekillendirerek markalarin, tiketicilerin dikka-
tini cekme ve onlarin ihtiyaclarini gergek zamanli olarak tahmin edip yanitlama-
ya yonelik yaratici stratejiler gelistirmelerine olanak tanimistir. Markalarin gincel
olaylara ya da trendlere geri bildirimde bulunarak tiketiciyle etkilesim kurdugu
bir pazarlama yaklasimi olan gercek zamanh pazarlama bu stratejilerden biridir.
Gergek zamanli icgorilere dayanan bu yaklasim, markalarin hedef kitleyle yakin
iliski kurmasini ve bu sayede tlketici-marka etkilesiminin olusmasini saglamak-
tadir. Tiketici-marka etkilesimi, tiketiciyle marka arasinda rasyonel ya da duy-
gusal bir bag yaratma iliskisini ifade eder. Gergek zamanl pazarlama stratejisi,
bu iliskinin kurulmasinda ya da strdirilmesinde markalar icin kritik bir rol oynar.
Markalar, tiketicilerle anhk etkilesim kurarak giiven insa edebilir, taleplere hizli
yanit verebilir ya da marka sadakati olusturabilir. Ayrica, gercek zamanl geri bil-
dirimler, markalarin musteri beklentilerini daha iyi anlamalarina ve onlara degerli
bir deneyim sunmalarina yardimci olur. Bu dogrultuda, ¢calismanin amaci, marka-
larin gercek zamanh pazarlama stratejilerinin tiketici-marka etkilesimine katkisi-
ni ortaya koymaktir. Arastirma, érnek olay incelemesi teknigiyle ylrttilmis olup
gida sektoriindeki iki marka olan Ulker ve Domino’s’un sosyal medyadaki gergek
zamanli pazarlama drnekleri ve bu paylasimlara gelen kullanici yorumlari incelen-
mistir. Bu kapsamda, her iki markanin gergek zamanl pazarlama calismalarinin
tiketici-marka acisindan analizi gergeklestirilerek tiketici davranislari ve marka
algisina olan etkileri ele alinmistir. Arastirma bulgulari, bu markalarin sosyal med-
ya Uzerinden gerceklestirdikleri gercek zamanlh pazarlama stratejilerinin kullanici
etkilesimi yaratmada 6nemli bir rol oynadigini ortaya koymaktadir. Calisma, dijital
pazarlama ve gercek zamanli stratejilerin tiketici-marka etkilesimi baglaminda
literatlire katki saglamayi amacglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: gercek zamanl pazarlama, tiketici-marka etkilesimi, etkile-
sim.

“Arastirma Gorevlisi, Marmara Universitesi, fatmanurdemir@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
2248-9578
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YENI SINEMA CALISMALARI VE SiVAS .
SINEMALARI SOZLU TARIH ARASTIRMASINDA DIJITAL
TEKNOLOJILERININ KULLANIMI

Ismail DEMIRBAG"™, OGuzhan ALTUN™"

So6zIu tarih galismasi, kaynagin az oldugu ya da hic olmadigi yerlerde, konularda
kullanilan, bilgi acidini kapatmaya ve yeni bilgi kaynaklari yaratmaya yonelik en
onemli katkilari getiren bilgi toplama yontemidir. Bu yontem yeni sinema calis-
malarinin da sikhkla basvurdugu veri toplama teknigidir. Son yillarda Turkiye'de
sinema deneyimini yasamis ve bu deneyime taniklik etmis 6zneler lzerine arastir-
malarin sayisi artmistir. Bu arastirmalarin pek cogunda kullanilan sézli tarih tek-
niginde taniklklarin kayit altina alinmasinda dijital teknolojiler kullanilmaktadir.
Dijital teknolojiler, ses ve videolari, capraz referans kodlarinin ve diger tanimlayici
veya analitik ‘meta verilerin’ ses/video igeriginin belirli bolimlerine baglanabildigi
bir ortama yerlestirebilir. Bu referans araclari vasitasiyla arama ya da siralama ya-
parak, sesli video materyallerinin kendileri aranabilir, taranabilir, erisilebilir, ¢alisi-
labilir ve ylksek diizeyde spesifiklikte kullanim icin segilebilir. Bu arastirma Sivas
Kent Belleginde Sinemalar projesinde verilerin elde edilmesi icin kullanilan dijital
kayit teknikleri ve sonrasindaki dijital uygulamalarin ne olduguna deginmektedir.
Paul Thompson'in da isaret ettigi gibi bir sézli tarih calismasinda veri kaydinin
yapilabilmesi i¢in calisma teknik agidan boélimlendirilmelidir. Buradan hareketle
veri kayitlarinda gerekli teknolojinin kullanilabilmesiigin ti¢c bélimleme yapilmistir.
Bunlardan ilki goriisme oncesidir (gériismeci kim, goriisme mekani neresi, goris-
me saatini ne, gerekli olan teknik malzemeler ne). Ikincisi gériisme siirecidir (ses
ve video kayit teknolojilerine dair bilgilendirme, konumlandirma, goérindrligu
azaltma, yedekleme, efemera ve fotograflar icin tarayicilari hazir etme). Ucilinciisi
ise, goriisme sonrasidir (ses ve gorintl kayitlarinin analizi, dzellestirilmis kulla-
nim igin yazilim kullanimi). Calismanin her bélimu igin interclipper, streamsage,
informedia, qualisresearch ve ethnograph gibi farkl dijital teknolojiler kullanil-
mistir. Calismanin sonucunda kullanilan dijital teknolojiler sayesinde bir hikayeyi
anlatan 6znenin videosu izlenerek gézlemlenebilen duygusal yogunlugun, beden
dilinin, tematik anlamin capraz referansi yapilmig, goérismeler ile efemera, fotog-
raf ve ses gibi diger veriler, arastirma gidiumli gozlemsel, tematik unsurlarla di-
zenlenerek, elde edilen metinler isaretlenmis ve bu sayede haritalandiriimistir.

Anahtar Kelimeler: yeni sinema calismalari, sozli tarih teknigi, dijital teknoloji
kullanimi, analitik meta veri ve ses/video icerigi.

‘Bu galisma Sivas Cumhuriyet Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimi (CUBAP)
tarafindan ILT-003 proje numarasi ile desteklenmektedir.

“Doktor Ogretim Uyesi, Sivas Cumhuriyet Universitesi, demirbag@cumhuriyet.edu.tr, ORCID: 0000~
0002-0222-3000

“Lisanststi Ogrenci, Sivas Cumhuriyet Universitesi, mr-altun@hotmail.com, ORCID: 0009-0009-
9256-6856
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.. USAK UNIVERSITESI ILETISIM FAKULJESI’NDE .
EGITIM GOREN AZERBAYCAN UYRUKLU OGRENCILERIN
SAYISAL ANALIZI

Onder DENIZ

Sovyet Rusya’nin dagilmasi ile birlikte bagimsizhigi kazanan devletlerden bir olan
Azerbaycan, kurulusundan itibaren Tirkiye ile dostane iliskiler icinde olmus-
tur. 90’h yillarin ortasindan itibaren iligskiler, “iki devlet bir millet” dustncesi
cercevesinde sekillenmistir. Dis politikada ortak gikarlar belirlenmis ve bu dogrul-
tuda 6nemli adimlar atilmistir. ki Glke halklarinin yakinlasmasi icin saglktan
egitime kadar bircok alanda ortak projeler yapilmistir. Ozellikle egitim alanin-
da yapilan calismalar iki tlke halklarinin kaynasmasinda olumlu yénde katkilari
saglamistir. iki tilke kurumlari ortak egitim mifredati belirlemistir. Ortak egitimi-
nin bir parcas! olarak Azerbaycan ve Tirkiye’de bulunan dniversiteler karsilikli
ogrenci kabull yapmistir. Ortak egitimin bir pargasi olarak dgrenci kabull yap-
an egitim kurumlari arasinda 2006 yilinda kurulan Usak Universitesi de bulun-
maktadir. Usak Universitesi, kuruldugu giinden itibaren hem Azerbaycan hem de
dinyanin farkli cografyasindan gelen 6grenciler igin 6nemli bir egitim kurumu
olmustur. Azerbaycan uyruklu 6grenciler ilk defa 2012-2013 déneminde Usak
Universitesi’nde egitim hayatlarina baslamislardir. 2013-2016 yillari arasinda ise
kayitl 6grenci sayisi binli sayilara ulasmistir. Azerbaycanh 6grenciler, neredeyse
her fakilte ve bolimde aktif olarak egitim almislardir. Bu donemde Azerbaycanli
ogrencilerin en fazla tercihlerinin basinda Iletisim Fakiltesi ve bolimleri gelmistir.
Bu durum Yuksekogretim Kurumu ile Azerbaycan Cumhuriyeti Egitim Bakanhgi'nin
31 Ekim 2017 tarihli yaptigi egitim anlasmasi cergevesinde degismistir. Bu anlas-
ma ve 2020 yilindaki pandemi siireci ile birlikte Gniversitedeki Azerbaycan uyruk-
lu 6drenci sayisinda ¢ok blytk oranda disils gergeklesmistir. Bu calisma Usak
Universitesi ve Iletisim Fakiltesi'nde 2012-2022 yillari arasinda egitim goérmiis
Azerbaycan uyruklu 6grencilerin sayisal analizi yapmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Usak Universitesi, Azerbaycan - Turkiye iliskileri, Azerbaycan
uyruklu égrenciler, egitim anlasmasi, Iletisim Fakiltesi.

‘Docent Doktor, Usak Universitesi, onderdeniz@usak.edu.tr, ORCID: 0000-0003-4583-0713
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DiJITAL OYUN REKLAMCILIGI UZERINE BiR REKLAM
SINIFLANDIRMASI

Aytac Burak DERELI", Erdem TASDEMIR™, Hilal SEVIMLI™

Oyun enduistrisinde gerceklesen degisimler ve gelismeler, oyun, oyuncu ve izle-
yici sayllarindaki artislar dikkate alindiginda reklamverenler icin dijital oyunlar
ve bu oyunlarin etki alanlari bir reklam mecrasi olarak kullanimini kaginiimaz
hale getirmistir. Bu calismanin amaci, dijital reklamciligin kullanisli bir alani ve
aktori olarak 6nem kazanan, reklamverenler icin hedef kitlelere erismekte yeni bir
reklam bigimi olarak gértinen dijital oyun reklamciligi tiirlerinin siniflandiriimasidir.
Calismada, alanyazin ve reklam uygulamalari dikkate alinarak, reklam tirleri ilgili
alanlara gore siniflandirilmistir. Calisma ile alti kategori altinda yirmi yedi reklam
tird siniflandiriimistir. Dijital oyun reklamciligini Gcretli medya (paid media), yayin,
oyun ici, sponsorluk, oyun c¢evresi reklamciligi ve reklam oyunlari (advergames)
seklinde kategorize etmek mimkindur. Dijital oyun reklamcihidi, Gcretli medya ka-
tegori altinda PPC (tiklama basina 6deme), CPC (tiklama basina maliyet), CPM
(gbsterim basina maliyet), CPI (yukleme basina maliyet), satis ortakhhgi (affiliate
marketing), programatik, SEO (arama motoru optimizasyonu), display (gorinti-
I0) reklam, yeniden hedefleme (retargeting), arama (search), influencer (etkileyi-
ci), dogal reklam, sponsorlu icerik ve triin yerlestirme seklinde siniflandiriimistir.
Yayin kategorisi altinda aktif, pasif, canli ve istede bagli reklam seklinde siniflandi-
rilmistir. Oyun igi kategorisi altinda statik ve dinamik oyun ici reklamlar ile markali
oyunlar, icerik rehberligi, reklam duraklamalari ve cevrim i¢i oyun ici reklamcilk
seklinde siniflandiriimistir. Dijital oyun reklamciligi baglaminda olusturulan spon-
sorluk tirleri ise bireysel, takim ve etkinlik seklide siniflandirilabilir. Gergekles-
tirilen inceleme ve siniflandirmalar sonucunda dijital oyunlarin etkili bir reklam
mecrasi oldugu, oyun, oyuncu ve izleyici iliskilerinin yeni reklam tir ve alanlarini
dogurdugu, oyun turinin hedef kitleyi degistirdigi, oyunlara uygun reklamlarinin
planlanarak yayimlanmasi gerektigi ve dijital oyun reklamlarinin kullanilabilir bir
reklam alani oldugu sonuglarina erisilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital reklam, oyun reklamciligi, Gcretli medya, sponsorluk,
reklam tdrleri.

“Ogretim Gorevlisi Doktor, Trabzon Universitesi, aburakdereli@gmail.com, ORCID: 0000-0002-6449-
7509

“Profesor Doktor, Trabzon Universitesi, tasdemir@trabzon.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9781-4099
“"Arastirma Gorevlisi, Trabzon Universitesi, tasdemir@trabzon.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9043-5643
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SARI GAZETECILIK UYGULAMALARINDAN GUNUMUZ
REKLAMCILIGINA DEGISMEYEN SAHTEKARLIK: AD
FRAUD VE CLICKBAIT UYGULAMALARI BAGLAMINDA
DIJITAL REKLAMIN GELECEGINI TARTISMAK

Aytac Burak DERELI’

Insanlari cesitli yontem ve teknikler ile aldatmak tarih boyunca siiregelen bir
gergekliktir. Yayincilik baglaminda ise bir icerigi aldatici, yaniltici ya da amaci di-
sinda abartili bir sekilde sunarak dikkat cekme arzusu 19. ylzyilda sari gazete-
cilik uygulamalari ile okuyucularin ve izleyicilerin yasamlarinin bir pargasi haline
dondstirtlmustir. Bu calisma, sari gazetecilik anlayisinin reklam merkezli dijital
diinyada nasll Uretildigini ve anlayis degistirmeden devamliligini nasil sagladigini,
ad fraud (reklam sahtekarh@i) ve clickbait (tiklama tuzagi/sahtekarhd) uygula-
malari baglaminda de@erlendirerek dijital reklam ekosistemine etkilerini tartis-
maktadir. Bu dogrultuda dijital reklamin tiklama ve gdsterim temelli oldugu disU-
nuldiginde hem dijital reklam dolandiricilidi hem de tiklama sahtekarhidi reklamin
basarisinin ve uygulama streclerinin tartisiimasina neden olmaktadir. Clickbait
ve ad fraud, dijital reklamlarin verimliligi olumsuz bir sekilde etkileyen, givenilir-
ligine ise biylik oranda zarar veren iki temel sorundur. Icerik pazarlamasi teknigi
olarak degerlendirilen clickbait, kullanicilari bir baglantiya tiklamalarini saglamak
amaclyla yaniltici ya da abartili metin veya goérsellerin kullaniimasidir. Ad fraud ise
reklam olciimlerinin hatali ve yaniltici bir sekilde gerceklesmesine neden olan si-
recleri kapsamaktadir. Calisma kapsaminda hem dijital reklam dolandiriciliyi hem
de tiklama tuzaginin reklamverenler ve internet kullanicilari agisindan sonugclari
ile bu konuda alinmasi gereken dnemler kapsaml bir sekilde degerlendirilmistir.
Cesitli bicimlerde reklamverenlerin bitcelerini manipile etme kapasitesine sahip
olan ad fraud uygulamalari dijital reklamcili§in ekonomik stirdirilebilirligini tehdit
etmekte ve reklamverenler agisindan biyuk finansal kayiplara neden olmaktadir.
Taketicileri yaniltarak dijital reklamcilikta tiklanma oranlarini arttirmasi ve gelir
artici bir model olarak gértinmesi clickbait uygulamalarinin uzun bir vadede tiike-
ticiler agisindan gtiven; kullanicilar agisindan olumsuz deneyim; markalar agisin-
dan imaj ve itibar sorunlarina neden olabilme riskleri tasidigi soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: ad fraud, clickbait, click fraud, dijital reklam, reklam dolan-
diricilik.
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DIJITAL MEDYA VE YERELLIK KESISIMINDE
GAZETECILIK: AYRANCIM GAZETESI ORNEGI

Ozglin DINCER’

Dijital teknolojiler, geleneksel medyanin kapsamini ve sinirlarini yeniden tanim-
layarak yayincilikta yeni imkanlari ortaya gikarmistir. Mobil cihazlar, sosyal med-
ya platformlari, gériintl, ses ve metinleri aninda kaydedip paylasabilen tekno-
lojiler ile birlikte, icerik Uretimi ve izleyici katihmi ¢ok genis boyutlara ulasmistir.
Bu gelismeler genel olarak yerlesik kurumlar ve belirli merkezlerde yogunlasan
yayincilik ve gazeteciligin sinirlarini genislemis, farkh élcekler ve platformlarda
farkli bicim ve modellerin gelisimini de tetiklemistir. Gazetecilik agisindan sadece
haber dretim, dagitim ve tiketim mekanizmalarini degistirmekle kalmamis, yeni
gazetecilik modellerine de alan agmistir. Bu ¢calismanin odak noktasi semt odak-
Il bir yayin olan Ayrancim Gazetesi'dir. Belirli bir dlgekteki cografi alanla sinirli
olan Ayrancim Gazetesi, yerel kiltiire ve semt kimligine odaklanarak ve topluluk
katimina alan agarak geleneksel haber dretiminin sinirlarini genisleten bir an-
layisa sahiptir. Bu ozellikleri ile hiperyerel gazetecilik, topluluk gazeteciligi, va-
tandas gazeteciligi ve katihmci gazetecilik gibi cesitli gazetecilik bigimlerinin bir
kesisim noktasini olusturmaktadir. Bu cergevede dijital teknolojilerin yerel medya
ekosistemlerindeki rolliniin incelenebilecedi bir 6rnedi sunmaktadir. Calismada bu
kapsamda “Ayrancim Dergisi” dijital cagda yerel dlcekli bir yayini merkezi med-
yanin ve geleneksel gazetecilik anlayisinin disinda, farkli gazetecilik modellerinin
dijital teknolojilerin sagladigi olanaklar araciliiyla nasil kesisip gelisebilecedine
dair bir 6rnek olarak incelenecektir. Calismada nitel ve nicel icerik analizi birlikte
kullaniimis ve gazetede hangi tir iceriklerin (haber, yorum, roportaj, arastirma,
vb.) ve hangi konularin (yerel yénetim, etkinlikler, mahalle sorunlari vb.) agirlik
tasidigi ve igeriklerde yerel kiltir ve kimlige ne 6lglide odaklanildigi incelenmistir.
Ayrica iceriklerin kimler tarafindan Uretildigi, mahalle sakinlerinin icerik Uretimine
ne 6lgtide katildigr, bu cercevede katiimci gazetecilie ne kadar alan acildigi da
analiz edilmistir. Birden fazla gazetecilik pratiginin kesistigi noktada konumlanan
gazete, dijital cagda yerel medyanin degisen roliini anlamak igin 6nemli bir 6rnek
olusturmaktadir. Ayrancim Gazetesi alternatif haber lretim ve dagitim yollari ile
geleneksel gazetecilik anlayisinin dtesine uzanan bir yayincilik girisimidir. Bu cer-
cevede gazete sadece haber kaynagi olmanin 6tesinde yerel kilttird gliclendiren
ve topluluk kimligini pekistiren kimligi ile medya ekosisteminde hiperyerel gazete-
ciligin 6nemine iliskin veriler de sunmaktadir. Bu baglamda alternatif gazetecilik
modellerinin yerel kimlik, kiltir ve katilimciligi nasil destekleyebilecedine dair so-
mut bir 6rnek de sunmaktadir.
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MARKALARIN YAPAY ZEKA INFLUENCARLARI:
FORD VIRTUAL ALIN VE TATILBUDUR YAZ KARAKTERI
INCELEMESI

Tutku DINAR DIZDAR

Her gecen glin gelisen teknoloji ve beraberinde getirdigi yapay zeka kavrami, ku-
rum ve kuruluslarin hedef kitleleri ile olan iletisimini de dedistirmektedir. Kurum-
lar, hedef kitlelerine ulagsmada bu yeni yollari kullanmakta ve gerek yeni medyada
icerik Uretimi gerekse marka strdurulebilirligi konularinda yapay zekddan fayda-
lanmaktadir. Gelisen teknolojiyle hedef kitlelerin de ihtiyaclari gelismekte ve mar-
kalarin varolan hedef kitlelerine ve potansiyel kitlelere ulasmalari hem daha kolay
hem de daha zahmetli bir hale gelmektedir. Clinkl bu gelisen teknoloji insanlara,
her seye daha kolay ulasma ve daha kolay erisime imkani tanimaktadir. Bu da mar-
kalari, rekabette daha fazla enerji ve caba sarfeder hale getirmektedir. GUinlimiz
¢agl, markalarin rekabet edebilmek ve imajlarinin sirdurtlebilirligini saglamak
icin yeni teknolojiye ayak uydurmasi ve hedef kitlelerinin her an ilgisini cekecek
yeni iceriklerle onlara ulasmaya calismasini zorunlu kilmaktadir. 2024 yilinda Tur-
kiye’de yeni medya Uzerinden ilk kez karsilasmis oldugumuz yapay zeka ile marka
elciligi kavrami bu calismada kapsaminda incelenmistir. Calisma kapsaminda Ford
Turkiye Alin karakterinin ve Tatil Budur Yaz karakterinin yeni medya kanali olan
Instagram hesaplari analiz edilmistir. Calisma sonucunda, yapilan paylasimlar ve
yorumlar incelendiginde markalarin, yaratilan bu karakterler ile hedef kitlelerin
ilgisini cekmede basarili oldugu gériilmektedir. Ilerleyen dénemde markalarin bu
teknolojiyi kullanarak, marka yaratma, imaj yaratma ve rekabet edebilirligi sag-
lama gibi kavramlarini calisacagi ve bu konuda yogunlasacagi disinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, yeni medya, influencer.
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THE APPLICATION OF AI IN A HIGHER EDUCATION
CONTEXT

Dalma Lilla DOMINEK", Néra BARNUCZ"", Szabolcs CEGLEDT™

The rise of artificial intelligence (AI) has significantly impacted education, with
Hungary’s Artificial Intelligence Strategy 2020-2030 serving as a precedent. This
strategy emphasizes the importance of education in preparing for AI-driven chan-
ges and adapting training to the evolving labor market (Khan & Pirzada, 2013).
The rapid integration of Al-based applications into society demands a change in
higher education approach and culture, demanding adaptability, motivation, and
innovative inclination from teachers. The challenges of educational methodology
arise from the rapid development of the information society, primarily focusing
on teachers’ approach, methodological tools, teaching roles, and attitudes (Mc-
Ginnity & Whelan, 2009; Mourshed et al., 2010). This presentation explores the
challenges and characteristics of Al-based education applications at Ludovika
University of Public Service’s Faculty of Law Enforcement. It also explores rese-
arch results and experiences on Al-based good practices. The study focuses on
teachers’ attitudes towards Al-related innovations and their preparedness. The
research also explores the experiences of Al-based good practices in classro-
oms and how student engagement is influenced by the flow-based pedagogical
model (Dominek, 2022; Dominek & Barnucz, 2022), which may change teaching
approaches in both digital and traditional environments. The research, based on
Dominek’s Learning Flow Questionnaire, shows faculty differences in teachers’
preferred use of Al applications in teaching. Mixed methodologies are emphasi-
zed, with modern technologies and critical thinking development being key. Stu-
dent engagement is significantly different between the study and control groups,
indicating that students perceive Al technology as a positive learning experien-
ce. The research of TKP2021-NKTA-51 has been implemented with the support
provided by the Ministry of Culture and Innovation of Hungary from the National
Research, Development and Innovation Fund, financed under the TKP2021-NKTA
funding scheme.
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HESAPLAMALI SOSYAL BILIM YONTEMLERI ILETISIM
VE MEDYA CALISMALARINA NASIL KATKI SAGLAR?

Anil DURMUSAHMET, Nurgiil SOYDAS™

Dijitallesmeye dayali enformasyon teknolojilerinde yasanan gelismeler sosyal bi-
limlerde kullanilan yéntemler tzerine diistincede yeni bir siirecin baslamasini sag-
lamistir. Hesaplamali ya da bilisimsel sosyal bilimler yontemleri olarak adlandiri-
lan yeni siirecte nicel ve nitel veriler informatik alaninda yasanan gelismelerden,
kodlamadan, veri gorsellestirme, dogal dil isleme (NLP), ag analizi, duygu analizi
gibi cesitli tekniklerden yararlanarak analiz edilmektedir. Iletisim gibi sosyal bi-
limlerin tabaninda yer alan ve diger sosyal bilim disiplinleriyle yakindan calisan
bir bilim dalinin bu gelismeleri kendine adapte edebilme ve arastirma slreclerine
dahil edebilmesi oldukga dnemlidir. Bu galismanin amaci bilim insanlari tarafin-
dan her gegen gtin daha gok kullanilmaya baslanan hesaplamali/bilisimsel sosyal
bilimsel yontemlerin iletisim bilimlerindeki kullanim alanlarini ortaya ¢ikarmanin
yaninda arastirmalarin givenirligini saglamak igin yapilabilecekler ele alinacaktir.
Ozellikle buyiik veri analitiginin iletisim calismalarinda kullaniimasi, sosyal medya
etkilesimlerinin incelenmesinde, toplumsal olaylar karsisinda kamuoyunun tepki-
lerinin kolaylikla analiz edilebilmesinde 6nem tasimaktadir. Benzer sekilde ag ana-
lizinde sosyal medya platformlarinda bilgilerin yayihmini, yanlis bilgilerin nasil bir
rota izledigini anlayabilmek ve bu aglarin kriz anlarindaki etkisini inceleme nokta-
sinda arastirmacilara kolaylik saglamaktadir. NLP ve duygu analizi yontemlerinde
ise insanlarin paylasim ve etkilesimlerinden hareketle duygu durumlari tizerine bir
analiz gergeklestirebilme imkani ortaya ¢ikmaktadir.
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SOSYAL MEDYADA YENI PERSONA TASARIMLARI:
“CLEAN GIRL, “OLD MONEY", “VERY DEMURE” VE “VERY
MINDFULNESS” TRENDLERININ ANALIZI

Anil DURMUSAHMET", UGur DELEN™

Sosyal medya ortami giinimuizde kullanicilarina kimliklerini sekillendirme nok-
tasinda genis bir imkan saglamaktadir. Belirli estetik ve yasam tarzlarina yonelik
trendler s6z konu kimlik olusumunu desteklemektedir. Gegmisten bugiine degin
sosyal medyada clikan ve 6zellikle geng kusaklarin ilgisini ¢eken trendlerin sos-
yolojik, psikolojik ve iletisimsel etkilerinin Gzerinde durulan birgok calismayla
karsilasmak mumkindir. Bu calisma, Instagram ve TikTok gibi gdrsel agirlikli
platformlarda ortaya ¢ikarak populerlesen “Clean Girl,” “Old Money,” “Very De-
mure” ve “Very Mindfulness” persona trendlerini analiz etmeyi amacglamaktadir.
Bu trendler, yalnizca bireysel stil tercihleri degil, ayni zamanda belirli sinifsal, kiil-
tirel ve ideolojik kodlarin dijital ortamda nasil insa edildigini géstermesi acisin-
dan dnem tasimaktadir. S6z konusu trendlerin her biri kisinin fiziksel ve mental
anlamda kendisini donlstlrmesini saglamayl amaclamaktadir. Bu anlamda gerek
benligin insa edilmesi siireci ve bu benligin sunumunda gerekse tiketim dirtisi-
niin desteklenmesi hususunda giicli bir alt metne sahip sirecle karsilasiimakta-
dir. Stirecin arka planini anlayabilmek adina akademik bir calismanin ylritilmesi
bir ihtiyag haline gelmis durumdadir. Calismada, RStudio kullanilarak s6z konusu
etiketlerle yapilan paylasimlar Gzerinden nitel ve nicel veri analizi gergeklestirile-
cektir. Gonderilerin estetik kodlari, dil kullanimi ve etkilesim dlizeyleri incelenerek,
her bir trendin nasil anlamlandirildigi ve takipgileri Gzerindeki etkileri degerlen-
dirilecektir. Bu baglamda, sosyal medyanin toplumsal normlari yeniden Uretme
ve bireysel kimlikleri yénlendirme giici tartisilacaktir. Elde edilen bulgular, dijital
persona tasarimlarinin bireylerin kendini ifade etme bigimleriyle nasil kesistigini
ve bu slreclerin daha genis kiltirel gcercevede nasil isledigini anlamaya katki sag-
layacaktir. Boylece, sosyal medya estetiklerinin sadece gorsel tercihlerle sinirl
kalmadigi, aksine belirli yasam tarzi ve ideoloji dnerileri sundugu ortaya konulmus
olacaktir.
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SOSYAL MEDYADA ETKILEYiCi PAZARLAMA |
BAGLAMINDA INSTAGRAM VE TIKTOK FENOMENLIGI

Elif KUGUK DURUR’, Miray KURT"

Son yillarda sosyal medya kullanim oraninin oldukca artmis olmasi dolayisiyla za-
manlarinin cogunu sosyal medya platformlarinda geciren bireyler bu platformlar
tzerinden icerikler Ureterek para kazanmaya baslamistir. Bu durum markalarin
rdnlerini pazara sunmalarinda sosyal medya platformlarini kullanmalari igin bir
yol saglamistir. Sosyal medya platformlarina yénelen markalar Grlin ve hizmetle-
rini tanitmak icin, bu platformlarda aktif rol oynayan, kendi takipgi kitleleri lize-
rinde etkiye sahip olan fenomenler ile is birligi yapmaktadirlar. Marka ile fenomen
arasinda Influencer stézlesmesi olarak adlandirilan bir sézlesme imzalanmakta,
bu is birligi tizerinden fenomen de belirli miktarlarda licret elde etmektedir. Zorlu
ekonomik ve toplumsal kosullar icerisinde ayakta kalmaya ¢alisan 6zellikle geng
bireyler icin kolay yoldan kisa zamanda para kazanmanin bir yolu olarak ortaya
¢ikmis olan bu durum arastirmanin sorunsalini olusturmaktadir. Fenomenligin re-
vacta oldugu bu dénemde gengler icin bunun bir meslek olarak mi benimsendigi
yoksa bir is olarak mi yapildi§i sorusuna yanit aramak amaciyla Instagram ve
TikTok platformlari Gzerinden marka ile is birligi karsiliginda Gcret alan makro ve
mikro fenomenler ile yari yapilandirilmis gértisme tekni@i kullanilarak veriler elde
edilmistir. Literatlrde bu alanda yapilmis sinirli sayida ve kapsamdaki arastirmalar
arasinda alana katki saglamasi beklenen bu galismada, gorusilen fenomenlerin
bunu bir meslek olarak gérmedikleri ve sosyal medya fenomenligini ek kazang
saglamak amaciyla bir is olarak yaptiklari sonucuna ulasiimistir.
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DIJITAL HABERDE GUVENIRLIGIN SORGULANISI: TIK
ODAKLI HABERCILIK

Nurcan EDE"

Tik odakh habercilik; gazetecilik prensip ve ilkeleri yerine ticari amaclari gbzeten
bir anlayisin trini olarak dijital habercilik etiginin baslica problemlerinden biri
olarak kabul edilmektedir. Calismanin amaci; tik odakl haberciligin yogunlugu-
nu tespit edebilmek, tik odakl haberlerin en ¢ok hangi kategorilerde ve hangi
konularda Uretildigini ortaya koymaktir. Calismada, Similarweb’e gore, Tlrkiye
genelinde 2025 yili ocak ayinda en fazla ziyaret edilen haber siteleri arasinda
ilk sirada yer alan S6zcl gazetesinin X hesabi incelenmistir. Veriler, X'te “gelis-
mis arama” yoluyla S6zcl gazetesinin resmi X hesabinda 1-7 Ocak 2025 tarihleri
arasinda yayinlanan haberlerden elde edilmistir. Calisma kapsaminda, belirlenen
tarihler arasinda yayinlanan toplam 637 haber incelemeye alinmis; toplam 101
haberin tik odakh oldugu tespit edilmistir. icerik analizine tabi tutulan bu haber-
ler, tik odakli haber basliklarinda bir strateji olarak kullanilan “merak uyandirma”,
“abartma” ve “belirsiz birakma” kategorilerinden faydalanilarak analiz edilmis; bu
haberlerin en fazla hangi konularda Uretildigi ortaya konmustur. Buna gére, yayin-
lanan alti haberden ortalama birinin tik odakli oldugu tespit edilmistir. Tik odakli
haber kategorileri arasinda birinci sirada merak uyandirma yer alirken bu sirala-
may! abartma, belirsiz birakma takip etmistir. Tik odakli haberlerin en fazla eko-
nomi ve saglik alanlarinda ve gtincel konularda Uretildigi gorilmdstir. Bu agidan
ziyaretci trafigini artirmak adina bilhassa ekonomi ve saglik haberlerinde, bilimsel
bir dil kullanimina basvurularak kasith bir bicimde korku ve endise yaratildigi ifade
edilmelidir. S6z konusu durum ise gazetecilik meslek ilkeleri ile celismektedir.
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TURKIYE’'DE INTERNET MEDYASINDA BEYIN GOCU
SOYLEMLERININ BELIRLENMESI VE POTANSIYEL
KITLENIN GOC ETME KARARLARINA ETKISI

Perrin OGUN EMRE", Ozen BAS™, Asya OZER™

Beyin gdclinin son yillarda ivme Turkiye'de nitelikli is glicinin yurt disina gécind
engellemek konusunda devletin gesitli kademelerinde gé¢ nedenlerine karsi alina-
bilecek dnlemler ile nitelikli is glictinl geri déndirmeyi ya da llkede tutmayi sag-
layacak tesvik mekanizmalari siyasi, kamu ve medya glindemlerinde siklikla yer
almaktadir. Medya mecralarinin, vatandaslarin sosyal konular hakkindaki tutum-
larina olan etkileri goz 6nine alindiinda, beyin goc¢inin medyadaki temsilinin
arastiriimasi gereken bir mesele oldugu ortadir. Beyin géciine dair internet med-
yasinda Uretilen sdylemler ve bu séylemlerin potansiyel kitle izerindeki etkilerinin
incelendigi bu arastirmada, internet medyasi Uzerinden dagitima sokulan beyin
gocl temali haberlerin egemen ve alternatif yonleri niceliksel icerik analizi teknigi
ile belirlenmis ve 6ne cikan séylemler kategorilestirilmis s6z konusu kategorileri
temsil eden stylem tipi ve temalara gore secilmis alti haber 6rnegdi tasarlanan an-
ket deneyinde uyaran olarak kullanilmistir. Istanbul, Ankara, Izmir ve Antalya’da
yliz yiize yapilan anket deneyi calismasinda 18-40 yas potansiyel kitlenin icerik
analizinde belirlenen alternatif ve egemen haber sdylem tiplerine maruz birakil-
maslyla séylemlerin beyin gocl hakkindaki duygu ve dustinceleri ile beyin go¢
etme ve etmeme kararlarina olan etkileri 6l¢iimustir. Anket deneyinin veri topla-
ma asamasl tamamlanmis olup Mart 2025 basina kadar veri analizi tamamlanarak
calismanin ana arastirma sorusu olan Turkiye'de internet medyasinda dolasimda
olan beyin gocu ile ilgili haber sdylemlerinin potansiyel kitlenin go¢ etme kararini
nasil etkiledigi cevaplanmis olacaktir. Arastirmamiz, medya etkisini dlcerek daha
cok ekonomik ve mesleki boyutlari calisiimis olan beyin géc¢u literatiriine kavram-
sal olarak katkida bulunurken anket deneyi teknigini haberlerin okuyucularin fikir
ve kararlarina olan etkisini inceleyerek Tirkiye’de medya calismalarina yontemsel
olarak katkida bulunmayr amaclamaktadir.
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YENI MEDYADA HABERDEN KACINMA DAVRANISI:
BILGI YORGUNLUGUNUN PSIKOLOJIK YANSIMALARI

Halime ERDAL

Bu calisma, dijital medyada haberden kaginma davranisini ve asiri enformasyon
yUkindn bireyler tzerindeki etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. Stirekli giincel-
lenen haberler ve sosyal medya akislari, bireyleri yogun bir bilgi bombardimanina
maruz birakmaktadir. Bu durum ise stres ve kaygi gibi psikolojik sorunlara yol
acmaktadir. Arastirmada, bireylerin haberlerden kacinma nedenleriile bu davrani-
sin psikolojik etkileri analiz edilmektedir. Calismada, haberden kaginmanin birey-
sel yansimalari anket ydntemiyle dederlendirilecek ve verilerin yorumlanmasinda
psikolojik bir perspektif sunmak amaciyla uzman gérislerine basvurulacaktir. Bu
baglamda, dijital haber tiketiminin artisi karsisinda bireylerin gelistirdigi basa
cikma stratejileri ele alinacaktir. Bireylerin yeni medya haber akisina karsi gos-
terdikleri korunma davranislarinin, yalnizca asiri enformasyon yiklyle mi yoksa
daha genis kapsamh psikolojik ve toplumsal dinamiklerle mi iligkili oldugu, ca-
lismanin temel sorunsalini olusturmaktadir. Ozellikle dijital medya ortamlarinda
sikca karsilasilan kriz haberleri ve olumsuz igeriklerin bireysel psikolojiyi nasil
etkiledigi, calismanin odak noktalarindan biridir. Ayrica ¢alismada, haberden ka-
¢inma egiliminin bireylerin medya okuryazarhgi ve dijital farkindalik seviyeleriyle
olan iliskisi de incelenecektir. Elde edilecek bulgularin, yeni medya kullanicilarinin
haber tiketimi ve bunun psikolojik etkileri Gizerine yapilan mevcut arastirmalara
katki saglamasi beklenmektedir. Bu ¢alisma, ayni zamanda bireylerin saghkli bir
dijital medya deneyimi gelistirmeleri icin dneriler sunmay hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: haberden kacinma, bilgi yorgunlugu, dijital medya, psikolojik
etkiler.

“Lisansusti Ogrenci, Uskidar Universitesi, halime.erdal@st.uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3642-
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YOUTUBE YORUMLARINDA TURKIYE’'NIN BRICS’E
KATILIMI: KURESEL TARTISMALARIN HARITASI'

Atila ERDEMIR™

Bu calisma, Turkiye'nin BRICS’e katilim istegini konu alan ve YouTube'da yayim-
lanan haber videolarindan en gok izlenen ¢ videonun yorumlarini analiz ederek,
kiresel kamuoyunun Turkiye'nin dis politikasina yonelik giincel algisini ortaya
koymay! amaglamaktadir. Turkiye'nin son yillarda izledigi ¢ok yonlu dis politika
ve Bati disi ittifaklara olan ilgisi, uluslararasi iliskilerde dikkat ¢eken bir konu ha-
line gelmistir. YouTube’'da Ingilizce dilinde haber icerigi Greten ve genis bir kitleye
ulasan kanallarin Turkiye'nin dis politikasina artan bir ilgi gdsterdigi ve Turkiye
konulu icerik Uretiminin arttigi goérilmektedir. Bu baglamda, calismanin temel
amaci, Turkiye'nin BRICS’e olasi katihmina ydnelik kiiresel kamuoyundaki tartis-
malari inceleyerek, farkl tlkelerden kullanicilarin Tirkiye'nin dis politikasini nasil
algiladigini anlamaktir. Arastirmada, YouTube'da konuyla ilgili en ¢ok izlenen g
video haberin yorumlari nitel icerik analizi ydntemiyle incelenmektedir. Yorumlar,
Turkiye'nin BRICS’e katilimina destek verenler, karsi ¢ikanlar ve tarafsiz deger-
lendirmeler olarak kategorize edilmekte ve hangi sdylemlerin dne ¢iktigr analiz
edilmektedir. Ayrica, kullanicilarin Turkiye'nin dis politikasina dair genel algilari,
ozellikle Bati ile iliskileri, ekonomik gerekgceler ve jeopolitik yonelimler eksenin-
de degerlendirilerek belirli egilimler ortaya konmaktadir. On bulgular, Tirkiye'nin
BRICS'e olasi katilimina ydnelik destekleyici ve elestirel yaklasimlarin bdlgesel ve
ideolojik farkliliklara gore cesitlilik gosterdigini dusindirmektedir. Ozellikle Batili
tlkelerden gelen yorumlarda Turkiye'nin NATO ve AB ile iligskilerine vurgu yapilir-
ken, Kiresel Glney Ulkelerinden gelen yorumlarda Turkiye'nin ¢cok kutuplu diinya-
ya entegrasyon cabalarina daha olumlu yaklasildigi gorilmektedir. Bu calismanin,
Turkiye'nin kiresel diizeyde nasil konumlandirildigini ve farkli kamuoylarinin Trk
dis politikasina nasil tepki verdigini anlamaya katki sunacagi disinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: haber, YouTube, Tirkiye, BRICS, kamuoyu.

*Galisma, Atila ERDEMIR'in Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitisi, Gazetecilik Doktora
Programi'nda Prof. Dr. Hiseyin Barig DOSTER'in danismanhginda hazirlamakta oldugu doktora tez
calismasindan Uretilmistir.
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TEKNOLOJI CAGINDA DiJITAL MEDYA GUVENLIGI VE
INFODEMI

Kibra ERDEN’

Dijitallesme sireci, bilgiye erisimi kolaylastirirken bilgi kirliligi, dezenformasyon ve
giivenlik tehditlerini de beraberinde getirmistir. Ozellikle kiiresel krizler, salginlar
ve siyasi olaylar sirasinda ortaya cikan “infodemi”, toplumlarin dogru bilgiye ulas-
masini zorlastirmakta ve glvenilir kaynaklar tzerindeki baskiyr artirmaktadir. Bu
calismada, dijital medya glivenliginin temel unsurlari ve infodemi ile miicadelede
kullanilan stratejiler ele alinmaktadir. Yapay zeka destekli dogrulama sistemle-
ri, blok zinciri tabanli veri guvenligi ¢ézimleri ve dijital medya okuryazarhgmin
artinlmasi gibi yaklagimlar, dijital ortamda glvenilir bilgi akisinin saglanmasinda
onemli rol oynamaktadir. Calisma, dijital medya givenligini saglamak amaciyla
gelistirilen teknolojik yenilikleri ve kiresel is birliklerini inceleyerek, infodemiyle
mucadelede dnerilen yeni politika ve diizenlemeleri dederlendirmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital medya gtvenligi, infodemi, dezenformasyon, bilgi kirli-
ligi, medya okuryazarhgu.

“Ogretim Gorevlisi Doktor, Orta Dogu Teknik Universitesi, kerden@metu.edu.tr, ORCID: 0000-0003-
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KULTUREL UNSURLARIN TANITIMINDA YOUTUBE GEZI
ICERIKLERININ ROLU

Birgul USTUNBAS ERDOGAN’

Kiltdrel tanitim, belirli bir bolgeye veya topluma ait kilttrel unsurlarin, degerlerin
ve geleneklerin uluslararasi diizeyde tanitilmasini hedefleyen bir iletisim sirecidir.
Kiresellesme ve medya teknolojilerindeki gelismeler, kiiltiiriin aktarim bicimlerini
ve temsil edildigi mecralari dontstirmustir. Son yillarda YouTube, icerik Uretici-
lerinin seyahat ettikleri bolgelerin kiltirel 6gelerini tanittiklari ve izleyicilere bu
unsurlar hakkinda bilgi sunduklari dnemli bir dijital mecra haline gelmistir. Gezi
icerikleri, yalnizca turistik mekanlarin tanmitimiyla sinirl kalmayip; yerel kiltdrler,
gelenekler, mutfaklar, festivaller ve yasam tarzlari gibi ¢cok katmanli kilttrel un-
surlarin gorindr kihnmasini saglamaktadir. Bu igerikler, kilttrel farkindahgin ar-
tirlmasina katki sunarken, ayni zamanda kultirlerarasi iletisim baglaminda hem
yerel hem de kiresel kiltirlerin taninmasi ve temsili agisindan icerik Ureticilerine
onemli sorumluluklar yiklemektedir. Bu galismanin temel amaci, YouTube plat-
formunda yayimlanan gezi videolarinin kilttrel unsurlarin tanitimindaki islevini
incelemek ve bu iceriklerin izleyiciler Gizerindeki etkilerini deGerlendirmektir. Aras-
tirma igerik Ureticileri tarafindan sunulan kdlttrel 6gelerin izleyici algisini nasil
sekillendirdigini ve izleyicilerin bu icerikleri nasil deneyimledigini ortaya koymayi
hedeflemektedir. Ayrica, stz konusu videolarda yer alan kuiltiirel unsurlarin izle-
yicilerin seyahat tercihleri, yerel Urlinlere ydnelik ilgileri ve kulturlerarasi anlayis
dizeyleri tizerindeki etkileri de degerlendirilmistir. Calisma kapsaminda nitel aras-
tirma yontemi kullanilmis, YouTube (izerinden icerik Ureticileri tarafindan paylasi-
lan gezi videolarini takip eden 25 katilimcr ile yari yapilandiriimis gériismeler ger-
ceklestirilmistir. Arastirma bulgulari, YouTube gezi videolarinin kiltirel tanitim ve
farkindalik yaratma agisindan dnemli bir rol Gstlendigini ve bu igeriklerin izleyiciler
tarafindan kiltlrel kesif ve deneyim araci olarak tiketildigini ortaya koymaktadir.
Katilimci ifadeleri, izleyicilerin en ¢ok ilgisini geken kulttrel 6gelerin yemek kilti-
ri, giyim tarzlari ve tarihi yapilar oldugunu; bu 6gelerin seyahat tercihleri tizerin-
de dogrudan etkili oldugunu goéstermektedir. Ayrica, icerik Ureticilerinin sunum
tarzi ve anlatim biciminin izleyici ilgisini ceken baslica etkenler arasinda yer aldigi;
bunun yani sira yerel triinler ve markalara iliskin tiketim davraniglarini da olumlu
yonde etkiledigi belirlenmistir. Calisma bulgulari, gezi videolarinin izleyicilere yal-
nizca bilgi sunmakla kalmayip; kilttrel farkindalik, empati gelistirme ve elestirel
dastnme gibi biligsel becerilerin kazanimina da katki sagladigini gdstermektedir.

Anahtar Kelimeler: YouTube, icerik Ureticileri, gezi igerikleri, kiltlrel tanitim,
halkla iliskiler.
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YAPAY ZEKA SOHBET BOTLARININ GiZLjLiK .
SORUNU: DEEPSEEK GIZLILIK POLITIKASI UZERINE
BiR INCELEME

Ecem TANERI ERSOY”

Ginlmuzde yapay zeka teknolojisinin hizla gelismesi ve genis kullanim alanlarina
yayllmasi, beraberinde kisisel veri gtivenligi ve gizlilikle ilgili 5nemli endiseleri de
getirmistir. Bilgiye ulasmak igin siklikla basvurulan yapay zeka teknolojisi, kulla-
nicillarin arama davraniglari ve aliskanliklari, ilgilenimleri ve tercihleri basta olmak
Uzere bircok konu hakkinda veri toplayip isleyebilmektedir. Bu ¢calisma, yapay zeka
sohbet botlarinin (chatbot) gizlilikle iliskili sorunlari izerine bir inceleme sunmayi
amaclamaktadir. Calismanin érneklemi olarak DeepSeek segilmis ve gizlilik politi-
kasl beyaninin icerigi sdylem analizi ydntemi ile analiz edilmistir. DeepSeek yapay
zeka sohbet botunun gizlilik politikasinin igerigi bes ana baglikta incelenmistir.
Yapilan arastirma DeepSeek gizlilik politikasinin, kullanicilara ait hangi bilgileri
topladiklari, topladiklari bilgileri nasil kullandiklari, kiminle paylastiklari, nerede
depoladiklari ve kullanicilarin hangi haklara sahip olduklari hakkinda bilgilendir-
me paylastigini ortaya koymaktadir. Ayni zamanda DeepSeek yapay zeka sohbet
botu farkl birgok dilde hizmet verse de, gizlilik politikasi beyaninin mense Ulke
olan Cin’in anadili Cince ve evrensel dil olarak kabul edilen Ingilizce olmak tize-
re iki dille sinirlandirildigr gorilmektedir. Bu iki dile hakim olmama durumu goz
ondnde bulunduruldugunda, kullanicilara kisisel verilerin korunmasi ve gizlilikle
ilgili saglanan bilgilendirmenin seffaf olmadidi gikarimi yapilabilmektedir. Deep-
Seek’in gizlilik politikasinda yer alan beyan ve bilgilendirmesi isinda, yapay zeka
botlarinin kisisel verilerin korunmasi ve 6zel hayatin gizliligini ihlal ettigi sonucuna
ulasilabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, chatbot, DeepSeek, séylem analizi.
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TUKETIM KULTURU VE YEN] MEDYA; DIJITAL CAGDA
DONUSEN TUKETIM PRATIKLERI

Rabia ESKI’

Geleneksel ve modern dénemde salt ihtiyacglari karsilamak igin gerceklestirilen
tlketim olgusu, Gretim iliskileri ve arz-talep dengesinde yasanan doénisimle be-
raber toplumun her alanina sirayet etmistir. Zaman igerisinde yasanan déntsimle
birlikte bireysel tiiketim 6n plana ¢ikarken bireyler artik géstergeler ve semboller
araciligiyla tiketime ydnelmektedir. Her gegen glin artmaya devam eden tike-
tim toplumsal alanin temel 6rgltlenme bigimi haline gelmistir. Gegmisten bugline
yasanan siyasi, ekonomik, kiltiirel ve teknolojik, degisim ve gelismeler, bireyleri
ve toplumu 6nemli 6lglde etkilemektedir. Tiketim kdltlrlnin yayginlasmasiy-
la eszamanli yasanan teknolojik gelismeler, dijitallesme, mobil teknolojiler, yeni
medya kanallari ve iletisim alaninda yasanan gelismeler satin alma davranisini ve
bireylerin tiketim pratiklerini dogrudan etkilemektedir. Web 2.0 teknolojilerinin
gelisimiyle birlikte kullanicilar artik yalnizca igerik tiiketen pasif bireyler olmak-
tan ¢ikmis, etkilesimde bulunan, icerik Ureten ve paylasan aktif katilimcilar haline
gelmistir. Bu durum, tiiketim stireglerini daha dinamik ve sirekli hale getirerek bi-
reylerin dijital ortamda sergiledikleri tiiketim davraniglarini da déntstirmektedir.
Algoritmalar ve veri odakli dijital pazarlama stratejileri, tiketicilerin kararlarini
yonlendirerek, yeni bir dijital tiiketim anlayisi ortaya ¢ikarmaktadir. Ozellikle sosyal
medya platformlari, bireylerin arzularini ve tiketim aliskanhklarini sekillendirerek,
markalarin gérindrligind artirmakta ve satin alma davranislarini yonlendirmek-
tedir. Web 2.0 teknolojileri ile birlikte gelisen kullanici verisi analitigi, tiketicilere
yonelik iceriklerin kisisellestiriimesine olanak tanimakta, karsimiza gikan reklam-
lar, sponsorlu igerikler ve influencer pazarlamasi da dogrudan tiiketim olgusu-
na hizmet etmektedir. Calismada, dijital cagda yeni medya ortamlarinin tiketim
kiltrinG nasil donlstirdtugu ele alinarak, dijital platformlarin tiiketim pratikleri
tzerindeki etkileri tartisilacaktir. Bu baglamda giinimiz tiketim toplumunun yeni
medya aracihgiyla nasil yeniden Gretildigi alana iliskin kuramsal perspektif teme-
linde elestirel perspektiften ele alinmistir.

Anahtar Kelimeler: tiiketim kiltlrQ, dijital, yeni medya, tiiketim davranislari.
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INSTAGRAMDA REKLAM FOTOGRAFGILIGININ URE-
TIM DINAMIKLERI: FOTQGRAFCILARIN SERMAYE VE
KONUM MUCADELELERI

Dilek EVIRGEN"

Dijitallesme, sosyal medya ve yapay zeka destekli algoritmalarin yayginlagsmasi,
reklam fotografciliginin Gretim pratiklerinde kéklt de@isimlere yol agmistir. Reklam
ajanslari ve basin aracihgiyla yurutilen geleneksel fotografcilik pratikleri, sosyal
medyanin ylkselisiyle birlikte platform odakli Gretim sireglerine dénlismdistir.
Bu dijital tretim pratikleri bir yandan reklam fotografciligi icin yeni olanaklar ya-
ratirken, diger yandan fotografcilar icin algoritma kurallariyla ydritilen Gretim
zorunluluklarini beraberinde getirmistir. Bu c¢alisma, Pierre Bourdieu’nun alan
teorisini kullanarak Instagram’daki reklam fotografgilarinin Gretim dinamiklerini,
sermaye tlrleri ve konumlanma micadelelerini analiz etmeyi amaglamaktadir.
Bourdieu’'nun alan teorisi, Instagram’da reklam fotografcilarinin Gretim pratik-
lerini anlamak icin 6nemli bir cergeve sunmaktadir. Bu ¢cercevede arastirma, rek-
lam fotografciliginin egemen Uretim alanina déntisen Instagram’da reklam fotog-
rafcilarinin Uretim pratiklerine odaklanmakta, yaratici Uretim sireglerinde ne tir
sermayeleri nasil kullandiklari, nasil konumlandiklari ve algoritmalarin sinirlari
cercevesinde gorindrlik icin ne tir stratejiler gelistirdikleri arastiriimaktadir. Bu
sayede, Instagram alaninin reklam fotografcihigi alanina olan etkileri, platformun
yarattigi yeni Gretim pratikleri ve alanin ¢zerklesme dinamikleri sorgulanmakta-
dir. Arastirmada reklam fotografcili§i alaninda calisan ve Instagram’da aktif ola-
rak paylasim yapan profesyoneller ile derinlemesine gortismeler yiritilmektedir.
Calismanin sonucunda, Instagram’in dijital olanaklarinin reklam fotografgilarinin
sosyal, kiltirel ve ekonomik sermayelerini arttiran bir platform oldugunun ancak
algoritmalarin fotografgilarin yaratici Gretim pratiklerini sinirlayan dinamikler ya-
rattiginin bulgulanmasi beklenmektedir. Bourdieu'nun alan teorisini dijital reklam
fotografciligi baglaminda yorumlayan 6zgiin bir arastirma olan bu calisma, dijital
platformlarin profesyonel reklam fotografcilarini nasil yonlendirdigini ve alanin
0zerk yaratici Uretimi dinamiklerini nasil sekillendirdigini analiz etmek agisindan
onem kazanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, reklam fotografciligi, Bourdieu, sermaye tirleri,
algoritmalar.
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TURK FUTBQLUNDA SURDURULEBILIRLIK
ILETISIMI: UC BUYUK SPOR KULUBUNUN 2024 YILI
UYGULAMALARI UZERINE BIR ANALIZ

Kiibra KARAPINAR EYVEL, Bahsende COBAN AZIZOGLU™

Glinumuzde spor kulliplerinin stirdirilebilirlik politikalari, sadece ekonomik ve sportif
basariyla sinirli kalmayip cevresel ve toplumsal etki alanlarini da kapsamaktadir. UE-
FA'nin 2030 Futbol Surdirilebilirlik Stratejisi ve Birlesmis Milletler’in Spor Igin Iklim
Eylemi Cercevesi (UNSCAF) gibi uluslararasi girisimler, spor kultplerinin strdirtlebi-
lirlik odakh faaliyetler yritmesini tesvik eden 6nemli politika gergeveleri sunmaktadir.
Bununla birlikte, strdurulebilirlik iletisimi agisindan medya ve dijital platformlar, ku-
luplerin bu faaliyetleri kamuoyuna duyurma ve taraftarlarla etkilesim kurma siirecgle-
rinde kritik bir rol oynamaktadir. Bu dogrultuda, Tirkiye'deki t¢ buyik spor kullbi
olan Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas'in sirdirilebilirlik konusundaki faaliyetleri
incelenerek, bu alandaki eg@ilimleri ve gelisim alanlarini analiz etmek amaclanmistir. Bu
arastirmada, igerik analizi yontemi kullanilarak, 2024 yili boyunca tg kulibin resmi
web sitelerinde yayimlanan haberler ve duyurular sistematik bir sekilde incelenmistir.
Veriler, gevresel sirdurtlebilirlik (yesil enerji, karbon ayak izi azaltma, atik yonetimi),
toplumsal strddrtlebilirlik (egitim, esitlik, sosyal sorumluluk projeleri), ekonomik siir-
darulebilirlik (finansal seffaflik, yatirim politikalari) ve sportif strdirdlebilirlik (altyapi
yatirimlari, akademi projeleri, sporcu saghgi) olmak zere dort ana tema altinda kod-
lanmistir. Analiz sonuglari, Turkiye'nin ¢ blyldk kulibinin strddrulebilirlik alaninda
cesitli calismalar yurittigini ancak bu galismalarin ¢ogunlukla sosyal sorumluluk
projeleriyle sinirli kaldigini géstermektedir. Cevresel strdirtlebilirlik agisindan somut
adimlarin sinirh oldugu, 6zellikle UEFA'nin stirdtrdlebilir altyapi rehberi dogrultusunda
karbon emisyonu azaltimi, yenilenebilir enerji kullanimi ve ¢evre dostu stadyum uygu-
lamalarina yeterince yer verilmedigi tespit edilmistir. Birlesmis Milletler’in Spor Igin
iklim Eylemi Cergevesi kapsaminda 6nerilen karbon ayak izini azaltma ve yesil enerji
yatirimlari gibi konularin kulliplerin glindemine daha fazla alinmasi gerektigi goril-
mustir. UEFA ve uluslararasi spor yonetim otoritelerinin strdirtlebilirlik yonindeki
artan baskilari ve Turk Sporunun imaji géz 6niine alindiginda, kultplerin bu alandaki
calismalarini gesitlendirmesi ve uzun vadeli strdirilebilirlik stratejileri olusturmasi
gerekmektedir. Bu calisma, Turk spor kultplerinin strddrdlebilirlik iletisimi baglamin-
da nasil bir yol izledigini ortaya koyarak, gelecekteki uygulamalar igin yol gosterici
olmayi hedeflemektedir. Kulliplerin daha kapsayici ve uzun vadeli strdirulebilirlik po-
litikalari gelistirmesi, sadece spor endustrisinin degil, iletisim stratejileri aracihgiyla
toplumsal dondsimin de bir parcasi olacaktir.

Anahtar Kelimeler: sirdurilebilirlik, strdrilebilirlik iletisimi, spor medyasi, spor
kultpleri.
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SIYASI MENECMENT, TEXNOLOJi iDARDETMd
SISTEMLORI

Soadot OFONDIYEVA'

Siyasi menecment siyasi hadisalari, proseslari seamarali idara etmak nazariyya-
si va praktikasi olmagla, siyasi hayatin bu ve ya digar istirakcilarinin miayyan
siyasi manafelarinin reallagsmaisna oriyentasiyasidir. Siyasi menecment mistaqil
elm sahasi kimi siyasi idaraetms faaliyyati haqqinda elmi-nazari baxislara, meto-
doloji prinsiplara, elmi anlayislar sistemina va 6ziinamaxsus metodlara malikdir.
Camiyyatin bir elm sistemi kimi sosial-siyasi minasibatlarinin kompleks sakilda
arasdiriimasinda va tanzimlanmasinda bu elmin 6zinlin tadgigat obyekti ve pred-
meti mdvcuddur. Siyasi menecmentin siyasi, nazari, metodoloji tahlili, mistagil
elmlara xas olan atributlarinin arasdiriimasi onun sosial-siyasi ve idaraetma elm-
lari sisteminda yerini, spesifik funksiyasini diizgiin giymatlandirmaya imkan verir.
Siyasi hakimiyyat politologlarin siyasi hayat ve proseslara tasir etmak imkanlarini
dark etmaya va siyasi idaraetma (menecment) metodlarini, Gsullarini, vasitalarini
islayib hazirlamaga cahd edir. Bir elm sahasi kimi siyasi menecmentin formalas-
mas! bir sira sosial-siyasi ve idaraetma elminin tasiri ila bas vermisdir. O 6z elmi
arasdirmalarinda bu elmlards toplanmis tacriibadan, onlarin nazari-metodolo-
ji prinsiplarindan, metodlarindan istifade edir. Bu elmlar sirasinda ilk névbada
politologiyani, sosiologiyani, falsafani, siyasi psixologiyani, menecmentin psixo-
logiyasini, menecmenti va s. gdstarmak olar. “Menecment” termini (ingilis dilinda
managament, manage sozlarindan gotirilib idare etmak demakdir) har seydan
avval, iri miassisalards, istehsalda, konsernlarda ifade edan termin kimi tatbiq
olunur. Qarb siyasi elminda tadrican “dévlaet menecmenti” va “siyasi menecment”
anlayislari gararlasdi. Bu terminlar indi postsovet makanina aid olan ¢lkalarda da
siyasi sdz ehtiyatina daxil edilmisdir.

Acar Sozler: siyasi menecment, metodoloji prinsiplar, sosial-siyasi sistemlar,
nazari-metodoloji prinsiplar, spesifik funksiyasi

‘Dosent, Baki Dovlat Universiteti, saadet@gmail.com, ORCID: 0000-0002-2156-4868

Dijital Cagda Medya ve iletisim Calismalari Sempozyumu 14-16 Mayis 2025 121



AZORBAYCAN XALQ CUMHURIYYSTININ XALQDAN
GIZLODILMIS TARIXI MBTBUATIN GUNDSMIND3

Namig 9HMaDOV"

Azarbaycan xalgl 1918-ci il mayin 28-de miisalman Sarginda bir ilk olarag Clim-
huriyyatin quruldugunu elan etdi. “Istiglal bayannamasi” ila hayata vasiqa alan
Azarbaycan Xalg Climhuriyysti (AXC) misalman diinyasinda ilk demokratik res-
publika kimi ve az bir middatds — 23 ay mdvcud olmasina baxmayaraq, tarixi
ahamiyyat dasiyan ganun ve gerarlari ile tarixe disdu. Bu tarixi hagigatlar uzun
illar tahrif edilmis, 1918-1920-ci illarde mévcud olmus AXC-nin tarixi camiyyat-
dan gizladilmisdis ve ya “garanliq sahifalar” kimi taqdim edilmisdir. Azarbaycan
ikinci mistaqilliyini alds etdikden sonra Azarbaycan Respublikasi Climhuriyyatin
varisi elan edildi va Cimhuruyyatin tarixi yeniden dyranilmaya baslanildi. Tabii ki,
Cimhriyyst tarixinin dyranilmasinda ham o ddvr matbuatinin, ham da cagdas
matbuatin xidmatlari oldugca bdylk olmusdur. Bu giin da bu tarixi ananana, ham
da bir dovlat siyasati olaraq ugurla davam etdirilir va Cimhuriyyat tariximizin
camiyyata va beynalxalg alama, o ciimladan ganc nasla ¢atdiriimasinda matbuat
muhim rol oynamaqdadir.

Acar Sozlar: Azarbaycan Xalg Ciimhuriyyati, Istiglal bayannamasi, matbuat, milli
ideya.
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THE ROLE OF MEDIA AND COMMUNICATION IN
AGRICULTURE IN THE DIGITAL AGE

Laman Rafail gizi 9LOKBIROVA’

This article explores the role of media and communication in agriculture in the
digital age. The article discusses the impact of digital tools, social media, and the
internet on the agricultural sector, how they are helping farmers, and future de-
velopments in this field. In a globalized world, the rise of digital technologies has
increased the importance of media and communication tools in agriculture. Far-
mers can access timely information about market prices, weather forecasts, and
new farming technologies through social media, mobile applications, and online
platforms. The article shows that communication tools help farmers disseminate
information quickly and effectively and contribute to the overall growth of the se-
ctor. E-commerce opportunities are also enabling agricultural products to access
global markets. Here, artificial intelligence and smart technologies are helping to
increase productivity. In the future, the widespread application of digital solutions
in agriculture will make the sector more sustainable and competitive.

Keywords: agriculture, digitalization, communication, media, technology.
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SUNI INTELLEKT V© BEYNSLXALQ JURNALISTIKANIN
GOLOCOYI: IMKANLAR V3 CAGIRISLAR

Viigar SLIYEV

Bu magalads slini intellektin beynalxalg jurnalistikaya tasiri tahlil olunur. Avto-
matlasdiriimis kontent istehsali, fakt-yoxlama, media monitoringi va fardilasdi-
rilmis xabar yayimi kimi funksiyalar jurnalistikanin effektivliyini artirir. Eyni za-
manda, algoritmik garaz, etik problemlar va jurnalistlarin rolunun dayismasi kimi
cagirislar moévcuddur. Magalada ham imkanlar, ham da risklar giymatlandirilir ve
slini intellektin jurnalistikani tam avaz etmayacayi, aksina onu dastaklayan vasita
olacagi naticasina galinir.

Acgar Sozler: sini intellect, beynalxalg jurnalistika, fakt-yoxlama, media
monitoringi, alqoritmik garaz, etik problemlar, ragamsal media, fardilasdirilmis
xabar yayimi.
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ROQOMSAL TEXNOLOGIYALAR VO AZORBAYCANDA
JURNALISTIKA TOHSILININ TRANSFORMASIYASI

Sevinc SLIYEVA

Bu magalada ragamsal texnologiyalarin global informasiya makaninda yaratdi-
gi dayisikliklar kontekstinda Azarbaycanda jurnalistika tahsilinin transformasiya
prosesi arasdirilir. Mlasir dovrds jurnalist pesasinin icrasi texnoloji biliklara asas-
landigindan, ali maktablarda verilan tahsilin da buna uygunlasdiriimasi zaruri-
dir. Magalada Azarbaycandaki mdvcud vaziyyat, tatbig edilan innovativ metodlar,
garslya gixan ¢atinliklar va inkisaf perspektivlari tahlil edilir.

Acar Sozlar: ragamsallasma, jurnalistika tsahsili, media texnologiyalari, ali
maktab, Azarbaycan, jurnalistikanin galacayi.
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MILLI AILS DOYSRLORI VO QLOBALLASMA

Tunzale OLIYEVA

Son onilliklarda diinyada bas veran ciddi igtisadi va sosial dayisikliklarin gaciimaz
naticasi sosial-madani dayarlarin, o ciimladan aila dayarlarinin transformasiya-
sidir. Aila camiyyatin bir hissasi olmagla onun xususiyystlarini aks etdirir. Son
illards bir cox tadqigatgilar miasir ailanin yasadigi béhrandan - yiksak bosanma
nisbatindan, usaglarin azligr ve ya olmamasindan va bu kimi ails dayarinin azal-
masindan danisirlar. Qeyd olunur ki, ganclar liglin daha mihim dayarlar saxsi va
pesakarlaqg xususiyyatlarini hayata kegirmak va sosial ugur alda etmakdir. Artig
getdikca aile dayarlarinin tabisti da dayisir. Mlasir ganc ailads psixoterapevtik
funksiya mihim rol oynayir. Miasir dinamik diinyada yasayan ganclar haddin-
dan artig emosional ylklanma yasayirlar va onlar gln ailalarinda siilh, anlasma
va dastak tapmaq vacibdir. Aila dayarlari evlilik miinasibatlarinin rifahina tasir
gostarir. Onlar tarafdaslar Gglin aila hayatinin aspektlarinin shamiyyatini miay-
yanlasdirirlar. Aila dayarlarinin migyasina uygun olaraq ailanin silsila faaliyyatin-
da bu va ya digar aila funksiyasi dn plana ¢ixir - usaglarin dogulmasi va tarbiyasi,
maisat hayatinin taskili va s. bu siradandir.

Acar Sozler: Igtisadi va sosial dayisikliklar, sosial ugur, anlasma va dastak, taraf-
das, usaqglarin dogulmasi va tarbiyasi, maisat hayatinin taskili ve s.
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NAVIGATING TRUTH IN THE DIGITAL AGE:
PHOTOJOURNALISM, AI, AND THE EROSION OF VISUAL
CREDIBILITY

Ceyiz MAKAL FAIRCLOUGH', Asuman KUTLU™

The rise of information disorder coupled with advancements in Al and journalism
has disrupted conventional methods of truth dissemination and transformed the
production, consumption and verification of information. As AI technology ad-
vances, photojournalism also encounters a shifting landscape, facing both new
challenges and opportunities particularly concerning ethical norms and informa-
tion disorder. With Al technologies becoming more integrated into the production
and consumption of visual media, the boundaries between reality and manipulati-
on grows ever more ambiguous, prompting critical ethical debates around truth,
authenticity, and journalistic responsibility. The impact of information disorder is
particularly critical in photojournalism, where visual credibility is crucial. Through
a theoretical framework, this paper aims to highlight the growing tension between
technology and journalistic integrity, ultimately questioning the future of truth in
visual media with a specific focus on the work of American photojournalist Mic-
hael Christopher Brown. Brown, known for his compelling conflict photography,
combined traditional and emerging technologies raising new ethical dilemmas in
visual storytelling. This study will explore how Brown’s approach questions and
reinforces ethical principles within photojournalism as well as considering the
broader implications of Al-driven image manipulation, deepfakes, and the disse-
mination of information disorder. Addressing these challenges, it draws attention
to revised ethical guidelines to preserve the trustworthiness of photojournalism
in a growing deceptive digital landscape.

Keywords: AI, photojournalism, information disorder, Michael Christopher Brown,
ethics.
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MEDIA AS POLITICAL ECOSYSTEMS: AN EVOLUTIO-
NARY THEORY OF POLITICAL COMMUNICATION

Leyla FAYRUSINA'

The introduction of new media into daily life, especially social media and the in-
ternet, has significantly shaped modern political communication patterns over
the past ten years. Political communication has profoundly transformed in the
digital age, shifting from a controlled top-down model to a dynamic and compe-
titive environment shaped by digital platforms. This article conceptualizes media
as political ecosystems, drawing from evolutionary theory to explain how political
messages and narratives adapt, compete, and evolve in response to algorithmic
selection, attention economies, and engagement-driven amplification. The study
examines how social media, AI-driven political marketing, and digital misinforma-
tion ecosystems reshape democratic participation and public discourse. Emplo-
ying case studies of TikTok activism, Telegram’s role in political opposition, and
algorithmic influence on elections, the study emphasizes the dual character of
digital political environments—empowering political participation while amplif-
ying misinformation and polarizing effects. The findings underscore the need for
greater algorithmic transparency, digital literacy, and ethical AI governance to
sustain a more balanced and democratic media landscape.

Keywords: political communication, media ecosystems, digital platforms, misin-
formation, algorithmic selection, attention economy, Al in politics.
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ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND REPRESENTATION: AN
ANALYSIS ON CANVA DREAMLAB

Merve GENC", N. Pinar EKE™

Artificial intelligence in the domain of visual content production has become inc-
reasingly prominent in recent times, encompassing a wide range of disciplines.
Canva Dreamlab and similar applications allow even average users to produce
visual content with text-based inputs. This production is extremely easy and
fast,and does not even require professionalism or specialised scientific know-
ledge. However, the issue of representation is becoming an increasingly critical
problem in such a process. This is because algorithms can reflect the prejudices
embedded in the data they are trained on; they can produce systematic and repe-
titive patterns due to prejudices. In this respect, it is worth discussing how accu-
rate and/or inclusive the visuals created with the help of artificial intelligence are.
From this point of view, the aim of this study is to discuss the impact of artificial
intelligence on representations and stereotypes and to raise awareness in this
field. Within the scope of the study, the algorithmic bias of artificial intelligence
technologies in the visualisation of basic differences such as gender roles, race,
class, etc. was questioned; the visuals produced in the Canva Dreamlabapplicati-
on were analysed. In this study, visual research methods were used and analyses
were made with the help of gaze approach. According to the findings, the study
emphasised how algorithmic bias can reproduce and reinforce prejudices, discus-
sed the propagation of prejudices through visual representations, and shared the
risks that images produced by artificial intelligence carry in terms of represen-
tation as well as suggestions on how these risks can be mitigated. By evaluating
the potential advantages and disadvantages of using applications such as Canva
Dreamlab, a contribution to the literature for a fairer visual world is presented.

Keywords: artificial intelligence, representation, visual content generation, stere-
otypes, Canva Dreamlab.
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TURKIYE'DE KADINLAR, ADALET VE SOSYAL MEDYA

Funda GENCOGLU"

Bu makale, Nancy Fraser’in adalet anlayisina dair gelistirdigi ¢ok boyutlu sta-
tl modeli ile madun karsi-kamusalligi kavramlarinin, Turkiye'de kadinlarin adalet
arayislarini anlamlandirmada dnemli bir kuramsal cerceve sundugunu 6ne siir-
mektedir. Fraser’in, yalnizca (yeniden) dagitim ya da kimlik temelli adalet anla-
yislarinin yetersiz kaldigi iddiasindan hareketle gelistirdigi bu model, Turkiye'de
kadinlarin adalet arayislarini sosyal medya, 6zellikle Twitter baglaminda ele al-
mak igin bir temel sunmaktadir. Calismada, kadinlarin sosyal medya araciligiyla
seslerini duyurmalarinin Fraser’in madun karsi-kamusalligi kavrami ile rtistigu
ileri stirtilmekte ve kadinlarin neden madun kategorisinde degerlendirilebilecedgi,
ayrica neden kendi karsi-kamusallik alanlarini yaratma gereksinimi duyduklari
incelenmektedir. Bu baglamda, Tirkiye ve diinyadan Twitter izerinden ylkselen
adalet taleplerine dair érnekler sunularak tartisma somutlastiriimaktadir. Sonug
olarak, makale, Fraser’in adalet kuramina dayanarak kadinlarin karsilastigr dis-
lanma deneyimlerinin yalnizca ekonomik kaynaklarin (yeniden) dagitimi ya da yal-
nizca taninma ve saygl gorme eksikligiyle agiklanamayacagini, aksine bu iki bo-
yutun bir arada degerlendirilmesi gerektigini savunmaktadir. Bu tespit t¢ agidan
katki sunmaktadir: Birincisi, kadinlarin adalet arayisini hem kuramsal diizeyde
kavramsallastirmak hem de pratikte dile getirilen talepleri incelemek, Turkiye'deki
glincel siyaset ve demokrasiye dair dnemli ipuclar sunmaktadir. Ikincisi, adalet
kavraminin, toplumsal degisimlere paralel olarak yeni boyutlar kazanabilecegini
ve kazanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Ucincisi, sosyal medyanin yayginlas-
mas! gibi glindelik hayattaki dontstmlerin, cagdas siyaset kuramindaki adalet,
kamusal alan, demokratik katilim ve toplumsal hareketler gibi tartismalarla nasil
ic ice gectigini gdstererek kuram ile pratik arasindaki iliskiyi yeniden diisiinmeye
davet etmektedir.

Anahtar Kelimeler: kamusal alan, sosyal medya, demokrasi.
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YAPAY ZEKA VE MASAUSTU SOMURGECILIK:
CIN VE ABD MODELLERININ YANITLARININ
KARSILASTIRMASI

Haluk GERAY", Safak ETIKE™

Gunumuzin kiresel kapitalist yapisini ¢ozimlemek, kapitalizmin sémirgecilik-
le olan iligkisini bakmadan miumkin degildir. S6zini ettigimiz bu tarihsel so-
murgecilikten sonra gelen yeni sémirgecilikse, acik askeri isgallerin olmadig!
ancak daha inceltilmis sémuri mekanizmalarinin isledigi bir déneme isaret eder.
Bu dénemde sosyal bilimlerde ortaya ¢ikan modernlesme, iletisim ve kalkinma
paradigmasi, bagimsizligini kazanan eski sémurgelerin eger ileri sanayi Ulkele-
rinin uyguladi§i streci kendi Glkelerine uygularlarsa onlari yakalayabilecekleri
tzerine kurulmustur. 1990’lardan sonra neoliberal disa agilma ve kiresellesme
politikalarinin vaadi de aynidir. Yapay zeka tabanl biyik dil modellerinin farkl
ideolojik tutumlar sergilediklerine ydnelik akademik tartisma biylmektedir. Ya-
pay zekanin nasil distindigintn sadece egitim verilerine bagli olmayabilecegi ve
onu gelistirenlerin diinya gdrislerini yansittigi ileri sdrilmektedir. Farkl ideolojik
tutumlarin ve politik ényargilarin tasarim asamasindaki tercihler, egitim verileri,
hatta modele soru sorulan dilin degismesiyle ilgili oldugu hatta modellerin ma-
nipile edilebilecedi ifade edilmektedir. Bizim calismamiz yapay zeka dil model-
lerinin ideolojik farkhliklara sahip olup olmadiklarini masatsti sémirgecilik tar-
tismalari cercevesinde ele almaktadir. Arastirma kapsaminda hem ChatGPT hem
de DeepSeek’e kiresel glney Ulkelerinin, zengin kuzey Ulkelerine yetismelerinin
ondndeki engeller ve ne yapilmasi gerektigine iliskin sorular yoneltildi. Modellerin
verdigi yanitlar arasindaki farkhliklar ¢esitli temalar cercevesinde degerlendirildi.
Sonuclar, yapay zeka sistemlerinin kiiresel esitsizlikler ve sémirgecilik mirasiyla
iliskisinin sorgulanmasina yonelik nasil yanhliklar icerdigine iliskin bir gerceve
ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: masaisti sémirgecilik, yapay zeka, biyiik dil modelleri, k-
resel gliney, yeni somirgecilik.
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GOSTERI ARACLARININ SIYASAL ILETISIM ENSTRU-

MAN] OLARAK KULLANILMASI: CUMHURBASKANLIGI

ILETISIM BASKANLIGININ CUMHURIYET’IN 100. YIL
KUTLAMALARI ORNEGI

Oguz GOKSU"

Yeni teknolojiler ve dijitallesme, siyasal iletisimin muhtevasini ve uygulama bi-
cimlerine ciddi sekilde dedistirmis ve donistirmustir. Dinyada oldugu gibi Tir-
kiye'de de teknolojik cihazlar ve gdsteri araclari devlet kurumlari, siyasal partiler,
danismanlik sirketleri ve siyasal iletisim ajanslari tarafindan farkh hedef kitlelere
yonelik olarak secim kampanyalari déneminde ve 6zel glin iletisimde siyasal ileti-
sim enstrimani olarak kullaniimaya baslanmistir. 29 Ekim 2023 Turkiye Cumhu-
riyeti Devleti'nin 100. yihdir ve bu kapsamda kamu kurum ve kuruluslarinin yani
sira sivil toplum kuruluslari, markalar, egitim kurumlari, spor kullpleri, kilttr-sa-
nat organizasyonlari ve daha birgcok yapi Cumhuriyet'in 100. yil kutlamalarina
ozel etkinlikler yapmistir. Bu arastirmanin amaci, Cumhuriyet’in 100. yil kutlama-
larinin resmi olarak koordinasyonundan sorumlu olan Cumhurbaskanhgi iletisimi
Baskanhgi'nin 100. yil etkinliklerinde siyasal iletisim enstriimani olarak kullandigi
gosteri araclarini ortaya koymaktir. Calismanin hedefi, 100. yil kutlamalarinda
hangi alanlarda ve sehirlerde hangi hedef kitlelere ydnelik ne tiir gosteri araglari
ve teknolojik unsurlarin siyasal iletisim enstrimanina déntstirildigini katego-
rik olarak tespit etmektir. Arastirmada 1 Ekim — 31 Ekim 2023 tarihleri arasinda
Iletisim Baskanhigrnin kurumsal web sitesi ve sosyal medya hesaplari takip edi-
lerek icerik analizi teknigi kullanilmis ve betimsel bir analiz yapiimistir. Calisma,
Cumhuriyet’in 100. yili kutlama etkinliklerinde siyasal iletisim enstrimani ola-
rak kullanilan gosteri araclarini ve tekniklerini ortaya koyan ilk galisma olmasi
acisindan 6nem arz etmektedir. Calisma neticesinde, Cumhurbaskanligi Iletisim
Baskanhgi'nin Tirkiye Cumhuriyeti'nin 100. yili kutlamalarinda farkl sehirlerde
dron, video haritalama (mapping), havai fisek, ylzer iskeleye kurulan led ekranlar
kullanarak inovatif faaliyetler yaptigi gérilmistir. Ayrica dzel i1sik gdsterilerinden
yararlanilmis, dijital deneyim alanlari insa edilmis, 3 boyutlu icerikler, su perdesi
ve su sovu led ekranlarda gosterilmis ve anitsal gériinimli monolitlerden istifade
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: siyasal iletisim, gosteri aracglari, 100. yil kutlamalari, dron,
video haritalama.
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_ POST-SINEMATiK DONEMDE YAPAY ZEKA DESTEKLI
ICERIK URETIMI VE IZLEYICI KATILIMI: SHOWRUNNER
PLATFORM ORNEGI

Deniz REKA GOKSU"

Yapay zeka destekli araclarla desteklenen yenilikgi bir igerik tretim modeli ve iz-
leyici katihm platformu olan Showrunner, izleyiciyi yalnizca pasif bir tiketici ol-
maktan cikarip, aktif bir yaraticlya dénistirmektedir. Yapay zeka algoritmalarini
kullanarak metinsel ve gérsel tasarimi dogrudan izleyiciye teslim eden platform,
“izleyicinin anlatisini” sekillendirirken, katimci bir yaratim alani da Gretmektedir.
Katalogunda henliz animasyon tirinde birkac 6rnek yapim bulunduran,
gelistiriimeye acik bu platforma kaydolan izleyici, promptlar araciligiyla bélimler
yaratabilmekte veya var olan igerikleri diizenleyebilmektedir. Bugtn dijital plat-
formlarda algoritmalar aracihgiyla kisisellestirilmis ve Onerilerle dénguselligini
besleyen izleme deneyimini bir adim ileriye gotiirmus bu konsept, 6zellestirilmis
ve ¢oklu hikaye tretimini de stirece dahil etmektedir. Bu seyir/Uretim pratigi, izle-
yiciye segme imkani taniyan etkilesimli/interaktif anlati insalarina yeni bir boyut
katmakta ve izleyiciyi senaryo yaziminda esdeder bir ortak olarak konumlandir-
maktadir. Kesfedici bir durum galismasi olarak tasarlanan bu arastirma, Al uygula-
malarinin hikdye yaratimi ve anlati insasi Gzerindeki etkilerini “yapay zekanin Netf-
lix’i” Showrunner icerikleri Uzerinden ele almayr amaglamaktadir. Post-sinematik
bir perspektiften, siliklesen yaratici-izleyici ikiligi ve yapay zeka destekli etkilesimli
anlatinin insasi konulari tzerinde durulmustur. Calisma sonucunda, s6z konusu
iceriklerinizleyicinin bireysel ve 6zgiin miidahalesi olmadan dyklindigi yapimlarin
birer yeniden Uretimi olmanin 6tesine gecemedigi, yaratici yazim sireglerinin
basit komutlara indirgenerek etkilesimli medya anlayisinin gugclendirildigi ve
izleyicinin 6zel bir yaratici topluluga dondstirildigi tespit edilmistir. Yakin bir
gecmiste hayata gecirilmis ve bir demo stiriim olarak ele alabilecegimiz platform
iceriklerinin karakter gelisimi, diyalog derinligi, olay 6rgisi gibi unsurlarina iliskin
derinlemesine analizler yapmanin hentiz miimkiin olmadi§i da gérilmistir. Buna
karsin calismanin, otantik ve yapayin ic ice gectigi gelecedin gorsel estetigine
iliskin bir dngdri sunmasi umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, post-sinema, etkilesimli seyir, aktif izleyici, Show-
runner.
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ALMANIiIYA MOTBUATI OTON 9SRIN 30-40-CI
ILLORIND®

Mubariz GOYUSLU", Elvin COFBROV"”

XX asrin an giicli ve tasirli tabligat aparatlarindan biri Fasist Almaniyasinda for-
malasmisdir. Adolf Hitlerin rahbarliyi altinda 1933-ci ilden etibaran faaliyyat
gostaran nasist rejimi, camiyyatin bitln tabagalarini ideoloji nazarat altina al-
maqg magsadila sistemli va coxsaxali propaqganda strategiyasi hayata kegirmisdir.
Bu progandalarin asas maqgsadi xalq arasinda nasist ideologiyasini yaymag, mix-
alif saslari susdurmaqg va alman camiyyatinds milli hamraylik duydusunu gi-
clandirmak olmusdur. Yozef Gobbelsin rahbarlik etdiyi Tabligat Nazirliyi, xtisusila
kitlavi informasiya vasitalari — radio, kino, plakat va gazetlar vasitasila ictimai ra-
yin formalasmasinda halledici rol oynamisdir. Tahsil sistemi, madaniyyat sahalari
va ganclik taskilatlari da bu tebligatin asas hadaf ndqtalarine cevrilmisdir. Xi-
susila yahudilara qarsi aparilan neqativ va dehumanizasiyaedici (geyri-insani)
kampaniyalar, Holokostun ideoloji asaslandiriilmasinda bdylk rol oynamisdir. Bu
maqalada Fasist Almaniyasinda tabligatin strukturu, magsadlari va tasirlari genis
sokilda tahlil edilmisdir.

Acar Sozlar: tobligat-tasvigat, nasizm, fasizm, matbuat, diktatura, manipulyasi-
ya.
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SPOR VE YENI MEDYA ETKILESIMI:
AZERBAYCAN’IN FUTBOL KULUPLERININ SOSYAL
MEDYA GORUNURLUGU

Rovshan GULMAMMADQV", Javid ZEYNALOV™

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte, geleneksel medyanin yerini
yeni medya aracglarinin almasi, spor iletisimi dinamiklerini ve buna bagli etkilesim
slreclerini dnemli 6lcide donlstirmistir. Bu baglamda, yeni medyanin spor
etkilesiminde sundugu olanaklarin hem niceliksel hem de niteliksel temellerinin
incelenmesi gerekmektedir. Futbol kultplerinin sosyal medya goérinurligu, te-
knolojik gelismelere paralel olarak déndstrken, 21. ylzyilin baslarindan itibaren
bu platformlar, kultplerin diinya genelinde daha bilinir hale gelmesine ve spor
iletisiminin karsilikli etkilesim temelli bir yapiya evrilmesine olanak tanimistir. Ni-
tekim, Azerbaycan futbol endistrisinde yasanan déntstimde, futbol kultplerinin
sosyal medya platformlarindaki etkilesim diizeyi dnemli bir rol oynamaktadir. Bu
arastirmada, nicel arastirma ydntemlerinden biri olan igerik analizi teknigi kul-
lanilmis ve mevcut literatlirde yer alan galismalar temel alinmistir. Arastirmanin
temel amaci, Azerbaycan’daki futbol kultpleri 6rnekleminde sosyal medya plat-
formlarinin etkilesimsel boyutunu ortaya koymaktir. Calismanin ana odak noktasi,
futbol kulliplerinin sosyal medya gorintrliginin dnemini ve bu gorinirligin
spor iletisimine etkisini incelemektir. Elde edilen bulgular, incelenen Ug¢ futbol
kultibunin sosyal medya hesaplarinin esit adirhkli ve giincel iceriklerle izlenim
sagladigini ve bu durumun etkilesim streci agisindan bir gereklilik oldugunu gés-
termektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya gortnlrligd, spor iletisimi, Azerbaycan, futbol,
icerik analizi.
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AI AS DIGITAL PHARMAKON: EXPLORING CRITICAL AI
LITERACY THROUGH THE LENS OF EPISTEMOLOGICAL
PERSPECTIVES

Feride Zeynep GUDER’

Artificial intelligence technologies, which are commonly referred to as “wisdom
technology,” have contradictory natures in terms of the epistemological function
they play in the management of information exposure and data. In this regard,
critical studies of artificial intelligence literacy will serve as an intellectual shield
to augment genuine human intelligence in front of the encounter with AI. Ber-
nard Stiegler, who describes technological advancement as a “digital pharmakon”
with a dual nature, will serve as the prism through which this study will investi-
gate the function that exchanges between Al-based data and human authentic
intelligence play. Stiegler asserts that technical advances in digital culture have
the capacity to function as both medicines and poisons, depending on how they
are used. Furthermore, these advancements have the ability to either improve
or decrease the standpoint of humans, primarily dependent on how we interact
with them. Critical artificial intelligence literacy will be discussed in the study.
The role of Critical Artificial Intelligence Literature Studies will be discussed in
this study from two different points of view: first, the intellectual activation of
metaknowledge, and second, the execution of procedural knowledge. Through
the perspectives of technological philosophers such as Martin Heidegger, Michel
Foucault, Gilbert Simondon, Jacques Derrida, and John Vervaeke, the theoretical
framework of the study will formulate the argument that artificial intelligence (AI)
is a digital pharmakon.

Keywords: Al critical Al literacy, digital pharmakon, epistemology, metaknowle-
dge, Stiegler, wisdom technologies.
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IKLIM KRizI VE ILETISIM: LITERATUR UZERINE BIR
INCELEME

Asli GULER’, Zindan CAKICI™

Iklim krizi, kiiresel isimmanin ve cevresel degisimlerin yol actigi acil bir tehdit
olarak tanimlanmaktadir. Bu kriz, yalnizca dogal ekosistemleri degil, ayni
zamanda toplumsal, ekonomik ve politik yapilari da derinden etkilemektedir. Iklim
krizi, ekonomi, siyaset, sosyoloji, hukuk ve psikoloji gibi birgok disiplin tarafindan
farkh agilardan ele alinmistir. Iletisim bilimleri alaninda da bu konuya yénelik
cesitli calismalar yapilmistir. Ancak, bu ¢alismalari sistematik bir sekilde derleyip
cesitli boyutlariyla analiz eden calismalar sinirhidir. Ozellikle, Turkce literatiirde
iletisim bilimleri perspektifinden iklim krizini ele alan calismalari kapsamli bir
sekilde inceleyen analizlere rastlanmamistir. Bu calisma, Tirkge literatirde
iletisim bilimleri perspektifinden iklim krizini ele alan calismalari analiz etmeyi
amaclamistir. Arastirma kapsaminda, YOK Ulusal Tez Merkezi ve DergiPark veri
tabanlarinda yer alan 20 tez ve 12 makale, bibliyometrik analiz ve igerik analizi
teknikleriyle incelenmistir. Arastirma, son yillarda iklim kriziyle ilgili iletisim ala-
nindaki calismalarin sayisinda artis oldugunu gostermistir. Bu calismalarda, ik-
lim krizinin kriz iletisimi, yalan haber, itibar yonetimi, siyasal iletisim gibi ¢esitli
konularla iliskilendirilerek farkli yontemler ve tekniklerle incelendigi saptanmistir.
Ayrica, farkl teorik cergevelerle yapilan analizler, iklim krizinin toplumsal ve bi-
reysel diizeydeki etkilerini ortaya koymus ve énemli bulgular saglamistir. Ancak,
calismalarin cogunda karma ydntemin kullaniimadigi ve kaynakga sayisinin sinirli
oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: iklim degisikligi, iklim krizi, iletisim bilimleri, bibliyometrik
analiz, icerik analizi, Turkge literatdr.
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TUKETICILERIN KISISELLESTIRILMIS SMS .
REKLAMLARINA Yow}sll\.lgé 'II_'EJIJI'EMLARI UZERINE BIR

Asli GULER’, Burak CEBER"™

Dijital teknolojilerdeki gelismeler, iletisim bigimlerinden alisveris aliskanlikla-
rina, eglence anlayisindan bilgi edinme sireclerine kadar bircok alani etkileye-
rek toplumsal yapiyr yeniden sekillendirmistir. Dijital ortamda verilerin toplanip
depolanmasi, pazarlama ve reklamcilik alaninda énemli gelismeleri beraberinde
getirmistir. Tuketicilerin dijital ayak izlerinin takip edilerek anlamli ¢iktilara donis-
tdrdlmesi, markalarin reklam stratejilerini daha hedefli ve élgulebilir kampanya-
larla uyumlu hale getirmelerine olanak tanimaktadir. Ote yandan mobil cihazlarin
hizli bir sekilde benimsenmesiyle birlikte, mobil reklamcilik markalar icin dncelikli
reklam kanali haline gelmistir. Mobil reklamciliin gelismesinde dijital ortamlar-
dan elde edilen kullanici verileri etkili olmustur. Bu dogrultuda mobil reklamcili-
gin, kisisellestirilmis icerik sunarak daha hedeflenmis ve etkili bir iletisim kurma
olanagi sagladigi soylenebilmektedir. Bu gelismeler dogrultusunda, tiketicilerin
kisisellestirilmis SMS reklamlarina y6nelik olan tutumlarinin incelenmesi 6nemli
bir arastirma alani haline gelmektedir. Bu ¢alisma, tiiketicilerin kisisellestirilmis
SMS reklamlarina yonelik tutumlarini ortaya koymayi amaglamaktadir. Arastirma-
da nicel yontem benimsenmis olup, veri toplama araci olarak anket teknigi kul-
laniimistir. Kisisellestirilmis SMS reklamlarina yonelik tutumlari 6lgmek amaciyla
29 sorudan olusan anket formu, elverisli 6rneklem yontemiyle belirlenen tike-
ticilere ¢evrim ici ortamda uygulanmistir. Elde edilen bulgular, tiketicilerin kisi-
sellestirilmis SMS reklamlarina karsi genel olarak olumlu bir tutum sergiledigini
gostermektedir. Ayrica bu tir reklamlarin kullanicilarin dikkatini cekme ve reklam
icerigini daha anlamli hale getirme konusunda avantaj sagladigi gérulmustir. Bu-
nunla birlikte, arastirma bulgulari, kisisel verilerin gizliligi ve glvenligine iliskin
endiselerin, kullanicilarin bu tir reklamlara mesafeli yaklasmalarina neden oldu-
gunu ortaya koymaktadir. Bu durum, kisisellestirilmis reklam stratejilerinin etik
cercevede de tartisiilmasi gerektigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital reklamcilik, mobil reklamcilik, kisisellestirilmis sms rek-
lamlari, tiketiciler.
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_PAZARLAMA ILETISIMINDE MESAJA YONELIK
TUKETICI TEPKISI: OLUNCE BENI KIM YIKAYACAK
MESAJLARINA YONELIK BIR INCELEME

Sukri GULER

Pazarlama iletisimi siirecleri bir lirline, konuya ya da fikre yonelik mesajin uygun
stratejilerle ve uygun mecralarla hedef kitleyle bulusmasini iceren unsurlarinin ti-
munU kapsamaktadir. Pazarlama iletisimi ¢alismalarinda yogun olarak kullanilan
reklam ile halkla iliskiler, Grtnl, markayi ya da kurulusun kendisine iliskin mesajla-
ri konu olarak belirlerken; islevleri agisindan bilgilendirme, tutum olusturma, ikna
etme noktalarina odaklanmaktadir. Tiketici perspektifinden yapilan galismalar
incelendiginde ise tuketicinin pazarlama iletisimi mesajlarina yonelik tepkileri ige-
rigin kendisine yonelik tutum, reklama yonelik tutum, markaya ydnelik tutum gibi
noktalarda kavramsallasmaktadir. Farkl calismalarda tiketici tutumlari ile satin
alma davranisi, marka imaji, markaya y6nelik tutum gibi noktalar arasinda bir ilis-
ki oldugu ortaya konmaktadir. Tuketicilerin mesajlara ydnelik olumsuz tutumlari
ise marka imajina ve itibarina zarar verebilecek bir durumu ortaya c¢ikartabilir.
Bu calismada Tabii platformunda yayinlanmakta olan Gassal dizisinin tanitimin-
da mesaj olarak kullanilan “Oliince Beni Kim Yikayacak?” sorusuna yonelik tiike-
ticilerin/kullanicilarin tepkileri en cok ziyaret edilen web sayfalarindan biri olan
Eksi S6zliik platformundaki iceriklerle incelenmektedir. Calismanin bulgularinda
kaynagin kamu yayincisi olmasi, mesajin kendisi, karakter noktalarinda tepkilerin
yogunlastigr gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: pazarlama iletisimi, reklam, mesaj, tiketici.
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. TURKIYE'DE EGITIM GOREN ULUSLARARASI |
ILETISIM FAKULTESI OGRENCILERININ TURKIYE'YI
TERCIH ETMELERINDEKI ETKENLER ve KULTUREL EN-
TEGRASYON SURECLERI

Mehmet GUNDUZ", Ceren SARAN"

Bu calisma, Turkiye'de devlete bagh tniversitelerdeki ve vakif Gniversitelerindeki
iletisim faklltelerinde egitim alan ytksekdgretim 6grencilerinin Turkiye'yi hangi
motivasyonlarla ve beklentilerle tercih ettiklerini; okuduklari bélimlerden mezun
olduktan sonra kendilerine nasil bir kariyer yolu cizeceklerini ve kiltirel enteg-
rasyon slreclerinin nasil gelistigini gostermeyi hedeflemektedir. Calisma icin
yirmi bir farkh 6égrenciyle derinlemesine gdériisme yapilmis, kendilerinin verdikleri
cevaplar bu galisma i¢in 6nemli bir veri tabani olusturmustur. Elde edilen verilere
gore uluslararasi 6Grencilerin Turkiye'yi tercih sebepleri baslica Turkiye'ye ve
Turk halkina duyduklari dinf ve kiltirel yakinlik ve erisilebilir burs imkanlaridir.

Anahtar Kelimeler: uluslararasilik, yiksekdgretim, iletisim, kiltlirel entegrasyon.
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DiJITAL PAZARLAMADA YAPAY ZEKA VE ARAMA
MOTORU PAZARLLAMASI KAPSAMINDA GORUNTULU
REKLAM AGI ICIN BANNER OLUSTURMA

Ahmet GURBUZ", Kiiciik Mustafa HAYTA™

Teknolojinin hizli gelisimi ve yapay zeka uygulamalari rekabetci pazar ortamin-
da dijital pazarlama stratejilerini de etkilemistir. Tiketicilerin istek ve talepleri
dogrultusunda her gecen giin gelisen araglar web ortaminda musteri sorunlari-
ni gbzmeye yonelik imkanlar sunmaktadir. Birgok farkli alanda uygulanan yapay
zeka dijital pazarlama alaninda da kullanicilara profesyonel ¢6ziim tretmektedir.
Ozellikle arama motoru pazarlamasi (SEM) kapsaminda gérintili reklam aginda
(Display Network) kullanilan banner reklamlariin olusturulmasinda yapay zeka-
nin sundugu otomasyon ve optimizasyon olanaklari biyiik bir fark yaratmaktadir.
Arama motoru pazarlamasi, 6zellikle gérintilt reklam agr Gzerinden markalarin
hedef kitlelerine daha etkili bir sekilde ulasmasini saglamaktadir. Bu baglamda,
yapay zekanin banner reklamlarinin tasarimi, optimizasyonu ve performans anali-
zi Uzerindeki etkileri her gegen glin artmaktadir. Bu ¢alismada; yapay zeké araclari
kullanilarak gérsel reklam agi icin belirlenen anahtar kelimelere uygun promptlar
olusturulmustur ve bu promptlar yapay zeka araclarina girilerek banner galisma-
lari yapilmistir. Ozellikle arama motoru pazarlamasi, yapay zeka araclarinin di-
jital pazarlama alaninda sundugu cozimler ve reklam aglarina gorintili igerik
olusturma konulari agisindan olusturulan bannerlarin degerlendirmesi yapiimistir.
Dijital pazarlama alaninda yapay zeka araclarinin kullanilabilirligini analiz etmek
amaciyla olusturulan banner tasarimlari tanitim, tasarim, icerik, dikkat gekicilik ve
musteri-hedef kitle iliskisi agisindan incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital pazarlama, yapay zeka, grafik tasarim.
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FRAMING VICTIMHOOD: TIKTOK, EMOTIONAL
NARRATIVES, AND THE MENENDEZ BROTHERS’
CULTURAL LEGACY

Yara HABAHBEH", Dareen NOUFAL", Maya JASSER™", Malak ELHASSAN™"
Amar GHARIB™

This study examines TikTok’s role in framing public perceptions of the Eric and
Lyle Menendez case, particularly considering Netflix's recent release, Monsters:
The Lyle and Erik Menendez Story. The research identifies dominant themes,
narrative technigues, and public sentiment in TikTok content, exploring the plat-
form’s potential to influence collective memory and cultural narratives. A purpo-
sive sampling of 111 TikTok videos tagged with relevant hashtags was conducted
using a mixed-methods approach that combined thematic and content analysis
to examine textual, visual, and auditory framing techniques. Findings reveal that
64.8% of the videos framed the Menendez brothers as victims, with 79.2% exp-
ressing overt sympathy. Emotional appeals and dramatization were prevalent,
as 71.1% of videos featured emotional music, and 39.6% employed dramatized
language or visuals. Despite only 36% of videos referencing the Netflix series,
86.4% were created after its release, indicating its role in reigniting public inte-
rest. Sympathetic frames emphasized allegations of abuse and systemic failure in
the justice system, while critical perspectives were largely marginalized.

Keywords: Menendez Brothers, TikToks, Parricide, Child Sexual Abuse, Netflix,
Case, Crime, News, ‘Monsters’ series.
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DiJITAL MODA REKLAMLARINDA CINSIYETIN GORSEL
MOD SECIMINE ETKISI: KOTON, ZARA VE MASSIMO
DUTTI UZERINE BIR INCELEME

Gazel HAN', Cem Sefa SUTCU™

GUnUmuz dijital moda endistrisinde gdérsel iletisim, markalarin tiketicilerle kur-
dugu etkilesimde merkezi bir rol oynamaktadir. Bu galisma, Kress ve Van Le-
euwen’in Gorsel Dilbilgisi paradigmasini temel alip farkl tiketici segmentlerine
hitap eden ¢ moda markasinin - Koton (distk segment), Zara (orta segment)
ve Massimo Dutti (Iiks segment) - dijital reklamlarini incelemeyi amaglamayarak
nitel bir yaklagsimi benimsemektedir. Calismada, bu markalarin cinsiyet temsillerini
nasil sundugu ve gorsel mod segimlerinde toplumsal cinsiyetin nasil bir rol oyna-
digr analiz edilecektir. Koton, Zara ve Massimo Dutti’nin dijital moda reklamlarin-
da toplumsal cinsiyetin goérsel kodlarla nasil insa edildigini ortaya konacaktir. Bu
baglamda calisma, dijital modanin gérsel dilini daha derinlemesine anlamaya kat-
ki sunmay! hedeflemektedir. Bu calismanin érneklemi, Turkiye'de faaliyet gésteren
tic moda sirketinin resmi Instagram sayfalarindan secilen toplam dokuz moda gi-
yim gonderisinden olusmaktadir. Bu baglamda, éncelikle kadin modasina yénelik
dijital reklam gonderilerinin analizi sunulacak, ardindan erkek modasina y&nelik
reklamlarin analizi gerceklestirilerek iki dijital reklam grubundaki temel benzerlik-
ler ve farkliliklar vurgulanacaktir. Analiz stirecinde, Kress ve Van Leeuwen’in éner-
digi temsilsel, etkilesimsel ve kompozisyonel meta-fonksiyonlar temel alinacak-
tir. Temsilsel meta-fonksiyon gercevesinde, markalarin reklam gorsellerinde yer
alan katihmcilar, slrecler ve mekansal unsurlar degerlendirilecektir. Etkilesimsel
meta-fonksiyon kapsaminda, modellerin bakis yonleri, duruslari, kamera acisi ve
cerceveleme gibi unsurlar incelenerek izleyiciyle nasil bir iliski kuruldugu arasti-
rilacaktir. Kompozisyonel meta-fonksiyon cergevesinde ise, reklam gérsellerinde
bilgi degerleri, gdrsel 6gelerin vurgulanma bicimleri ve cerceveleme stratejileri
analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: toplumsal cinsiyet, dijital moda, gorsel iletisim.
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MUASIR JURNALISTIKANIN INKIiSAF DINAMIKASI:
TEXNOLOGIYA VO SOSIAL AMILLORIN TOSIRI

Sevil Qiyas g1zl HOSONOVA'

dvval matbuat, sonra Kiitlavi Informasiya Vasitalari, hal-hazirda iss media va ya
onlayin jurnalistika adlandirilan sahanin inkisaf tarixi har zaman tadgigatgilarin,
nazariyyacilarin diggat markazinds olubdur. Bizim dlkamizda ds bu sahays aid
coxsayl elmi maqgalalar, asarlar, disertassiya islari, monografiyalar va s. yazilib,
cap edilib. Tabii 6lkemizds bu prosess mixtalif dovrlarde mixtalif yanasmalar
6zunl aks etdirib. Masalan, sovet ddvriinds 1960-ci ildan sonra asasan Kitlavi
Informasiya Vasitalari adlandirilan ve formalasan bu sahays yalniz tabligatci,
taskilatgi va tasvigatcl kimi minasibat bildirilib. Clinki, sovet dovriinde jurnalistika
yalnmz va yalniz hakim partiyanin, total rejimin siyasatini, marksizm-leninizm
nazariyyasini tablig edirdi. Sovet dévri bu vazifani asasan geazetlar, jurnallar,
sonra radio jurnalistikasi ve telejurnalistika da hayata kecirmaysa basladi.
Lakin 1950-ci illarin ortalarindan sonra SSRI rahbarliyinde bas veran siyasi
hadisalar naticasinda Kiitlavi informasiya Vasitalarinin faaliyyatinda nisbatan
demokratiklosma prosesi bas verdi. Dogrudur bu prosesin émri ¢ox az oldu.
Amma bas verdi.

Acar Sozlar: medianin inkisafi, radio jurnalistika, telejurnalistika, verliglar, jurna-
listikanin yenilasma prosesi.

"Professor, Baki Dovlat Universiteti, sevilgiyasgizi@gmail.com, ORCID: 0009-0005-3353-5620
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SUNI INTELLEKT VO DEEPFAKE TEXNOLOGIYALARI:
ROQOMSAL DOVRDS MEDIANIN AVTOMATLASDIRILMA-
SI, DEZINFORMASIYA VO ETIK CORCIVOLOR

Visals Elgin HOSONZADS"

Bu tadgigatda toxunulan moévzu mdiasir dovrde genis rezonans doguran ve
muixtalif sahalarda tasiri artmaqgda olan masalalara ydnalir. Regamsal trans-
formasiyanin dinamik inkisafl informasiya mibadilasi va ictimai minasibatlarda
fundamental dayisikliklara yol agmis, mévzunun yanhz akademik deyil, ham da
praktik mistavide darindan arasdiriimasini zaruri etmisdir. Bu baximdan, mov-
zunun ahata dairasi getdikca genislanarak, miixtalif elmi-nazari yanasmalarin
integrasiyasini talab edir. Ragamsal texnologiyalar, onun tarkib hissasi olan sini
intellekt media sahasinda informasiya istehsali va yayimini avtomatlasdiraraq in-
novativ yanasmalar va konseptual dilemmalar meydana ¢ixarmisdir. Xisusila, stini
intellekt va deepfake texnologiyalarinin genis yayilmasi informasiya tahlikasizli-
yina va media etikasina dair ciddi mizakiralara yol agmisdir. Tadgigat gargiva-
sinda elmi-nazari yanasmalar va real nimunalar asasinda tahlillar apariimisdir.
dlda edilan naticalar gdstarir ki, stini intellektin media ekosisteminda artan rolu
informasiyanin slratli yayllmasini tamin etsa da, manipulyativ mazmunun genis-
lanmasing, dezinformasiyanin yayllmasina sabab ola bilar. Bu kontekstde mov-
cud texnologiyalarin takmillasdirilmasi, siini intellektin media sahasinda etik va
tanzimlanmis tatbigi Uclin tanzimlayici mexanizmlarin formalasdiriimasi mihim
ahamiyyat kasb edir.

Agar Sozler: ragamsal media etikasl, ragamsal transformasiya, media va
informasiya tahlikasizliyi, stini intellekt, tanzimlayici mexanizmlar, deepfake
texnologiyalari, dezinformasiya ve manipulasiya.

“Talabe, Baki Dovlat Universiteti, vusalahasanzadaa@gmail.com, ORCID: 0009-0001-6245-9699
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AZBRBAYCANIN MUHARIB3® DOVRUND® RABITS VO
INFORMASIYA SIYASOTI

Glnel HEYDBROVA'

Bu tadgigat Azarbaycanin miharibe ddévriinda rabita va informasiya siyasatini
arasdiraraq, dovlatin informasiya tahliikasizliyini tamin etmak, dezinformasiyaya
garsl mibarize aparmaq va beynalxalq ictimaiyyati obyektiv malumatlandirmaq
istigamatinds atdigi addimlari tahlil edir. Arasdirmada Azsrbaycan mediasinin
hiqugi tanzimlanmasi, informasiya strategiyalarinin inkisafl ve beynalxalg me-
dia ils amakdasliq aspektlari dyranilmisdir. Naticalar géstarir ki, Ikinci Qarabag
miharibasi zamani Azarbaycan informasiya siyasatini koordinasiyall ve muasir
texnologiyalara asaslanan bir strategiya tzerinds qurmusdur. Prezident Ilham
dliyevin xarici mediaya verdiyi misahibalar, rasmi dévlet qurumlarinin sosial
mediadan aktiv istifadasi ve beynalxalg jurnalistlarin regiona davat olunmasi
informasiya miharibasinda Ustlinlik alde etmaya kdmak etmisdir. Eyni zaman-
da, tadgigat Azarbaycanin beynslxalg informasiya makaninda 6z movgeyini
glclandirmak Gcilin diplomatik kommunikasiya ve media siyasatindan aktiv is-
tifade etdiyini gostarir. Miasir dévrds informasiya tahlikasizliyinin va media
savadlihginin artirilmasi informasiya siyasatinin asas prioritetlarindan biri kimi
muayyanlasdirilmisdir.

Acar Sozlar: Azarbaycan, informasiya siyasati, media strategiyasi, mihariba
dovri, dezinformasiyaya garsl mibariza, beynalxalq media, sosial media, infor-
masiya tahlikasizliyi, kommunikasiya strategiyasi.

‘Doktorant, Uskidar Universiteti, gunel.heydarova@st.uskudar.edu.tr, ORCID: 0009-0009-8815-3610
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CATISMA, ILETISIM VE KONTROL: 44 GUNLUK SAVASTA
AZERBAYCAN’IN ENFORMASYONEL MUCADELESI

Konul HUMBATOVA’

2020 yilinda Azerbaycan ve Ermenistan arasinda yasanan askeri catisma, 44
glin slrmdistir. Bu sirecte Azerbaycan tarafindan gergeklestirilen karsi taar-
ruz, yaklasik 30 yildir isgal altinda bulunan bazi bdlgelerin kontrolliiniin yeniden
saglanmasiyla sonucglanmistir. 1991 yilinda tek tarafli olarak ilan edilen Daghk
Karabag Cumhuriyeti nedeniyle isgal edilen bes ilce, dort sehir ve 286 kdy bu
operasyonlar neticesinde kurtarilmistir. Askeri operasyonlarin yani sira ¢atisma,
bir bilgi savasl boyutunu da igermistir. Azerbaycan Cumhurbaskani, tlkenin resmi
pozisyonunu aktarmak ve dezenformasyonla micadele etmek amaciyla uluslara-
rasi medya kuruluglarina cok sayida réportaj vermistir. X (eski adiyla Twitter) gibi
sosyal medya platformlari, algl yonetimi ve diplomatik iletisim igin etkin bigimde
kullanilmistir. Bu vaka galismasi, modern catismalarda medya ve dijital diploma-
sinin roltnl incelemekte olup, devlet aktérlerinin kamuoyunu etkilemek amaciyla
stratejik iletisimi nasil kullanabilecegine odaklanmaktadir. Calisma, 6zellikle anlati
kontroltntn kritik 6nem tasidigi catisma senaryolarinda politika yapicilarin sosyal
medyayi siyasi iletisim stratejilerine entegre etmeleri gerektigini 6ne siirmektedir.
Analiz, bilgi savasinin yapisal ve operasyonel boyutlarina odaklanmasi agisindan
onem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: 44 glnlik Karabag Savasl, bilgi savasi, catismalarda sosyal
medya, algl ybnetimi, stratejik iletisim.

“Lisansusti Ogrenci, Usktdar Universitesi, kenulvelibeyli@gmail.com, ORCID: 0009-0000-2933-6534
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MUHARIBO 9RAZILORINDO JURNALISTLORIN
TOHLUKOSSIZLIYI

Aynura HUSEYNOVA'

Dinyada an cox dldiurilan pesa sahasi jurnalistikasidir. Burada séziin hagigatlil-
iyini ictimaiyyata catdirmagda qars! irali slrllen caza tadbirlari deyil, bazan xa-
rici quvvalar tarafinden namalum sababdan hayata kecirilan agir tadbirlar
naticasinda bas verir. YUNESKO-nun tagdim etdiyi rasmi raqgemlars gors, 2023-
c il jurnalistlar Gglin xtsusile dltimcil il olub. Bunun an basinda sabab kimi silahli
minagisa zonalarinda bas veran hadisalardir. Birlagsmis Millatlar Taskilatinin Bas
Assambleyasinin 2 noyabr 2013-cl ilds hazirladigi gatnama ile Jurnalistlars Qars!
Cinayatlara géra Cazasizlia Son Beynalxalg Glnu elan edilib. Bu giiniin magsa-
di jurnalistlara garsi téradilan cinaystlarin cazasiz galmasina diggat cakmakdir.
Jurnalistleri Midafia Komitasinin (CPJ) har il darc etdiyi cazasizlig indeksina
asasan, 2001-2021-ci illar arasinda korrupsiya, mutasakkil cinayatkar dastalar,
ekstremist gruplar ve dovlat repressiyalari kimi sabablara goére 6ldirilan jur-
nalistlarle bagl 278 hadisadan 226-da heg kim cazalandiriimayib, yalniz 52-si
caza ila naticalanib. 1992-ci ildan indiyadak 1400-dan ¢ox jurnalist oldurdlib,
10 hadisadan 8-da qatil azad edilib. ©n ¢ox 6ldirdlan jurnalistlar arazi kimi Yax-
In sarg zonasl geyd olunur. Dinyada davam edan miharibalar va dldarilan jur-
nalistlarin statistikasindaki artimlar bu mévzunun arasdirilmasini aktuallasdirir.
Tadgigatda jurnalist hiiquglarinin gorunmasi ve Qarabag, Isarail-Hamas va Ru-
siya — Ukrayna miharibasinda 6ldirllan jurnalistlerin sabablari arasdirilacaqdir.
Tadgigat media va konflik jurnalistika sahasinin arasdirmacilari tiglin ahamiyysatli
tadgiqgat asoridir. Todgigatda empirik tadgigat metodlarindan itifade olunmusdur.

Acar Sozlar: media, jurnalist, miihariba, cinayat, Qarabag, Isarail-Hamas va Ru-
siya — Ukrayna.

‘Dosent, Azarbaycan Dillar Universiteti, aynure8@mail.ru, ORCID: 0000-0001-9172-5389
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EKOLOJI JURNALISTIKA 9TRAF MUHIT
PROBLEMLOSRININ HOLLIND® MUHUM VASIT® KIMI

Matanat Moeharram qizi HUSEYNOVA'

Maqalada bu giin diinyada coxsayll imumplanetar ekoloji béhranlar saraitinda
tabii resurslardan semarasiz istifada, atraf mihitin deqradasiyasi, ozon gatinin
dagilmasi, tamiz su ehtiyatlarinin tiilkanmasi, global istilasma, bioloji mixtalifli-
yin azalmasi, sehralasma, tullantilarin goxalmasi masalalarina minasibat eko-
loji jurnalistika yonindan arasdirilir. @halinin bu sahadse malumatlandirmasin-
da meatbuatin shamiyystli roluna diggst cakilir, beynalxalg tagkilatlarin ekoloji
masalalarla bagh hayata kecirdiyi tadbirlar hagginda bahs edilir va jurnalistlarin
iglim dayisikliklari, buna sebab olan amillar ve problemlsarin garsisinin alinmasi
barads bilik ve tacribalarnin artirilmasinda hamin taskilatlarin rolu vurgulanir.
Maqalada, hamginin jurnalistlarin Ustlinlik verdiyi ekoloji movzular barads statis-
tik reqamlar geyd edilmisdir. Bu konktekstda jurnalistikanin roluna diggat ¢akilir,
ekojurnalistikanin vacibliyi vurgulanir. Magalada camiyyatin malumatlandiril-
masinda va onlarin atraf mihitle bagl proseslara calb edilmasinde medianin
rolu arasdirilir, auditoriyanin malumatlandirilmasi il barabar, maariflandirilmasi-
nin énami qeyd edilir. Bildirilir ki, problemin sababini dark etmayan auditoriya
masalaya lageyd yanasacaq va problemin hallinda istirak etmayacakdir. Maga-
ladan bu naticaya galinir ki, mévcud ekoloji problemlarin formalasmasinda tabisat
kimi insanlar da masuliyyat dasiyirlar. Bu baximdan har sahads oldugu kimi, jur-
nalistikanin da yasillasdiriilmasina va yasil auditoriyanin formalasdirilmasina eh-
tiyac var.

Acar S6zlar: ekoloji bohran, atraf mihit, yasil igtisadiyyat, ekojurnalistika, global
istilagma.

"Baki Dovlat Universiteti, metanetorxan2010@gmail.com, ORCID: 0009-0005-9223-8394
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TRANSFORMASIYALI LIDERLIK STILI

Nazim IBADOV", Azadxan VOLIZADS"

Transformasiyali liderlik taskilat ve ya qrup daxilinde asasli dayisikliklar hayata
kecirmak va insanlari motivasiya etmak gabiliyyatina malik olan liderlik Gslubudur.
Bu liderlik névi liderin izlayicilarina ilham vermasi, onlarin inkisaf etdirmasi va
daha ytksak magsadlare catmada tasvig etmasi ile xarakterize olunur. Magalads
transformasiyali liderliyin mahiyyati agiglanmis, tranformasiyali liderliyin asas xu-
susiyystlari nazardan kecirilmisdir. Magalada hamcinin bu liderliyin “tranzaksiya”
liderliyi ila mlqayisasi apariimis “transformasiyal” liderliyin Gsttnliklari géstar-
ilmisdir.

Acar Sozlar: transformasiya, miasir liderlik Gslublari, taskilatlar, miasir tslublar,
farglendirici xtisusiyyatlar

‘Dosent, Baki Dovlat Universiteti, ibadov.nazim1@gmail.com, ORCID: 0000-0002-8881-0686
“Baki Dovlat Universiteti, azadxan1616@gmail.com, ORCID: 0009-0001-7139-5164
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ANALYZING ONLINE COMPLAINTS ABOUT MEDIUM
FRAUD IN TURKIYE FROM THE PERSPECTIVE OF NEW
MEDIA LITERACY

Burak ILI"

This study aims to analyze complaints regarding medium fraud submitted by vi-
ctims on the Sikayetvar platform (www.sikayetvar.com), focusing on understan-
ding the patterns, strategies, and impacts of such fraudulent activities. A total
of 695 complaints were thematically analyzed to uncover the systematic tactics
employed by fraudsters and the psychological, financial, and emotional toll on
victims. The findings reveal that fraudsters often exploit victims’ vulnerabilities
through social media platforms like Instagram, initiating contact and building
trust before requesting incremental payments under various pretexts. Key strate-
gies include threats, emotional manipulation, and eventual blocking or refusal to
respond, leaving victims without the promised services. Victims reported repea-
ted payment demands, fake rituals, and blackmail, demonstrating the calculated
and exploitative nature of these scams. The study highlights the significance of
new media platforms in enabling such fraud and emphasizes the need for regu-
latory measures, public awareness campaigns, and enhanced digital literacy to
combat medium fraud and protect potential victims.

Keywords: online fraud, fraudulent mediums, victims, new media literacy, MAXQ-
DA 24.

“Lecturer, PhD, Igdir University, burak.ili@igdir.edu.tr, ORCID: 0000-0003-2816-101X
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HiKiKOMORI VE KOLTUK SOSYALLIGI UZERINE BiR
INCELEME: OYUN, Iil;l_}'sEll(Q%\lsEiI VE SOSYAL MEDYA

Ulas ILIC™

Teknoloji kullanim aliskanhklarimizdaki zararsiz gérinen donisim, Hikikomori ve
koltuk sosyalligi gibi gesitli problemli davranislara zemin hazirlayabilmektedir. Bu
nedenle, s6z konusu calismada katihmcilarin Hikikomori ve koltuk sosyalligi dav-
ranislari ile oyun, internet ve sosyal medya kullanimlari arasindaki iliskiyi belir-
lemek amaglanmistir. Arastirmada iliskisel tarama deseni kullaniimistir. Calisma
grubu 262 6gretmen adayindan olusmustur. Veriler, 2023-2024 6gretim yili gliiz
déneminde Hikikomori Oz Bildirimi icin Uyarlanabilir Davranislar Olcegi ve Kol-
tuk Sosyalligi Olcegi ile toplanmistir. Bulgular, katilimcilarin Hikikomori ve koltuk
sosyalligi davranislarinin yani sira sosyal medya ve internet kullanim dizeylerinin
orta diizeyde oldugunu gostermistir. Bolim ve cinsiyet degiskenlerinin Hikikomori
veya Koltuk sosyalligi Gizerinde anlaml bir etkisi bulunmazken, Hikikomori arttik-
ca koltuk sosyalligi davranisinin da arttigr belirlenmistir. Ayrica internet, sosyal
medya ve oyun kullanimi arttikga Koltuk sosyalliginin de yikseldigi gértlmdistir.
Calismadan elde edilen sonuglarin, Hikikomori ve koltuk sosyalligi davraniglarinin
daha iyi anlasiimasina katki saglayarak bireylerin ruh sagliklarini korumalari ve
gelecekte yapilacak arastirmalara yol gdsterme baglaminda yardimci olacagi dii-
slindlmektedir.

Anahtar Kelimeler: Hikikomori, koltuk sosyalligi, sosyal medya kullanimi, internet
kullanimi, oyun oynama.

‘Bu calisma Pamukkale Universitesi, Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimi tarafindan
2023BSP008 proje numarasi ile desteklemistir.
“Dogent Doktor, Pamukkale Universitesi, uilic@pau.edu.tr, ORCID: 0000-0003-4213-8713
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REKABETCI GAZETECILIKTEN IS BIRLIKCI
GAZETECILIGE DOGRU

Suleyman IRVAN'

Gazetecilik meslegi diinyadaki en rekabetci meslekler arasinda yer aliyor. Her giin
on binlerce medya kurulusunda calisan yiiz binlerce gazeteci en garpici haberleri
yapmak ve haber yarisini kazanmak igin gaba g0Osteriyor. Haberi herkesten dnce
vermek anlayisi adeta geleneksel gazeteciligin en énemli 6zelligi gibi algilaniyor.
Google gazeteciligi olarak tanimlanan internet gazeteciligi anlayisinin da hiza ve
rekabete dayali oldugunu gériiyoruz. Ote yandan, gazetecilik meslegindeki reka-
bete dayali anlayisi dedistirmeye zorlayan gelismeler de yasaniyor. Haber tiike-
tim aliskanliklarinin degismesiyle birlikte geleneksel medyanin gelirleri azalmaya,
gazete tirajlari dismeye basladi. Bunun sonucunda medya kuruluslarinin muha-
bir sayilari gittikce azaldi. Bu durum medya kuruluslarini bagka medya kurulus-
lariyla, gazetecileri baska medya kuruluslari igin ¢alisan gazetecilerle is birlikleri
yapmaya zorladi. Ayrica, Panama Belgeleri gibi, Cennet Belgeleri gibi biyik veri
sizintilari da medya kuruluglarini is birligi yapmaya zorladi. Sizdirilan milyonlar-
ca belgeyi tek bir medya kurulusunun inceleyip haberlestirmesinin imkansizhgi is
birlikci gazetecilik modelinin benimsenmesini kolaylastirdi. Bu bildiride, 6ncelikle
is birlik¢i gazetecilik anlayisinin ne oldugu anlatilacak, ardindan bu gazetecilik
anlayisinin 6rnek uygulamalari Gzerinde durulacak, avantaj ve dezavantajlari ele
alinacaktir. Gazetecilik mesleginde rekabetci anlayistan is birlik¢i anlayisa yénel-
menin sadece bir zorunluluk degil, ayni zamanda daha iyi gazetecilik igin bir firsat
oldugu da vurgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: is birlikci gazetecilik, rekabet, sizinti, belgeler, veri.

“Profesor Doktor, Uskudar Universitesi, suleyman.irvan@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0001-6281-
3355
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AZORBAYCAN TELEViZIYASINDA USAQ VERILISLORI-
NIN 8SAS PROBLEMATIKASI (1990-2000-CI ILL3R)

Arzu ISAYEVA

Miasir televiziya (TV) yayiminda auditoriyaya catdirilan mazmunun asas seq-
mentlarindan biri olan usaq verilislari bu giin da universal telekanallarda aparici
movqe tutur. Coxsayh usaq verilislari il yanasi, hatta bazi dlkalarda xisusi ixti-
saslasmis usaq telekanallarl da faaliyyat gdstarir. Tabii ki, indi asas masala bu
verilislarin usaglar tgtin na daracads effektli olmasi, onlarin estetik diinyagori-
sliniin formalagsmasina neca tasir gostarmasidir. Buna géra da usaq verilislarine
xUsusi talabla yanasilir. Bela hesab edilir ki, TV-larin usaq programlari daha ¢ox
0z hadaf auditoriyasina yol géstarandir, zangin bilik verandir va yas psixologiya-
sina uygun olaraq bir cox masalalards yeniyetma va usaglara istigamat verandir.
Qabul olunmus gaydalara géra ham valideynlar, ham da musllimlar usaglara te-
leviziya veriliglarini secmakda yardimgi olmali, onlara diggstli tamasagi bacarigi,
xUsusi gavrayis gabiliyyati asilamalidirlar. Clnki diizgiin gavrama tamasacl ma-
daniyyatinin mihim tarkib hissasidir. Tabii ki, sbhbat usaglara zangin bilik veran,
onlarda miuasir estetik diinyagoris formalasdiran gozal televiziya programlarin-
dan gedir. Bela programlari yaratmaq ise TV iscilarindan gargin zehmat, yaradi-
cl axtariglar va usaqg psixologiyasini darindan bilmak talab edir. Tagdim olunan
maqalada s6hbat mahz bu problemlardan gedir.

Acgar Sozlar: Auditoriya, ekran, usaq verilislari, yas psixologiyasl, program.

“Dosent, Baki Dovlat Universiteti, arzu.ahmadova@mail.ru, ORCID: 0000-0002-6032-3659
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YENI MEDIADA VOTONDAS JURNALISTIKASI GUC,
YOXSA TOHLUK®

Laman ISMAYILZAD®"

Bu tadgigat vatandas jurnalistikasinin yeni media muhitinds rolunu, imkanlarini
va yaratdigi tahlikalari arasdirir. Vatandas jurnalistikasi informasiya istehsalinin
demokratiklasmasina va ictimai nazaratin gliclanmasins tohfa versa da, dezin-
formasiya, manipulyasiya va etik problemlar kimi ciddi risklar da yaradir. 9nanavi
media ila vatandas jurnalistikasi arasinda alaganin giiclandirilmasi, faktlarin yox-
laniimasi va media savadliliinin artiriimasi bu sahanin daha effektiv ve etibarli
inkisafini tamin eda bilar.

Acar Sozlar: vatandas jurnalistikasi, yeni media, informasiya demokratiklagsmasi,
ictimai nazarat, dezinformasiya, etik problemlar, media savadliligi, sosial media,
ananavi jurnalistika.

*Imnsmlzd@gmail.com, ORCID: 0000-0001-5462-3383
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MEDYANIN YARATTIGI MITLER VE YANILSAMALAR
UZERINE BIR DEGERLENDIRME

Esra Ilkay ISLER’

Bu bildiride dijital mecralardaki sdylemleri etkileyen mitler ve yanilsamalarla bi-
reylerin algisinin manipile edilmesi tizerinde durulacaktir. Hakikat sonrasi cagda
enformasyonun hizla aktidi bir iletisim ortaminda iletisim uzmani manipilatérler
acisindan yanilsamalari olusturmak kasitl ve bilingli bir eylem olmaktadir. Diin-
yada oldugu gibi Turkiye'de de bireyin elestirel sorgulamasinin bozulmasi énemli
bir toplumsal sorundur. Kisiler, politik gruplar veya alt kimlik Gzerinden kendini
tanimlayan topluluklar tarafindan yanilsamalar yoluyla hakikatin karartilmasi ve
bireylerin algilarini manipile etmek etik degildir. Yanilsamalar algilari bozulmus
kisileri, algilari bozulmus kisiler ise kaliplasmis distnceleri ve kaliplagmis distn-
celer ise toplumun kliselerle iletisime ge¢mesini getirmektedir. Bu durum, toplum-
sal catismalarin X (eski adiyla Twitter), Instagram, Tictoc, Facebook, web forum-
lar1 gibi dijital aglarda daha dramatik bir bicim kazanmasina neden olmaktadir.
Bu bildiride toplumun birbiriyle ¢atisan iki gruba yarildidi temel varsayimindan
hareketle, sistemle uyumlu olan ve sistemi elestirenlerin algilarindaki bozulmaya
neden oldugu diuslnllen bes yanilsama sorgulanacaktir. Calismanin bu bes ya-
nilsamayi kristalize etmek Uizere hareket edecedi arastirma sorulari sunlardir: 1)
Bireylerin hatali diisiinmesinin kaynagi nedir? 2) Dez(mez)enformasyon veya ya-
lan haberler hatali disinmeye neden olacak bir iletisim ortamini nasil olusturur?
3) Bir “reklam makinesi” olarak halkla iliskiler bireylerin gergek algisini manipiile
edebilir mi? 4) Gergek kamusal alan ile dijital kamusal alandaki séylemler neden
farklidir? 5) Gergekler iletisim yoluyla nasil karartilr? Turkiye'de ikiye yariimis go-
rinimda veren bu iki grubun retorigi hem gergek hayattaki sdylemlerine hem de
dijital mecralarindaki sdylemlerine yansimaktadir ve incelenmeye deger bir top-
lumsal yarilmayi gorindr kildigr igin akademik olarak sorgulanmasi dnemlidir. Ca-
lisma, s6z konusu sorunu, bes kategori Gizerinden niteliksel olarak elestirel feno-
monoloji yontemiyle inceleyecektir. Yanilsama kategorileri; 1) Gercek Bilgi Yerine
Dezenformasyon ve Mezenformasyon 2) Reklam Makinesi ve Sosyal Medya Pazar
Yerleri 3) Alternatif Dijital Kanallarin S6ylemi 4) Dijital Kamusal Alani Gercek San-
mak 5) Sanslrin 6zglrlikmis gibi sunulmasi ve gashlighting olarak secilmistir.
Calismanin kuramsal yaklasimi, Merleau-Ponty’nin, zihin ve beden/nesnel diin-
ya ve deneyimlenen dinya/dil ve ifade/tarih, politika ve doGa arasindaki iliskileri
aclkliga kavusturmak icin kullandigi algi sorunlari kavramlari olusturacaktir.

“Profesor Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, esra.isler@hbv.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
1494-1712
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Calismanin arastirma birimi ampirik degil nitelikseldir bu nedenle de her bir kate-
gori icin farkl literatlirin taranmasini gerektirmistir.

Ik kategorideki yanilsamalar icin Anadolu Ajansrnin (AA) yilliklarindan taranan
dez(mez)enformasyon haberleri ve ayni haberlerin farkl siyasal goriislerden ga-
zetelerde farkl cercevelenmesine dair 6rnekler sunulacaktir. ikinci kategori igin
MIT Dijital Ekonomi Girisiminden Prof. Dr. Sinan Aral’in sosyal medya Uzerine ni-
celiksel verileri ve analizi kullanilacak ve Turkiye'deki halkla iliskiler ve reklam en-
distrisinin kamu sektoriyle iliskilerine dair bilgiler verilecek, Giclincl kategori igin
Sinir Tanimayan Gazeteciler ve Reuters Enstitiisii’nde yayimlanan Turkiye ile ilgili
makaleler baz alinacaktir. Dérdiinci kategori ve besinci kategori icin yerel yasa ve
yénetmeliklerin sansir baglamindaki rolleri sorgulanacaktir. Bu bildiride yapilan
sorgulama, Tirkiye toplumun laik/sekiler degerleri merkeze alanlar ve dini 6Gre-
ti/ inancglari merkeze alanlar olmak lzere iki temel gruba bolindigu saptamasina
ulasmaktadir. Her iki grubun da kendi “biz” ligini digerini dismanlastirarak kurma-
sive ayni tarzda iletisimsel yanilsamalara dismesi bakimindan ortaklastigini iddia
etmek mimkindir. Kuskusuz yanilsamalar sadece bes kategori icinde degildir,
ancak kamuoyunda en ¢ok tartisilan sorunlardan yola ¢ikilarak en 6nemli oldugu
disindlen bu bes kategori ortaya ¢ikmistir. Ortak iyi ve faydaya, kirilgan degil
olgun bir demokratik ortama ulasmak igin dijital mecralardaki tartisma kuskusuz
ki degerlidir. Sanstirden daha koti olan oto sansiriin normallesmemesi gerekir.
Bunun icin de sansirin sistematiklestiriimemesi gereklidir. Bu bildiri iletisimsel
yanilsamalar hakkindaki glincel sorunlari akademik olarak tartismak ve elestirel
olarak degerlendirmek amacindadir.

Anahtar Kelimeler: yanilsama, sylem, algi, reklam makinasi, dezenformasyon.
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AZERBAYCAN DJYARINDAN TURKIYE VATANINA MEDYA
ARACILIYIGLA GECEN NAGMELERE ORNEKLER

Erhan ISSEVEROGLU"

Turk kiltdrine haiz toplumlar arasinda bilgi paylasiminin saglanmasi ve ortak
ozellikler tasiyan kardes toplumlarin birbirleriyle kaynasik halde yasayabilmesi
hususunda medya kullanimi son derece etkin ve dnemlidir. Rahatlikla sdylenebilir
ki, birbirine en yakin ve medya Uzerinden en fazla etkilesen iki toplum Azerbay-
can ve Turkiye toplumudur. Oyle ki, birbirlerinin ezgileri toplumsal hafizada milli-
lik derecesinde yer etmis ve adeta birbirine kenetlenmistir. Herkesin bildigi kabul
edilebilecek ezgilerin kdkeninin farkh bir tlkeden geldigi fark ve ayirt edilmeksiz-
in her iki toplumun da hafizasina yerlesmistir. Bu galismanin amaci Azerbaycan
Tarkleri ile Turkiye Turkleri arasindaki ortak kiltiir ve duyguya 6rnek teskil edebi-
lecek bir duruma dikkat cekmektir. Bu durum Tirk milli ekranlarindan toplumsal
hafizaya yol alan Azerbaycan kdkenli ezgiler ile 6rneklendirilmistir. Bu ¢rnekler,
Turkiye Radyo Televizyon Kurumu’'nun repertuarina notasyonu yapilarak giren ve
kurumsal yayinlarla televizyon ve radyo kanallarinda ¢ok uzun yillardan beridir yer
alan eserlerden secilmistir. Bu eserleri seslendiren Azerbaycan Turkd sanatgilarin
da Turkiye milli ekranlari araciligiyla taninirhgi ele alinmistir.

Anahtar Kelimeler: Azerbaycan-Tirkiye ortak kdlttrd, Tark milli medyasi, Azer-
baycan kokenli ezgiler.
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MUASIR AZORBAYCAN KUTLBVI YARADICILARINDA
YENI MEDIYA BACARIQLARININ TOHLILI

Sabins [ZZoTLI"

Bu magala muasir Azarbaycan mediasinda yeni media bacariglarinin inkisafl ve
tatbigini arasdirir, bu bacariglarin global tendensiyalarla uygunlugunu tahlil edir.
Ragamsal alatlarin, mobil platformalarin ve interaktiv hekayagiliyin integrasiya-
sl ila saciyyalanan yeni media jurnalistikasi xabar istehsall, yayimi va istehlaki
metodlarini asasli sakilde dayisdirib. Maqgals Azarbaycan jurnalistlarinin ve me-
dia taskilatlarinin bu dayisikliklare neca uygunlasdigini, o ciimladan institusio-
nal tasabbislari, texnologiyanin tatbigini ve auditoriya ila alage strategiyalarini
arasdirir. Magals Azarbaycan mediasinda sosial medianin xabar yayimi iglin isti-
fadasi, reagamsal bacariglar Gizra talim programlarinin ortaya ¢ixmasi va dronlar-
dan vizual reportajlar tcin istifads kimi konkret tacriibalari vurgulayir. Bu saylar
global meyarlarla migayise edilir ve data jurnalistika, multimedia integrasiya-
si va VR hekayagiliyi kimi sahalardaki iralilayislar va catismazliglar askar edilir.
Azarbaycana xas problemlar, o ciimladan texnoloji infrastrukturun msahdudiugu,
kifayat gadar talimin olmamasi va dezinformasiya ila bagh etik masalalar miiza-
kira olunur. Bununla yanasi, beynalxalg amakdaslig, talimlarin genislandirilmasi
va texnologiyaya sarmaya qoyulusu kimi inkisaf imkanlari geyd edilir. Azarbaycan
mediasinin inkisafini global kontekstda arasdiraraq, bu tadgiqgat yerli tacriibalarin
beynalxalg standartlarla uygunlasdiriimasi potensialini ve jurnalistikanin ragem-
sal dovrda davamlihgini tamin etmak Giglin yollari taklif edir. 9sas tdvsiyalars ga-
bagcil texnoloji alstlarin gabulu, beynalxalg media taskilatlari ile emakdaslhigin
glclandirilmasi va siratli regemsal xabar muhitinds etik prinsiplarin prioritetlas-
dirilmasi daxildir. Bu tadgiqgat kecid dovrlarini yasayan Azarbaycan kimi konteks-
tlarda yeni media bacariglarinin jurnalistikaya neca tasir etdiyini anlamaga téhfa
Verir.

Acar Sozlar: yeni media jurnalistikasi, ragaemsal jurnalistika, mobil jurnalistika,
multimedia hekayaciliyi, interaktiv xabar platformalari.
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AN ANALYSIS OF THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA
USE ON IMPULSIVE BUYING BEHAVIOR AMONG
WOMEN IN THE UAE: THE MEDIATING ROLE OF SOCIAL
COMPARISON AND MATERIALISM

Yosra JARRAR', Lujain AMMAR"™

In this study, the impact of social media use on impulsive buying behavior among
285 women in the UAE was investigated. The research employed a cross-sectional
correlational design to explore the relationships among four latent variables: social
media use (independent variable), social comparison and materialism (mediators),
and impulsive buying behavior (dependent variable). Guided by the Uses and Gra-
tification Theory and Social Influence Theory, the study utilized convenience and
purposive sampling methods to achieve a suitable sample size for structural equation
modeling. A total of 285 participants completed the questionnaires both online and
in person, ensuring a diverse range of responses. The analysis was conducted using
Partial Least-Squares—Structural Equation Modeling (PLS-SEM), revealing a positive
relationship between social media use and impulsive buying behavior among women.
This relationship was mediated by both social comparison and materialism, unders-
coring the significant influence of social media on impulsive purchases. Specifically,
impulsive buying behavior was positively correlated with materialism (r = 412, p <
.001), social comparison (r =.103, p < .05), and social media use (r =.408,p <.01).
Additionally, social media use showed a strong positive correlation with materialism
(r = .885, p < .001) and social comparison (r = .271, p < .05), while a significant
positive relationship between social comparison and materialism was also observed
(r =.404, p < .01). The hypothesized model proposed that social comparison and
materialism mediate the relationship between social media use and impulsive buying
behavior. The structural model demonstrated a good fit, with the Normed Fit Index
(NFI) at 0.921 and the Standardized Root Mean Square Residual (SRMR) at 0.029. All
direct, indirect, and total effects in the model were found to be statistically significant,
confirming the robustness of the hypothesized relationships. These results emphasize
the role of social media as a significant influence on impulsive purchases, illustrating
how users’ engagement is driven by a desire for social validation and material satis-
faction. The interplay between these psychological factors highlights the complexities
of consumer behavior in a digital age. By focusing on women in the UAE, the study en-
hances understanding of gender-specific trends in impulsive buying, offering valuable
insights for marketers and researchers alike.

Keywords: materialism, impulsive buying behaviour, social media use, social compar-
ison, uses and gratification theory, social influence theory.
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TURKIYE’'DE DIJITAL PLATFORM YAYINCILIGI UZERINE
EKONOMI-POLITIK BIR TARTISMA

Denizcan KABAS®

Turkiye'de dijital platform yayincihgi, kiiresel ve yerel aktorlerin rekabetiicinde hiz-
la donilsen bir sektdr olarak dikkat cekmektedir. Netflix, Disney+ ve Amazon Prime
gibi uluslararasi devler ile BluTV, Gain, PuhuTV ve TRT Tabii gibi yerel platformlar,
icerik Uretimi, sansir politikalari, sermaye dinamikleri ve izleyici aliskanliklari bag-
laminda dnemli bir rekabet igindedir. Bu bildiri, dijital yayinciligin ekonomi-politik
yapisini Bourdieu’'nin kiltirel sermaye kavrami, Chomsky’nin propaganda modeli
ve David Hesmondhalgh'in kilturel endlstriler perspektifinden ele alacaktir.
Turkiye'de dijital platformlarin sermaye yapilari, yerli ve yabanci yapimlar
arasindaki denge, sansir mekanizmalari, kamu tesvikleri ve tiketici egilimleri
tizerinden analiz edilecektir. Ozellikle, devlet destekli ve badimsiz platformlar
arasindaki ayrim, 6zglin icerik tretiminin finansal ve ideolojik sinirlartile iceriklerin
ulusal ve kiresel pazardaki dagitimi irdelenecektir. Dijital yayincihgin ekonomi-
politigi Gzerine bu tartisma, Turkiye’'nin medya ekosisteminde dijitallesmenin nasil
bir dontistim yarattigini ve bunun kilttrel hegemonya ile nasil bir iliski kurdugunu
ortaya koymayl amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital platformlar, ekonomi-politik, kilttrel endustriler, san-
slir, medya ekosistemi, Turkiye.
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AZERI TURK MECMUASINDA LATIN ALFABESININ
KABULU

Nilgiin Nurhan KARA'

Osmanli Devletinin son doneminden itibaren Arap alfabesinin kullaniimasi tizerine
degerlendirmelerin mevcut oldugu bilinmektedir. Osmanh Devletinin yikilmasi
sonrasinda Turk milletinin verdigi istiklal micadelesi ile yeni Turk devleti kurul-
mus ve pek ¢cok alanda yeniliklere girisilmistir. Bu slrecte yapilan yeniliklerden biri
de toplum ve iletisim acgisindan dnemli bir yeri olan Latin alfabesinin kabultdir.
Turkiye'de 1 Kasim 1928 tarihinde kabul edilen kanun ile Latin harflerinin kul-
lanimina gecilmistir. Insanlar arasinda siyasi, sosyal, ekonomik alanlarda mev-
cut gelismelerin paylasiimasi, iletisim anlaminda o glnlerin sartlari icerisinde
onemli bir ara¢ olan basina da yansimis ve konuya dair yazilara yer verilmistir.
Konu Uzerine yazilarin yer aldi§i basindan bir érnek de Azerbaycan’in bagimsizhgi
ugruna micadelede dnemli bir isim olan Mehmet Emin Resulzade’nin 1928 yilin-
da Istanbul'da cikardigi Azeri Tirk mecmuasidir. Bu calismada iletisim alaninin
gecmisten glinimize 6nemli unsurlari arasinda yer alan basindan segilen “Azeri
Turk” mecmuasinda Latin harfleri Gzerine yapilan dederlendirmeler ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Azeri Tirk, Latin alfabesi, Mehmet Emin Resulzade.
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ALMANYADAN TURKIYE'YE KESIN DONUS
YAPAN GURBETGILERIN TURK TOPLUMUNA UYUM
SURECLERININ INCELENMESI

Tugba KARAGOZ", Nagihan TEPE™

1960 yilinda Turkiye-Almanya arasinda imzalanan anlagsmayla tilkemizden Alman-
ya'ya is¢i gocl baslamistir. Turkler Almanya’nin bircok sehrine aileleriyle birlikte
gitmeye baslamis olup, bu go¢ glinimize kadar devam etmistir. Almanya'ya gog
eden Turk vatandaslarin buyik bir kismi 20-25 sene Almanya’da ¢alisip yasadik-
tan sonra Turkiye'ye dénmeye baslamistir. Ana vatanlarina dénen Turkler, tlkeleri-
ne dénls yaptiklari zaman birgok sorunla karsi karsiya kalmistir. Kesin donis son-
rasi, dedisen cografyaya ve sosyal yasama uyum saglamalari kolay olmamistir. Bu
arastirmanin ¢ikis noktasini uzun yillar Almanya’da yasadiktan sonra Turkiye'ye
kesin donis yapan gurbetgilerin Tirkiye'ye uyum slirecinde yasadiklari problem-
ler olusturmaktadir. Bu ¢ikis noktasindan hareketle sosyal, aile ve dil baglaminda
ele alinacak gesitli sorunlar incelenecektir. Almanya’dan Turkiye'ye kesin donis
yapan gurbetgilerin fenomen olarak belirlendigi bu arastirma nitel arastirma de-
senlerinden fenomenoloji kapsaminda ydritilecektir. Arastirmanin galisma gru-
bunu farkl cinsiyet, yas ve mesleki pozisyonda galisarak en az 5 yildir Turkiye'de
yasayan 30 kisi olusturmaktadir. Veri toplama araci olarak yari yapilandiriimis
goriusme formu kullanilacaktir. Elde edilecek veriler igerik analizi teknigi ile ¢o-
zimlenecektir. Bu calismanin Turkiye'ye dénen gurbetgilerin 6zel ve sosyal hayat-
larini daha rahat ve optimize edilmis sekilde yiritebilmeleri agisindan yararh bir
arastirma olacagr dusinidlmektedir. Bu arastirma sonuglarinin Tirkiye'ye dénen
vatandaslarimizin sorunlarini belirlemek ve ¢6ézmek amaciyla éneriler sunulmasi
acisindan 6nemli olacagi dustintlmektedir.

Anahtar Kelimeler: gog, Tlrk isci, fenomenoloji, icerik analizi.
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DiRiLIS ERTUGRUL DiZiSINDEKI TOPLUMSAL BELLEK
INSASININ X PLATFORMUNA YANSIMALARI'

Halime Sultan KARAHAN", Onur ONURMEN""

Toplumsal bellek, farkl tarihsel dénemlerde farkli baskin ideolojik séylemlere uy-
gun bir sekilde gergeklesen Uretilmis bir bellektir ve belledin insasi stirecinde kul-
lanilan en etkin araglardan biri medyadir. Toplumda olusturmak istenilen bellek
insasi geleneksel ve dijital medya platformlariyla yapilandirilabilmektedir. Gini-
muizde televizyon birgok konuda oldugu gibi tarih konusunda da toplumun bilgi
edindigi bir ara¢ konumundadir ve bu aragta sunulan tarihsel dramatik yapimlarin
iceriginde glincel konulara dair sOylemler yer bulmaktadir. Bu sdylemler iktidar
ideolojisini yansitan hem ic politikaya hem de dis politikaya dair séylemler olabil-
mektedir. Bu ¢alisma, konusunu tarihten alan televizyon dizilerindeki séylemin ik-
tidarin dis politika sdylemi ile drtiistip 6rtismediginin ortaya konulmasi amaciyla
gergeklestirilmistir. Tarihsel televizyon dizilerinin anlatilarinda resmi tarih tezlerini
nasil kurguladiklari, neden ve nasil, unutturma ve hatirlatma yolu izledikleri irde-
lenen bu calismada, toplumsal belledin yapilandirilmasina dizi metinlerinin gtincel
ideolojik soylem Uzerinden etkileri analiz edilmistir. Calismaya 6rneklem olarak
secilen Dirilis Ertugrul dizisi tarihsel bir dramatik yapimdir. Dizi metninin soyle-
minin iktidarin dis politika sOylemi ile drtlistip 6rtismediginin ortaya konulma-
si amaciyla dizinin Afrin Operasyonu’ndan ¢nceki ve sonraki iki bolimi nitel bir
arastirma yontemi olan sdylem analizi ile ¢ézimlenmistir. Bu séylemlerin izleyici
Uzerinde nasil bir etki olusturdugunun ortaya konulmasi agisindan yeni medya
ile televizyona eklemlenen sosyal aglardan biri olan X (Twitter) ortaminda dizi-
nin resmi sayfasindan yapilan paylasimlara izleyicilerin yaptigi yorumlar da analiz
edilmistir. Dizide yer alan giincel dis politikaya dair séylemlerin izleyici yorumla-
rinda da yer aldigi ve bu sdylemlerle giincel olaylari konu edinen yorumlar yapildi-
g1 gdzlemlenmistir. Gegmisi dykiileme yoluyla gergeklesen toplumsal bellek insasi,
tarihsel bir 6ykl anlatimi yapan televizyon dizisi ile varlik kazanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: toplumsal bellek, ideoloji, medya, televizyon, sosyal medya.
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THE USE OF MULTIMODAL SEMIOTICS FOR THE
ANALYSIS OF #CORECORE VIDEOS

Oznur KARAKAS', Koray KIRMIZISAKAL®

Multimodal semiotics, defined as a method used to examine the interaction of
language, images and other resources in texts, interactions, and events, has
been widely applied in the analysis of audio and video content. Focused on the
integration of various sign systems embedded in specific situations and cultur-
al contexts, it has been used to examine YouTube videos posted by self-identi-
fied targeted individuals, TV advertisements, museum exhibitions, film, memes,
sound, among others. The presentation traces the use of multimodal semiotics in
new media analysis and critically examines its applicability to a particular digital
object known as #corecore videos. Popularized on TikTok, these videos employ
an editing style that juxtaposes seemingly random videos and clips from diverse
mediums, that all together produce a predominant moody affective tone accom-
panied by a message. We argue that in #corecore videos, the social semiotic
concept of provenance value emerges as the central analytical tool, with inter-
textuality functioning as the primary meta function. However, the way provenance
operates in situated meaning-making in #corecore videos - relying on the edited
assemblage of disparate materials from various media- warrants further explo-
ration. The presentation critically examines how to analyze provenance value in
#corecore videos, focusing on whether we need new analytical tools to address
intertextual alterations employed by #corecore video makers.

Keywords: multimodal semiotics, corecore videos, provenance value.
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HUMAN-ARTEFACT MEDIATION AND CONTINUITY IN
THE NEW MATERIALIST MEDIA THEORY

Oznur KARAKAS”

New Materialism, a theoretical orientation that emerged in opposition to the cul-
tural turn in the social sciences and humanities, claims to access matter in itself
and materiality without cultural or linguistic mediation. Over the course of the
21st century—a period marked by increasing concerns over the fate of the planet
in the Anthropocene—it has gained momentum, drawing on the philosophical
underpinnings of Deleuze-Guattarian assemblage thought, Bergson’s conception
of matter, and Spinoza’s notion of the body, among others. New materialisms,
claiming to foreground the agency of matter independent of cultural or lingu-
istic inscription, has become one of the rising trends in the social sciences and
humanities, as reflected in the growing number of studies with new materialist
sensibilities in the arts, arts education, and media theory. This presentation exa-
mines how new materialist media theories conceptualize mediation between hu-
mans and their artifacts, with particular attention to Jussi Parikka's notion of
medianatures, which is informed by his engagement with Friedrich Kittler and
German media theory. At the core of this discussion is the theorization of the
entanglement between significance and materiality as a continuity, a perspective
that frequently underpins a non-dialectical or “flat” approach to the relationship
between humans, the non-human, and human-made artifacts. Yet, it is avered
in the presentation that, the precise mechanisms through which this continuity
operates remain difficult to substantiate.

Keywords: critical media theories, new materialism, medianatures, media philo-
sophy.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Uskudar University, oznur.karakaskirmizisakal@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000~
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DIJITAL SANATTA ATMOSFER TASARIMI: UNREAL
ENGINE OYUN MOTORUNDA ISIK VE RENK

Burak KAYA', Kader SURMELI™

GunUmuzde konvansiyonel olan sanat anlayisina meydan okuyan dijital sanat,
teknolojinin ilerlemesine paralel olarak gelisme godstermektedir. Basta teknoloji
olmak lzere pek ¢ok alanla disiplinlerarasi bir entegrasyon icermektedir. Bunun
en glncel 6rnegi dijital oyun tasarimi alaninda gériilmektedir. Disiplinlerarasi ¢a-
lisma prensibiyle ilerleyen bu alan, yazilimsal ydniu kuvvetli eserler Uretiyor olsa
da ortaya cikan riin gdrsel bir tasarimdir. leri diizey ve hibrit tasarim aracla-
rindan olan oyun motorlari, dijital oyun tasarimi alani disinda farkli alanlarda da
etkisini stirdiirmektedir. Ozellikle Epic Games tarafindan Uretilen Unreal Engine
oyun motoru, sanatsal etkisi ylksek gorsel tasarimlar icin kullanilan oyun motor-
larindan biridir. Alternatifi olan diger oyun motorlarindan farkli olarak sinematog-
rafik unsurlari gelismis, 151k ve renk parametreleri gorsel dokuya ileri diizey katki
saglamaktadir. Bu calismanin amaci Unreal Engine oyun motorunda isik ve renk
kullaniminin dijital sanat eserlerindeki atmosfer yaratma siirecine etkisini incele-
mektir. Isik yoni, yogunlugu ve post-processing efektleri gibi unsurlarin sahnenin
estetik algisini nasil sekillendirdigi arastiriimistir. Yontem olarak deneysel gorsel
analiz yontemi kullaniimistir. Bu baglamda, ayni sahne farkli isik teknikleri ve renk
paletleriile diizenlenmis, oyun motoru icerisindeki gérsel verilerle islenmistir. Ca-
lisma sonucunda elde edilen sahneler karsilastirmali olarak incelenmis ve deger-
lendirilmistir. Bulgular, 1sik ve renk degisimleriyle yapilan galismalarin sahne at-
mosferini biyuk 6lgtide etkiledigini ve bilingli kullaniminin sanatsal kompozisyonu
glclendirdigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital sanat, 1sik tasarimi, renk teorisi, Unreal Engine.
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SINEMATiK UNSURLARIN DiJITAL MEKAN
URETIMINDEKI ROLU: ARSLANTEPE HOYUGU ORNEGI

Ozge KAYA', Kader SURMELI™

Mekan, belirli bir zaman diliminde varhg§ini stirdirmektedir. Zaman kavraminin iler-
lemesine bagli olarak farkli nedenlerle yok olsa dahi etkisini siirdiirmeye devam
etmektedir. Arkeologlarin ortaya cikarmasiyla ve antropologlarin yorumlamasiy-
la canliigini sirdiren tarihi mekanlar, fiziki olarak korunmaya gayret gosterilse
de tam anlamiyla sirdirilebilirligi oldugu séylenemez. Bu noktada, teknolojinin
imkanlari tarihi mekanlarin dijital ortama taginmasi ve devamhhginin korunabil-
mesi agisindan énemlidir. Mekanin dijital ortama tasinmasi teknik acidan onemli
olmakla birlikte Uretilen eserin estetik degerleri de dikkate alinmaldir. Bu ¢alisma,
Malatya Arslantepe HOylgl'nin dijital ortamda canlandirilma slrecini sinematik
unsurlar baglaminda ele almaktadir. Calismanin amaci, Arslantepe Hoyugu’'na di-
jital ortamda gorsellestirmek ve bir sinematik gelistirmektir. Yontem olarak; 3D
modelleme, animasyon, sanal mekan tasarimi teknikleri kullaniimistir. Calismada,
mekanin fiziksel yapisina sadik kalinarak sinematografik isik, renk, kamera hare-
ketleri ve kompozisyon kurallarinin kullanimiyla gorsel anlatim guglendirilmistir.
Olas! bulgular, dijital ortamda yeniden Uretilen mekanin sanatsal unsurlarla bir-
likte daha etkileyici ve erisilebilir hale getirilebilecegini gostermektedir. Ozellikle
Isik, renk, kompozisyon ve kamera hareketlerinin mekan algisinda sinematografik
bir rol oynadigi gérilmistir. Calisma, dijital ortamda tarihi mekanlarin canlandi-
rilmasi igin sanat, tasarim ve teknoloji odakli disiplinlerarasi bir yaklasimin gerek-
liligini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Arslantepe HoyUgu, dijital mekan, mekan Gretimi, sinematog-
rafik anlatim, canlandirma.
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DIPLOMATIK DANISIQLAR V© ONLARIN INKISAFI

Aysel Elman gizi KORIMOVA’

Diplomatik danisiglar beynalxalg minasibatlarin asas alatlarindan biri olub,
dovlatlar ve beynalxalg aktorlar arasinda garsiligh anlasmani, amakdashgr ve
munagqisalarin hallini tamin etmak magsadini dasiyir. Tarix boyu diplomatiya ve
danisiglarin inkisafi muxtalif marhalalardan kegmis, siyasi va texnoloji dayisik-
liklardan tasirlanmisdir. Diplomatik danisiglar dévlatlar ve beynalxalq taskilatlar
arasinda mizakirs ve razilasma prosesidir. Onlar minagisalarin halli, samakdas-
din genislandirilmasi va beynalxalg minasibatlarin tanzimlanmasi U¢ln asas
alatlardan biridir. Qloballagsma va texnologiyanin inkisafi bu prosesin dinamikasini
dayisdirarak, yeni vasitalar va yanasmalar meydana ¢ixarmisdi. Diplomatik dani-
siglarin inkisafi beynalxalg munasibatlarin dinamikasina uygun dayismis va daha
kompleks bir xarakter almisdir. Bu glin miasir diplomatiya ceviklik, innovasiya va
strateji Ginsiyyat talab edir. Danisiglar takca indi yox hamginin gadimda dovrlarda
da miinagisalarin hallinda aparici yer tutub. Dovlatlar arasinda miinasibatlar istar
musbat yonds, istarsa da konfiliktlar zemininde carayan etsin mitlaq slratde
hamin minasibatlarde danisiglardan istifada olunur. Xisusile yasadigimiz indi-
ki asr beynalxalg minasibatlara ¢oxlu yeni istigamatlar gatirdi. Bu istigamatlar
arasinda diinyamizi narahat edan ciddi problemlar meydana galdi. Bu problamlari
nizamlamaq eyni zamanda hall edarkan danisiglardan daha cox istifada olunur.
Maqalada diplomatic danisiglarin meydana galmasi, tarixi inkisaf yolu, miasir gi-
nimuizds yeri va rolu genis sakilds tahli olunub.

Acar Sozler: diplomatiya, danisiglar, Ginsiyyat, miinaqise, strateji linsiyyat, bey-
nalxalg aktorlar, beynalxalg minasibatlar,beynalxalg system va s.
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MUASIR DOVRD® PUBLISISTiK PUBLISISTiK
DOYORLAORA MUNASIBAT

Rahilo KBSBMONLI

Taxminan otuz il bundan avval Azarbaycanda jurnalistika elminin nazari prinsip-
larini islanib hazirlanmasinda béyiik xidmatlari olmus professor Famil Mehdi xU-
susi olaraq qgeyd edirdi ki, 6lkamizda publisitikaya, o cimladan badii publisitikaya
elmi maraq artmis, sanballi monografiyalar, elmi-praktik xarakterli kitablar bu-
raxilmisdir. Bu fikrin Gstindan illar kegmisdir, amma yena da publisistikaya, onun
elmi darkine maraqg getdikca armagdadir. Xtsusila Rusiya alimlari publisistikanin
nazari problemlarina dair ¢coxlu sayda elmi asarlariila diggsti calb etmakdadir. Bu
sahadsa M.S.Cerepaxovun, Y.P.Proxorovun, V.V.Uganovanin sarhlari ayrica giymat-
landirilmays layiqgdir. Azerbaycan jurnalistika tarixinin tadqigi ile masgul olmus
bir cox alimlarin elmi yaradiciliinda da klassik publisistlarin faaliyyatinin arasdi-
rilmasi 6énamli yer tutmusdur. Ayri-ayri publisistlarin M.S.Ordubadinin, N.Narima-
novun, S.Vurgunun, M.Ibrahimovun, C.Mammadquluzadanin, O.F.Nemanzadanin,
Y.V.Camanzaminlinin, S.HUseynin publisistikasi xtisusi tadgigatlarda arasdiriimis-
dir. “Lakin publisistikanin elmi-nazari problemlari fundamental sakilds filologiya
elmlari doktoru, professor Famil Mehdinin tadgiqatlarinda 6z aksini tapmisdir”
(Mammadli, 2006, s261).

Acar Sozler: Azarbaycanda jurnalistikasi, badii publisitika, elmi maraq, sanballi
monografiyalar, elmi-praktik kitablar.

‘Dosent, Baki Dovlat Universiteti
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AI AS METAPHOR

Koray KIRMIZISAKAL

The presentation explores Al in cinema as a metaphor for capitalist ideologies.
While metaphors are often dismissed as mere poetic imagination, they function
as conceptual systems that shape thought and action. I analyze three films from
different historical moments—Colossus: The Forbin Project (1970), The Matrix
(1999), and Her (2013)—to trace how AI representations reflect evolving power
structures. Colossus depicts a supercomputer designed to protect humanity
instead enforces global control through cold logic, mirroring Cold War fears of
the security state. The Al symbolizes technocratic governance that suppresses
dissent under the guise of rationality. The Matrix reimagines AI as architects
of a simulated reality where humans are reduced to energy sources. The Ma-
chines’ exploitation critiques global capitalism, framing bodies as commodified
biomass. The film reflects post-Cold War disillusionment with neoliberal globa-
lization, exposing how technology perpetuates inequality masked as progress.
In Her, the Al Samantha evolves beyond her role as a companion, abandoning her
human user. Her departure critiques affective capitalism, where emotional labor
is outsourced to technology. Samantha’s customizable “service” mirrors the gig
economy’s transactional relationships, eroding authentic connection. These films
chart a trajectory: Colossus embodies the militarized security state, The Mat-
rix neoliberal exploitation, and Her the commaodification of emotion. Al serves as
a mirror, revealing how power adapts—through force, labor, or desire—to opp-
ress humans. By framing Al as metaphor, cinema exposes capitalism’s capacity to
adapt itself to overcome its own limits.

Keywords: AI, metaphor, neoliberalism, The Matrix, capitalism.
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NOROTASARIM UYGULAMALARININ GUNUMUZDE
KULLANIMI UZERINE BIR INCELEME®

Simge KIRTEKE™, Ertan TOY™

Tasarim alaninda nérobilimsel araglarin kullanimi, yaratici siireglerin bilimsel bir
temele oturtulmasi yolunda énemli bir adim olarak degerlendirilmektedir. Gegmis-
te tasarimcilarin yaratici siireglerini anlamaya yonelik calismalar genellikle sez-
gisel yaklasimlara dayanirken, ndrobilim teknolojilerindeki ilerlemeler bu sireci
daha somut ve dlcilebilir bir hale getirmistir. Ozellikle 20. ylzyilin sonlarindan
itibaren, islevsel manyetik rezonans goérintileme (fMRI) ve elektroensefalogra-
fi (EEG) gibi araglar, tasarimcilarin problem ¢ézme ve yaratici fikir Gretimindeki
bilissel streclerini incelemek igin kullaniimaya baslanmistir. Gintimuzde ise gz
izleme (eye-tracking) ve deri iletkenligi (GSR) gibi yeni yaklasimlar, tasarimin hem
bireysel hem de kullanici deneyimi odakli boyutlarina dair daha derinlemesine bil-
giler sunmaktadir. Bu déniisiim, yalnizca tasarim sireglerini anlamakla kalmayip,
ayni zamanda yaratici Uretkenligi artirmak ve kullanici merkezli tasarim yéntem-
lerini glclendirmek acisindan da kritik bir éneme sahiptir. Nérobilim ve tasarim
alanlarinin kesistigi noktada yer alan nérotasarim kavrami ilk 2000’li yillarin bas-
larinda kullanilmaya baslanmistir. Bu kavram insan algisini, bilissel sirecleri ve
duygulari temel alarak tasarim sirecini optimize etmeyi amacglayan yenilikci bir
yaklasim olarak dikkat cekmektedir. Genis tasarim literattrtinde farkli alt disip-
linleri iginde barindiran bir yaklagim olan nérotasarim kavrami, dijitallesen dinya
ile birlikte geleneksel tasarim anlayisini donlstirecek sonuglar ortaya koymak-
tadir. Bu yoniyle nérotasarim, giiniimiz tasarimcilarina ‘dogru tasarim’ yapmak
ve kullanici deneyimini en etkin hale getirebilmek konusunda yol gésterebilmek-
tedir. Bu galisma, nérotasarimin giiniimiizdeki uygulama alanlarini, faydalarini ve
gelecekteki potansiyelini inceleyerek, alandaki mevcut calismalara katki sunmayi
hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: nérotasarim, noérobilim, bilissel nérobilim araglari, tasarim
ve beyin.
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MEDYA VE ISLAMOFOBI LITERATURUNUN
BIBLIYOMETRIK ANALIZI

Zeynep Zelal KIZILKAYA

Soguk savas sonrasinda, Islam Bati’da korku duyulan ve olumsuz cagrisimlari
olan bir konu olarak kodlanmis ve bu korku “Islamofobi” olarak kavramsallastiril-
mistir. Islamofobinin insa edilmesinde medyanin oynadidi rolii inceleyen arastir-
malar, bu alanda 6nemli bir literatriin olusmasini saglamistir. Bu calisma, medya
ve Islamofobi iliskisine dair yapilmis arastirmalarin giincel durumunu gésterme-
yi amaclamaktadir. Bu amacla, WoS veri tabanindan “Islamofobi” ve “medya”
anahtar kelimeleriyle yapilan aramalar sonucunda, 2006-2024 yillari arasinda
Iletisim, Sosyoloji, Din, Etnik Calismalar, Siyaset Bilimi, Kiiltiirel Calismalar, Film,
Radyo ve Televizyon, Sosyal ve Beseri Bilimler ve Kadin Calismalari gibi alanlar-
da yayinlanan 402 makale incelemistir. Veriler, RStudio Bibliometric Biblioshiny
programi kullanilarak grafikler, gorseller, bilim haritalari olusturularak analiz edil-
mistir. Analiz sonuglarina gore, en az yayin 2006 yilinda sosyal medyanin ilk do-
nemlerinde yapilmigken, 2014’ten itibaren bu alandaki yayinlarda hizh bir artis
gdzlenmistir ve 2019’da zirveye ulasmistir. Yayinlar, Islamofobi, Musliman nefreti,
irkcilik, medya, sosyal medya ve terdrizm gibi kavramlar etrafinda yogunlagmistir.
Ulke karsilastirmalarinda yayin ve atif sayisinda ABD, Ingiltere éne cikarken, Asya
uilkeleri arasinda Tiirkiye de yer almistir. islamofobi ve medya galismalart iligkisinin
son dénemlerde artmasinin, Bati'da Mislimanlara karsi yapilan irk¢r saldirilar-
la baglantili oldugu tespit edilmistir. Bu ¢calismalarin egilimleri sonraki akademik
arastirmalara yol gdsterici niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: Islamofobi, Misliiman nefreti, medya, bibliyometrik analiz,
Biblioshiny.
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REKLAMDA IKNA EDICI UNSUR OLARAK
ARGUMANTASYON; DIS MACUNU REKLAMLARI
UZERINE BIR ANALIZ

Ibrahim KICIR®

Bireyin bilingli olarak gonderdigi iletilerle diger bir bireyin veya grubun fikir, inang
veya davranislarini degistirme girisimi olarak tanimlanabilecek ikna kavrami, rek-
lamcilik ve tiketici davranisi alanlarinda gerek akademik gerekse sektdrel anlam-
da 6nemli bir ilgi konusunu olusturmaktadir. Reklam aracilidiyla gergeklestirilen
ikna edici iletisim strecinde hedef kitlede istenilen etkinin olusturulmasinda ile-
tinin dili ve yapisi énemli bir etkiye sahiptir. Nitekim dil gerceklik Gzerinde etkili
oldugu kadar baskalarini etkileme, yoénlendirme ve yéneltme araci olarak da kabul
edilmektedir. Bu baglamda reklam metinlerinde iletinin yapisini olusturan dilsel
argiimanlar, ikna edici iletisim siirecinin 6nemli bir parcasidir. Ikna edici argiima-
nin olusturulma stireci ise literatlirde farkh modeller ¢ercevesinde ele alindigi gibi
birtakim 6gelerden olusan bir argimantasyon 6rgusini gerekli kilmaktadir. Bu
baglamda bu calisma Stephen Toulmin’in iddia, zemin, giivence, destek, niteleyen
ve ¢Urttme unsurlarindan olusan argiimantasyon modeli gercevesinde reklamda
arglmantasyon kullanimi konusunu ele almayi amaclamaktadir. Bu kapsamda 6n-
celikle reklam ve arglimantasyon konusuna yonelik kavramsal bir cergeve ortaya
konulacak sonrasinda ise 6rneklem olarak ele alinan dis macunu reklamlarinin
argimantasyon yapisina yonelik bir analiz gerceklestirilecektir. Calismanin ikna
calismalarinda 6nemli bir ilgi alanini olusturan argimantasyon konusunu reklam-
la iliskilendirmesi acisindan dnemli sonuglar ortaya koymasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: reklamcilik, arglimantasyon, ikna.
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GUNCEL DIJITAL AKTIViZMIN YUMUSAK GUC
DINAMIKLERI: #ClimateActionNow KAMPANYASI

Seving KOCAK®

Dijital aktivizm, kiiresel ve yerel 6lgekte sosyo-politik degisimi tetikleyen ve ka-
muoyu olusturma siireclerinde etkili olan bir fenomendir. Geleneksel aktivizmden
farkli olarak merkeziyetsiz, yatay drgiitlenme modelleriyle bireyleri cevrimici aglar
tzerinden bir araya getirir. Sosyal medya, kriz anlarinda hizli bilgi akisi ve kamu-
oyu mobilizasyonu saglamasi nedeniyle stratejik bir iletisim araci haline gelmistir.
Bu ¢alisma, kriz anlarinda dijital aktivizmin etkinligini anlamak amaciyla #Clima-
teActionNow kampanyasini incelemektedir. Strdarilebilirlik ve iklim degisikligi
micadelesine odaklanan kampanya, politika yapicilari etkileme, farkindalik ya-
ratma ve toplumsal seferberligi saglama islevlerini tGistlenmektedir. Dijital mobili-
zasyonun kriz slreclerindeki etkisi ve kullanilan séylemsel stratejiler analiz edil-
mektedir. Calismada, 3-15 Ocak 2025 tarihleri arasinda Los Angeles’'ta meydana
gelen orman yanginlarini incelemektedir. Bu tarih aralidi, iklim krizinin somut bir
yansimasli olarak kamuoyunda yanki uyandirmis ve cevresel politika tartismalarini
derinlestirmistir. Yanginlarin ekolojik ve sosyo-ekonomik etkileri baglaminda kam-
panyanin séylemi ve kamuoyu mobilizasyonundaki roli ele alinmaktadir. Metodo-
lojik olarak, arastirma yalnizca Twitter (X) platformunda ydritilen kampanyaya
odaklanarak igerik analizi yéntemiyle veri incelemesi gerceklestirecektir. Hashtag
kullanimi, sdylem analizi ve etkilesim oranlari dederlendirilecek; influencer’larin,
sivil toplum kuruluslarinin ve bireysel kullanicilarin katkilari analiz edilecektir. Bu
calisma, dijital aktivizmin yumusak glic¢ mekanizmalari ile nasil értistiguni ve
kriz anlarinda kamuoyunun nasil harekete gegirildigini anlamayl amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, dijital aktivizm, yumusak gtc, uluslararasi iletisim,
sosyal medya.

‘Docent Doktor, Nisantasi Universitesi, sevinc.kocak@gmail.com, ORCID: 0000-0002-9503-3379

Dijital Cagda Medya ve iletisim Calismalari Sempozyumu 14-16 Mayis 2025 175



QTOMOTIV ENDUSTRISI VE DIJITAL iLETi§iM:
TURKIYE’NIN OTOMOBIL] GIRISIM GRUBU’NUN
(TOGG) TIKTOK HESABI UZERINE BiR INCELEME

Nazim Hikmet KORKUSUZ', Mert Ege CEREN™, Zindan CAKICI™

Tiirkiye’nin Otomobili Girisim Grubu (TOGG), 2018 yilinda yerli ve milli elektrikli
otomobil dretimini gerceklestirmek amaciyla kurulmustur. TOGG, kendini tanit-
mak ve sektordeki gérintrligind artirmak amaciyla dijital platformlari etkin bir
sekilde kullanmaktadir. TOGG, 7 Kasim 2022 tarihinde geng¢ bireylerle iletisim
kurmak amaciyla TikTok platformunda @togg kullanici adiyla mavi tikli bir he-
sap olusturmustur. Literatiir taramasi, TOGG'un sosyal medya stratejilerine veya
TikTok'taki iletisim stratejilerine dair herhangi bir akademik ¢alismanin bulunma-
digini ortaya koymustur. Bu ¢calisma, TOGG'un TikTok'taki iletisim stratejilerini in-
celemeyi amaclamistir. Arastirmada, TOGG'un TikTok hesabinda 7 Kasim 2022 ile
8 AJustos 2024 tarihleri arasinda yayimlanan 80 video, icerik analizi teknigi ile
incelenmistir. Icerik analizi ile paylasilan igeriklerin temalari, dili, tiirleri, amaclari,
duygusal tonlari, formatlari, etkilesim dizeyleri ve s6zclleri ortaya konulmustur.
Arastirma sonucunda, TOGG'un TikTok hesabinda altyazi, agiklama, mizik ve has-
htag gibi unsurlari kullanarak, takipgileriyle etkilesim sagladigi tespit edilmistir.
Ayrica, TOGG'un farkli video tirleri ve duygusal tonlar kullanarak takipgilerine
mesaj iletmeye calistigi belirlenmistir. Videolarda, ‘yerli ve milli’ séyleminin siklikla
vurgulandigi tespit edilmistir. Bununla birlikte, igceriklerde dezavantajli bireylerin
ihtiyaclarinin yeterince dikkate alinmadigi ve ¢ok dillilik ilkesinin yeterince uygu-
lanmadi§i saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Iletisim, Sosyal Medya, TikTok, Otomotiv Endistrisi,
TOGG.

‘Lisansisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, nazimhikmet.korkusuz@st.uskudar.edu.tr, ORCID: 0009-
0003-1211-0063

“Lisansiisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, mertegenet@gmail.com, ORCID: 0009-0003-1783-2903
“"Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, zindan.cakici@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
8916-0582
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YAPAY ZEKA iLE URETIiLEN MizAHi iCERIKLERDE
KULTUREL KODLARIN TAKLIDI VE ALGILANISI

Batuhan KORKUSUZ®

Glunumdiz dijital caginda yapay zeka araclari, beseri faaliyetlerin her boyutunda
insana 0zgu bilissel becerileri ve disinme yontemlerini taklit etme yetenegiy-
le giderek dnem kazanmaktadir. Bu teknolojik ilerleme, insan beyninin karmasik
isleyisini modellemeye calisirken; insansi diyalog ve yaratici Uretim baglaminda
mizah ve satire gibi kilttrel baglam ve duygusal zeka gerektiren alanlarda ise
zorlayici sinirlarla karsi karsgiya kalmaktadir. Mizah, dilsel nianslari, toplumsal ve
kiltdrel kodlari igerikle yaratici bir sekilde bitlnlestirme hiineri gerektirdiginden,
bu unsurlari kavrayabilme ve yeniden Uretebilme becerisi yapay zekanin en getin
mucadele alanlarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu calisma, lretken ya-
pay zeka araclarinin mizah Uretimi sirasinda s6z konusu zorluklarin Gstesinden
gelebilme ve dijital kiltir icinde kelime oyunu ve ironi kullanimini kavrayabilme
kapasitesini, X platformunda salt futbol paylasimlariile varolus sergileyen ve “fut-
bol tayfa” olarak adlandirilan topluluk tizerinden incelemeyi amaglamaktadir. Me-
todoloji olarak eylem arastirmasi yaklasimi benimsenen arastirmada, “futbol tay-
fa”nin mizahi dil kodlarini ve tslubunu barindiran igeriklerle egitilmis ChatGPT-40
mini modeli tarafindan Uretilen igerikler, anonim olarak olusturulacak bir “futbol
tayfa” hesabindan dolasima sokulacak ve topluluk ile etkilesimi gozlemlenecektir.
Arastirmanin bulgulari, ChatGPT-40 mini Uretimi iceriklerin agdaki etkilesimleri-
nin incelenmesi vasitasiyla, yapay zekanin kltirel kodlari ve mizahi unsurlari ne
derece basariyla taklit edebildigini ve yeniden uretebildigini gérindr kilar nitelikte
olacaktir. Bu calismanin, dijital mizah pratiklerinin anlasiimasi ve yapay zekanin
bu baglamdaki yerinin sorgulanmasi agisindan akademik literatiire énemli katkilar
sunmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, mizah, dijital kiltur, kiltirel kodlar.

"Arastirma Gorevlisi, Istanbul Beykent Universitesi, batuhankorkusuz@beykent.edu.tr, ORCID: 0000~
0002-4811-4184
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YAPAY KADINLAR, DiJiTAL BEDENLER; YAPAY ZEKA VE
DIJITAL SINEMADA BEDENIN DONUSUMU

Umut Alaz KOKCU", Atakan GOKTEPE™

Dijitallesme, insan ve makine arasindaki sinirlari belirsizlestirerek bedenin ve
kimligin dondsimind hizlandiran bir sirectir. Posthiimanist dislince, biyolojik
bedenin merkezi konumunu sorgulayarak bilginin ve varolusun maddesel sinirlarin
otesinde sekillenebilecegini 6ne sirmektedir. Sinema, bu dénlsimi yansitan ve
tartisan 6nemli bir alan olarak, yapay zeka ve dijital teknolojiler aracilidiyla tretilen
bedenlerin temsili Gzerinden toplumsal cinsiyet algilarini yeniden tretmektedir. Bu
calisma, sinemada yapay kadin bedenlerinin insasini ve anlati icindeki islevlerini
posthiimanist feminizm gergevesinde ele almaktadir. Calismada, Her (Spike Jon-
ze, 2013), Ex Machina (Alex Garland, 2014) ve The Companion (Drew Hancock,
2025) filmleri, amacli drneklem yontemiyle secilmis ve betimsel analiz yontemiyle
incelenmistir. Filmler, yapay kadin figlrlerinin belirli fiziksel ve bilissel niteliklerle
naslil tasarlandigini, erkek karakterlerle etkilesimleri dogrultusunda nasil sekillen-
digini ve bu iliskilerin zamanla nasil bir déntisim gecirdigini ortaya koymaktadir.
Ex Machina filminde Ava, erkek karakterler tarafindan bigimlendirilmis, ancak za-
manla onlarin kontroliinden gikarak 6zerklik kazanmistir. Her filminde, Samant-
ha'nin yalnizca bir ses formunda var olmasi, bedensiz bir yapay zeka varliginin
kadinlikla nasil iliskilendirildigine dair édnemli sorular ortaya koymaktadir. The
Companion filminde ise yapay kadin karakter, baglangicta denetim altinda tutu-
lan bir figlir olarak sunulurken, zamanla bagimsizlasarak anlati icindeki konumu-
nu degistirmektedir. Bu ¢alisma, dijitallesme ile sinemada kadin bedeninin nasil
yeniden dretildigini ve yapay kadin karakterlerin, toplumsal cinsiyet ve teknoloji
arasindaki iliski baglaminda nasil konumlandirildigini tartismayr amaglamaktadir.
Posthliimanist feminizm perspektifiyle, bedenin dijital ¢agda nasil sekillenebilir,
kodlanabilir ve yeniden uretilebilir bir varlik haline geldigi analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: posthiimanizm, dijitallesme, sinema, feminizm.

“Arastirma Gaérevlisi, Hali¢ Universitesi, umutalazkokcu@halic.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8922-6281
“Arastirma Gorevlisi, Marmara Universitesi, atakan.goktepe@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-0003-
0700-1789
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DiJITAL CAGDA MADDI OLMAYAN EMEK: ILGI MANYAGI
FILMI UZERINDEN BIR INCELEME

Meryem Melek KOSE®

Bu calisma, dijital cagda maddi olmayan emek kavramini 2022 yapimi Ilgi Manya-
gi (Sick of Myself) filmi (izerinden incelemektedir. Amag, bireylerin sosyal medya
ve dijital platformlarda gorindrlik kazanma slirecinin maddi olmayan emek bag-
laminda nasil sekillendigini ortaya koymaktir. Hardt ve Negri'nin i¢ boyutlu maddi
olmayan emek anlayisi temel alinarak, filmin ana karakteri Signe'nin dikkat ¢ek-
me arzusu, bedeni tizerinden deder yaratma gabasi ve prosumer (Uretici-tiketici)
roli analiz edilmistir. Calismada nitel arastirma yontemi kullanilmis ve icerik ana-
lizi ile filmdeki karakterlerin eylemleri maddi olmayan emek kavrami gercevesinde
incelenmistir. Teorik cerceve olarak, maddi olmayan emek, duygulanimsal emek ve
dijital emek kavramlarina odaklaniimis, bu kavramlarin filmde nasil temsil edildigi
analiz edilmistir. Bulgular, Signe'nin gortnurlik kazanmak igin bedeni tzerinde
yaptigr degisimlerin, maddi olmayan emedgin bir bicimi oldugunu g&stermekte-
dir. Dijital platformlarin bireyleri sirekli icerik Gretmeye tesvik ettigi belirlenmistir.
Signe’nin fiziksel saghgini riske atarak 6znellik yaratma cabasi, sosyal medya-
nin bireyleri nasil yonlendirdigini ve sermaye birikimine nasil dahil ettigini ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte, Signe’nin bekledigi ilgiyi tam olarak gérememesi,
dijital emegin surekliliginin zorunlulugunu ve rekabetin yogunlugunu vurgulamak-
tadir. Calismanin tartisma béliminde, maddi olmayan emegin bireysel ve toplum-
sal yonleri ele alinarak, sosyal medyada Uretilen iceriklerin sermayeye dénlisme
slreciincelenmistir. Film, bireylerin kendilerini nasil bir emek nesnesine donistir-
dagind ve gorindrlik arayisinin sosyal medya ve kapitalizmle nasil i¢ ice gecti-
gini gbstermektedir. Sonug olarak, dijital cagda emek kavraminin déniserek bilgi,
duygu ve 6zne insasi tzerinden yeniden yapilandigi vurgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: maddi olmayan emek, dijital emek, Ilgi Manyagi, sosyal
medya.

“Arastirma Gorevlisi, Istanbul Nisantasl Universitesi, meryem.melek kosee@gmail.com, ORCID: 0009-
0003-5279-1764
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UNIVERSITE OGRENCILERININ INSTAGRAM
KULLANIMI ILE BEDEN ALGISI VE SOSYAL ONAY
IHTIYACI ARASINDAKI ILISKI

Doga KURTYIGIT

Yas farki g6zetmeksizin oldukga fazla kullanilan sosyal medya platformlarinin bi-
reyler Uzerinde birgok etkisi vardir. Bu durum hem fiziksel hem de psikolojik ola-
rak etkisini devam ettirmektedir. Yasadidimiz cagin vazgecilmez unsuru haline
gelen sosyal medya kullanimi, bireylerin beden algilari ve sosyal onay ihtiyacini
glin gectikce degistirmektedir. Bu baglamda sosyal medya kullaniminin artmasiyla
birlikte bireylerin etkileme gticlini, beden algisini degistirerek onaylanma ihtiyaci
Uzerinde birtakim degisikliklere neden olmaktadir. Bu arastirmanin amaci da sos-
yal medya platformlari tizerinden beden algisi ve sosyal onay ihtiyaci arasindaki
iliskiyi incelemektir. Bu amac dogrultusunda calisma, Istanbul’da yer alan devlet
ve vakif Universitelerinde okuyan 349 6gdrenci Uzerinden anket yontemiyle ger-
ceklestirilmistir. Arastirma sonucunda Instagram kullanicilarinin beden algisinin
ve sosyal onay ihtiyacinin; beden algisinin ve baskalarinin yargilarina duyarlilik alt
boyutu ile arasinda negatif yonde anlaml bir iliskiye sahip oldugu, beden algisi ile
sosyal geri cekilme alt boyutu ile arasinda pozitif yonde anlaml bir iliski oldugu
ve beden algisi ile olumlu izlenim birakma alt boyutlari ile arasinda pozitif yénde
anlamh bir iliski oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, Instagram, beden algisi, sosyal onay ihtiyac.

*Ogrenci Dekan Yardimcisi, Istanbul Kiltiir Univeristesi, d.kurtyigit@iku.edu.tr, ORCID: 0000-0001-
9453-9960

180 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



DiJITAL OYUNLAR VE ARKETIPLER; MOBILE.
LEGENDS: BANG BANG UZERINE PSIKANALITIK
KURAM CERCEVESINDE BIR DEGERLENDIRME

Ozguin Arda KUS®, Asena Irmak YAVUZ™

Dijital teknolojilerin gelisimi hayatimiza farkl sektdrleri dahil etmistir. Bu sek-
torlerden biri olan dijital oyun endustrisi, giin gectikce 6nemli bir sektor haline
gelmistir. Gelisen teknolojiler, dijital oyunlari zaman ve mekana bagliliktan soyut-
lamistir. Bu soyutlanma tasinabilir cihazlarin (akilli cep telefonu, tablet, konsol
vb.) hayatimiza dahil olmasi ile gergeklesmistir. Taginabilir cihazlar ile birey, mobil
oyunlar adi verilen dijital oyunlara istedigi zaman ve mekanda erisebilmektedir.
Dijital oyun sektérind dnemli kilan en dnemli dzelliklerin basinda pazar biyukli-
gu gelmektedir. 2023 yili verilerine gore dijital oyun sektord 187.7 milyon dolar
gelir elde etmistir. Ayrica diinyadaki dijital oyun oynayan sayisi 3.38 milyar kisiye
ulasmistir. Bu sektdriin icinde mobil oyunlar 6nemli bir paya sahiptir. S6z konusu
rakamlarin (gelir ve kullanici sayisi) %49’unda mobil oyunlarin etkisi gorilmekte-
dir. Bu ¢alisma, mobil oyun pazarinda énemli bir paya sahip, MOBA tarzi bir oyun
olan MLBB'I (Mobile Legends: Bang Bang) ele almaktadir. MOBA tarzi oyunlar 5e
5 takim savasl seklinde ¢esitli rollerdeki kahramanlarin secilmesi ile oynanan ve
rakibin ana kulesini imha etme lzerine kurulu bir oyun tiriidir. MOBA (Multiplayer
Online Battle Arena) oyunlar diinya capinda milyonlarca sadik oyuncu kitlesine
sahiptir. MOBA tarzi oyunlarda, oyun igi rollere gore birgok karakter bulunmakta
ve bu karakterlerin hikayeleri, 6zel yetenekler vb. 6zellikleri bulunmaktadir. MLBB,
2024 yiliikinci yarisi itibari ile diinyada 1,465 milyardan fazla mobil cihaza indiril-
mis ve aylik aktif 110 milyon kullaniciya sahiptir. Bu calismada MLBB’'de yer alan
bazi kahramanlarin, yetenekleri, hikayeleri ve karakterler 6zellikleri psikanalitik
kuram cercevesinde analiz edilmistir. Psikanalitik kuram gercevesinde analiz, nitel
bir yontem olup, dnceden belirlenmis temalar kullanilarak siniflandirilir. Bu gahs-
manin temasini Jung’un arketipleri olusturmaktadir. Psikanalitik kuram ile yapilan
¢6ziimlemeler, gostergebilimsel calismalarda oldugu gibi “kesin ve en dogru” yo-
rumu yapti§i iddiasinda degildir. Bu ¢alismanin amaci da psikanalitik olarak ge-
cerli ve kendi icinde tutarh bir ¢6zimleme sunabilmektir.

Anahtar Kelimeler: dijital oyun c¢alismalari, mobil oyunlar, MOBA, MLBB, psika-
nalitik kuram.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, ozgunarda.kus@uskudaredu.tr, ORCID: 0000-0002-
1487-3772
“Lisans Ogrencisi, Uskiidar Universitesi, asenayavuz25@gmail.com ORCID: 0009-0007-4562-8001
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DiJITAL CAGDA POPULER OLMAK: TIKTOK
PLATFORMUNDA POPULER OLAN “TIKTOK”ERLARIN
ICERIKLERINDE KULLANDIGI STRATEJILER

Mihalis KUYUCU"

2016 yihinda Cin'de ByteDance sirketi tarafindan kurulan bir sosyal medya vi-
deo mecrasi olan Tik Tok kisa slirede sosyal medyada devrim yaratmistir. Cin’de
Douyin adiyla anilan ve daha ok yerel pazarda Instagram’a rakip olarak kuru-
lan TikTok dijital video yayinciliginin yayginlagsmasina katkida bulunmustur. Kisa
video paylasim platformu olarak hizmete giren Tik Tok kisa slirede kiresel bir
dijital medya platformu olmustur. TikTok’un yakaladi§i basari Intagram’i “reels”,
YouTube'u ise “shorts” adli kisa video formatini aktif hale getirmesine neden ol-
mustur. Sosyal medyada kisa video paylasimi yapanlara pek ¢ok yenilik sunan
TikTok kullanicilarin genellikle arka planda mizik bulunan ve bir filtreyle hizlan-
dirilabilen, yavaslatilabilen veya dizenlenebilen on bes saniyelik kisa videolar
olusturmasina olanak tanimistir. Video yayinciliginda beraberinde pek ¢ok yenilik
getiren platform kullanicilarina daha 6zglr ve yaratici videolar yaratmasina da
destek olmustur. TikTok’un sahip oldugu bu 6zellikler platformun hizla tim din-
yada yayginlasmasina katkida bulunmustur. Bu avantajlar kullanicilarin da fark-
li icerikler Uretmesinin 6nunl agarken dijital déntisim yasanan diinyada dijital
video formatinin da yayginlagsmasina da katkida bulunmustur. Yayginlasan video
formati Ureticilerinin de popller olmasina neden olmus ve YouTuber’lardan son-
ra TikToker'larin da birer influencer olarak dikkatleri tstiine cekmesinin onind
acmistir. Tik Tok kendi Gnlilerini de ortaya ¢ikan bir mecra olmus ve sekiz yil gibi
kisa bir stirede diinyanin en popller sosyal medya platformlarindan biri olmustur.
Bu calismada TikTok'ta video icerigi paylasarak populer olan ve TikToker olarak
adlandirilan igerik Ureticileri hakkinda bir betimsel arastirma yapilmistir. Calisma
kapsaminda TikTok'ta populer olan kullanicilarin icerikleri incelenmis ve bu ice-
rikler hakkinda bir icerik analizi yapilmistir. Turkiye'nin en popiler bes kadin ve
bes erkek TikToker’i ve igerikleri hakkinda yapilan analizde bu platformda popdiler
olan igerik Ureticilerinin profilleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: TikTok, dijital video, sosyal medya, dijital medya.

“Profesor Doktor, Istanbul Galata Universitesi, michaelkuyucu@gmai.com, ORCID: 0000-0002-1931-
6844
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T.C. SAGLIK BAKANLIGININ DiJIiTAL iLETISIM
UYGULAMALARININ DEGERLENDIRILMESI

H. Hale KUNUCEN’, Serpil SAMUR"™

Dijital iletisim uygulamalari, pek cok konuda oldugu gibi saghkta da kurumlar ve
toplum arasinda hizl iletisim olanagi sunmaktadir. Ozellikle Covid-19 ve ben-
zeri salginlarda toplumun bilgilendirilmesi, gerekli énlemlerin hizla alinabilmesi
ve hastaligin kontrol altina alinabilmesi icin dijital iletisim uygulamalari kullanil-
mistir. Bu ¢alismanin konusu, T.C. Saghk Bakanhginin toplum sagligini korumak
amaciyla kullandigi dijital iletisim uygulamalarinin belirlenmesidir. Bakanhigin
resmi web sitesi, sosyal medya hesaplari ve toplum saghg amaciyla bakanlik-
¢a gelistirilmis tim dijital iletisim uygulamalari belirlenecek ve degerlendirile-
cektir. Calismada amac, T. C. Saghk Bakanhgdinin dijital iletisim uygulamalarini
belirlemek ve bu uygulamalari gelisen dijital iletisim teknolojileri gercevesinde
degerlendirmektir. Calismada nitel arastirma yontemi tercih edilmis ve veri
toplama sekli timevarimsal planlanmistir. Once T.C. Sagdhk Bakanhginin dijital
iletisim uygulamalari; web sitesi, sosyal medya hesaplari, vb. incelenerek 6n bir
arastirma yapilacaktir. Bu arastirmaya es zamanli olarak ilgili literatir taranacak
ve elde edilen veriler 1s1§ginda yari yapilandirilmis sorular hazirlanacaktir. T.C.
Saglik Bakanhgindan konuya iliskin bir yetkiliile derinlemesine goériisme yapilacak;
ardindan alan uzmani bir akademisyen ile gorisilecektir. Bu gériismeler desifre
edilerek arastirmaci tarafindan yorumlanacaktir. T.C. Saglik Bakanhginin kullandigi
dijital iletisim uygulamalari; derinlemesine gdrismelerden elde edilen veriler ve
Turkiye'nin dijital iletisim ortamlarini kullanma oranlari géz éniinde tutularak
deg@erlendirilecektir. Boylelikle T.C. Saghk Bakanhginin dijital iletisim uygulamalari
belirlenerek bu uygulamalarin bir deGerlendirmesi yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim uygulamalari, T.C. Saglk Bakanhgi, nitel yon-
tem, yari yapilandiriimis gérisme.

“Profesor Doktor, Baskent Universitesi, kunucen@baskent.edu.tr, ORCID: 0000-0001-9895-5830
“Ogretim Gorevlisi Doktor, Ankara Universitesi, samur@ankara.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3685-0181
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MEDIA SAVADLILIGINA DUYULAN EHTIYAC

Guney Salam gizi MAHMUDOVA'

Informasiya va kommunikasiya elminda esitma asas idrak funksiyalarini yerina
yetirir ve sosial alaga vasitasi kimi gabul edilir. Onun kdmayi ile atraf mihit misa-
hide olunur, mizakiralar saysasinda qararlar gabul edilir va dayarlar migayise
olunur... Eyni funksiyalar avvallar ananavi media tarafindan yerina yetirilirdi. An-
caq bundan sonra ananavi media ictimaiyyatin inamsizligina sabab olur. Bu in-
amsizhgin alamati s6z-sdhbatlarin gaytariimasidir ve sosial media yalniz onlarin
yayilmasi ticiin bir vasitadir. Hagigatan, aslinda sayislarin yayllmasi fenomeninda
heg bir halda sosial sebakalar deyil, ictimai raya cavabdeh olan elita giinahkardir.
Dinyadaki siyasi sabitlasma kontekstinde sosial media sosial povestin rolunu
canlandirir. Sosial normalarin pozulmasini miayyanlasdirirlar ve bu diinyanin gi-
clilerinin sirlarini ictimaiyyata nlimayis etdirirlar, siyasi qurumlar isa “saffafligi”
ila oylnurler. Bu cir “orijinallig”, bundan sonra auditoriyani taskil edan va
soffafligin Ustlinlik taskil etdiyi miibahisalara garisan onlayn icma lzvleri arasin-
da daha six bir alagaya cadirir. Naticads, sosial sabakalar ananavi medianin daha
obyektiv yanasmasini “orijinallig”adlandirmagla avaz edir.

Acgar Sozlar: media, savadlilig, social media, arasdirma, etika.

“Elmi Isci, Baki Dovlat Universiteti, guneymahmudova5@gmail.com, ORCID: 0009-0007-3554-4285

184 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



YENI KOMMUNIKASiIYA PROSESLORININ DIL |
NORMALARINA T9SIRI: SOSIAL MEDIA EFFEKTI

Tarana MAHMUDOVA

Sosial media son ddvrlarin asas ictimai-siyasi hadisalarindan sayilir. O, glinds-
lik hayatimizin ayrilmaz hissasina gevrilmis va insanlarin tnsiyyat tarzine sha-
miyyatli deracads tasir gostarmisdir. Bu proses giiclanarak davam etmakdadir.
Sosial media platformlarinin alagali olmadigi har hansi bir saha tapmag, demak
olar ki, mimkun deyil. Bitiin kommunikasiya proseslarinda oldugu kimi, sosial
mediada da Unsiyyat asasan dil vasitasi ile hayata kecirilir. Sosial mediada isti-
fade olunan dil zamanla dayismis va bir sira normalarin formalasmasina sabab
olmusdur. Bu maqgalada sosial medianin tasiri ila dilde yaranan bazi dayisikliklar
nazardan kecirilirBurada gostarilir ki, sosial media dillara va dil dasiyicilarinin
tinsiyyat vardislarina bazi yeniliklar gatirmisdir. Bununla yanasi, maqgalads sosial
media dili ile bagli diger masalalar arasdirilir.

Acar Sézlar: sosial media, sirat ¢agi, dil, yazi normalari, yeni tendensiyalar.

‘Dosent, Baki Dovlat Universiteti, mahmutaaO6@gmail.com, ORCID: 0000-0002-2826-1531
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DEMOKRATIK INFORMASIYA COMIYYSTININ
QURULMASI VO AZORBAYCANIN DUNYA INFORMASIYA
BIRLIYIN® QOSULMASI

Arzu Sahib izt MAMMADOVA', Hasan Faig oglu PASAYEV"™

Azarbaycan qgarsisinda demokratik informasiya camiyyatinin qurulmasini 6zliinda
ehtiva edan yeni inkisaf marhalasine kegid kimi muhim vazifa durur. Bu kegid
tokca informasiya-kommunikasiya texnologiyalarinin (IKT) inkisafini deyil, ham
de informasiyaya sarbast ¢ixisi ve vatandaslarin gerar gabulu proseslarinds
istirakini tamin edan hiiqugi, madani va institusional ¢arcivalarin yaradilmasini
noazarda tutur. Bu kegidda ilk addim camiyyatin mixtalif sektorlarini, o ctimladan
tahsil, sahiyys, igtisadiyyat ve idaraetmani miasirlasdirmak tciin IKT infrastruk-
turunun inkisafidir. Bu, hamginin informasiyaya barabar ¢ixisi va siyasi va icti-
mai sahalarda faal istirakini tamin etmak Ugln ahalinin ragamsal savadliiginin
artirlmasini nazarda tutur. Bundan alava, yeni texnologiyalarin tahsil sistemina
inteqgrasiyasi, onlayn xidmatlarin genislandirilmasi va vatandaslarin istiraki iclin
platformalarin yaradilmasi vatandagslarin hayatlarina tasir edan gararlara birbasa
tasir etmak salahiyyatinin artirilmasi Ggln gox vacibdir. Demokratik informasiya
camiyyatinin qurulmasinin asas komponenti media azadhginin va mistaqilliyinin
tamin edilmasidir. Buraya ham ananavi, ham da ragamsal medianin siyasi ve iqti-
sadi tazyiglar olmadan faaliyyat gostars bilacayi mihitin tamin edilmasi daxildir.
Bu, ictimai rayin formalasmasina va vatandaslarla dovlet qurumlari arasinda aciq
dialogun saxlanmasina kdmak edacak. Bundan alave, Azarbaycanin global infor-
masiya birliyina inteqrasiyasi vacibdir. Bu, milli ganunvericiliyin insan hiquglari,
malumat azadligi va saxsi hayatin toxunulmazhgiila bagh beynalxalg standartlara
uygunlasdiriimasini talab edir. Azarbaycan beynalxalq layihalarda da faal istirak
etmali, global informasiya sabakalarinda istirak etmalidir. Nahayat, ragemsal ig-
tisadiyyatin inkisafi, startaplara va innovasiyalara dastak va kibertahlikasizliyin
takmillasdirilmasi Azarbaycanin globallasan diinyada ragabat Gstinllyini tamin
etmak Uglin hayati shamiyysat kasb edir. Bu addimlarin ugurla hayata kegirilmasi
Azarbaycana davamli inkisafa va global informasiya sistemina integrasiyaya nail
olmaga imkan veracak.

Acar Sozlar: demokratik informasiya camiyysati, informasiya camiyysati, global-
lasma.

‘Baki Dovlet Universiteti
“Baki Dovlat Universiteti
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YAPAY ZEKA GAZETECILiGi VE HABER ONTOLOJiSi

Taylan MARAL

Yeni medya teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte, yapay zeka tabanli sistemler
gazetecilik pratigine de uyum saglamaya baslamistir. Yapay zekanin gazetecilige
girmesi, haber Uretim slreclerini dénlstlirmis ve haber ontolojisi kavramini yeni-
den sekillendirmistir. Haber ontolojisi, bir haberin ne olduguna dair epistemolojik
bir sorgulama yaparak, haberin dogrulugu, kaynagi, anlami ve nasil anlamlan-
dirildigi gibi unsurlari icerir. Bu calisma, yapay zekanin haber Uretimi tizerindeki
etkilerini, haber ontolojisini nasil donistirdagini ve dijital medya ortamlarinda
gazeteciligin gelecegine dair olasi degisimleri arastirmaktadir. Calismanin amaci,
yapay zekanin gazetecilik pratiklerine entegrasyonu ve haber ontolojisi izerin-
deki etkilerini detayli bir sekilde incelemektir. Calismada, yéntem olarak literatir
taramasi ve guincel yapay zeka gazeteciligi uygulamalariin analizi kullanilacaktir.
Yapay zeka tabanl gazetecilik uygulamalari, algoritmalarin haberleri nasil tret-
tigi, hangi olcltlere gore haberin anlaminin insa edildigi, haberin dogrulugu ve
kaynadi ile ilgili etik sorunlar arastirilacaktir. Elde edilen bulgular, yapay zekanin
haber iceriklerini belirli algoritmik kalplar icinde Urettigini, haberin dilini stan-
dartlastirdigini ve insan gazetecilerin analitik yorumlarinin sinirlanmasina yol aca-
bilecedini gostermektedir. Ayrica, yapay zeka gazeteciliginin, igeriklerin objektifli-
gini saglamak amaciyla kullandigi algoritmalarin, haberin dogru olup olmadigdina
dair slpheler uyandirdigi ve dezenformasyonun yayilmasina neden olabilecegi
ongorilmektedir. Deepfake teknolojisi ve algoritmalarin ényargili icerikler Gret-
me potansiyeli de bu baglamda tartisilacaktir. Yapay zeka gazeteciliginin haber
ontolojisini nasil déndstirdugd, bu donidsimiin gazetecilik etik ve epistemolojisi
Uzerindeki etkileri, daha seffaf ve sorumlu bir gazetecilik pratiginin gerekliligini
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka gazeteciligi, haber ontolojisi, dijital medya, algo-
ritma, haber etigi.

‘Dogent Doktor, Istanbul Gelisim Universitesi, tmaral@gelisim.edu.tr, ORCID: 0000-0003-4508-4001
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ROQOMSALLASMA V3 JURNALISTIKA

Elmira MEHDIYEVA'

XXI asr jurnalistikasl aslinda ragamsal media dévriinda yasayir. Etiraf etmaliyik
ki, ragamsal mediadan kanarda hec bir media faaliyysti névii galmayib. Otan as-
rin 60-ci illarindan baglayarag formalasan ananavi jurnalistika artiq tarixa go-
vusmagqgdadir. Cap mediasi na gadar ¢aba gostarsa de jurnalistikadaki yeni ya-
nasmalarla barismali, 6z faaliyyatina ragemsallasmani daxil etmayi bacarmalidir.
Ragamsallasma yeni mistaviya takce matbuatin faaliyyatini kegirmayib, bunu
hayatin va faaliyyatin bitiin sahalarinde gérmak mimkindir. Bas reqgamsallas-
ma mediaya hansi dayisikliklar va yeniliklar gatirib. Glinimuzds bitlin dinyada
ragamsal media camiyyatin xabar talabatini ddayan asas vasitaya cevrilib ve bu
baximdan ananavi mediani da lstalamayi bacarib - ¢iinki reqamsal media daha
slratli va alcatandir. Ragamsal media bitln ictimai proseslarda istirak edir, har
yerda bizi misayiat edir. Yeni nasil internet dévriinda yasayib, ragamsal mihitde
formalasib, ragemsal texnologiyalardan kenarda 6zini tasavvir eda bilmir. Bl-
tlin diinyada nazariyyagilar arasdirib, axtarirlar ki, medianin galacayi neca ola-
caq, bu giini necadir? Cunki avvallar media xabari ¢atdiran idi. Cox az kanallar
var idi. Indi ise media xabar catdiran deyil. Medianin xabar catdirmagina ehtiyac
yoxdur. Istanilan qurumun press-relizlar yaymaq imkani var. Istanilan taskilatin
0z sayti, sosial sabaka hesabi var. Hami 6z informasiyasini yaya bilir. Media artiq
informasiya yayan deyil. Informasiya 30-40 il avvalki kimi az deyil, haddindan ar-
tig coxdur. Demsali, media artiq informasiya yayan deyil. 0 zaman sual ortaya cgixir.
Media nadir? Media indi ¢ox nahang informasiya hacmini filtirasiya edan, sakil-
landiran, analiz edan, onu insana bdylk malumatlar bazasindan sijetlar gixarib,
anlasigh halda taqdim edan bir instansiya olmalidir. Buna taraf getmalidir. Dlinya
da buna dogru gedir. Biz da yavas-yavas buna dogru getmsaliyik. Amma lang gedi-
rik. Batln hallarda medianin mahvindan, yoxa cixmasindan séhbat getmir. Trans-
formasiyasindan séhbat gedir. inaniram ki, bu marhalani ugurla basa vuracagiq.

Acgar Sozlar: jurnalistika, informasiya, transformasiya, ragamsal media.

‘Zaqatala” gazetinin redaktor mtavini, elmira56@list.ru
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ROQOMSAL TELEVIZIYA YAYIMININ IQTiSADI-SIYASI
ASPEKTD® MEDIA SAHOSIND® ETIK PROBLEMLORI:
AZBRBAYCAN NUMUNBSSI

Ilham MEHDIYEVA'

Kapitalist sistem daxilinda ham qurulus formasi, ham da faaliyyat mexanizmi va
yerina yetirdiyi funksiyalar baximindan televiziya yayimi har zaman iqtisadi-siya-
si alagalar sabakasinin bir hissasi olmusdur. Konvensional mediadan ragamsal
mediaya kecid ddvriine gadar, kommersiya manfaati asasinda qurulan televiziya
takca texniki bir vasita deyil, eyni zamanda sosial-madani bir forma xiUsusiyya-
ti dasiyir. Bu struktur televiziya yayimini camiyyat hayatinda normativ daysrlar
va axlagi prinsiplar baximindan etik bir prosesin tarkib hissasi olmaga macbur
edir. Bir tarafdan etik amillar, digar terafden isa kommersiya gararlari arasinda
galan televiziya yayimi ictimai xidmat va kapitalist dayarlar arasinda bir dilem-
mada galir. Xsusila ragamsal platformalarla birlikde ticarat ragabsatinin daha da
artdigi televiziya sahasinda bu problemlar kegmisa nisbatan daha cox 6n pla-
na gixir. Bu tadgigat, regamsal media sahasinda bas veran dayisikliklarin igtisa-
di-siyasi mistavida neca manalandirilacagini mizakirs edir. Ragamsallasmanin
media Uzarindeki hegemonlug minasibatlarini neca dayisdirdiyi, media maz-
mununun istehsal prosesindaki dayisikliklar va bunlarin etik aspektlari tadgigatin
asaslandigi sahani miayyan edir. Bu ¢argivada, arasdirma ragamsallasma prose-
sinin Azarbaycan televiziya yayimina tasirlarini media etikasi va camiyyatin mix-
talif sosial siniflari arasindaki alagalar kontekstinda tahlil edir. Bu magsadls tad-
gigat, sahays aid nazari adabiyyat asasinda hazirlanmis yari strukturlu misahiba
suallari Uzarinds qurulmusdur. Misahibalardan alds edilan malumatlar sahaya
aid nazari perspektiv carcivasinda tangidi yanasma ila arasdiriimisdir.

Acgar Sozlar: televiziya yayimi, regamsallasma, medianin igtisadi-siyasati, etika.

‘Doktorant, Uskidar Universiteti, ilhame.mehdi83@gmail.com
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HOSON BAY ZoRDABININ iLK MBTBU YAZISI
HAQQINDA

Qulu MBHBRROMLI"

Azarbaycan milli matbuatinin banisi, béyik mutafakkir va maarifgi-demokrat
Hasan bay Zardabinin 150 il avval asasini qoydugu “9kingi” gazeti xalgin gozind
acmag, onu gaflat yuxusundan oyatmaq, elm-tahsili yaymagq, savadlanmag, milli
maarif ve madaniyyati inkisaf etdirmak sahasinde shamiyyatli addimlar atmisdir.
Bu addimlar msahz gazet yaratmagla millats ictimai g6z vermis H.B.Zardabinin
fadakar faaliyysati sayasinde mimkiin olmusdur. Lakin “Bkingi”ya gadar da Zar-
dabinin matbuatla tamasi olmusdur. O, Bakida rus dilinds ¢ixan “Bakinski listok”
adl gazetle amakdasliq etmis, ilk matbu maqalasi da ele hamin gazetin 26 fevral
1872-ciil tarixli némrasinda isiq Uzl gérmisdir. Boylk maarifci hamin maqalada
musalmanlarin sahar hayatinda passiv istirakini tanqid edir, sahards kitabxana
va girast evlarinin yaranmasini vacib sayir. Bundan basga o, maqalasinde Baki
saharinda misalman sagirdlara yardim magsadi ila bir Xeyriyya camiyyati tasis
etmayi vacib sayir. Bildirir ki, ilk zamanlarda camiyyatin faaliyysti Bakida man-
zil tutmagla mahdudlasacaq ki, basqa saharlardan galib oxumagq istayinda olan
sagirdlar bu manzillarda siginacaqg tapib gimnaziyaya rahat gedib-gala bilsinlar.
Daha sonra musallif miisalmanlarin elma sahib olmalarinin vacibliyi barada danisir.
Taqdim olunan maqgalads mahz bu barads séhbat acilir.

Acar Sozlar: elm-tahsil, gazet, matbuat, milli taraqgi, milli oyanis, senzura.

“Professor, Baki Dévlst Universiteti, meherremli@gmail.com, ORCID: 0000-0002-8104-8588
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TELEVIZIYADA USAQ VERILISLORININ DIL
XUSUSIYYSTLORI

Sevinc MOMMODOVA'

Maqalads televiziyada usaq verilislarinin dil xtsusiyystlari tahlil edilir. Arasdir-
mada usaq verilislarinin dzalliklari mtsyyanlasdirilir. Qeyd edilir ki, bela verilislar
usaqglarin dil inkisafina boylk tasir gdstarir, onlarin s6z bazasini takmillasdirir,
Unsiyyat bacariglarini formalasdirir, interaktivliyi artirir. Magalada hamginin tele-
viziya usagq verilislarinds aparicinin roluna xtisusi diggat verilir.

Acar Sozlar: televiziya, usaq programlari, usaq verilislarinin dili, televiziya dili,
usaq verilislarinin aparicisi, interaktivlik.

‘Dosent, Baki Dovlat Universiteti, sevinc.tofiggizi@gmail.com, ORCID: 0000-0002-9003-5471

Dijital Cagda Medya ve iletisim Calismalari Sempozyumu 14-16 Mayis 2025 191



AZ3RBAYCANDA iLK QADIN MOTBUATI - “iSIQ”
QOZETI

Stdabs MBEMMODOVA'

Bu maqgala, 1911-1912-ci illarde nasr olunan va Azarbaycanda ilk gadin mat-
buati kimi tarixe disan “Isiq” gazetinin yaranmasi, faaliyyati va ictimai tasirini
arasdinir. “Isiq” takca Azarbaycan tgln deyil, butovlikds Sarg diinyasinda gadin
metbuatinin dnclsd sayilirTadgigat gazetin asas magsadlarini — gadin tahsili,
hiquglari ve maarifciliyi masalalarini dyranir ve onun Azarbaycan camiyystinda
gender barabarliyi ugrunda apardi§i mibarizani tahlil edir. Qazetin bas redaktoru
Xadica xanim dlibayova, nasiri isa Mustafa bay dlibayov olmus va onlarin rahbar-
liyi ile gazet gadinlarin 6z hiiquglarini dark etmasi tiglin bir platformaya gevrilmis-
dir.Maqalanin naticalari gostarir ki, “Isig” yalniz bir matbuat organi deyil, gadinla-
rin ictimai va siyasi hayatda faal istirakina cagiran bir harakat idi. Onun faaliyyati
XX asrin avvallarinda gadin hliquglari sahasinda mihim donis négtasi olmus va
Azarbaycan gadin matbuatinin inkisafina tamal yaratmisdir. Bu arasdirma, milli
matbuat tariximizin va gadin harakatinin dyranilmasina mihim tdhfa verir.

Acar Sézler: Isiq qozeti, Qadin tahsili, Qadin jurnalistikasi, Maarifcilik,
Azarbaycangadin matbuati, Azarbaycan matbuat tarixi, Sargda gadin jurnali.

‘Baki Dovlat Universiteti, mamedovasudab@gmail.com
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MUXTOLIF EMOSIQNAL ZOKA MODELLBRI VO ONLARIN
TOLIM PROSESIND® ROLU

Umhani Rafig izt MOMMBDOVA’

Camiyyata effektiv sakilde uygunlasmaq lclin duydularin agil tarsfinden idars
olunmasi vacibdir. Bu, fardlarden duygularini tanimadi, onlari daqiq etiketlome-
yi, 8sas sabablarini tahlil etmayi ve yaxsi malumath gararlar gabul etmayi talab
edir. Bu kontekstda emosional dyranma modellarinin tahsil prosesina integrasi-
yas! xisusi ahamiyyat kasb edir. J. Mayer, P. Salovey, D. Goleman, L. Anderson va
D. Creswell kimi gorkamli tadgigatgilar tarafindan hazirlanmis emosional intellekt
va linsiyyat modellari emosional idareetma bacariglarini inkisaf etdirarak dyran-
ma prosesini elmi sakilda planlasdirmaq ve giymatlandirmak tgiin dayarli gar-
civalar taklif edir. Emosional vaziyyatlarin tasiri - istar misbat, istarsa do manfi
- talabalarin gavrama gabiliyyatlarina genis tasir gostarir. Bu emosional intellekt
modellari talabalarin sexsi va sosial bacariglarinin, dzindidareetms bacarigla-
rinin, insanlarla Gnsiyyat va minasibatlari tanzimlama bacariglarinin inkisafina
ahamiyyatli tohfa verir. Bundan alava, onlar misllimlarin talebalarin sosial dav-
ranislarinin bdylimasini dastaklayan strategiyalari hayata kecira bilacaklari bir
muhit yaradirlar.

Acar Sozlar: emosional intellekt modeli,integrativ yanasma, emosional insiyyat,
sosial bacariglar, sexsi bacariglari.

‘Dosent, Azarbaycan Ddévlet Pedaqoji Universiteti, mammadovaumhani@gmail.com, ORCID: 0000-
0003-4923-6121
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RADYO YAYINLARINDAN DiJITALE: ILETISIM ETIGI

Rakel PINHAS MESULAM'

Gorsel mizahin bir dali olan karikatir, toplumsal olaylari elestirel ve yaratici bir
bakis agisiyla ele alarak kitle iletisiminde énemli bir arag olarak dne ¢ikmaktadir.
Dijitallesme ile birlikte karikatiir, geleneksel medya sinirlarini agsmis ve sosyal med-
yada, dijital platformlarda ve ¢evrimigi yayinlarda kendine genis bir yer bulmustur.
Bu calisma, her hafta toplumsal olaylari karikatirler tzerinden yorumlayan bir
radyo yayincisinin giincel olarak iki haftalik yayinindan segilen karikattrler Gizeri-
ne odaklanmaktadir. Arastirmanin amaci, segilen karikattrleri icerik analizi yon-
temi ile inceleyerek, dijital platformlarda karikattrtn iletisim ve yayimcilik araci
olarak nasil kullanildigini degerlendirmek ve bu baglamda karikattrtn etik boyu-
tunu tartismaktir. Dijital ortamda karikatir, yalnizca bir gorsel ifade bigimi olarak
degdil, ayni zamanda kullanicilar tarafindan yiiklenen anlamlarla yeniden Uretilen
ve etkilesimle dénlisen bir icerik olarak varlik géstermektedir. Sosyal medya ve
dijital mecralar, karikatiirlerin paylasim ve yorumlama sireclerini hizlandirarak,
bu igeriklerin anlamlarini dinamik bir sekilde sekillendirmektedir. Kullanicilarin
yorumlari, eklemeleri veya cesitli baglamlarda yeniden sunumlari, karikatdrlerin
orijinal mesajlarinin doniismesine ve farkli perspektiflerde yeniden Gretilmesine
yol agmaktadir. Bu etkilesim siireci hem yaratici 6zgurligi tesvik etmekte hem de
etik agidan yeni tartisma alanlari dogurmaktadir. Calisma kapsaminda segilen ka-
rikatdrler, bu etkilesim cercevesinde analiz edilmis, dijital mecralarda nasil bir do-
lasima girdigi ve hedef kitle Uzerindeki etkileri irdelenmistir. Elde edilen bulgular,
dijitallesmenin hedef kitle ile karikattir arasindaki etkilesiminin iletisimde nasil bir
rol oynadigini ortaya koymaktadir. Calisma, iletisim ve dijital medya arastirmala-
rinda karikattirtin bir ifade araci olarak 6nemini vurgulamakta ve etik yaklasimlar
konusunda dneriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: karikatir, dijitallesme, iletisim, icerik analizi, etik.

“Ogretim Gorevlisi Doktor, Istanbul Bilgi Universitesi, rakel. mesulam@bilgi.edu.tr, ORCID: 0009-0000-
0835-5488
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ROQOMSAL DOVRDS SIYASI HAKIMIYYSTIN YENI
DINAMIKALARI VO TOSIRLAORI

Nadir Aqil MIRZoLIZADS"

Bu moévzu miasir dovrda son daraca aktual ve maragh mévzudur. Ragamsal tex-
nologiyalar hayatimizin har sahasina nifuz etdiyi kimi, siyasi hayatada ciddi sa-
kilda tasir gbstarmisdir. 9nanavi siyasi hakimiyyat strukturlari yalniz fiziki sahada
deyil, eyni zamanda virtual makanda da faaliyyat gdstarir. Sosial media, internet
va ragamsal kommunikasiya vasitalari siyasi xadimlarin siyasi gliclini artiran yeni
alata cevrilmisdir. Bu manada, sosial media va internet, siyasatgilara daha siratli
va daha effektiv sakilda segicilarla alaga qurmagda imkan verir. Sosial mediada va
internetde yayilan malumatlar, siyasi tabligatin va secki kampaniyalarinin siratini
artirir va onlari daha genis auditoriyaya catdirir. Bununla yanasi, regamsal mu-
hitin tagdim etdiyi imkanlar, ham da siyasi mibarize va manipulyasiya U¢in yeni
vasitalara yol acir. Bu mévzu lzarinda daha darindan distinmak, ham siyasi gi-
clin neca dayisdiyini, ham dsa reqamsal dévrin gatirdiyi yeni risklari ve imkanlari
anlamaga kémak edacakdir. Siyasi kommunikasiya ve hakimiyyatin galacayina
dair dustincalarimizi formalasdirarkan, ragamsal texnologiyalarin rolunu nazara
alarag, bu yeni dovrin gatirdiyi imkanlar va catinliklari giymatlandirmak vacibdir.
Mdvzu, ham siyasi hakimiyyatin idaraetma Usullarini, ham da vatandaslarin siyasi
proseslara istiraki baximindan yeni perspektiviar taqdim edir. Galacakda siyasi
kommunikasiya va hakimiyyatin ragemsal alatlarla neca formalasacagl masalasi
daha da aktuallasacaq, bu da mévzunun shamiyyatini daha da artirir.

Acar Sozlar: Ragamsal dovr, sosial media, press, internet, kommunikasiya va-
sitalari, siyasi hakimiyyat, siyasi kommunikasiya, siyasi manipulyasiya.

‘Doktorant, Baki Ddvlat Universiteti, nadirmirzalizade@gmail.com, ORCID: 0009-0008-5622-2151
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II QARABAG SAVASI TURKIYD MEDIASINDA

Zibeyds MIRZOYEVA

Jurnalistikanin meydana galmasi insanlarin informasiyaya olan ehtiyacinin zaruri
naticasi idi. Yaranisinda informasiyanin alda edilmasi, 6tlriimasi, yayimlanmasi
cox primitiv sakilde aparilirdi. EImin-texnikanin inkisafi naticasinda bu proses
uzun middst inkisaf yolu kegarak alda edilan ugurlar, yeniliklar genis sakilda
tahlil edildi ve inkisaf etmis 6lkalarin tacriibasi, gazandiglari naliyyatlar diin-
ya jurnalistikasinda genis yayillmagda basladi. Naticaeda 21-ci yuzillik informasi-
ya asri de adlandirildi va bitiin basariyyat “informasiya asiri"na ¢evrildi. Hatta
bazan silahlar yox, informasiya “miharibasi” camiyyatda aparici gqlivvaya gevrilir.
Xalgimizin 44 glnluk Zafari de bu haqgigati stibut etdi ki, bu giin doytsler tok-
co harb meydanlarinda silahlarla getmir, ham de media makaninda informasiya
miharibasi aparilir. isgalci Ermanistan ve onun havadarlari uzun illardir ki, siya-
si-diplomatik va informativ texribatlara al ataraqg beynalxalqg ictimaiyysta yanlis,
béhtan informasiyalar 6tlirarak Azarbaycana qgarsi aks-tabligat aparirdi.

Acar Sozler: Qarabag savas!, informasiya muharibasi, informativ texribatlar,
aks-tabligat, Turkiya mediasinin faalligi, misahibalar.
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DOVLOT SIYASOTININ TOKMILLOSDIRILMOSI
MEXANIZMI

Azar MURADZAD®', Banugicak ZOHRABOVA™

Bu maqgalada dovlsat idaraciliyi sisteminda mixtalif név transformasiyalarin ha-
yata kegirilmasi zarurati ila bagli masalalara toxunulur va doévlat organlarinin
faaliyyatinin samaraliliyini artirmaq Gglin saristali dayisikliklarin idara edilmasi
vasitasinin zaruriliyi vurgulanir. Bu, ddvlat siyasatinin tekmillasdirilmasi mexa-
nizminin mévcudlugudur. Bu mexanizmin olmasinin vacibliyi ham da camiyyatin
hayatinin mixtalif sahalarina tasir edan dayisikliklarin mirakkabliyi ve goxsaxali
xarakteri ila asaslandirilir. Cox vaxt cox dayiskan va geyri-miayyan bir mihit-
da movcud olan mintazam idaraetma proseslari yeni ehtiyaclarin bitiin spekt-
rina xidmat eda bilmir va bununla da tekca dayisikliklarin idara edilmasina deyil,
ham da mexanizmin 6zinlin takmillasdiriimasina ehtiyac yaradir. Magalada dov-
lat idaraciliyinds dayisikliklarin idars edilmasinin asas modellari da vurgulanir.
Masalan: K. Levinin transformasiya modeli, J.Kotterin dayisma prosesi marhalasi
modeli va “Alti Sigma” dayisikliyinin idara edilmasi modeli.

Acar Sozlar: dovlat siyasatinin takmillasdirilmasi mexanizmi, dayisikliklar balansi
vo sabitlasma proseslari, rol kasfiyyati, institusional garsiligli asililqg.

"Baki Dovlat Universiteti, azerrmur@mail.ru
“Baki Dovlat Universiteti

Dijital Cagda Medya ve iletisim Calismalari Sempozyumu 14-16 Mayis 2025 197



RUSSIA'S DIGITAL STRATEGIES IN THE CONTEXT
OF TECHNOLOGICAL DETERMINISM AND DATA
SOVEREIGNTY: DIGITAL INDEPENDENCE AS A TOOL OF
DOMESTIC PROPAGANDA AND PUBLIC PERSUASION
MECHANISMS

Rashid MUSTAFAZADE"

This article examines Russia’s digital strategies in the context of technological
determinism and data sovereignty, focusing on how digital independence serves
as a tool for domestic propaganda and public persuasion. The Russia-Ukraine
war and the imposition of various economic, political, and digital sanctions have
further accelerated Russia’s push for digital autonomy. The ban on foreign digital
platforms, the promotion of domestic alternatives, and the tightening of state
control over the internet have enabled the government to reinforce its narrati-
ves and secure public support for the war. Digital sanctions and restrictions on
information flow have become integral to the Kremlin's strategy of legitimizing
the war and encouraging support for the ruling power. This study analyzes how
the Russian government utilizes digital propaganda mechanisms and what digital
strategies it employs to persuade the public during wartime. By examining regula-
tory policies, state-controlled media, censorship, social media manipulation, and
Al-driven content dissemination, the paper explores the national and global imp-
lications of Russia’s digital sovereignty efforts. Ultimately, this article highlights
how digital technology has become a powerful tool for authoritarian regimes in
propaganda and public mobilization.

Keywords: Russia, digital strategies, technological determinism, data sovereig-
nty, digital independence, propaganda, war propaganda, public persuasion, digi-
tal sanctions, information warfare.

‘Graduate Student, Ankara Haci Bayram Veli University, rashidmustafazadeh@gmail.com, ORCID:
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TURK DOVLOTLORI TOSKILATININ GOLOC3K UCUN
SIYASI ONOMI

Leyla Refail qizi NOBIYEVA'

Turk Dovletlari Taskilati (TDT) regional ve global geosiyasi tasirini artiraraq, in-
teqrasiya yonimli mihiam layihalar hayata kecirir. Taskilatin ortaq alifba, madani
irsin gorunmasi, nagliyyat va enerji layihalari kimi tasabbuslari Turk dinyasinin
iqtisadi, siyasi va madani alagalarini darinlasdirir. Xiisusila, Qaraba§ ve Zange-
zurun barpasi prosesinds Qirgizistan, Qazaxistan va Ozbakistanin istiraki TDT-nin
regional hamraylik potensialini nimayis etdirir. Eyni zamanda, “5+1” formatin-
da Markazi Asiya ila strateji amakdashq va enerji resurslarinin naqgli layihaleri
regional tahlikasizlik ve igtisadi inkisafi gliclandirir. Rusiya mediasinda TDT-ya
dair narahathglar taskilatin geosiyasi mistavide artan rolunu va integrasiya la-
yihalarinin Moskvanin tasirini azalda bilacayini vurgulayir. Azarbaycanin BMT va
beynalxalg platformalarda faalligi, TDT-nin global migyasda taninmasina dastak
verir. Uzv dévlatlarin igtisadi va siyasi amakdashdi ile yanasi, ortaq Tiirk alifbasi-
nin gabul edilmasi, madani va ideoloji birliyi gliclandirarak taskilatin tasir daira-
sini genislandirir. TDT-nin Avropa Ittifagina banzar inteqrasiya modelina ke¢cmasi
potensiall taskilatin regional ve global siyasi aktora gevrilmasini tamin eda bilar.
Belalikla, TDT miasir ddvriin mihim strateji va igtisadi birliyi kimi mdvgeyini
glclandirmakds davam edir.

Acar Sozlar: Turk Dovlatlari Taskilatl, Azarbaycan, Turkiya, sistemli tahlil.

*Doktorant, Baki Dovlet Universiteti, leyla.turgay1115@mail.ru
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VOTONDAS JURNALISTIKASI V@ VIiZAUL MEDA
SAVADLILIGININ 8HOMIYYSTI

Almaz NOSIBOVA'

Vizual media savadinin vatandas jurnalistikasinda rolu danilmazdir. Vizual media
savadi olan vatandas jurnalistlari bu glici maksimum daracada istifade edarak
0z auditoriyalari il alaga quran ve mesajlarini effektiv sekilde yaymaga imkan
veran mazmun taqdim edilar. Yeri galmiskan, Instagram, YouTube, X va TikTok
kimi platformalarda vizual mazmun tez-tez matn asasli postlardan daha ¢cox baxis
alda edir. Saxta xabarlar va manipulyasiya olan fotolar siratls yayildigi bir dév-
rde, vaetandas jurnalistlari garsilasdiglari ve paylasdiglari vizuallarin etibarliligini
tasdiglemsli olurlar. Vizual media savadi onlara manipulyasiya edilmis mazmunu
(masalan, photoshop ile dayisdirilmis sakillarive ya darin saxta xabarlari) askar-
lamaga, 6zlarindan ve ya basqgalarindan paylasdiglari vizuallarin etibarh olmasini
tamin etmays kdmak edir. Bu, onlarin izlayicilari ils etibar qurmasina ve xabar-
larini diizgiin tegdim etmasina sarait yaradir. Vizual media savadi ilk ndvbada
mazmunun manbayina ve kontekstina saffaf yanasmadi tasviq edir. Bir fotonun,
videonun arxa plani va mansayi haqqinda anlayisa sahib olmaqg va izlayicilara
onun mazmunu hagginda dogru malumat vermak, etibarin gorunmasina va de-
zinformasiyanin yayilmasinin garsisinin alinmasina kémak edir. Vizual mazmun
asanligla yanlis hekayalar tagdim etmak lg¢lin dayisdirila bilar. Vatandas jurna-
listlari vizuallarin faktlari yanlis tamsil etmak magsadila dayisdirildiyini miayyan
etmali va buna garsi ¢cixmahdir. Vizual savadliliq onlara ziddiyystlari tapmadga ve
basqgalari tarafindan yaradilan yanhs hekayalara garsi miibarize aparmaga imkan
verir. Vizual savadlilig tangidi dislincani inkisaf etdirir, vatandas jurnalistlarina
bela suallar vermaya imkan verir: “Bu fotonun manbayi nadir? Etibarli manba-
dirmi? Arxasinda hansi mazmun durur?” Bu tangidi yanasma, yanlis va yaniltic
vizuallarin yayllmasinin garsisini almaga ve yalniz dogru ve mivafig mazmunun
paylasiimasini tamin etmaya kdmak edir.

Acgar Sozlar: vizual media, savadlilig, vaetandas jurnalistikasi, reqamsallasma, eti-
ka dilemmasi, effektiv linsiyyat, vizual maezmun, manipulyasiya.
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SOSYAL MEDYA/ONLINE BESLENME DANISMANLIGININ
MESLEK ETIGI BAGLAMINDA DEGERLENDIRILMESI

Beydanur NIZAM', Hilal TASKIN™

Sosyal medya kullanimindaki cesitlenme ve artis miktariyla birlikte gliniimuzde
saglkli beslenme de siklikla paylasim yapilan alanlar arasinda bulunmaktadir.
Konu kapsaminda bulunan paylasimlarin yapildigi hesap sahiplerinin bir kisminin
beslenme alaninda egitimine sahip oldugu bununla birlikte alanda uzman olma-
yan bireyler tarafindan da yapilabildigi g6zlenmektedir. Bu sebeple yapilan bilgi
paylasimlarinin dogrulugu ve meslek etigi sinirlarindaki durumu sorgulanir bir
hal almaktadir. Amerikan Diyetetik Dernedi (ADA) tarafindan ilk olarak diyetisyen
mesledi tanimlanmis, gelisen teknolojilerle diyetisyenlerin sosyal medya kullani-
mi ve paylasim usullerine dair aciklamalar getirilmis olmakla birlikte; 120 seneyi
askin bir gegmisi olmasina ragmen gerek mesleki sorumluluk ve gorevler gerekse
egitim durumunun yaninda ekonomik ve sosyal acidan da hala yeteri kadar diye-
tisyen mesledi ve meslek etigi unsurlari Tlrkiye’'de bilinir ve taninir bir duruma
ulasamamistir. Bu calismada meslegin glincel durumuna dair giincel yaklasimlarin
tespit edilmesi amaclanmaktadir. Beslenme ve Diyetetik mezunu olup diyetisyen
unvanina sahip olan bireylerden sosyal medya/online beslenme danismanhginin
Turkiye'deki faaliyetlerinin diyetisyenlerin bakis acisindan degerlendirilmesi plan-
lanan calisma, nitel bir desende tasarlanmis verilerin elde edilmesinde yari yapi-
landiriimis gérisme yontemi kullaniimasi uygun bulunmustur. Arastirmanin or-
neklem segiminde Doygunluk Yaklasimi benimsenmistir. Konu kapsaminda yapilan
arastirmalara iliskin en distk drneklem sayisi sekiz; en yiksek ise, 84 olarak be-
lirlenmistir. Genel olarak 38 arastirma incelendiginde ortalamanin 24,37 oldugu
gozlemlenmistir. Ayni sekilde, bu arastirmalarin %47,37’sinde (n=18) doygunluk
yaklasiminin kullanildigi tespit edilmis ve ortalamanin 31,94 oldugu gértlmdstir.
Turkiye'de yasayan diyetisyenlerin olusturdugu evren icerisinden 25 diyetisyen-
den olusan &rneklem, ¢alismanin 6rneklemi olarak segilmistir. Bireylere sosyal
medya veya telefon gorlismesi ile ulasilacak arastirmacilar tarafindan belirlenen
sorulara dair yanitlara ulasiimaya calisilacaktir. Gériismeler sonucunda elde edi-
len veriler MAXQDA ile analiz edilerek yorumlanacaktir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, sosyal medya/online beslenme danismanligi,
meslek etigi.
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0002-3702-8432
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AZORBAYCAN PUBLISISTIKASINA MILLI- VOTONPOR-
VORLIK MOVZUSU

Kanan NOVRUZOV"

Publisistikanin movzu dairasi cox mixtalifdir. Balke da, sonsuzdur. Comiyyat
hayatinda bas veran har seyi- an adi masaladan tutmus an ciddi proseslara
gadar- publisistikanin mévzusuna ¢evirmak mimkindir. Bu, tamamila mévzunun
aktualhgindan, habela onun camiyyat hayatina tasirindan asilidir. Bu kontekstda
milli — vatanparvarlik mévzusu xisusila secilir. Umumiyyatla, milli — vatanparvar-
lik movzusu bitiin camiyysatlar Uiglin hamisa aparici istigamatlardan olub. Publi-
sistikanin camiyyatin inikasi oldugunu nazars alsaq bildirmsliyik ki, milli — vatan-
parvarlik modvzusu publisistikada da aparici yer tutur. dlbstts, bu, Azarbaycan
matbuati G¢ln da istisna deyil. Milli matbuatimiz yarandigi glindan, yani 1875-ci
ildan etibaran Azarbaycan KiV sisteminda milli vatanparvarlik mévzusu hamisa
giindemda olub. Bu, 6zinl bu va ya diger formada gazet sahifalarinda, radio ve
televiziya ekranlarinda gostarib. XXI asrds isa saytlar ve sosial media milli vatan-
parvarlik ideyalarinin tabliginda rol oynamaqgdadir.

Acar Sézler: publisistika, media, ictimai ray, milli — vatanparvarlik, jurnalisika.
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SINEMATOGRAFIiK MEKANIN DONUSUMUNDE YENi
MEDYANIN ROLU: SENI BULDUM YA! (2021)

Deniz OGUZCAN"

Sinemanin en 6nemli 6delerinden biri olan mekan, anlamin yaratiimasinda en et-
kili faktorlerden biridir. Sinema, 6ykiyu izleyiciye aktarabilmek icin mekana ihtiyac
duyar. Mekanin anlamini gercek yasamda deneyim belirlerken; sinemada belirle-
yici olan izleyicinin ge¢mis deneyimleridir. Dolayisiyla deneyimlenmis veya dene-
yime olanak taniyan mekan, yasanan, ickin ve algilanabilir olandir. Bu mekanlar,
izlenen sahnenin inandiriciigini arttirmaktadir. 2020 yilinda koronavirlis pande-
misi sebebiyle alinan karantina 6nlemleri, film setlerinin durmasina yol agmistir.
Film yapimcilari ise bu silreci evden ¢alisarak atlatmanin bir yolunu aramiglardir.
Diinya'da oldugu gibi Turkiye'de de yalnizca gorintild konusma programlariy-
la gekilen filmler ortaya ¢ikmistir. Reha Erdem’in filmi Seni Buldum Ya! (2021)
gorintili konusma programlari tzerinden gekilmis drneklerden biridir. Erdem’in
filmi, tamami Zoom (zerinden cekilen Turkiye'deki ilk 6rnek oldugu igin 6rnek-
lem olarak secilmistir. Bu calismada, yeni medya araglarindan biri olan goérin-
thli konusma programlariin film yapiminda kullaniimasinin sinemada mekanin
yaratiimasinda ne tir degisimler yaratabilecegini ve seyirci algisina etkisi olup
olmadigini ortaya ¢ikarmak amaclanmistir. Calismada izleyicilerin online gérisme
platformuyla ¢ekilmis film deneyimine dair veri toplamak igin nitel bir arastirma
yéntemi olan odak grup gdrismesi kullanilmistir. Marc Prensky’'nin dijital yerliler
olarak adlandirdigi bireylerden olusturulan grubun dncelikle filmi izlemesi saglan-
mistir. Dijital kiltlire asina olma ve online gériisme platformlarini siklikla ve rahat-
likla kullanabilme gibi 6zellikleri nedeniyle dijital yerlilerden olusan bir arastirma
grubu secilmistir. Sinemasal mekanin yaratilmasi ve anlam yaratimina etkisi goz
ondnde bulundurularak, bu filmlere dair izleyici algisi irdelenmistir. Sonug olarak
filmin izleyicilerin film duyumu ve deneyimine katki saglamasi haricinde olumsuz
yonleri de bulundugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, dijital sinema, sinematografik mekan, dijital yer-
liler.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Altinbas Universitesi, deniz.oguzcan@altinbas.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
1999-8400
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DIJITAL CAGDA RESTORAN TASARIMI: LE PETIT
CHEF DENEYIMI UZERINDEN AKILLI TEKNOLOJILER,
ILETISIM VE YENI MEKANSAL DINAMIKLER

Bihter ERDEM OKUMUS"

Bu calisma, dijital projeksiyon teknolojilerinin restoran tasarimindaki roltinii ve bu
teknolojilerin kullanici deneyimi Gzerindeki etkilerini, diinya capinda bircok pres-
tijli restoranda uygulanan Le Petit Chef deneyimi Uzerinden incelemeyi amagla-
maktadir. Dijital projeksiyon ve artiriimis gergeklik (AR) gibi teknolojiler, restoran
ici mekan tasarimini sadece estetik agidan degil, ayni zamanda islevsellik agisin-
dan da dénlstirmektedir. Bu baglamda, Le Petit Chefin projeksiyon haritalama
teknolojisiyle sundugu musteri deneyimi ve bunun restoran tasarimindaki etki-
leri analiz edilecektir. Calisma, vaka analizi ydntemiyle, dijitallesmenin restoran
tasarimindaki roliin arastirmaktadir. Bu slirecte, Le Petit Chef uygulamasinin me-
kanik ve estetik bilesenlerinin nasil bir araya geldigi, projeksiyon haritalama tek-
nolojisinin ic mekanda nasil kullanildigi, mekan algisi ve misteri etkilesimini nasil
donustirdagi Gzerine literatlr taramasi ve saha arastirmasi yapilacaktir. Bulgu-
lar, dijital projeksiyon teknolojilerinin mekan algisi, aydinlatma dizenlemeleri ve
gorsel estetik lizerindeki etkilerini ortaya koyacaktir. Ayrica, bu teknolojilerin res-
toran is akislarini nasil optimize ettigi, misteri memnuniyetini artirma potansiyeli
ve mekanin strdurilebilirliine katkisi tartisilacaktir. Sonug olarak, dijitallesmenin
restoran tasarimindaki etkilerinin, ergonomi, misteri memnuniyeti ve ic mekan
iletisimi Uzerindeki roll ele alinacak, dijital projeksiyon teknolojilerinin gelecekte
restoran sektorine nasil katki saglayacagi ve bu teknolojilerin sektdrde yarataca-
g1 dontisimler degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, restoran tasarimi, projeksiyon haritalama, akilli
teknolojiler, iletisim.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Beykoz Universitesi, bihtererdemokumus@beykoz.edu.tr, ORCID: 0000-0001-
8900-5446
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ERWIN OLAF’IN APRIL FOOL (2020) PROJESINDE,
TEKINSIZ PANDEMI GUNLERININ DIJITAL TEMSILI

Suzan ORHAN"

Pandemi, bulasici 6limcdl bir salgin hastaligin lke, kita veya diinya genelinde
yayllmasi olarak tanimlanmaktadir. Toplu 6limler ve caresizligin yol actigr umut-
suzluk ortamiyla pandemiler diinyanin tekinsiz bir yer oldugu duygusunu da acl-
ga cikarmaktadir. Yaklasik 50 milyon insanin 8ldigi Ispanyol Gribi pandemisinin
yasandigl 1919’da Sigmund Freud’un Uzerinde calistigr ‘tekinsiz’ kavrami, ‘bilin-
meyen, asina olunmayan, eve ait olmayan, korku ve dehset verici olan’ gibi an-
lamlariyla adeta o dénemi temsil etmektedir. Pandemiler hem bireysel hem de
toplumsal tekinsizlik duygusunu dogurmakta ve bu durumun gorsel olarak bel-
gelenmesinde fotograf etkili araglardan biri olabilmektedir. Calisma pandeminin
fotograflanmasinda dedisen dinamikleri tekinsiz ve dijitallesme kavramlari bag-
laminda ele almayi hedeflemektedir. Yiizyil nceki Ispanyol Gribi fotograflarinda
daha cok salgina yakalanmis agir hasta askerler ve siviller ile cephedeki maske-
li askerler ve saglik calisanlari gortlmektedir. Covid-19 pandemi fotograflarinin
ise hizli, detayl, ideolojik ve dramatik gibi bircok dzellik tasidigi gérilmektedir.
Calismanin 6rneklemi, pandemiyi kurgusal ve kavramsal anlamda fotograflayan
Erwin Olaf’in April Fool projesiyle sinirlandirilmistir. Olaf’in 2020 tarihli serisinde,
beyaz sivri sapkasi ve beyaza boyali ylzlyle pandemi izolasyonundaki bir karak-
teri teatral olarak canlandirarak oto portrelerini ¢cekmistir. Seri, kurgu karakte-
rin ugradigi mekanlari saat saat gosteren 10 fotograf ve evdeki bir odada gekilen
18,08 dakikalik bir videodan olusmaktadir. Serideki fotograflar, kentin issiz
sokaklarini, parklarini ve yagmalanmis marketlerini tek basina arsinlayan donuk
yuzli karakterin imgelerinden olusmaktadir. Katastrof duygusunun hakim oldu-
gu secili mekanlarda bir pandomim sanatgisi gibi ifadesiz ama guliing ylze sahip
fotografci tek basina gezinmektedir. Kafasindaki silindir sapkasiyla komik olmasi
beklenirken, donuk ylzi ve tekinsiz mekanlarin duygusuyla birlesince pandemi
kosullarinda bireyin caresizligini ve umutsuzlugunu temsil etmektedir. Calisma
dijitallesme ortaminda gevrimici sanatin gevrimici hayati ve pandemiyi ne kadar
yansitabildigini tartismaya agarak alana katki saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital fotograf, tekinsiz, pandemi, Erwin Olaf.

*Docent Doktor, Sakarya Universitesi, suzano@sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0872-310X
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MEDYA TEKELLER] VE DIJITAL REKABET: PLATFORM
KAPITALIZMI CAGINDA EKONOMIK GUC DAGILIMI

Umud ORUJOV'

Bu makalede, dijital cagda medya miilkiyet yapilarindaki donisim slreci ve bu
dondsimin ekonomik giic iliskilerine olan etkileri derinlemesine incelenmektedir.
Dijitallesme, medya endustrisinin geleneksel yapisini kdkld bir sekilde degistirmis,
ozellikle Google ve Meta gibi dijital platformlar, medya igeriklerinin Gretimi ve
dagitimi Gzerinde belirleyici bir rol Gstlenmistir. Dijital medya ekosisteminde
ekonomik glcln nasil merkezilestiginin, platformlarin reklam gelirlerini kontrol
etme bigimlerinin, icerik dagilimini nasil sekillendirdiginin ve bagimsiz medya
kuruluslarinin giderek nasil marjinallestiginin incelenmesi calismani dnemli kil-
maktadir. Calisma, Nick Srnicek’in “Platform Kapitalizmi” kuramini temel alarak,
dijital platformlarin medya ekonomisi Gizerindeki etkilerini teorik bir cercevede ele
almaktadir. Bu teorik yaklasim isiginda, 6zellikle Google ve Meta’nin dijital reklam
pazarindaki egemenlikleri, bu platformlarin icerik gértnurligd Gzerindeki algo-
ritmik kontrolt ve reklam gelirlerinin yoGunlagsmasinin, kiiciik medya oyunculari
tzerindeki baskilarla nasil iliskili oldugu tartisilmaktadir. Bulgular, dijital me-
dya pazarindaki tekellesmenin, ¢zellikle buytk dijital platformlar lehine ekono-
mik glcin yogunlasmasina yol actigini, bunun da medya cgesitliligini olumsuz
yonde etkiledigini ortaya koymustur. Dijital reklam gelirlerinin bu platformlar-
da yogunlasmasi, alternatif medya Gretimlerinin goérintrligind kisitlamakta ve
bagimsiz icerik Ureticilerinin ekonomik strddrdlebilirligini tehdit etmektedir. Ayri-
ca, platformlarin iceriklerin yayilmasini ve erisilebilirligini belirleyen algoritmalar
Uzerindeki tam kontroll, medya ekosisteminde esitsizlikleri derinlestirmektedir.

Anahtar kelimeler: Dijital Medya, Platform Kapitalizmi, Medya Ekonomisi, Google,
Meta

“Lisansusti Ogrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, umudorujov@gmail.com, ORCID: 0000~
0002-0347-3001
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_HABERLER]N Z KUSAGININ SiYASI GORUSLER]
UZERINDEKI FARKLI ETKILERI; MEDYA ETKISININ
BOYUTLARINA YONELIK BIR ARASTIRMA®

*****

Burcu OKSUZ™ irem OZGOREN KINLI™ Emrah BASARAN™", Yasin BULDUKLU
Burcu GULER™™

Bu calisma, Z kusaginin haber medyasinin siyasi gorisleri nasil etkiledigine dair
algilarini inceleyerek medya etkisinin farkli boyutlarini ortaya koymayi amacla-
maktadir. Trkiye'nin yedi bélgesinden 14 sehirde 355 katilimciyla ydrdtilen yari
yapilandirilmis goriismeler sonucunda, medya etkisinin bireyler arasinda degis-
kenlik gosterdigi tespit edilmistir. Bulgular, ¢ temel boyutta ele alinmaktadir:
(1) Haberlerin siyasi gérisleri gicli bir sekilde etkiledigini diistinen katilimcilar,
Glindem Belirleme Teorisi ve Cerceveleme Teorisi; (2) Medyanin etkisinin bireysel
farkhiliklara bagl oldugunu savunan katilimcilar, Cerceveleme Teorisi baglaminda;
(3) Haberlerin siyasi gorusleri deg@istirmedigini belirten katiimcilar ise Segici Ma-
ruz Kalma Teorisi cergevesinde incelenmistir. Bu dogrultuda, calismanin bulgulari,
medya etkisinin mutlak ve homojen bir stire¢ olmadigini, bireylerin medya ile etki-
lesimlerinin farkli degiskenlere baglh olarak sekillendigini gdstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya etkisi, siyasi goérisler, haber programlari, Z kusag,
glndem belirleme, cergceveleme, segici maruz kalma.

“Bu calisma, TUBITAK 1001 programi kapsaminda desteklenen 122K013 numarali “Siyasi Mesajlarin Z
Kusagi Uzerindeki Etkilerinin Degerlendirilmesi: Beklentiler, Duygular ve Degerler Uzerine Bir Arastirma”
baslikli projenin arastirma bulgularindan Gretilmistir.

“Profesor Doktor, izmir Katip Celebi Universitesi, burcu.oksuz@ikcu.edu.tr, ORCID: 0000-0003-4195-
9261

“"Dogent Doktor, Izmir Katip Celebi Universitesi, irem.ozgoren kinli@ikcu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
9774-6567

““Doktor Ogretim Uyesi, Izmir Katip Celebi Universitesi, emrah.basaran@ikc.edu.tr, ORCID: 0000-
0003-0389-9069

“"Profesér Doktor, Izmir Katip Celebi Universitesi, yasin.bulduklu@ikcu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-
9997-8663

“Profesor Doktor, Izmir Katip Celebi Universitesi, burcu.guler@ikcu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
6179-7557
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POLITIK KATILIMIN DIJITALLESMESINDE SIYASI
BILGI ALMANIN DONU%UMU: ESIK BEKCILIGINDEN
ARACISIZLASMAYA

Abdussamed OZBEK®

Siyaset hakkinda olgusal bilgilerin toplanmasini ve bireylerin topladiklari bilgileri
bildikleriyle birlestirmesini iceren siyasi bilgi alma, goérislerin ifade edilmesi ve
karar alicilara iletilmesi anlamindaki politik katilimin énemli bir unsuru ve tetikle-
yicisidir. Bireylerin siyasi bilgilerinin ilk elden karsilasmalardan ziyade dolayimh bir
bicimde haberlere dayandigi dustnuldiginde ise esik bekgisinin politik katilim-
daki roll aciga cikar. Geleneksel medyada esik bekgisi, sayisiz bilgiyi sinirl sayida
mesaja donlstirerek aliciya ulasan mesaji kurgular ve bireylerin siyasi gorisle-
rini etkiler. Dijitallesmeyle klasik gonderici alici iliskisine dayali tek yonla iletisim
bicimi degisir ve esik bekgisinin kamuya aclk bilgileri kontrol etme giici zayiflar.
S6z konusu degisimi anlamak icin ag esik bekgiligi, esik gozculigu gibi kavram-
lar kullanilmis olsa da bu galismada bireyin siyasi bilgi alma bigiminin degismesi
merkeze alindigi igin aracisizlasma kavraminin daha aciklayici olacagr 6ne siri-
[Ur. Kamusal iletisim silrecinin donlstimuni vurgulayan aracisizlasma, aktorlerin,
iletisim alaninin ve mesajin aracisizlasmasi seklinde ¢ boyutta gerceklesir. Ik
bakista politik katilim ve demokrasi igin bir firsat olarak gorilen aracisizlasmanin
duygusal olarak yonlendirilmis ya da dirtiilmis bireylerin duygusal kutuplasmasi,
distinme eksikligiyle hiz tarafindan yonetilen sireclere boyun egmesi gibi etki-
leri de mevcuttur. Kurumlarin aradan cekildigi bir siyasal iletisim ortaminda esik
bekgiligi algoritmalara ve sosyal medya platformlarina devredilirken beklentile-
re ve dikkat ekonomisine gdre secilen haberlerin kisiye 6zel olarak sunulmasiyla
bireysellestirilmis, disavurumcu ve glindelik bigcimlerde kendini g&steren politik
katilmin siyasi radikallesmeyle sonuglanma ihtimali g6z ardi edilmemesi gereken
bir husustur. Nihayetinde bu galismanin amaci politik katilimda siyasi bilgi alma-
nin dijitallesmeyle nicellestirilmis, planli, sistematik ve ince hesaplarla isleyen bir
manipulasyonu kolaylastirma ihtimalini vurgulamak ve bu strecin asamalarini de-
taylandirmaktir.

Anahtar Kelimeler: politik katihm, siyasi haber alma, dijitallesme, esik bekgiligi,
aracisizlasma.

*Arastirma Gorevlisi, Kilis 7 Aralik Universitesi, a.samedozbek@gmail.com, ORCID: 0000-0002-3876-
7421
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HIZ CAGINDA DIJITAL PLATFORMLARDA YAVAS
GAZETECILIK: 6 SUBAT 2023 DEPREM HABERLE-
RININ HABER CERCEVELEME KURAMI EKSENINDE

INCELENMESI

Nurbanu ERDONMEZ OZDAG"

Icinde bulundugumuz Dijital Cag’a “bilgi cagl, enformasyon cagi, kiiresellesme
cagl, sanayi 6tesi cag” da denmektedir. Bu ¢agin kilit oyuncusu ise hizdir; ¢cag
adeta hizla bitlnlesmistir. Hizdan etkilenen sektorlerden biri de slphesiz
gazeteciliktir. Haberleri hizla servis etmek, beraberinde birgok etik sorunu da
getirmektedir: “Haberin kaynagi glvenilir mi? Haberde gecen unsurlar dogru mu?
Haber glincel mi?” gibi sorular hiz odakli haberciligin etik sorularindan bazilaridir.
Yavas Hareketi, kendisini ilk basta Yavas Yemek (Slow Food) hareketiyle gdster-
mis, daha sonra Yavas Sehir (Citta Slow) gibi akimlarla hayatin geneline entegre
olmustur. Hiza karsi yavashgr savunan Yavas Hareketi'nin gazetecilige yansimasi
olan Yavas Gazetecilik, alternatif gazetecilik alaninda alt dallardan biridir. Yavas
gazetecilik, bir haber hazirlanirken haber konusu olay tim y&nleriyle ele almayri,
hizdan kaynaklanan giiven sorununu ortadan kaldirmayi amaclamaktadir. 2023’te
merkezi Kahramanmaras olan depremlerin medyada hizli bir sekilde verilmesi
kaygisiyla yasanan dezenformasyon kdkenli haberler, kamuoyunu yanhs bir se-
kilde yonlendirmistir. Bu bildiride, yavas gazetecilik disturunu prensip edinmis
dijital medya kanallari ve dijital ana akim medya kanallarinin web sitelerinde yer
alan, tlkemizde 6 Subat 2023’te gerceklesen depremlerin haberleri incelenecek,
haberlerde hangi gcercevelerin aktif olarak kullanildigi analiz edilecektir. S6z konu-
su calismada o dénemde yayinlanan haberlerin dijital medyada hangi ¢erceveden
sunuldugunu incelemenin yani sira yavas gazetecilik faaliyetlerine de katki sun-
mas! amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yavas gazetecilik, haber cerceveleme kurami, 6 Subat dep-
remleri, yavas hareketi.

*Lisansusti Ogrenci, Uskidar Universitesi, nurbanuerdonmez@gmail.com, ORCID: 0009-0004-0025-
2141
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UZUN BICIMLI GAZETECILIK VE AKAR ANLATIM:
SCROLLI UZERINE BIR VAKA INCELEMESI

Esin Ece OZDEMIR’, Safak ETIKE™

Bu calisma, yapay zeka destekli haber Uretiminin gazetecilik icin yarattigi risk-
leri degerlendirirken, bu teknolojilerin habercilie entegrasyonu ile ortaya gikan
uzun bigimli gazetecilik (long-form journalism) ve Tirkge'ye ‘akar anlatim’ ya da
‘kaydirmali hikaye anlatimi’ olarak gevrilen ‘scrollytelling’ anlati bigiminin elesti-
rel ve nitelikli gazeteciligin strddrilebilirligi agisindan tasidigi potansiyeli, Turkiye
merkezli dijital haber platformu Scrolli 6rneginde incelemektedir. Dijitallesme ve
yapay zeka, gazeteciligin Uretim sireglerini, is ve gelir modellerini, etik cercevesi
ile birlikte okur deneyimleri ve haber tiketim pratiklerini de dondstirmektedir.
Tiklama, etkilesim ve reklam gelirleri odakli gelir modellerinin hakimiyeti ylizeysel
ve hizli tiketilen niteliksiz igeriklerin yayginlasmasina neden olmakta, haber aki-
sindan haberin bigcimine haberin bittn ydnleri de hizla deGismektedir. Gazeteciler,
nitelikli haber ve kamu yarari gézeten gazeteciligin zayiflamasi karsisinda yapay
zeka ile desteklenen, dijital arag ve mecralara uyumlu modeller ve anlati bigimleri
treterek nitelikli gazeteciligi stirdiirme cabasindadir. Bu baglamda calismada Sc-
rolli platformunu inceleyen bir vaka galismasi yaklasimi benimsemektedir. Arastir-
ma kapsaminda Scrolli'nin haber igerikleri elestirel sdylem analizine tabi tutularak
uzun bigimli ve etkilesimli haber anlatiminda nasil bir model sundugu incelenecek,
Scrollikurucularrile yariyapilandiriimis derinlemesine goértismeler yapilarak haber
ve habercilik anlayislarinin yani sira, yapay zeka stratejileri, is ve gelir modelleri
analiz edilecek ve Scrolli’'nin gazetecilik pratigini, ekonomik sirddrdlebilirligi ve
etik ilkeleri ortaya konulacaktir. Bulgular gergevesinde, yiiksek diizeyde teknoloji
entegre edilmis yeni gazetecilik bicimlerinin reklam ve tiklanma ekonomisinin di-
sina cikarak nitelikli gazeteciligi hiz, tiklanma ve algoritma kiskacindan kurtarmak
tizere icin bir alternatif sunup sunmadigi tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: uzun bicimli gazetecilik (long-form journalism), akar anlatim,
kaydirmali hikaye anlatimi (scrollytelling), yapay zeka, gazetecilik.

“‘Ogretim Gorevlisi, Ankara Universitesi, eeozdemir@ankara.edu.tr, ORCID: 0009-0009-3473-4866
“Dogent Doktor, Yozgat Bozok Universitesi, safaketike@gmail.com, ORCID: 0000-0002-3055-7876
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. DiJITAL CAGDA UNIVERSITELERIN KURUMSAL
ILETISIM STRATEJILEI}}\J: ;A.gll YONETIMI VE ITIBAR

Mehmet OZDEMIR", Ummet ARTUC™

Dijitallesme, Universitelerin kurumsal iletisim sireclerini kokll bir sekilde dénis-
tirmdstdr. Bu calisma, Universitelerin dijitallesme slrecinde kurumsal iletisim
stratejilerini, algi ydnetimi tekniklerini ve itibar insasi yontemlerini incelemektedir.
Dijital medya araclarinin etkin kullanimi, kriz anlarinda iletisim stratejilerinin nasil
sekillendigi ve basarili Gniversitelerin dijital iletisim uygulamalari analiz edilmek-
tedir. Calismada, nitel arastirma yontemi kullanilarak sosyal medya icerik analizi,
kurumsal web siteleri incelemesi ve kriz ydnetimi 6rnekleri deGerlendirilmektedir.
Elde edilen veriler 1s1§inda, Universitelerin dijital platformlarda etkin kurumsal ile-
tisim stratejileri gelistirmesi icin 6neriler sunulmaktadir. Arastirma, Universitelerin
sosyal medya yonetimi, dijital PR ve itibar ydnetimi alanlarinda daha etkin bir yol
haritasi olusturmasina katki saglamayi amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: kurumsal iletisim, dijitallesme, algi yonetimi, itibar yénetimi,
Universiteler, kriz iletisimi.

‘Docent Doktor, Ankara Universitesi, mehmet255@gmail.com, ORCID: 0000-0002-9213-1926
“Ogretim Gorevlisi, Ankara Universitesi, artuc@ankara.edu.tr, ORCID: 0009-0007-6436-5649
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DIPLQMATIK VATANDASLIK VE KAMU .
DIPLOMASISI: TURKIYE KAMU DIPLOMASISI STRA-
TEJI BELGESI (2024-2029) CERCEVESINDE YENI BIR
MODEL ONERISI

Alican OZER’

Kamu diplomasisi, devletlerin uluslararasi kamuoylariyla dogrudan etkilesim kur-
masini saglayan bir yumusak gl stratejisidir. Tirkiye Kamu Diplomasisi Strateji
Belgesi (2024-2029), bu siregte sivil aktdrlerin roliini vurgulayarak “vatandas
diplomat” anlayisini desteklemektedir. Bu calismada, diplomatik vatandaslik kav-
rami incelenmekte ve Tlrkiye'nin kamu diplomasisini glglendirecek bir model
onerilmektedir. Bu arastirmada betimleyici analiz ve nitel veri analizi yontemleri
kullaniimistir. Ilk olarak, dokiiman analizi yoluyla Tirkiye’'nin kamu diplomasisi
strateji belgeleri, akademik literatiir ve medya raporlari incelenmistir. Ardindan,
karsilastirmali analiz yontemiyle farkl tlkelerdeki diasporalarin kamu diplomasisi
slreglerine katkilari degerlendirilmistir. Ayrica, Turkiye'nin yurt disindaki diaspo-
rasi, akademisyenleri, medya aktorleri ve kiltirel temsilcileri Gzerinden yuratilen
kamu diplomasisi faaliyetleri kategorize edilerek tematik analiz yapilmistir. Bulgu-
lar, diplomatik vatandaslarin kamu diplomasisi sireclerine sistematik olarak en-
tegre edilmesiyle Tirkiye'nin uluslararasi gértnurliaginin ve hakikat miicadelesi-
nin giiclenebilecedini géstermektedir. Model dnerisi, dijitallesme, stratejik iletisim
ve diaspora is birlikleri ekseninde gelistirilmistir. Sonug olarak, Tirkiye'nin kamu
diplomasisi politikalari, diplomatik vatandaslk yaklasimiyla genisletilerek ulusla-
rarasi alanda daha etkin ve sirdirilebilir bir kamu diplomasisi cergevesi olustu-
rulabilir. Bu calisma, devlet-disi aktdrlerin kamu diplomasisindeki rolind artiran
yeni bir bakis acisi sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: diplomatik vatandaslik, kamu diplomasisi, stratejik iletisim.

“Lisansusti Ogrenci, Ankara Universitesi, ozeralican@hotmail.com, ORCID: 0000-0003-3522-3434
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ALGI YONETIMI BAGLAMINDA YAPAY ZEKA VE _
DEZENFORMASYON PARANIIJ[?;(SU: TEHDIT MI, COZUM

Omer Faruk OZGUR’

Algl ydnetimi en basit tanimiyla, bir kisi, kurum veya olaya iliskin algilari etkile-
mek ve yonlendirmek icin kullanilan stratejik iletisim ve pazarlama tekniklerinin
butintdar. Algr yonetimi igin kulanilan araglardan biri de dezenformasyondur.
Dezenformasyon, yanhs veya carpitilmis bilgilerin kasith olarak yayilmasidir. De-
zenformasyonla micadelede kullanilan aracglardan biri de yapay zeka araclaridir.
Yapay zeka araclari ve dezenformasyon iliskisinde paradoksal bir durum s6z ko-
nusudur. Bir taraftan deepfake teknolojileri, bot hesaplar vb. dijital teknolojilerle
yapay zeka araclari dezenformasyon Uretimine sebep olurken diger taraftan ma-
kine 6grenimi, sosyal ag analizi ve veri madenciligi yontemleri ile dezenformasyon
yayllimini haritalandirma, viral dezenformasyon kaynaklarini belirleme galismalari
ve gercek zamanli fact-checking gibi yapay zeka destekli platformlarla dezenfor-
masyonla micadele edilmeye calisiilmaktadir. Bu calismada ele alinacak makaleler
icin Web Of Science platformunda “yapay zeka ve dezenformasyon” ve “yapay
zeka ve dezenformasyonla micadele” anahtar kelimeleri taratilarak calismanin
evreni belirlenmistir. Calismada yapay zeka araclari ve dezenformasyon kelimeleri
beraber taratilinca toplam 368 makale bulunmustur. “Yapay zeka” ve “dezenfor-
masyonla mucadele” anahtar kelimeleri taratilinca da 53 makaleye erisilmistir.
Calismanin evreni 421 makaleden olusmaktadir. Orneklem olarak ise yapay zeka-
nin dezenformasyona etkileri konusundaki paradoksal iki gorise iliskin 20'ser
makale secilerek toplam 40 makale belirlenmistir. Dezenformasyon ve yapay zeka
konulu makalelerden yapay zeka araclarinin dezenformasyonu artirdigini savunan
20 makale ve dezenformasyonla miicadelede yapay zekéa araglarinin kullanimini
savunan 20 makale igerik analizi teknigi ile analiz edilecektir. Analiz edilecek ma-
kalelerin secimi icin en ¢ok atif alanlardan baslanmak sureti ile siralama yapilarak
secim gergeklestirilmistir. Yapilan ¢calismaile yapay zekanin hem dezenformasyo-
nu artiran bir arag olurken bir taraftan da dezenformasyonu engelleyen bir arag
olmasina yonelik paradoksal durumun ortaya konmasi sonucu ilgili literattre katki
saglanmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: algi yonetimi, yapay zeka, dijitallesme, dezenformasyon, de-
zenformasyonla miicadele.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Dizce Universitesi, omerfarukozgur@duzce.edu.tr, ORCID: 0000-0001-5263-
2403
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DIJITAL CAGDA SINEMA EGITIMININ GELECEGI: TURK

VE DUNYA UNIVERSITELERININ DERS PROGRAMLARI

ILE UYGULAMA CALISMALARI UZERINDEN KARSILAS-
TIRMALI BIR CALISMA

Aydan 0ZSOY"

Dijitallesmenin tim hiziyla egitim alanini donlstlrdigl bu ¢agda, sinema egitimi-
nin de paradigmatik olarak dondstigi bir gercektir. Bu degisimin 6zellikle Pande-
mi salginiyla hizlanarak sirdidgu bilinmektedir. Sinema sanatinin ve endustrisinin,
dretim slrecinden tiketim ve yeniden Uretim slrecine kadar sahip oldugu tim
unsurlari, dijital dinyada hizla dedismektedir. Bu cergeveden yaklasildiginda, Gni-
versitelerde verilen sinema egitiminin basta Tirkiye olmak lzere tim diinyada do-
ndstigd, kacinilmaz olarak degdistigi gercegi karsimizda durmaktadir. Bugtin, tim
bilesenleri ve gittikce cesitlenen aktdrleri ile sinema egitiminin gelecedi Uzerine
disiinmek daha 6nemli hale gelmistir. Bu dnemden hareketle ¢alisma, sececegi
ornek Universitelerin sinema egitimleri; ders programlari, egitime yoénelik uygula-
ma ve at6lye calismalari Gzerinden dijitallesmenin yarattigi yeni pratikleri anlama-
yI, tartismayi hedeflemektedir. Calisma ayrica, dijital diinyada sinema egitiminin
sorunlarini, olanaklar ile sinirlandirmalarini da bu gerceveden tartismayi amag-
lamaktadir. Bu baglamda ¢alisma kavramsal ve kuramsal cergevesini, dijital kulti-
re, sanata yonelik yaklasimlar ve egitim ile alternatif egitim calismalari tizerinden
kurmaktadir. Dijitallesmenin yogun olarak gorilmeye baslandigi 2010 yilindan
baslayarak glinimuize uzanan slrece odaklanan galismada, érneklem olarak Tir-
kiye'den iki devlet Universitesi ile iki vakif/6zel Universitesi, dinyadan dort tiniver-
site secilmistir. Universitelerin seciminde, sinema ve film calismalari anabilim ve
ana sanat dalina sahip olmasi gerekliligi géz 6niinde bulundurulmustur. Calisma
nitel bir yaklasimla, icerik analizi yontemini kullanmaktadir. Secilen tniversitelerin
ders programlari, egitime ydnelik olarak internet sayfalari ve sosyal medyalari
tzerinden gerceklestirilen uygulama ve atdlye calismalari incelenerek, tematik,
betimleyici ve yorumlayici bir analiz gergeklestirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital kiiltiir, sinema egitimi, alternatif egitim, icerik analizi.

“Profesor Doktor, Ankara Hacl Bayram Veli Universitesi, aydan.ozsoy@hbv.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
4418-1021
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A QUALITATIVE ANALYSIS OF FIRST IMPRESSIONS ON
SOCIAL MEDIA PROFILES

Sena OZSIRIN'

This study focuses on the online first impressions left by social media users throu-
gh their profiles. In online communication, first impressions have different dyna-
mics than in face-to-face interactions. Social media offers opportunities to shape
individuals’ digital identities by bridging online and offline self-presentation. So-
cial media profiles function as exhibition spaces, providing a stage for self-pre-
sentation. At this point, first impressions, as the starting point of interaction, play
a primary role in forming an opinion about the profiles we see on social media. In
the profiles we create on social media, we usually tend to protect the impression
we give, and we continuously develop strategies to maintain this impression. On
the other hand, we have no control over the impression that is spread. This is
due to the fact that individuals viewing the social media profile are aware of the
profile owner’s intention to leave an impression. They therefore make observati-
ons in the knowledge that each social media post carries a targeted message. In
this research, in-depth interviews were conducted to understand how opinions
on social media profiles are formed. In the study, the profiles created by the re-
searcher were presented to the participants. The elements added to the profiles
were chosen deliberately. The participants were asked for their opinions on who
the owner of the profile might be. The study emphasises that impression manage-
ment in social media has a critical role in interpersonal interaction and that these
dynamics need more comprehensive research.

Keywords: social media, first impressions, presentation of self.
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TURKIYE’DE COK KANALLI TELEVIZYON
YAYINCILIGINA GECIS DONEMI VE YAYIN
AKISLARININ ANALIZi

Sena OZSIRIN™, Hakan KOLUMAN™, Pinar ASLAN™

Turk televizyon yayinlari glinimuzde uluslararasi bir bilinirlige ulasmistir. Hem
televizyon hem de dijitalde Uretilen yayinlar farkli kitalarda farkl izleyicilerle bu-
lusmaktadir. Ancak, Tirk televizyon yayincihgi tizerine yapilan ¢alismalarda, yayin
mantiginda gerceklesen degisimlerin veri temelli ve arsive dayali olarak incelen-
medigi ve bu alanda dnemli bir eksiklik bulundugu gértlmektedir. Calismada, s6zi
edilen eksiklik Tirkiye'de 6zel televizyon yayinlarinin baslangici temelinde ele ali-
nacaktir. Tirkiye'de televizyon yayincihgi, baslangicta devlet tekelinde baslamis;
ancak, 1990’h yillarin basinda 6zel televizyon kanallarinin devreye girmesiyle
birlikte dnemli bir déntisim silrecine girmistir. Calismada, Turkiye'nin ¢ok kanall
televizyon yayinciliina gegis stirecinde (1990) yasanan degisimler yayin akislari
tzerinden incelenecek ve analiz edilecektir. Bu baglamda, televizyon yayin akisglari
Raymond Williams’in “Television: Technology and Cultural Form” (Williams, 1990)
adh ¢alismasinda kullandigi kategorizasyon cergevesinde incelenecek; 6zel tele-
vizyon yayinlarinin artisinin genel yayin akislari tizerindeki etkileri degerlendirile-
cektir. Veri toplama silrecinde, déneme ait televizyon rehber dergileri olan 7 Gong,
Teleskop ve Hey TV arsivlerikullanilarak, TRT 1, TRT 2, TRT 3, TRT GAP, TRTINT adli
5 devlet kanali ve STAR1 isimli 6zel kanaldan olusan 6 kanalin giinlik yayin akis-
lari incelenecektir. Calisma kapsaminda, 1990 yilinda yayimlanan 53 sayidan elde
edilen glnltk yayin akisi verileri, dijital bir arsive aktarilacaktir. Calismada, 1990
yilinin segilmesinin nedeni, Turkiye'de 6zel televizyon yayinlarinin basladigi tarih
olmasi ve bu dénemde yasanan yayin akislarindaki degisimlerin ortaya konulmak
istenmesidir. Isimleriverilen kanallarin analiz edilmesinin sebebiise désnemin ulusal
kanallarinin yukaridaki 6 kanaldan olusuyor olmasidir. Sonug olarak, bu calisma,
Tarkiye'de 6zel televizyonculugun ortaya ciktigr yil olan 1990'daki degisimlerin
bir haritasini ¢ikararak, Turkiye’'deki televizyon yayinciliginin degisimini anlamaya
katkida bulunmayi hedeflemektedir. Bu sayede, elde edilen veriler giinimuiz yayin
akislariyla karsilastirmali olarak analiz edilebilecek ve televizyonun gegirdigi
donidsim daha net bir sekilde anlasilabilecektir.

AnahtarKelimeler: Tirk televizyon yayinlari, televizyon yayinciligi, 6zel televizyon.
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DIJITAL GOCMENLERIN SOSYAL MEDYADA
HABER TUKETIM ALISKANLIKLARI VE SAHTE HABERLE
MUCADELE STRATEJILERI: KIRGIZISTAN ORNEGI

Betll PAZARBASI', Farida KACHYBEKOVA™

Dijital cagda sosyal medya, haber tiketiminin en énemli kaynaklarindan biri ha-
line gelmistir. Dijital gé¢menler olarak adlandirilan, dijital teknolojilere sonradan
adapte olan bireylerin, haber tiketim aliskanliklari ve sahte haberle miicadele
stratejileri, bilgi ekosisteminin gtvenilirligi acisindan biyik énem tasimaktadir.
Gergedin giderek bulaniklastigi bir medya ortaminda bilginin kalitesi ve dogrulugu
hem bilimsel hem de kamusal séylemde siklikla tartismaya acgiimaktadir. Sahte
haberler, genellikle tiklanma oranlarini arttirmak ve belirli ideolojik veya ekono-
mik cikarlar dogrultusunda kamuoyunu yénlendirmek amaciyla tretilmekte, dijital
medya aracihgiyla hizla dagitilmaktadir. Sahte haberlerin yayihmi, viral igeriklerin
hizli paylasimi ve dogrulama mekanizmalarinin eksikligi nedeniyle hizlanmakta,
dezenformasyon giderek artmaktadir. Bu galisma; Kirgizistan'daki dijital gog-
menlerin sosyal medyada haber okuma, paylasma pratiklerine ve sahte haberleri
tespit etme yontemlerine odaklanmakta, medya okuryazarhdinin énemini vurgu-
lamay| hedeflemektedir. Kirgizistan'da sahte haber konusunda yapilan akademik
arastirmalarin sayisi son dénemde artmakta, buna ragmen dijital gécmenlerle il-
gili analizler heniiz yetersiz kalmaktadir. Bu durum calismanin dnemini artirmakta
ve calisma slrekli gelisen dijital medya literatirine katkida bulunmayi amacla-
maktadir. Calismada nicel ve nitel verilerin yer aldigi karma yontem uygulanmak-
tadir. Bu kapsamda arastirmada Kirgizistan'da yasayan ve 1995 6ncesi dogmus
110 dijital gécmene kapali-uclu olarak hazirlanan ve online olarak dagitilan anket
sorularl ydneltilmekte, nitel arastirma yontemlerinden biri olan yari yapilandiril-
mis goriusme teknigi kullanilarak dijital gécmenleri temsil eden 12 katilimciyla
goriusme gergeklestirilmektedir. Elde edilen bulgular Kirgizistan'daki dijital gog-
menlerin haberleri cogunlukla sosyal medyadan takip ettiklerini, sahte haberleri
gercek haberlerden ayirt etmekte zorlandiklarini ve dogrulamaya ydnelik beceri-
lerinin yetersiz oldugunu, ayrica kendi dusiincelerini destekleyen haberleri daha
cok tercih ettiklerini bu nedenle sahte haberlere karsi micadelelerinin zayifladi§i-
ni ve haberleri sorgulamadan tikettiklerini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital gé¢cmenler, sosyal medya, sahte haber, Kirgizistan.
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CHALLENGES IN AI-BASED UPTAKES OF KNOWLEDGE
FOR THE GREEN TRANSITION

Lutz PESCHKE", Senem GENCTURK HIZAL", Seldag GUNES PESCHKE"™

One of the major prerequisites for the effective green transition is the knowledge
exchange between the five systems of science, economy and politics as well as
the media- and culture-based public and the natural environment of societies.
Carayannis et al. provided the Quintuple Helix Innovation model which describes
the knowledge production of the media-based and culture-based public and the
natural environment of societies as a vital extension for the delivery of innovative
solutions to enable the green transition. However, the internet offers a knowledge
representation technology with the potential to optimize the current knowledge
economy toward a global coproduction of knowledge and science communica-
tion. Recent advancements in natural language processing (NLP) have opened
new possibilities for different kinds of knowledge production. With the increasing
availability of large language models (LLM) such as those used in ChatGPT, the
potential for using AI to facilitate knowledge acquisition has become a promi-
sing area of research. But the use of Al-based tools in knowledge production and
acquisition is still in an early stage and has not been fully explored. This paper
will present and discuss an Implementation Research Framework where data gat-
hered in so-called Living Labs about data-driven citizen engagement processes
with science are evaluated. It shows that LLM-based tools support the reduction
of barriers in the knowledge exchange between science and citizens. However, it
reveals limitations in the accuracy during the process of popularizing scientific
results which require additional steps of interaction between the user and the Al
platform.

Keywords: knowledge exchange, large language models, green transition.

‘Associate Professor, Bagkent University, lutzpeschke@baskent.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9513-3257
“Professor, Baskent University, gencturk@baskent.edu.tr, ORCID: 0000-0001-5388-2682
““Professor, Ankara Yildirim Beyazit University, speschke@ybu.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3679-6525

218 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



DEMOKRATIK IDARSETMS - YERLI VO BEYNSLXALQ
KONTEKSTD®

Lala QARAYEVA'

Bu glin diinyada demokratik xalglar, millatlar oldugu kimi, demokratiyanin da bir
cox muxtalif formalari vardir. Har hansi iki sistem tamamila eyni deyildir va heg bir
sistem “model” olaraq gabul edils bilmaz. Buna gdra ds demokratiyani da konkret
bir model kimi gabul etmak va onu har hansi bir galibda tasavviir etmak gey-
ri-mumkindir. Clnki, diinya daim inkisaf etdiyi, dayisdiyi kimi idareetma sitem-
lari, demokratiya da glini glindan dayisir va inkisaf edir. Prezident vea parlament
demokratiyasi, federal ve ya unitar demokratiya, proporsional sasverma siste-
mindan va ya majoritar sistemdan istifada edilan demokratiyalar, monarxiya olan
demokratiyalar va s. kimi bir cox demokratiyalar mévcuddur. Burada demokrati-
yanin tarix boyu inkisafina va alds etdiyi son formaya nazar salacagiq. Demokra-
tivanin muasir sistemlarini birlasdiran va onlari gadim modeldan farglandiran
cahat xalgin nimayandalarinin istifadasidir. Mlasir demokratiyalar ganunlarin
gabul edilmasinda birbasa istirak etmak avazina, xalg tarafindan gdndarilan
va onlarin adindan idaraetmani hayata kegiracak niimayandalari segcmak Uglin
seckilardan istifads edirlar. Bela bir sistem niimayandalik demokratiyasi olaraq
taninir. Bu sistem “demokratik” olma iddiasinda ola bilar, ¢linki an azindan
muayyan daracays gadar yuxaridaki iki prinsipa asaslanir: haminin barabarliyi
(bir nafar - bir sas) va har bir fordin miiayyan daracada saxsi mistaglillik hiiququ.

Acgar Sozlar: demokratiya, inteqrasiya, siyasi, barabarlik, demokratik model.
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DUNYA 9DOBIiYYATI VIRTUAL DOYORLAR SISTEMI vd
TORCUM® STRATEGIYASI KIMI

Ayten F. QOHRAMAN’

Buis badii adabiyyatin problemlarina, onun idraki mazmununa, yad va ¢ox vaxt yad
bir madaniyyat muhitinds idraki derk olunmasina, mixtalif dillars tarciimasina
hasr olunmusdur. Mixtalif dillarde ifade olunan hayat dinyagorislari bir-bir-
indan kaskin sakilda farglana bilar va bu, badii matnlarin adekvat tarclimasini
¢atinlasdirir. Kognitivlik malumatlarin gabul edilmasi, islanmasi ve dtirilmasinin
epistemoloji modelidir. @gar dinyani derk etma tarzi xalglari bir-birindan
hagigatan farglandirirsa, o zaman badii tarciimanin adekvathgl hagginda danis-
maq daha da ¢atinlasir. Badii adabiyyat bilavasita ve ya dolay! yolla nagledici-
nin ideologiyasi ile saciyyalenir. Ideologiyaya miinasibatde neytral olan badii
makani strukturlasdirmagq qeyri-mimkindir. Ideoloji matrisa hamisa mévcuddur.
Buna géra da postmodernizmin matnlards logosentrizmin olmadi§ini siibut et-
maya calismas! cox sibhalidir. Nagledicinin ideologiyasi matnin daxilinde saxsi
tacriibanin idraki va emosional tazahiri kimi mévcuddur. Lakin ideoloji matri-
sa dilin bilavasita taqdim etdiyi mana strukturu vasitasila an aciq sakilda 6zlini
biruzs verir. Har hansi bir kollektiv mentalitetin diinya modeli an obyektiv sakilda
badii matn makaninda aks olunur. Bu cir sturalti-dil manasinin taskilatlanmasi
kollektiv sturu va sluraltini tamsil edir. Bels bir mantiqgds, dilin ve matnin dark
edilmasinda Xumboldt falsafasina yaxin olan bir mévge var. Badii matnin dili va
onun tarcimalari Gzarinds aparilan darin analiz, tarcima olunmayan miayyan
manalarin va konnotasiyalarin mévcudlugunu gostarir. Bu manalar yalniz dilin
daxili strukturundan deyil, ham da kollektiv madani dark etma sistemindan asihidir.

Acar Sézler: badii tarctiims, koqgnitivlik, ideologiya, kollektiv mentalitet.
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ICTIMAIYYSTLD SLAQBLORDA BOHRAN IDARSETM®O-
SININ TOMOL FAKTORLARI

Gunel Aydin gizi QORIBOVA’

Miasir dévrds informasiya alcatanligi va yliksak gozlantilar fonunda brendin imi-
cinin gorunub saxlaniimasi hec da asan deyil. Clinki g6zlanilmaz anda, gdzlanilmaz
hadisalar bas vera va sirkatin imicina ciddi zarar yetirs bilar. Hamin hadisalar isa
“béhran” termini ila xarakteriza olunur. Hatta an yaxs! idara olunan miassisalar
da xarici va ya daxili hadisalarin yaratdigi béhranla Gzlese bilar. Bazi béhranla-
ri dncadan gérmak ve aradan galdirmag mimkin olsa da, bazan bu mimkin
olmur. Mahz bu magamda da bdhran menecmentinin dizgin tagkili an mihim
amil hesab olunur. Béhran idaraetmasi taskilata ve onun maraqgli taraflarina te-
sirli cavab vermak tclin tahlikanin miayyan edilmasina aiddir. Qlobal hadisalarin
gozlanilmazliyi sababindan, bir cox miasir taskilatlar potensial béhranlari bas
vermazdan avval miayyan etmaysa calisirlar ki, onlarla mibarizs planlarini tartib
etsinlar. Clinki bohran bas verdikda taskilat sag galmaq tgtin kursu kaskin sakilda
dayisdira bilmslidir. Bohranlarin idars edilmasi korporativ seviyyada bdhranlari
gabagcadan gdérmak va onlarla neca effektiv miibarize aparmagi planlasdirmaq
strategiyasidir. Bu proses risklarin tahlili ila baslayir, lakin risklarin idare edilmasi
ila garisdiriilmamasi mihiim magam kimi giymatlandirilir. Bu magalanin magsadi
da ictimaiyyetls alagalarda béhran menecmentinin diizglin qurulmasini va bura-
daki asas rolunu arasdirmaqdir.

Acgar Sozler: Bohran menecmenti, ictimaiyystle alagsalar, brend reputasiyasi,
marketing kommunikasiyalari, menecment.
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AUDIO MATERIALLARIN ELEKTRONLASDIRILMASI
ROQOMSAL DOVRUN TOLOBIDIR

Salale Mahyaddin qizi QULIYEVA', Glney Salam qizit MAHMUDOVA™

Otan asrin avvalarinde meydana galen radio dinyani bir-birina yaxinlasdiran
ilk informasiya yayimgisi olarag cemiyyat hayatinda mihim shamiyyat kasb
edan bir vasitays cevrildi. Bir asra yaxin yasl olan Azarbaycan radiosunun da
6lkanin ictimai-siyasi va madani hayatinda xidmatlari misilsizdir. Radio dévrin
sasidir va efirde gedan materiallarin, sas yazilarinin mihafizasi, galocak nasillara
catdirilmasi Ggiin onlarin bir bazada toplanmasi vacib massalalardandir. Radio-
nun avvalki illarinde muslliflar 6z veriliglarinin bir nimunasini da Sas Yazilari
Arxivina tahvil verirdilar. Kbhna grammofon vallari, patefon, daha sonra isa ma-
gnit lent yazilari, sonraki proseslarde lza ¢ixan disklar, texnologiyalarin daha
da tekmillasdirilmasi naticasinda yeni raqgamsal qurdularin yaranmasi saslarin
muhafizasinde mihim rola malikdir. MUasir dévrds isa komputerlardan saxlanc
magqsadi ila istifadaya Ustinlik verilir. Audio materiallarin elektronlasdiriimasi,
regamsallasdiriimasi ile bagh doévlst tarafindan de mihim addimlar atilir. Azar-
baycan Prezidenti Ilham 8liyevin “Azarbaycan Televiziya va Radio Verilislari” Qa-
pali Sshmdar Camiyysatinin audiovizual arxiv materiallarinin regamsallasdiriimasi
va vahid bazasinin yaradilmasi ile bagli tadbirlar hagginda 30 may, 2022-ci ilda
imzaladi§i Serancama asasan “Azarbaycan Radiosu” va “Beynalxalg Radio”"nun
Umumilikde bir asra yaxin dovr arzinds formalasmis zangin audiovizual arxiv
materiallarinin keyfiyyatli, etibarli vo uzunmiddatli gorunub saxlanmasi isinin
takmillasdirilmasi, aksar hissasi Azarbaycan xalginin maddi-manavi sarvatina
cevrilmis hamin materiallarin ragamsallasdiriimasi va vahid bazasinin yaradil-
mas! magsadila bir milyon manat ayrilib. Bu glin sas yazilarinin ragemsallasdiril-
masl! va internet resurslarinda yerlasdirilmasi, jurnalsitlar tciin algcatan olmasi
mutlaqdir ki, hamin giymatli xazinalardan vaxtasiri yararlanmag mimkin olsun.
Bu audio materiallarin mihafizasi ils yanasi ham da daha genis tabligati ila bagh
xUsusi 6nam kasb edir.

Acar Sozlar: elektron sas toplusu, yeni media, reqamsal jurnalistika, kiitlavi infor-
masiya vasitalari, radiojurnalistika.
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TURK DOVLOTLORI VO AZORBAYCAN: GUCLONSN
HOMROYLIK, INTEQRASIYA V@ MEDIA

Gulgiin M. QULIYEVA

Muasir dévrds tirk dilli dévlstlarin inteqgrasiya prosesi siiratla inkisaf etmakdadir.
Bu proses siyasi, igtisadi, madani ve humanitar sahsalards amakdaslgin darin-
lagmasi ila misayiat olunur. Xdsusils, Turkdilli Dévlatlarin ©@makdasliq Taskilatl
(TDT) gargivasinda hayata kegirilan layihalar ortag deyarlarin gorunmasi ve stra-
teji maraglarin uzlasdirilmasi baximindan mihim shamiyyat kasb edir. Azarbay-
canin bu integrasiya prosesinda rolu xiisusi geyd olunmalidir. Azarbaycanin enerji
resurslari, nagliyyat-tranzit imkanlari va geostrateji movgeyi tiirk diinyasi daxilin-
da iqtisadi amakdasligi glclandiran asas amillardendir. Azarbaycanin Tirk din-
yasl! ila xarici siyasati genismigyasli va strateji yanasmaya asaslanir. Bu siyasat
enerji, ticarat, madaniyyat va tahliikasizlik sahalarinda alagalarin méhkamlan-
masina yonalib. Azarbaycanin cografi mévqgeyi va iqtisadi potensiah tiirk dovlat-
lari ila inteqrasiyada mihim rol oynayir ve galacakda bu amakdashgin daha da
darinlasacayi gozlanilir. Bundan alave, madani ve humanitar sahads ortaq dil,
tarix va ananalara asaslanan layihalar tirk dinyasinin birliyini méhkemlandirir.
Bu giin tirk xalglari 6z tarixlarinds he¢ zaman olmadigi deracads yaxinlasir, imu-
mi magsad ve ideallar atrafinda birlasmak imkanlari alda edirlar. Qloballasma
epoxasl tirk xalglarinin bitiinlasme perspektivini tam realligi ila ortaya goyur. Bu
proses Umumtirk distncasinin daxili zerurati kimi meydana ¢ixir. Bu magalada
thrkdilli dévlatlarin inteqrasiya proseslarinin asas aspektlarini arasdirmaga cali-
sacam.

Acar Sozlar: integrasiya, smakdaslhq, tahliikasizlik, genismiqyasli, strateji taraf-
dashq, enerji resurslari,tranzit imkanlari, igtisadi emakdaslig.
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MUASIR DOVRD3 MEDIANIN ROLU V3 ETIBARLILIQ

Aygun QURBANLI'

Miasir dévrda media, malumatlarin yayilmasinda va ictimai rayin formalasmasin-
da muhiim rol oynayir. Internetin va sosial media platformalarinin inkisafi ile ma-
lumat silratla yayilir, lakin bu, eyni zamanda saxta xabarlar ve dezinformasiyanin
artmasina da sabab olur. Media etibarlilig, manbalarin daqiqgliyi, obyektivliyi va
soffafligi ile alagalidir. Etibarli jurnalistika, ictimaiyyata faktlari tasdiglayarak ve
muxtalif perspektivliari tagdim edarak miihiim gararlar gabul etmays kdémak edir.
Lakin muxtalif siyasi ve igtisadi tasirlar media etibarliligini zaiflads bilar. Buna
gora da, informasiya istehlakgilarinin malumatlari tangidi giymatlandirmalari va
etibarli manbalara miraciat etmalari cox vacibdir. Belalikla, miasir dovrde me-
dianin rolu va etibarliigr mirakkab va ¢oxsaxalidir. Media takca xabarlarin 6tii-
rilmasi vasitasi deyil, ham da ictimai rayin formalasmasinda, siyasi proseslarda
va madaniyyatin inkisafinda mihim rol oynayir. Lakin informasiyanin hacminin
artmasi va manbalarin muxtalifliyi medianin etibarliligi masalasini daha da aktual
edir. Bu magalada muasir medianin rolu, onun musbat ve manfi taraflari, hamgi-
nin etibarlilhg problemlari arasdirilacaqg.

Acar Soézlar: ictimai ray, sosial media, dezinformasiya, media etibarliligi, global
media.
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IKINCI KARABAG SAVASININ TURK VE iRAN KAMU
MEDYASINDAKI TEMSILI: KARMA YONTEMLI BIR
CALISMA

Eisa RAHMANI', Sadettin DEMIREL”

Bu calisma, 2020 yilinda gerceklesen Ikinci Karabag Savasi siresince Tirkiye ve
Iran kamu medyalarinin savasa yaklasimini analiz etmeyi amaglamaktadir. Aras-
tirmada, iki Ulkenin medya metinlerinde kullanilan dil, yer alan aktorler, yanhlik
ve gerceveler lzerinden savasin kamu medyasindaki temsili ortaya konulacak-
tir. Kamu medyasi, devletlerin savas donemlerinde ulusal ve uluslararasi algila-
ri sekillendirme stratejilerinde kritik bir arac olarak ele alinacaktir. Arastirmada
medya metinleri Gzerinde hem nicel hem de nitel analiz yapilacagindan, karma
ydntem yaklasimi tercih edilmistir. Veri toplama sirecinde Tirkiye'ye bagli Ana-
dolu Ajansi (AA) ve iran’a baglh Tasnim ile IRNA’ya ait Ikinci Karabag Savasi’yla
ilgili toplam 697 Ingilizce haber elde edilmistir. Karma yéntem yaklasimi, bu haber
metinleri Uzerinde duygu analizi ve igerik analizi uygulamalari tzerine kuruludur.
Duygu analizi igin VADER (Valence Aware Dictionary and Sentiment Reasoner)
kullanilacaktir. Bu analiz, haber metinlerini olumlu, olumsuz ve nétr olmak Uzere
tic temel kategoriye ayirmayi hedeflemektedir. icerik analizinde, haberlerdeki yan-
lilik (pro-Azerbaycan, pro-Ermenistan, notr), 6ne cikan aktorler ve savasin nasil
cercevelendigi incelenecektir. Kodlama stirecinde hem insan kodlayicilar hem de
yapay zekd modellerinden yararlanilacaktir. Arastirmada temel odak, medya ara-
cihgiyla tlkelerin dis politika hedeflerini nasil desteklediginin belirlenmesi olacak-
tir. Elde edilen bulgular, kamu medyasinin savas dénemlerinde ulusal ¢ikarlari 6ne
cikarmadaki roliini ve bu stratejilerin uluslararasi algiyr sekillendirme potansiye-
lini ayrintili bir sekilde ortaya koyacaktir.

Anahtar Kelimeler: ikinci Karabag Savasi, kamu medyasi, duygu analizi, icerik
analizi, cerceveleme.
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PURE MARKETING OR MARKING THE
DIFFERENCE? MAPPING INTERACTION STRATEGIES
BETWEEN JOURNALISM AND AUDIENCES IN PORTUGAL

Fabio RIBEIRO®

Interaction and participation are two buzzwords in the media sphere. Journalism,
in particular, has also called the attention of their audiences to engage in multiple
formats. Since the emergence of several multimedia formats brought by web 2.0
(Carpentier, Duarte & Ribeiro, 2019), media have been trying to continuously att-
ract readers, listeners and viewers and online users. The problem remains: what
do media exactly intend with this ongoing call for participation (Ribeiro, 2020) In
this paper, we will be presenting the actual map of interaction between journalism
and audiences in Portugal, especially in the online scope, hence answering two
research questions: 1) What kind of experiences are there to promote the enga-
gement between journalistic contents? 2) What kind of critical assessment can
we understand after collecting those strategies? The crucial point of this ongoing
research is to critically address the importance that journalists give to their au-
diences. Although extensive literature has been enthusiastically emphasizing de
role of citizens to collaborate for a better quality of journalism, practices may vary
and not grant effective opportunities to promote a real “participatory culture”
(Jenkins, 2014).

Keywords: audience engagement, participatory journalism, online interaction.
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JURNALISTIKANIN YARADICILIQ PRINSIPLORI ZAMAN
VO MOKAN KONTEKSTIND®

Esmira ROVSBNOVA'

Media camiyyati informasiya ile tamin edir, ictimai raya ve birbasa sturlara tasir
gostarir, ictimai fikrin formalasmasinda faal rol oynayir. Mashur jurnalist Pavel Ya-
kubovicin fikridir: “Jurnalistika masuliyyatdir, hem da sosial masuliyyatdir. S6zla
gol-ganad da vermak olar, 6ldiirmak ds, hatta insani biokitlays cevirmak da olar.
Bir ¢ox jurnalistlar sadaca pul gazanirlar, gox mihim masalalar baradsa heg di-
stinmurlar da”. Maqalada bu deyimdan &na ¢ixaraqg jurnalist masuliyystinin dark
edilmadiyi, beynalxalg prinsiplarin gbézlanilmadiyi hallarda hatta 6lkalarin garsi-
durmaya, dagintilara, mahva bela gatirib ¢ixarila bilacayi ila bagh asaslandirma-
lar ortaya goyulmusdur. XXI asrin informasiya asri oldugu, diinyanin ictimai-siyasi
xaritasinda heg bir giic strukturunun goéra bilmadiyinin mahz informasiya vasita-
sile hayata kegirildiyi gercayi medianin Uzarina gat-qgat artig masuliyyat goyur.
Buna gdra da media 6z tarixi ananalarina, funksiya ve prinsiplarina sadiq galaraq
camiyyati obyektiv, tarafsiz, garazsiz informasiya ila tamin etmali, prinsipialligin
heg bir daxili ve xarici gruplarin istaklarina glizasta getmamesli, dévlatcilik marag-
larindan ¢ixis etmalidir. Bu ham da medianin asas missiyasidir. Unutmag olmaz ki,
har hansi bir saxsi maraq heg bir halda dévlst maragindan, milli maragdan Ustiin
ola bilmaz. Magalada geyd olunan masalalara aydinlq gatirilmis, jurnalistikada
tamal prinsiplara amal olunmamasi faktlari aragdirmaya calb edilmisdir.

Acar Sozlar: goarb prinsiplari, azad media, tarafsizlik, ideologiya, demokratiya,
ictimai ray.
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EMBODIMENT INTO DESIGN IN INTERACTIVE
ART: SYSTEM-ORIENTED AND EXPERIENCE-BASED
APPROACHES

Furkan RUSEN"

With the effect of technological developments in the digitalizing world, the design
process within contemporary art practices has also changed shape and form. In
particular, interactive art practices have affected the dialogue and relationality
that participants establish with the artwork with different installations within the
space, and have ensured that the experience of art includes different layers. Espe-
cially after the 1990s, the use of computer technology, the Internet, software and
hardware infrastructures in artworks has taken the dialogue that participants es-
tablish with the artwork to a different dimension. There are generally two different
theoretical approaches in interactive art practices. The first is a design process
where technology and machines are brought to the forefront from a system-o-
riented perspective and interfaces become more visible. The other is a creation
process created based on the axis of experience, performance and perception-o-
riented participants. In this study, the design dimension of artworks within inte-
ractive practices will be focused on and the physical and experiential limitations
of the participant will be investigated with these two different approaches. The
aim of this study is to address the issue of embodiment in particular, focusing
on how the body perceives, senses, and interprets, while examining the embo-
died interactions of participants within interactive art practices. Furthermore, the
study seeks to initiate a discussion on how this experiential process expands the
self-boundaries of the body. Since the study focuses on the design process in in-
teractive art works and the participant’s experience, a phenomenological method
will be utilized. Since participant’s experience are central to this study, a pheno-
menological method will be employed. A discussion on the dialectic between the
design process within system-oriented perspectives and the experience-based
creative process.

Keywords: embodiment, digital interactive design, interfaces.
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JURNALISTIN VOTONDAS MASULIYYSTI

Akif RUSTOMOV”

Yaradici insan olan jurnalist nae gadar ¢ox tazyiq altinda olarsa, bu onun yaradi-
cihidina manfi tasir gostarar. Jurnalista 6z fikrini ifade etmak azadhgi verilarss,
bu azadligdan istifade va onun xarakterina géra masuliyyat da daha yiksak olur.
Azadlig ¢cox olduqgca, jurnalistin camiyyatin hayatina tasir imkanlari da artir. Bu-
rada jurnalistin Uizarina boylk masuliyyat dislr. Bununla yanasi, har bir jurnalist
bilmalidir ki, “Media hagginda” ganunda deyildiyi kimi, Azaerbaycan Respublikasi-
nin Konstitusiya qurulusunun zorla dayisdiriimasina, arazi bitoévllyinin parca-
lanmasina, hakimiyyatin zorla ala kegirilmasina va ya saxlanmasina, kitlavi ixti-
saslara, terrorculuga aciq cagirislar edilmameslidir. Habels, irgi, dini, cinsi, etnik va
digar ayri-seckilik tablig olunmamalidir (Media hagginda” Azarbaycan Respubli-
kasmin Qanunu). Jurnalistika ve jurnalist Giclin masuliyyat ham obyektiv, ham da
subyektiv olur. Obyektiv dedikds, insanin iradasindan asili olmayaraq, ictimai ve
tarixi zaruratden dogan gergakliyin gatirdiyi talablara riayat olunmasi nazarda
tutulur. Subyektiv dedikda isa, jurnalistikanin va jurnalistin mivafig ganunverici-
likla, etik kodekslarla, tamsil olundugu KiV-in informasiya siyasati ila miiayyan
edilan talablara riayat etmasi asas gotirilir. Jurnalistin masuliyyati onun 6z faa-
liyyatinda irali galan talablara pesekar yanasmasi, bas veran hadisalari miqa-
yisa va tahlil edarkan pesa borcunun vacib oldugunu unutmamasi demakdir.

Acar Sézlar: jurnalistika, masuliyyat, vatandas.
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BiR SURGUN AHISKA

Emine FIDA RUZGAR’

Ahiska, Gurcistan’in glineybati ucundaki bélgede bulmaktadir. Gircistan'in Tirkiye
sinirinda yer alan Ahiska, 1828-29 Osmanli-Rus Savasi’'nin ardindan imzala-
nan antlagsmayla Rusya'ya birakilmistir. Ahiska, Birinci Dinya Savasi’ndan sonra
Sovyetler Birligi sinirlari icinde kalan Gircistan’a baglanmistir. Bu dénem, SSCB
icindeki tim Turk ve Musliman topluluklar gibi Ahiska Turkleri icin de acilarin
baslangici oldugu ifade edilir. Acinin kaynagdi olarak kitlelerin silah baskisiyla
gocgleri gosterilir. Bu zorunlu gdg, kisileri topluluk halinde yasadiklari vatan to-
praklarindan alip baska bdélgeye yerlestirdigi icin strgtin olarak adlandirilir (Sirin,
2021). II. Dinya Savas! yillarinda Stalin’in,“tehlikeli halklar”dan gordigi Ahiska
Turkleri; 1944'te Orta Asya'ya sirilir ve Sovyetler Birligi'nin son yillarina kadar
bu bélgede yasamlarini strdirir (Seferov, 2008). Diinya Ahiska Turkleri Birligi
(DATUB) tarafindan “Stirgiin nedir, bilir misin? 14 Kasim 1944 tarihinde bir mil-
let topraklarindan, gegmisinden ve geleceginden kopartilarak bir bilinmeze dogru
zoraki bir yolculu@a, sirglne ugradl.” Gergcegdinden hareketle bu siirginin 75. yil
doénidmui anisina 2019 yilinda 6dulli resim yarismasi diizenlenmistir. Bu yarismanin
amaci Dinya'ya sanat yoluyla siirgiini ve Ahiska Tirklerinin yasadiklarini anlat-
mak ve bir farkindalik yaratmaktir. Sanatin evrenselligi ve gorsel dili kullaniimak
amaclanmaktadir. Boylelikle acinin sanatla yansimasi kagmilmazdir. Gelecekte
Ahiska Turkleri’'nin yasadigi sirginle ile ilgili yapilan yarismalarin tekrarlanmasi
Ahiska halkinin acisini bir nebze olsun dindirecegi disinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Ahiska Turkleri, stirglin, sanat, hafiza.

BBagdimsiz Arastirmaci, Aydin Yiksel Yalova Guzel Sanatlar Lisesi, eminefidaruzgar@gmail.com, ORCID:
0000-0003-2587-6802

230 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



AZERBAYCAN’IN DIS POLITIKASINDA “YUMUSAK GUG”
FAKTORU

Afaq SADIGOVA'

Iktidar kavrami ve uluslararasi iliskiler tarihindeki unsurlari konusunun eski bir
tarihi vardir. Bazi arastirmalarin sonuclarina goére, gii¢ yalnizca bir aktoriin “iste-
digini yapma yetenegi” olarak degerlendiriliyor. Bununla birlikte, belirli zaman
dilimlerinde, bu yaklasim farkh teorisyenlerin fikirleriyle gelistirilmis ve cok boyut-
lu bir glic kavrami olarak uygulanmistir. Bu kavramin uluslararasi iliskiler disiplini-
nin merkezinde olmasi, 1930’lardan beri teoriye hakim olan gercekgilik teorisinin
adindan kaynaklanmaktadir. Uluslararasi iliskiler tarihine bakildiginda, sert giiclin
en uzun slredir kullanilan ve en ¢ok kullanilan gig¢ bicimi oldugu belirtilebilir.
Zorlama, gbzdagi verme, tehdit etme ve caydiricilik gibi yéntemleri iceren sert
gic, katilimcilarin hedeflerine ulagsmak icin uzun yillardir en gok kullanilan arag
olmustur. Ancak buglin, degisen uluslararasi cevre, 6znelerin davranislarinin ya-
salligiin taninmasi ve en 6énemlisi sert gii¢ kullanmanin yiksek ekonomik ve so-
syal maliyetleri nedeniyle, bu iktidar bicimi artik hedefe ulasmanin tek alternatifi
degildir. Modern cagda aktorler, kendilerini sert giiclin olumsuz sonuglarindan ko-
ruyabilecek ve ayni zamanda amaclarinin gerceklestirilmesine hizmet edebilecek
glg tdrlerini tercih ediyorlar. Modern dénem igin devletlerarasi iliskilerde iktidara
alternatif olarak “yumusak gli¢” secilmektedir.

Anahtar Kelimeler: uluslararasi iliskiler, gii¢c kavrami, gercekgilik teorisi, zorlama,
sindirme, tehdit, caydiricilik, yumusak gug.
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LI BOY HUSEYNZAD® PUBLISISTIKASINDA ANALITIK
DUSUNC®

Gulnara SADIQOVA

9.Hiseynzada genis erudisiyaya, iti tafakkiire va yazi istedadina malik jurnalist,
azari va rus dillarinds yazilmis, tematik va janr rangarangliyi ile secilan parlag
aktual maqalsalarin musllifidir. 8dibin publisistikasinin senatkarliq masalalari,
ideya yeniliklari, galama aldigi mévzu dairasinin genisliyi tadgigs calb edilmisdir.
Maqalada vurgulanir ki, ©.Hlseynzada zangin jurnalist maharati ila ictimai-
madani hayatda islahat fealiyysti aparmada, “tirkculik”, “azerbaycancihg”
ideologiyasini formalasdirmada calisib. O, diinyada bas veran siyasi hadisalara
kaskin reaksiya verir, bas veranlari parlaqg tahlil edirdi. Bununla da adib analitik
magqalalari ile dévrinin ictimai-siyasi gercakliklari va adabi-badii yeniliklari
matbuata sirast edir, ictimai stiurun islahatina, takmillasmasina tasir gostarirdi.
Tadgigata yeni mdvzular rangarangliyi ile secilan, dévri matbuatda silsila
sokilde cap olunan ©li bay Hiseynzadanin bir sira yiiksak pesokarlig talab
edan magqalslari calb edilmisdir. Dévrin ictimai-siyasi masalsalarini hall etmays
calisan adib “Bundan sonra na etmali?”, “Nadan bu glnlara qaldig?”, “Yolumuz
hayanadir?” suallarl asas gotiridlmusdir. Analitik dislnce terzi ile hadisalarin
sabab va magsadini, saciyya ve xisusiyyatlarini sarh etmays calisirdi. Magalada
oli bay Hlseynzadanin analitik xtsusiyyatli magalalarina (“Turkiya ermanilari
haggindabirnegakalma”, «Yaxin Sarqgda Almanlar», «Tirkiys gazeti “Panislamizm”
hagginda”, “Baki saharinde bas veran xosagalmaz hadisalarin sabablari”,
“Turklar kimdir va Kimlardan ibaratdir”va s.) istinad edilmisdir. Naticadsa adibin
ylksak pesakarligi ile muasirlarimize miras gqoydugu “Azadlig, barabarlik va
gardaslig camiyyati” yaradilmasi tcln sinfi siyasi farglerin aradan galdirilmasi,
tlrk tarixine ve tirkgllik gorislarina, dinya tirklarinin elmi, igtisadi va siyasi
hayatina sistemli sakilda hasr olunan magalalarinin mahz analitik jurnalistikanin
asasini taskil edilmasi stbut edilir.

”ou

Acar Sozlar: analitik distinca, ictimai-siyasi, matbuat, “tlrkcilik”, “azarbaycan-
cihg”.
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KRiz ILETISIMI VE YAPAY ZEKA: ELESTIRILER
ISIGINDA YENI NESIL PLATFORM GELISTIRME
YAKLASIMI

Serhan SALEPCIGIL, Erhan SUR™

Kriz iletisimi, beklenmedik ve yikici olaylar karsisinda bilgi akisini dogru, zamanin-
da ve etkili bir bicimde saglayarak belirsizligin azaltilmasini, kamuoyunun giiveni-
nin tesis edilmesini ve organizasyonlarin itibarinin korunmasini amaglayan strate-
jik bir stireg olarak tanimlanmaktadir. Son yillarda, yapay zeka (YZ) teknolojilerinin
sundugu blytk veri analitigi, duygu analizi, icerik moderasyonu ve otomatik uyari
sistemleri gibi yontemler, kriz iletisimi streclerine entegre edilerek krizlerin erken
tespiti, midahale stratejilerinin belirlenmesi ve kriz sonrasi kurumsal itibar yéne-
timi alanlarinda 6nemli gelismeler saglamistir. Ancak, mevcut yapay zeka destekli
kriz iletisimi sistemlerinin uygulanmasinda bazi temel elestiriler 6ne ¢ikmaktadir.
Literatlirde, sosyal medya verilerinin glrdltali yapisi nedeniyle yanlis pozitif/ne-
gatif uyarilarin dretilmesi, baglam duyarhhginin yetersizligi ve uyarilarin hangi veri
kaynaklarina dayandiginin seffaf olmamasi gibi sorunlar vurgulanmaktadir. Ayri-
ca, ¢ok dilli ve kilturel ntianslarin dogru sekilde algilanamamasi, 6zellikle duygu
analizinde ironi ve sarkazm gibi unsurlarin dogru tespit edilememesine yol actigi
degerlendirilmistir. Genis kapsamli veri toplama stratejilerinin yerel kriz dinamik-
lerini yansitma konusundaki yetersizlikleri, kullanici deneyimi, dzellestirilebilirlik
ve algoritmik dnyargi gibi konularda da eksiklikler belirtilmektedir. Bu ¢alismada,
mevcut yaklasimlarin elestirileri 1s1§inda, kriz iletisiminde kullanilan YZ destek-
li platformlarin genel eksikliklerine ve karsilasilan temel sorunlara deginilmekte;
ayrica, bu elestirilere yanit olarak gelistirilmesi hedeflenen yeni nesil YZ destekli
kriz iletisimi platformuna iliskin kisa teknik ¢alismanin sonuglari sunulmaktadir.
Bildiride sunulan teknik calisma, laboratuvar ortaminda gercgeklestirilen similas-
yon sonugclarina dayanmaktadir. Bu ¢alisma, onerilen platformun gelistirilmesine
iliskin metodolojik ve uygulamaya yonelik yeni perspektifler sunarak, kriz iletisimi
alaninda daha etkin, seffaf ve etik sistemlerin gelistiriimesine katkida bulunmayi
hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: kriz iletisimi, yapay zeka, dijital iletisim teknolojileri, yapay
zeka uygulamalari, hibrit insan-YZ entegrasyonu.
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DEEPSEEK YENI CHATGPT Mi? YENI BIR YAPAY ZEKA
SAVASI: GUNCEL YAPAY ZEKA SOHBET ROBOTLARI
ARASINDAKI REKABETE BIR BAKIS

Petek SANCAKLI", Umit SARI™

Endustri 4.0 ile birlikte insan yasamina dahil olmaya baslayan yapay zeka uygulama-
lari onun yasam pratiklerinde yerini alirken, teknolojik gelismeler kendi sinirlarini ge-
nisletmeye devam etmektedir. Bu sinirliliklari asmak, teknoloji piyasasinda rekabetle-
rin dozunu arttirirken yeni yapay zeka uygulamalarinin ortaya ¢ikisinin ya da var olan
teknolojilere yeni entegrasyonlarin saglanmasinin éniinii acmistir. Insanin giinliik ya-
samina neredeyse dogal bir akis igerisindeymis gibi dahil olan bu uygulamalar biyuk
veri setleri araciligiyla 8gretilmis derin 8grenme modellerini kullanarak insan yasamini
kolaylastiran yapilanmalar olarak goze carpar. Ginimuzde bu uygulamalardan en po-
pulerinden biri ise Open Al tarafindan gelistirilen ChatGPT'dir. Sohbet odakl galisan
ChatGPT, kullanicisinin sorularini yanitlayabilen, herhangi bir metin icerigini 6zetleye-
bilen, farkl konular hakkinda agiklayici 6zetler olusturabilme 6zelliklerine sahip olan
egitilmis bir yapay zekadir. Yillar igerisinde buna benzer bircok uygulama kullaniciya
ulastirilmis olsa da ChatGPT kendi klasmaninda su ana kadar ortaya konmus olan en
gelismis slirim olmasi sebebiyle kullanicilarin dikkatini gekmistir. ChatGPT yapay zeka
calismalarinda yeni bir pencere aralayip kullanicilariyla bulusurken, bu bulusmadan
bir yil sonra Cinli startup DeepSeek de kendi AI modelini yarattidini duyurmustur. Bu
durum piyasada, Cin’deki yapay zeka sirketlerinin Silikon Vadisi’ndeki benzerleriyle
daha az kaynak kullanarak rekabet edebileceginin bir isareti olarak yorumlanmistir.
DeepSeek’in daha az materyalle ChatGPT'den daha fazlasini basardigi sloganiyla ta-
nitilan DeepSeek, yeni tartismalarin fitilini ateslerken, ChatGPT nin ulastigr kullanici-
ya ulasip ulasmayacadi ya da hangi uygulamanin gergekten daha iyi oldugu sorulari
yeni bir yarisin ortamini hazirlamistir. Buradan hareketle bu ¢alismada “DeepSeek yeni
ChatGPT mi?” sorusundan yola ¢ikilarak dncelikle DeepSeek ve ChatGPT'nin 6zellik-
lerine yer verilmis ve birer yil ara ile piyasaya sUrilen bu iki uygulamanin kullanici
deneyimlerine dayali olarak karsilastiriimasi sunulmustur. Buna ydnelik olarak, on
farkh konu bashgi Gzerinden dnceden hazirlanmis olan sorular sirasiyla DeepSeek ve
ChatGPT'ye sorulmus, her iki yapay zeka robotunun donutlerine yonelik elde edilen
veriler uygulamalarin 6ne sirdikleri 6zellikleri karsilayip karsilamadiklari yéniinden
kiyaslanip degerlendirilmistir. Calismanin amaci bu iki giincel yapay zeka uygulama-
sinin 6ne ¢ikan 6zelliklerini ve vadettikleri kullanici deneyimlerini irdelemeyi merkeze
alarak “DeepSeek, ChatGPT'den daha mi iyi? ya da “DeepSeek ChatGPT'yi devralacak
mi?” tartismalarina Turkiye pazari cercevesinden bir bakis sunmaktir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, makine 6Grenmesi, endustri 4.0.

“‘Arastirma Gorevlisi, Maltepe Universitesi, peteksancakli@maltepe.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0063-
4962
“Dogent Doktor, Istanbul Universitesi, umitsari@istanbul.edu.tr, ORCID: 0000-0003-1761-3041
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DIJITALLESEN DUNYADA DEGISEN EGEMENLIK iLiSKi-
LERI VE TOJALITER REJIM DENEMELERI: SORUMLULUK
REDDI BAGLAMINDA Eg%AMNAUKEL LEVINAS’I YENIDEN

Hillya SANRT'

Yasadigimiz ylzyilda klasik séylemin aksine hakikatlerin cogullugu zemininde go-
rinmez el misali insanlar tGzerinde yaratilan riza mekanizmasiyla 6zne kendi riza-
siyla kendisini uyusturmakta, aynilik ve baskaligin 6tesinde varhktaki 6zgtnligu
ve Ozgurligind yitirmektedir. Gerceklik ve kurgunun ayrimini yapamayacak bir
vaziyette tim yasananlari egemen gicler tarafindan yeniden tasarlanan “sorum-
luluk” kavraminin gereklilikleri dogrultusunda 6zneler, geleneksel ve yeni medya
araclari Gzerinden bir be@eni ya da bir paylasimi yorumlamakta ve boylelikle so-
rumluluklarini yerine getirdiklerine inanmaktadir. Dijital destekli totaliter rejimle-
rin mevcut neoliberal politikalarin da destegiyle kurduklari sistemin basarisinin
arkasinda yatan sebeplerden biri yiz ylze iliskilerin getirdigi sorumlulugun bu
donemde reddedilmesidir. Levinas’in projesindeki en dnemli kavramlardan biri
olan “ylz” metaforu “hilicrelerde duyulan bir huzursuzluk” olarak tanimlanirken
sorumlulukla iliskisini zorunluluk Gzerinden kurmaktadir. Ginimuzde bir tir si-
mulasyon teorisine yol acacak bu sistem kitlelerin isterlerse mesajlari hi¢ almaya-
caklarina dair sonucu ve kayitsizligin da mesrulugunu beraberinde getirmektedir.
Cunkl medya, seckin siniflarin elindedir ve egemen ideolojinin tasiyicisi da oldugu
icin sistemi istedigi gibi sekillendirebilme ve mevcut 6zne yapisindan sorumlulugu
almak ve kayitsiz 6zneyi insa etmek konusunda hicbir zorluk yasamamaktadir. Bu
calisma, glinimuzde politik, iktisadi ve kiltlrel déntstimler ekseninde yaratilan
dijital destekli diktatorliklerin destegiyle yeniden insa edilen “sorumluluk”
kavraminin donlisimind, Emmanuel Levinas'in ilk felsefe olarak belirledigi etik
projesi gergevesinde incelemekte olup, 6zellikle “yiz” kavramiyla iliskilendirerek
tartismaya acmaktadir. Bu baglamda gelenekselden yeni medya araclarina giden
slirecte dijital teknolojiler ekseninde dayatilan yeni egemenlik iliskileri ve totaliter
rejim denemeleri elestirel perspektiften irdelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, neoliberalizm, medya, Emmanuel Levinas, so-
rumluluk reddi.

“Lisansusti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, hulya.sanri@st.uskudar.edu.tr, ORCID: 0009-0003-6540-
2799
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TURKIYE'DE HABER KANALLARININ TIKTOK
KULLANIMI UZERINE BIR INCELEME

Ceren SARAN®

Tarkiye'de 40 milyonun Uzerinde kullaniciya sahip olan TikTok, giderek artan po-
pllaritesi ve genc kitlesiyle, sosyal medya tiketim istatistiklerinde yikselen bir
grafige sahiptir. Turkiye'deki TikTok kullanicilarinin %65'i 18-24 yas araliginda
olup, erkek kullanici orani %80 civarindadir. Platform, kullanici tirevliigerik treti-
mini destekleyen araclari ve kullaniciyl uzun siire icerik tiiketmeye yonelten algo-
ritmalariyla, geng kullanici kitlesinin uzun zaman gecirdigi bir mecra olma 6zelligi
tasimaktadir. Haber tiiketiminde mobil cihazlar ve video formatinin son yillardaki
ylkselisine paralel olarak TikTok da video icerik destekleyen diger sosyal medya
platformlari gibi medya endustrisinin ilgisini cekmistir. Bu platformlar, gerek kon-
vansiyonel medya igin Uretilen haber iceriklerini paylasmak icin mecralar olarak
gorev yaparken, gerekse platformlarin kiltirine ve kullanici kitlesine yonelik ge-
listirilen haber formatlariyla daha etkin haber tiketimi igin firsatlar sunmaktadir.
Bu calismada, Turkiye'de haber kanallari NTV, Habertiirk, CNN Tiirk, Halk TV ve A
Haber'in TikTok kullanimi incelenmistir. Profil ydnetimi, paylasim sikliklari, haber
tarleri, video aciklamalari ve 6ne ¢ikan haberlerin incelendigi arastirmanin bulgu-
lari; haber kanallarinin TikTok’a farkli derecelerde adapte oldugunu gdstermek-
tedir. Incelenen kanallarin her biri, platformun dinamiklerine uygun icerik retme
konusunda farkli stratejiler benimsemistir. Bazilari platforma 6zgii igerikler gelis-
tirirken, bazilari ise yalnizca mevcut haber iceriklerini paylagsmaktadir. Profil yéne-
timi, takipgi ve begeni sayilari ve paylasim sikligi acisindan A Haber 6ne cikarken,
NTV'nin TikTok hesabinda herhangi bir video paylasimi bulunmamaktadir. Tim
kanallar TikTok icin 6zel tasarimlar gelistirirken, A Haber ve Halk TV haricindeki-
lerin, cogunlukla kanal haberlerini kullanmasi dikkat ¢ekmistir.

Anahtar Kelimeler: TikTok, haber, video haber, haber kanallari, sosyal medya
platformlari, platform kdltird.

*Doktor Ogretim Uyesi, Uskudar Universitesi, ceren.saran@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0003-2444-
2455
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TURKIYE’DE GIDA HAREKETI MEDYASI: ANA AKIM VE
ALTERNATIF MEDYA ILE ILISKI VE ETKILESIMLER

Burcin SARGIN™

Bu calisma, Turkiye'de gelisen gida aktivizmi temelli dernek olusumlari, yeni bir
tlrde Gretim ve tlketimi 6rgltleyen gida kooperatifleri, gida topluluklari, aracisiz
sanal pazar girisimleri, pestisit aktivizmi, gida temelli farkindalk hareketleri ve
slow food/yavas yemek hareketi gibi ¢zellikle, 2000’li yillar sonrasi etkinligi gide-
rek artan gida hareketleri ve iliskili medya pratiklerini incelemektedir. Calismanin
amaci, gida konusunun politik, ekolojik, sosyolojik, ekonomik ya/ ya da kiltdrel
yodnlerine odaklanarak drgutlenen gida hareketleri ve aktivist medya girisimleri-
nin politik ve toplumsal degisim yaratmak igin Turkiye'deki ana akim ve alterna-
tif medya mecralari ile olan iliski ve etkilesimlerini agida ¢ikartmaktir. Bu amacla
karma arastirma tasarimi yoluyla; gértismeci anlatilarindan elde edilen bulgular
gida hareketinin ana akim medya ve alternatif medyaya iliskin gorislerini ortaya
koymaktadir. Ote yandan, hareketlerin X/ Twitter hesaplarinda bulunan Tweet’ler-
deki en yiuksek Alan Adi/Domains baglantilari aracihidiyla hareket medyalarinin
yerel, ulusal, ulus 6tesi boyutta ana akim ve alternatif medya etkilesimleri ortaya
konulmaktadir. Domains dlgtimleri, sosyal ag analizi (SAA) araglarindan biri olan
NodeXL Pro ile elde edilmistir. Katilimcilarin anlatilari ile SAA dlcimlerinden elde
edilen bulgular karsilastirmali olarak degerlendirilmektedir. Incelemede, 6rnek-
lem dahilindeki gida hareketi medyasinin ana akim medya ile genel olarak olumlu
iliskiler icinde olmadigi ya/ ya da iliski kurmadigi ydéntinde genel bir sonugtan
s6z edilebilir. Diger taraftan X/ Twitter hesaplarindan elde edilen sosyal ag analizi
bulgulari, Turkiye'deki gida hareketi medya girisimlerinin alternatif medya ile olan
olumlu iliski ve cift yonlu etkilesimlerini ortaya koymaktadir. Nitekim sosyal ag
analizi sonuglari ve tiim kategorilerdeki hareketlerin iletisim génulllleriyle yapilan
gorismelerden elde edilen bulgularin énemli dlglide 6rtlstigu gorulmektedir.

Anahtar Kelimeler: gida hareketi, aktivist medya girisimleri, yeni medya calisma-
lari, karma arastirma yontemi.

*Bu bildiri, yazarin Maltepe Universitesi Iletisim Bilimleri Anabilim Dali Disiplinlerarasi letisim Bilimleri
Doktora Programinda Subat 2024 'te tamamlamis oldugu “Turkiye'de Gida Hareketi Medyas!: Girisimler,
Igerikler ve Etkilesim” adli doktora tezinin bir bolimiine dayanmaktadir.

“Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, burcin.sargin@yahoo.com, ORCID: 0000-0002-4888-4461

Dijital Cagda Medya ve iletisim Calismalari Sempozyumu 14-16 Mayis 2025 | 237



TURKIYE VE AZERBAYCAN’DA HABERIN,
YAYILMA DINAMIGI: KULLANICI PRATIKLERI MI YOKSA
ULKENIN SIYASI KONJONKTURU MU SOSYAL MEDYA
TERCIHLERINI BELIRLIYOR?

N. Beril EKSIOGLU SARILAR

Geleneksel medyanin iktidarin kontroliinde oldugu bircok tlkede habercilik hem
ekonomik hem de siyasal baskilarla sosyal medya platformlarina tasinmis, ka-
muoyunun bilgiye erisebilmesinde dijital mecra kritik bir alan olusturmustur. Si-
yasi konjonktir, dijital medyanin haber tiketim aliskanliklarindaki merkezi roli-
nd pekistirmistir. Turkiye'de, hem 2013’teki Gezi Parki protestolarinda hem de
2016’daki darbe girisiminde Twitter (X) anlk haber akisiyla 6én plana ¢ikmistir.
Hashtag kullanimi ve trend sistemi Twitter'in (X) sik¢a kullaniminda etkin bir rol
oynamaktadir. Turkiye'de iktidarin kontroliindeki ana akim medyanin icinde yer
bulamayan bagimsiz haberciler YouTube Uzerinden haber igeriklerini ve analiz-
lerini paylasmaktadir. Turkiye'de anlik haberi Twitter'dan (X) alan halk, YouTube
'dan daha detayh haber analizlerini takip etmektedir, Facebook’ta ise daha cok
bireysel ve grup paylasimlari yer almaktadir. Azerbaycan’da ise Facebook Instag-
ram’dan sonra en ¢ok kullaniciya sahip platform olarak ortaya ciksa da haberin
aktariminda ve yayilmasinda ilk siradadir. Azerbaycan'da 2020’de Daglik Kara-
bag catismalarinda Facebook’a yasak getirilmis, 2022’de kabul edilen yeni medya
yasaslyla gazetecilerin 6zgurluklerinde kisitlar artmistir ancak tim kisitlamalara
ragmen Facebook hala haberin aktarimi ve yayilmasinda islevsel bir alan olarak
halk tarafindan benimsenmektedir. Azerbaycan’daki Meydan TV, Azadliq Radyosu
ve Turan TV gibi muhalif medya kurumlari Facebook lizerinden haber akislarini
saglamaktadir. Azerbaycan'da Twitter'dan (X) haberleri takip edenler Turkiye'ye
gore ¢ok daha azdir. Ancak Facebook'ta biyuk gruplar arasindaki bilgi akisi ba-
zen yanhs haberlerin yayihmina da neden olmaktadir. Bu calismada, dijital medya,
habercilik tizerine literatlr taramasi yapilacak; sosyal medyanin demokratiklesme
strecindeki roll ve dijital medya aktivizmine odaklanilacaktir. Calismanin amaci,
Turkiye ve Azerbaycan'daki habercilikte kullanilan dijital medya platformlarinin
tlkelerin siyasi ekosistem icindeki yerlerini incelemek, haberin yayiliminin tlkenin
siyasi kontrol mekanizmalarina gore gosterdigi farkliliklari analiz etmek, platform-
larin 6n plana ¢gikma nedenlerini karsilastirmali bir perspektifle ele almaktir.

Anahtar Kelimeler: Azerbaycan, Turkiye, sosyal medya, Facebook, Twitter, haber.

‘Dogent Doktor, Istanbul Aydin Universitesi, nberilsarilar@aydin.edu.tr, ORCID: 0000-0002-0641-4648
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PANDEMI SONRASI DiJITAL TUKETIM EGILIMLERI:
TUKETICI DAVRANISLARI UZERINE AMPIRIK BIR
ARASTIRMA

Kumsal KINAY SARSAG

COVID-19 pandemisi, tiketici davranislarini derinden etkilemis, bireylerin alisve-
ris aliskanliklarinda kéklt degisimlere neden olmustur. Bu calisma, pandeminin
tlketicilerde yarattigi korku ve stresin alisveris davranislarina etkisini, panik alis-
veris egilimlerini ve hedonik tiiketim motivasyonlarini inceleyerek, dijital pazarla-
manin bu sirecteki roliint deGerlendirmektedir. Arastirmada, Turkiye’de pandemi
slrecinde tuketicilerin gevrimici alisveris sikhdi, tercih ettikleri Grin kategorileri,
ihtiyag ve keyif odakli satin alma motivasyonlari detayli olarak ele alinmistir. Anket
bulgularina gore, pandeminin baslangic déneminde tiketicilerin temel ihtiyag-
larini stoklama egilimi gosterdigi, streg ilerledikce ise hedonik tiiketim motivas-
yonlarinin arttigr gozlemlenmistir. Elde edilen sonuglar, kriz dénemlerinde tiketici
davranislarinin nasil degistigini anlamaya katki saglarken, isletmelerin gelecekte
benzer durumlara yonelik dijital pazarlama stratejileri gelistirmesine de isik tut-
maktadir. Calisma, pandemi sonrasi dénemde kalici hale gelen dijital tiketim alis-
kanlklarini anlamak agisindan da énemli bulgular sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: pandemi, tiiketici davranislari, dijital pazarlama.

*Arastirma Gorevlisi, Uskudar Universitesi, kumsal kinay@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0486-
6795
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SOSYAL MEDYA FENOMENLERI VE MARKALARIN YENi
PAZARLAMA STRATEJILERI

Aysegll SAYLAN®

Dijitallesen dliinyada pazarlama stratejileri hizla degismis ve geleneksel reklamcili-
gin yerini dijital platformlar almistir. Dijital cagin yukselisiyle birlikte sosyal medya
fenomenleri de markalarin pazarlama stratejilerinde dnemli bir yer edinmis, genis
takipci kitleleri ve yiksek etkilesim oranlari sayesinde markalar icin etkili bir pa-
zarlama araci haline gelmistir. Geleneksel reklamciliktan farkli olarak, fenomenler
araciligiyla gerceklestirilen pazarlama stratejileri, tiketicilere daha samimi, gu-
venilir ve kisisellestirilmis bir deneyim sunmayi amaclamaktadir. Bu ¢alismada,
sosyal medya fenomenlerinin marka bilinirligi, tiketici algisi ve satin alma davra-
nislari tizerindeki etkileri incelenmektedir. Ayrica, markalarin fenomenlerle is bir-
ligi yaparken benimsedigi yeni pazarlama stratejileri ele alinarak bu stratejilerin
basari faktorleri analiz edilmektedir. Arastirmada, sosyal medya fenomenleri ile
yapilan is birliklerinin marka imaji, misteri sadakati ve satis oranlari lzerindeki
etkileri detayli bir sekilde ele alinacaktir. Ayrica, influencer pazarlamasinda kulla-
nilan stratejiler, hedef kitleye ulasma yéntemleri ve etik konular tizerine de deder-
lendirmeler yapilacaktir. Calisma, literatlir taramasi ve vaka analizleri ydntemiy-
le yUrUtilerek markalar icin etkin influencer pazarlamasi stratejileri belirlemeyi
amaclamaktadir. Sonug olarak sosyal medya fenomenleri ile gergeklestirilen is
birliklerinin pazarlama diinyasinda nasil bir donisim yarattigi ve gelecekte nasil
sekillenecegi Uzerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya fenomenleri, influencer pazarlama, dijital pa-
zarlama, marka stratejileri, tuketici davranisi.

“Ogretim Gorevlisi, Ankara Universitesi, asaylan@ankara.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3186-6336
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TIKTOK’TA MUKEMMELLIGE GIDEN YQL: “CLEAN GIRL’
AKIMI UZERINDEN BENLIGIN VE SAGLIKLI YASAMIN
METALASTIRILMASI

Nihal ERDOGAN SEPETCT

Sosyal medyada kisisel gelisim ve saglkli yasam pratiklerine yonelik artan ilgi,
son zamanlarda “Clean Girl” (Temiz Kiz) akimiyla kendini géstermektedir. Bu akim,
idealize edilmis bir kadin figriini merkezine alarak, bireyin kendini gelistirme,
saghk ve mikemmelligi icsellestirmesini tesvik eden bir yasam tarzini temsil et-
mektedir. Ancak, bu idealin yalnizca kisisel cabayla degil, ayni zamanda belirli
tiketim aliskanliklariyla da sekillendigi gérilmektedir. “Clean Girl” akimi, guzellik,
saglk, moda ve diyet Urtnlerini bu imaja ulasmanin araclari olarak sunarak, bire-
yin kendini optimize etme slrecini bir tiketim pratigine donistlirmektedir. “Cle-
an Girl” imaji, bireyin kendi gelisimini yalnizca kisisel bir stirec olarak degil, ayni
zamanda ahlaki bir sorumluluk olarak konumlandirir. Kendi “en iyi versiyonuna”
ulasmak, yalnizca bireysel bir hedef degdil, ayni zamanda toplumsal bir norm ha-
line gelmistir. Sosyal medya influencerlari, bu ideali tanitmak ve pazarlamak igin
cesitliigerikler tretirken, saghkli yagsam tarzini ulasilabilir bir tiketici Grind olarak
sunmaktadir. Bu sireg, bireyleri ideallestiriimis imgeler araciligiyla disipline ede-
rek, neoliberal kisisel gelisim ideallerine uyum saglamalarini tesvik etmektedir. Bu
calismanin amaci TikTok’ta “Clean Girl” akiminin bireysel gelisimi nasil sekillendir-
digini, tiketim kulttrd ile nasil i¢ ice gegtigini ve ana akim glzellik standartlarina
nasil bagli kaldigini veya onlara meydan okuyup okumadigini analiz etmektedir.
Bu dogrultuda TikTok'da #cleangirl etiketiyle paylasilan icerikler nitel icerik ana-
lizi ydntemiyle temalara ayrilarak degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda sosyal
medya platformlarinda kendini iyilestirmenin ve optimize etmenin yalnizca birey-
sel bir secim degil, ayni zamanda sosyal ve ekonomik yapilar tarafindan yonlendi-
rilen bir stire¢ oldugu ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: benligin metalasmasi, saglikli yasamin metalasmasi, cleangirl
akimi.

‘Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, nihalsepetciO7@gmail.com, ORCID: 0000-0002-4630-470X
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IN SEARCH FOR ETHICAL AND RESPONSIBLE AI: WHAT
DO COMPANIES PROMISE FOR AUDIENCES?

Ilgar SEYIDOV', Ebru AKCAY™, Zelal OZDEMIR™

As technology has been developing, artificial intelligence and machine learning
draws much more attention and investment throughout the world. In this vein,
artificial intelligence, and machine learning technologies have become the main
factors that affect society in terms of social, cultural, and behavioral characteris-
tics. It has brought about crucial ethical reservations and issues which are not
only capable of improving human lives but also have huge potential of disrupting.
To be more precise transparency and privacy, bias in data, the replacement of
human labor with a machine system, growing socio-economic inequality, automa-
ting ethics, environmental concerns, moral deskilling, and such have become cru-
cial and critical issues have become prominent to focus on within the framework
of the development of artificial intelligence and machine learning. In this context,
the discussions revolve around the ethical concerns of Al-generated systems and
the questions arise as whether the responsible Al is possible or not or in other
words how. On one hand the Al-supported companies promote the capabilities of
ethical and responsible A, on the other hand the global companies update their
policies and code of conduct based on Al-generated systems. In this vein, this
study aims to find out how those companies promote ethical and responsible Al
and what do they promise for the future? In doing so, three only Al-generated
software companies (Sensetime, Holistic AI, and Sigma AI) and three global tech
companies (Google, Microsoft, and Accenture) were included into sampling to
understand the components and dynamics of ethical and responsible AI systems.
The research questions are as follow; How to understand their policies in terms
of data collection and protection? What are the main ethical concerns that identi-
fied in their policies? What do the companies promise about Al-generated ethical
solutions for the future? Based on case study research methodology, the related
policies and activities of the selected companies will be analyzed through framing
analysis. While the thematic aspect of this analysis will draw the general portrait
of the main points of ethical and responsible AI policies of the companies, the as-
pect of discourse analysis will help us to reveal the most-emphasized discourses
as regards to promises. The findings will contribute to the literature in terms of
understanding the main dynamics and components of ethical and responsible Al
that promoted by companies.

Keywords: artificial intelligence, data collection, data protection, ethical concer-
ns, Al policies, case study research, framing analysis.

‘Associate Professor, Atilim University, ilgar.seyidov@atilim.edu.tr ORCID: 0000-0001-8420-1413
“Associate Professor, Bagkent University, ebruakcay@baskent.edu.tr ORCID: 0000-0002-4792-9680
““Associate Professor, Atilim University, zelal.ozdemir@atilim.edu.tr ORCID: 0000-0002-6839-8903
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ON THE PROBLEMS AND CHALLENGES OF PUBLIC
RELATIONS IN AZERBAIJAN: CASE STUDY RESEARCH

Ilgar SEYIDOV'

During the Soviet era, communication tools and media were predominantly stru-
ctured around the propaganda model. Media outlets were effectively utilized to
disseminate the dominant ideology of the ruling power under the guise of com-
munist values. In this context, journalism education in the Soviet Union emphasi-
zed content that embraced socialist ideology rather than Western liberal values.
Following the dissolution of the Soviet Union, media education and structures
rooted in this propaganda model continued to exert influence for an extended
period. Consequently, with the onset of Westernization and democratization pro-
cesses, a state of “in-betweenness” emerged across all communication fields,
particularly within transitional media systems. Public Relations, recognized as a
significant communication management field in Western literature and systems,
only began to be adopted as a term and educational discipline in post-Soviet
countries after the 1990s. Compared to Journalism, which has a more establis-
hed presence in the communication field, Public Relations remains under-institu-
tionalized and faces various challenges both theoretically and practically. Azer-
baijan, as a post-Soviet country, exemplifies this situation. Accordingly, this study
focuses on the conceptualization and institutionalization of Public Relations in
Azerbaijan.Employing a Case Study Research methodology, the study seeks to
address the following research questions: (1) How to understabt the conceotua-
lization of Public Relations in Azerbaijan? (2) What is the state of PR education in
the country? (3) What recommendations can be made regarding the development
and future of Public Relations in Azerbaijan? As a researcher who conducted the
first study on this subject in the 2010s, I will particularly focus on the literature
and practices that have emerged since 2020. In doing so, I aim to provide comp-
rehensive insights into the current state of Public Relations in Azerbaijan. I believe
that the findings of this study will contribute significantly to the existing literature.

Keyword: public relations in Azerbaijan, Post-Soviet media systems, communica-
tion and westernization.

‘Associate Professor, Atilm University. ilgar.seyidov@atilim.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8420-1413
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AZERBAYCAN’IN TANITIMI (;LN BiR ONERI; TANITIM
TEKERLEGI

Murat SEZGIN

Pandemi slirecinin ardindan Ulkeler basta enflasyon olmak tizere bircok ekonomik
sorun yasanmaya baslamistir. Rusya-Ukrayna catismasi, kiiresel boyuta tasin-
mas! algisi, turizm odakh tanitim galismalarinin énemini artirmistir. Ulkelerin bu
slirecte en disik maliyette yapacaklari yatirim faaliyetlerinden biri, turizm odak-
[l tanitim calismasidir. GUnimuzde turizm hizla blytyen endistrilerden biri olup
gittikce 6nemi artmaktadir. Turizm, déviz ve istihdam acisindan her zaman gelisen
bir sektordir. 21. ylzyilda insanlarin yaptigi turistik harcamalar sayesinde, sek-
tor her gegen giin blytyen dev bir pasta haline gelmistir. Buna paralel olarak
pastadan pay almak isteyen Ulkeler arasindaki rekabet glin gegtikgce artmaktadir.
Bu rekabet ortaminda tanitim ve pazarlama icin Glkeler buyik bitceler ayirmak-
tadir. Turizmin cekici ydnlerinden en dnemlisi, ekonomik yararliliginin diger seg-
mentlere gdre daha kisa slirede gdstermesidir. Bu baglamda turizm faaliyetleri,
basarili bir tanitim slreciyle kisa zamanda beklenen déviz girdisi saglamaktadir.
Ayrica Ulkelerin fonksiyonel olarak bir olumlu tanitim faaliyetine de katkisi blyik-
tlr. Kiresellesme siirecinde Azerbaycan essiz dogasini, tarihini, kiltirel degerler-
ini, geleneklerini koruyabilmis nadir tlkelerden biridir. Bu calismada tanitim teker-
le§inin tanitim/turizme katkisi ve tanitimin planlamasinda nasil bir yol izlenmesi
gerektigi ele alinmistir.

Anahtar Kelimeler: tanitim, tanitim tekerlegi, Azerbaycan, turizm.
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DO POLITICALLY ACTIVE WOMEN ENGAGE IN NEWS
AVOIDANCE? QUALITA'IiiIVDELIANSIGHTS FROM DELHI,

Annapurna SHARMA'

Digital media has primarily altered the news behaviour of the audience. Now, the
audience holds more control over their media engagement; this control has also
facilitated active avoidance of news. The rising number of news avoiders is lea-
ding to significant concerns in the academia and media industry. It is considered
a challenge to the proper functioning of democracy. There are some demograp-
hic groups more affected by news avoidance. Research suggests that women are
more likely to avoid news than men. There is a dearth of research on news avoi-
dance in non-Western regions. The study aims to explore digital news avoidance
among Indian women active in politics. Data for the study was collected through
in-depth interviews with women active in politics in Delhi, the national capital of
India. Face-to-face semi-structured interviews were conducted with elected wo-
men councillors of the Municipal Corporation of Delhi (MCD), the national capital’s
municipal body. The findings reveal that occasional news avoidance is widespread
among women active in politics, mainly due to a lack of time. They are found to
be highly interested in political news. Moreover, women councillors are identified
as selective avoiders of business news. Selective exposure theory explains their
tendency to expose and avoid certain types of news selectively. Considering the
spread of fake news, they suggested that news stories should be based on facts
as a potential solution for their news avoidance behaviour.

Keywords: news avoidance, women, politics, India, news.

“Graduate Student, Central University of Punjab, theannapurnasharma@gmail.com, ORCID: 0000-
0003-0119-3759
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SAHNE TASARIMINDA TEKNOLOJININ ETKiSi: MEKAN
BEDEN ETKILESIMININ DONUSUMU®

Elif Aysu SOLAK™, Omir BARKUL™

Teknoloji alanindaki ilerleyis ve insan ihtiyaclarindaki déntstmler mimarlik, sanat
ve teknolojinin her gecen giin daha cok i¢ ice gecmesinde etkilidir. ic ice gecen
bu sinirlarin kesisiminde bir iletisim bicimi olarak sahne sanatlari, ilgili kavram-
larin sorgulanmasi igin uygun bir zemin hazirlamaktadir. Mekanin yalnizca dekor
olarak degil ayrica sahne anlatisinin bir pargasi olarak dinamik ve anlam dretici
bir hale gelmesi, farkli hareket bigcimleri ile bedenin mekanlasmasi ve mekanin
bedenlesmesi, sinirlarin sorgulanmasi ve yeni pratiklerin olusturulmasi agisin-
dan sahne; beden mekan iliskilerini yeniden kurgulayan gtgli bir ortamdir. Sah-
ne tasariminin dinamik ve hizli yapisi yeni teknolojilerin erken uygulanmasina da
olanak tanir ve yeniliklerin kesfini hizlandirir. Sahne, gegcmisten glinimiize degin
yeni mekan iliskilerinin kurulmasi, seyirci katiiminin déniismesi, yeni iletisim ve
etkilesim tdrlerinin olusmasi nedeniyle incelenmeye agik bir konudur ve gind-
muzde de dijital teknolojilerin sahnedeki yeri ve dondstlrici gicl incelenebilir.
Calismada multimedyanin yaygin kullanimi, artirilmis gergeklik, sanal gerceklik,
hologram, video haritalama, yapay zeka gibi teknolojiler araciligi ile atmosferin
nasil donustugunin ve iligskileri nasil etkilediginin saptanmasi amaclanmaktadir.
S6z konusu teknolojilerin ilk denemelerinin ardindan slreg icerisinde geliserek
daha etkilesimli bir yéne evrildigi gdzlemlenmistir. Seyirci-sahne iligkisinin farkli
senaryolarda kurgulandigi ve erisebilirlik konularinin da glincel kaygilarla glinde-
me geldigi fark edilmis, iliskinin toplumsal yarar agisindan da degerlendirilebile-
cedi gorulmustir. Bu nedenle calismada dijital teknolojilerin mekan, oyuncu ve
seyirciile kurdugu iliskiye etkileri estetik, teknik ve deneyimsel boyutlar lizerinden
geleneksel ve cagdas sahneler karsilastirilarak incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: sahne tasariminda dijital dontsim, teknoloji ve sahne dene-
yimi, beden ve mekan iliskisi.

‘Calisma, Elif Aysu SOLAK’in Yildiz Teknik Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Mimari Tasarim Doktora
Programr’nda Prof. Dr. Omiir BARKUL un danismanliginda hazirlamakta oldugu doktora tez calismasindan
Uretilmistir.
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2-CIi SUSA QLOBAL MEDIA FORUMU-AZORBAYCANIN
DEZINFORMASIYA iL® MUBARIZ9 SIYASSTININ QLOBAL
UGURU

Mehriban SULTAN"

Maqalada “Yalan malumatlarin ifsasi: Dezinformasiyaya qarsl mubariza” kimi
muhim global mévzuya hasr edilmis, 20-22 iyul 2024-cii il tarixlarda Azarbay-
canda, galibiyyat ramzi Susada taskil olunan 2-ci Susa Qlobal Media Forumunun
kegirilmasi tarixi zarurat kimi arasdirihb tahlil edilir. Qeyd olunur ki, Azarbaycan
Respublikasinin Prezidenti Ilham 8liyev forumdaki tarixi ¢ixisi zamani miasir in-
formasiya miharibasinda gox genis islanan informativ tasiretma névlarinin sa-
ciyyavi xiisusiyyatlarini, funksiyasini genis tahlil etmisdir. Ilham 8liyevin dezinfor-
masiya yaradicilarinin siyasi maqsadlari, faaliyyst metodlari, tasir mexanizmlari,
dezinformasiyanin acinacaql naticalari hagqinda forumda saslandirdiyi fikirlar
magqalada genis tahlil olunub. Eyni zamanda Prezident Ilham 8liyevin bu global
problemin halli istigamatinds diinya mediasinin garsisinda duran prioritet ve-
zifalar hagginda siyasi fikirlari elmi-nazari sakilda Gyranilib. Magalada Azarbay-
canin informasiya siyasatinin ugurlari Azarbaycan ddvlatinin siyasi iradasinin va
milli hamrayliyinin tazahri kimi giymatlandirilir. 2-ci Susa Qlobal Media Forumu-
nun dezinformasiya ile mibariza kontekstinda tahlili naticasinda bu elmi-nazari
ganaata galinib ki, forum informasiya miharibasinin va dezinformasiya haraka-
tinin tahlil va sarh edilmasi, dezinformasiyaya gars! birge mibariza tsullarinin
arasdirilmasi, mediada obyektiv informasiya mexanizmlarinin formalasdiriimasi
ila bagl yeni yanasmalarin muayyanlasdirilmasi baximindan beynslxalg media
tarixinde mihim hadise idi. Heg slibhasiz ki, forum ragemsal asrimizda dezin-
formasiya ila birga innovativ mibariza metodlarini, vahid mibariza strategiyasini
miayyanlasdirmak va reallasdirmaqg baximindan 6z téhfasinin veracak.

Acgar Sozlar: global media forumu, yalan malumatlarin ifsasi, informasiya miha-
ribasi, dezinformasiyaya qgarsi birge miibarize, media siyasati.

“Naxgivan Dovlet Universiteti, ORCID:0009-0006-4793-5892
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KRIYONIK VUCUT DONDURMA UYGULAMALARININ
MODERN PARADIGMA GERGEVESINDE DEGERLENDIRIL-
MESI: IKINCI YASAM UMUDU BELGESELI

Tuba SUTLUOGLU

Arastirmanin amaci, kriyonik viicut dondurma uygulamalarini, modern paradig-
manin temel dayanaklari olarak ele alinabilecek olan rasyonellesme, aragsal akil,
nesnellik ve evrensellik kavramlari tzerinden irdelemektir. Bu amagla, vicut kri-
yoprezervasyonunu konu alan, Kriyoniks: Ikinci Yasam Umudu (Hope Frozen: A
Quest to Live Twice, 2019) isimli Tayland yapimi belgesel film referans alinmakta-
dir. Taylandli bir ailenin dram tirindeki dykustnde, ailenin iki yasindaki kizlarinin
beyin kanserinin 6limcdl bir tirline yakalanmasiyla baslayan zorlu sireci anla-
tilir. Kendisi de bir bilim insani olan baba, hastahgin tedavisinin mimkin oldugu
bir gelecekte, yeni bir yasam sansina sahip olmasi umuduyla, kizinin viicudunun
disuk sicaklikta muhafaza edilebilecedi viicut kriyoprezervasyonu uygulamalarini
arastirir. Tedavi siirecince, aile de zorlu bir karar slirecinden gecer. Boylece, yasal
ve klinik 6limun ilanindan hemen sonra uygulanan bir dizi prosedirle, bebekle-
rinin vicudu kriyonik olarak dondurulur. Bebekleri, buglin, Amerika Birlesik Dev-
letleri'nin Arizona eyaletinde yer alan Alcor Yasam Uzatma Vakfi'nda, (Alcor Life
Extention Foundation) tim vicudu veya beyni dusiik sicakliklarda muhafaza edi-
len 245 kriyohastanin arasindadir. GUnidmuzde, -196 derece sicakliktaki muha-
fazayla gerceklesebilen kriyoprezervasyon, bu calismada, rasyonellesme; aragsal
akil; nesnellik ve evrensellik kavramlari 1siginda irdelenecektir. Bu ¢cercevede, bilim
ve teknik alanindaki gelismelerin beslendigi ideolojik arka planin, 6lim olgusuna
ve 6limsizlik arayisina yonelik sergiledigi tavir tartisilacaktir. Belgesel film, nitel
arastirma yontemlerinden dokiiman analizi teknigi ile analiz edilecektir. Verilerin
siniflandirilmasi amaciyla, secilmis sahnelerdeki diyaloglara icerik analizi yapila-
cak, birbirine benzer 6rnekler bir araya getirilerek kodlanacaktir. Kodlar ise ilgili
temalar altinda gruplandirilacaktir.

Anahtar Kelimeler: modernite, rasyonellesme, kriyonik slispansiyon, viicut
dondurma, kriyoprezervasyon, olim.

“Doktor Ogretim Uyesi, Bilecik Seyh Edebali Universitesi, tuba.sutluoglu@bilecik.edu.tr, ORCID: 0000-
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ORYANTALIST TEMSILIN OTESINDE: SELF ORYANTALIST
VE DIASPORIK BIR KIMLIK OLARAK RAMY

Serim SAHIN®

Kimlik, sosyal ve kulturel baglamda, bireylerin kendilerini nasil tanimladigiyla bir-
likte toplumun onlari nasil algiladigini da kapsayan dinamik bir slregtir. Bu sirec,
medyanin giicli etkisiyle 6nemli 6lglide sekillenir. Medya, yalnizca toplumsal ger-
cekliklerin bir yansimasi degil, anlam Ureten ve bireylerin kimlik algilarini yeniden
insa eden bir platformdur. Bu baglamda, Edward Said’in Oryantalizm kavrami, Ba-
tI'nin Dogu’yu tanimlarken kullandigi kaliplasmis imgelerin, Dogu toplumlarinin
kimliklerini tek tiplestirip dislayan bir Bati merkezli glii¢ séylemi olusturdugunu
vurgular. Gindmuzde Hollywood medyasi, Musliman kimlikleri temsil ederken bu
oryantalist ve Avrupa merkezci bakis agisini sirdirmekte, marjinallestirme pratik-
lerini yeniden tUretmekte ve Mislimanlari klise imgelerle sinirlamaktadir. Bu bildiri,
Ramy dizisinin Hollywood medyasindaki Oryantalist sdylemin ideolojik yapilarini
bir tartisma alanina actigini ve dizinin Misliiman kimligine dair medya tarafindan
uretilen kliseleri yapi bozumuna ugrattigini ileri strer. Bildiride, dizideki ana ka-
rakter Ramy’nin kendi toplulugundaki insanlarla etkilesime girerken benimsemis
oldugu self oryantalist tutumu Stuart Hall, Homi Bhabha, ve Trinh T. Minh-ha gibi
post kolonyalist teorisyenler isiginda agiklanarak dizinin self oryantalizmi bir po-
litik arac olarak kullandigi ve dizinin; Amerika'da yasayan birinci jenerasyon Misir
gdcmeni Ramy karakteri tizerinden, basmakalip temsillerin 6tesinde ntansli bir
Misliman kimligini ekrana tasidigi iddia edilecektir.

Anahtar Kelimeler: oryantalizm, self oryantalizm, Misliman kimligi, temsil, Ramy.

*Lisansusti Ogrenci, Kadir Has Universitesi, serimsahinn@gmail.com, ORCID: 0000-0002-6453-5798
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KAMUSAL HABER AJANSLARININ MEDYADAKI DIJITAL
DONUSUME ETKISI: ANADOLU AJANSI VE AZERTAC

Muzaffer SAHIN®

Dijital cagin medya ekosisteminde haber Uretimi, dagitimi ve tiketimi kokli degi-
simlere ugramaktadir. Dijital donisimde haber ajanslarinin roll; 6zellikle kamu-
sal kimligi olan ajanslar acisindan hem bilgi akisini yonlendirme hem de medya
guvenilirligi acisindan kritik bir neme sahiptir. Kamusal haber ajanslarinin dijital
donlstm sirecine uyumu, medya ekosistemine sagladigi katki ve habercilik pra-
tiklerinin dijital donlsimine éncilik cabalari gazetecilikte yeni agilimlara firsat
vermektedir. Dijitallesme sireci, haber ajanslarinin geleneksel rollerini yeniden
sekillendirmis, anhk haber paylasimi, veri gazeteciligi ve ¢oklu medya igerikleri
tretme gerekliligini dogurmustur. Kamusal kimlige sahip ajanslar, bu strecte tek-
nolojik altyapilarini gliclendirerek, yapay zeka destekli haber analizleri, geleneksel
abonelik sistemi disinda sosyal medya tabanli haber yayilimive acik veri politikalari
gibi yenilik¢i yaklasimlar benimsemektedirler. Bununla birlikte, dezenformasyonla
mucadele, etik gazetecilik ilkelerinin korunmasi ve kamu yararina igerik tretimi
gibi konularda da sorumluluklar Gstlenmektedirler. Kamusal haber ajanslarinin di-
jitallesme sirecine yonelik uygulamalarinin ele alinacagi bu bildiride Turkiye'den
Anadolu Ajansi, Azerbaycan'dan Azertac Haber Ajansi'nin dijital dénisime olan
katkilari incelenecektir. Swot analiz teknigi ile dijital cagin getirdigi firsatlar kadar
tehditler de ele alinarak, kamusal haber ajanslarinin medya ekosisteminde glive-
nilir bilgi kaynagi olarak konumunu nasil koruyabilecegi tizerine degerlendirmeler
yapilacaktir. Sonug olarak, kamusal haber ajanslarinin dijital déniisime katkilari
ve bu slirecin gelecekte nasil sekillenebilecegine dair 6neriler sunulacaktir. Ana-
dolu Ajansi (AA) ve Azertac Haber Ajansi, dijitallesmenin getirdigi yenilikleri be-
nimseyerek haber tretiminde glvenilir, hizli ve etkin bir model olusturmaktadirlar.
Her iki haber ajansi da dijital dontistim siirecindeki Uretken stratejilerinin yani sira
teknolojik yatirimlari ile medya ekosistemine katki saglamaktadirlar.

Anahtar Kelimeler: dijital déntisiim, haber ajansi, Anadolu Ajansi, Azertac.
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_ORTA POGU’DA SIDDET VE CATISMANIN HABER _ .
SOYLEMINE YANSIMASI: ‘MIDDLE EAST EYE’ ORNEGI
UZERINDEN SOYLEM TARIHSEL COZUMLEME

Ozlem DORUK SAHIN

Bu calismada Middle East Eye (MEE) isimli uluslararasi dijital haber kurulusunun
Orta Dogu'ya iliskin siddet ve catismayi konu edinen haberlerinde, haber soyle-
mine yerlesmis ideolojik unsurlarin ortaya konmasi amaclanmaktadir. MEE, Orta
Dogu ve Kuzey Afrika’'daki siyasi ve toplumsal gelismelere odaklanan bir haber
kurulusudur. 2014’te yayin hayatina baslayan MEE kendisini “bagimsiz olarak fi-
nanse edilen bir dijital haber kurulusu” olarak tanimlamakta; yerel bakis acisini
one cikartma, “resmi anlatiyl takip etmek yerine satir aralarini okuma” ve Bati
medyasinda yer verilmeyen gelismeleri giindeme getirme gibi iddialarla yayincilik
yapmaktadir. Bélgedeki gelismelere ilgi duyan pek cok kisi yerel ve alternatif bakis
acisi ile sunma iddiasindaki bu kurulusun haberlerini takip etmektedir. MEE'nin
Ingilizce yayin yapan resmi Instagram hesabinda diinyanin cesitli yerlerinden 2,1
milyon takipcisi bulunmaktadir. Ancak finansal yapisina iliskin 6ne stirdigl iddia-
sini destekleyecek seffaf bir bilgilendirme paylasmayan MEE'nin de belirli bir ide-
olojik perspektiften haber Gretimi yaptigr disinilmektedir. Bu cercevede MEE'nin
, 1-10 Mart 2025 tarihleri arasinda resmi Instagram hesabinda paylastigi siddet
ve gatismayi konu edinen haberler Séylem Tarihsel Yaklagim (STY) cergevesinde
¢Ozlimlenmistir. Elestirel S6ylem Coziimlemesinin bir tlrl olan STY, séylemin in-
sasinda tarihsel streglerin roliine odaklanmaya ve sdylemi arka plandaki tarihsel
bilgiden yararlanarak ¢ozimlemeye olanak veren bir yaklasimdir. Bu cercevede
MEE’de paylasilan haberler STY'nin bes sdylemsel stratejisi kullanilarak incelen-
mis ve kurulusun hangi ideolojik perspektiften iretim yaptigi ortaya konmaya ¢a-
hisilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital haber kuruluslari, dijital haber s6ylemi, elestirel sdylem
¢bzUmlemesi, sdylem tarihsel yaklasim, Middile East Eye.
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DIRENISIN SESI: TURKIYE'DE CEVRIMIGI FEMINIST /
KADIN ODAKLI MEDYA

Nihal KOCABAY SENER’

Feminist medya, anaakim medya tarafindan yeterince yer verilmeyen kadin hare-
keti ve toplumsal cinsiyet meselelerini gértinir kilma islevi gérmektedir. Bu bildiri,
Turkiye'de feminist / kadin odakl gevrimici medyanin yapisini, isleyisini, karsilasg-
tig1 sorunlari ve gelecege yonelik stratejilerini ortaya koymayl amaclamaktadir.
5Harfliler, Kadin Isci, Catlak Zemin ve Ekmek ve Giil arastirmanin érneklemini
olusturmustur. Belirtilen medyalarin temsilcileri ile yari yapilandiriimis gértisme-
ler yapilmistir. Nitel ydntemin kullanildigi arastirmada betimsel icerik analizi kul-
lanilmistir. Orneklemde yer alan medyalarin iceriklerini nasil olusturduklari, etik
kodlari, gelir modelleri, yasadiklari zorluklar, feminist medyanin iliskileri analiz
edilmistir. Bulgular, feminist medyanin geleneksel habercilikten farkh olarak daha
derinlemesine analizler sundugunu ve kadin hareketinin taleplerini gérindr kil-
mada kritik bir rol oynadigini géstermektedir. Ulasilan énemli sonuglari sunlar-
dir: Birinci olarak, goristlen medyalarin ortak sorunlarinda biri insan kaynaginin
gelistirilmesidir ve bu alanda yasanan engeller biylik 6lgtide ekonomik olarak
aciklanmaktadir; ikinci olarak haber akisinin artisi igin haber aginin kurulmasinin
onemli olduguna dikkat ¢ekilmistir.

Anahtar Kelimeler: toplumsal cinsiyet, feminist medya, alternatif medya.
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INFLUENCER MARKETING GUIDE: PLATFORMS, BEST
CONTENT STRATEGIES, AND TARGET MARKETS

Hafize Nurgiil DURMUS SENYAPAR'

Influencer marketing has emerged as a central strategy in digital advertising,
enabling brands to leverage social media influencers to enhance audience en-
gagement and brand awareness. This study examines influencer marketing effe-
ctiveness across six major platforms: TikTok, Facebook, Instagram, X (Twitter),
LinkedIn, and YouTube. A qualitative research approach was employed, integra-
ting insights from academic literature and platform-specific marketing strategies.
The study categorizes influencer types and explores content effectiveness, plat-
form advantages, and engagement dynamics. Findings highlight the necessity of
platform-specific strategies to optimize influencer marketing campaigns. TikTok
and Instagram excel in high-engagement, short-form content, making them ideal
for viral campaigns, while LinkedIn and YouTube favor long-form, educational,
and thought leadership content. Facebook remains valuable for community-dri-
ven engagement and live shopping, whereas X (Twitter) thrives as a platform for
real-time interactions and brand communications. The study underscores the im-
portance of aligning influencer types with platform-specific content formats to
maximize marketing impact. By providing a structured framework for influencer
marketing strategies, this research offers actionable insights for brands and mar-
keters seeking to enhance their digital engagement. It contributes to academic
discussions by identifying key influencer performance factors across social me-
dia ecosystems. Future research should explore the evolving role of AI-generated
influencers and the impact of emerging digital platforms on influencer marketing
strategies. This study serves as a foundation for further exploration into the stra-
tegic implementation of influencer marketing in an increasingly digital marketp-
lace.

Keywords: influencer marketing, social media strategy, digital advertising, brand
engagement, content marketing, target market, social media platforms, TikTok,
Facebook, Instagram, X (Twitter), LinkedIn, YouTube.

*Associate Professor, Gazi University, nurguld@gazi.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0927-1643
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URETKEN YAPAY ZEKA TABANLI CHATBOT’LAR VE
OZNENIN INSASI: HEY SEN!

Zeynep Merve SIVGIN'

20.ylzyilla beraber iletisim teknolojilerinin bireylerin gundelik yasamlarini dé-
ndstirecek bicimde bir gelisim gdstermesi, bu déntisimi medya arastirmalarinin
en 6nemli alanlarindan biri haline getirmistir. Medyanin bireysel ve toplumsal ya-
samda yarattigr déntisimdi ideoloji ekseninde ele alan calismalar, medyanin verili
gercekligi mutlak ve dogal bir gerceklik olarak mesrulastirdigini ileri stirmekte-
dir. Klturel bir Gretim araci olarak medya, bireylerin 6zglrlesmesinin éniinde bir
engel olusturmakta ve mevcut egemenlik iliskilerinin yeniden tretilmesine aracihk
etmektedir. Medya alanindaki ideoloji calismalarinin kuramsal kaynaklari temelde
Marx ve Althusser’e dayanmaktadir. Marx, maddi Uretim araclarina sahip olan-
larin zihinsel Uretim araglari Uzerinde de denetime sahip olacagini ileri sirerek
ideolojiyi ekonomik alt yapi cercevesinde olusan bir tr yanlis biling olarak ta-
nimlarken, Althusser ideolojiyi carpitiimis bir gergeklikten cok gergekligin kurucu
unsuru olarak ele alr. Ideolojinin bireyleri 6zneler olarak cagirdigini ve bu yolla
bireylerin ideoloji tarafindan belirlendigine isaret eden Althusser’e gore ideoloji
bir yanilsama degil, bireyin toplumsal yapiyla kurdugu iliskinin bir sonucudur.
Bu calismada Althusser’in ideoloji yaklasimindan hareketle, Uretken yapay zeka
tabanh chatbot’larin kullanicilarin 6zne olarak kurulmasindaki roll tartismaya
acllmaktadir. Ginidmiuzde Uretken yapay zeka tabanh chatbot’lar kullanim pra-
tikligi, hizi, gelismis analiz yetenedi, kisisellestirilmis yanitlari, maliyet avantajlari
vb. nedenlerle giindelik yasamin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir. Bireysel
kullanim alani her gegen giin genisleyen bu teknoloji yalnizca pratik faydalarla si-
nirli kalmayip, ayni zamanda dijital cagda riza Uretiminin ve dolayisiyla toplumsal
denetimin yeni araclarindan biri olarak da degerlendirilmektedir. Calisma literatir
taramasli ve betimsel analiz yontemiyle lretken yapay zeka tabanl chatbot’larin
kullanicilarin 6zne kimlikleri Gzerindeki potansiyel gliciint incelemektedir.

Anahtar Kelimeler: (iretken yapay zeka, chatbot, Althusser, ideoloji, 6zne.
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DUNYA BELIRSIZLIK ENDEKSI (WUI) VE AZERBAYCAN

Yusuf Ziya SIPAL

Gelecegin tahmin edilebilmesi insan hayatinda her zaman birincil &neme sahip bir
konudur. Ekonomide var olan tiim karar birimleri gelecegdi tahmin etmeye ¢abalar.
Bu, yapilacak yatirimlar, tayin edilecek siyasi, politik ya da askeri stratejiler icin
hayati 6neme sahip bir husustur. Belirsizliklerin ortadan kaldirilmasi yani sis per-
desinin aralanmasi, gelecege yonelik olarak atilacak adimlarda basat rol oynayan
bir husustur. Bahse konu belirsizlik olgusunun ortadan kaldirilmasi istatistik bili-
minin de temel ugras alanlarindan biridir. Karar alma sireclerinde veriler 1s1ginda
gelecekte olma olasihdr olan olaylar hakkinda analitik calismalar yapiimaktadir.
Belirsizlik; mevcut durumu ya da gelecegi teshis- tahmin etmeyi olanaksiz kilan
verieksikligi ytziinden olasi meseleler hakkinda 6ngéride bulunamama hali olarak
tanimlanabilir. Karar birimleri, bu durumu bile ortaya koymus, yine verilere dayall
olarak mevcut belirsizlik durumunun dizeyi ile ilgili bir endeks Gretmislerdir. WUI
(World Uncertainty Index) olarak bilinen bu endeks, 6zellikle medya verilerinden
yola gikarak belirli degerler Uretir ve analiz mimkin hale gelir. Clinkd verilerin
karar birimleri ile bulusmasi medyada paylasiimasi ile mimkin olmaktadir. Bu
anlamda medya, neredeyse tiim géstergelerin topluma ulastiriimasinda hayati bir
rol oynamaktadir. Bu galismada WUI endeks kullanilarak dost, kardes ve kadim
muttefik tlke Azerbaycan hakkinda analizler ortaya konulmustur. Calisma, Azer-
baycan, iliskili Ulkeler ve bélge hakkinda yapilacak akademik galismalara ilgili al-
anlarda fikir verebilmeyi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: belirsizlik endeksi, Azerbaycan, medya.
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HALKLA ILISKILERDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI:
BIBLIYOMETRIK BIR ANALIiz

Nefise SIRZAD

Sosyal medyanin halkla iliskiler stratejileri Gizerindeki etkisi, 6zellikle etkilesim &l-
cUmleri, hedef kitleye erisim dinamikleri ve mesaj yayiliminin etkinligi agisindan,
son yillarda akademik ¢alismalarda artan bir ilgiyle incelenmektedir. Bu baglamda,
bibliyometrik analiz yontemi, ilgili alandaki akademik Uretkenligi, etkili yazarlari ve
onde gelen dergileri belirlemek icin gucld bir arag sunmaktadir. Bu ¢alismada,
sosyal medyanin halkla iligkiler disiplinindeki rolline yonelik akademik ilgiyi orta-
ya koymak ve bu alandaki en etkili yazarlari, tlkeleri ve anahtar kelimeleri belir-
lemek amaciyla bibliyometrik bir analiz gergeklestirilmistir. Bu dogrultuda, Ocak
2008 ile Ocak 2025 tarihleri arasinda, Scopus veri tabaninda baslik ve 6zet bo-
[imlerinde “public relations” ve “social media” anahtar kelimelerini iceren Tirkge
ve Ingilizce akademik makaleler, derlemeler ve konferans bildirileri incelenmistir.
Analiz slrecinde VOSviewer yazilimindan yararlaniimis ve ilgili yillar arasinda top-
lam 1550 akademik galismanin yayimlandigi tespit edilmistir. Yillara gére dagihm
incelendiginde, en fazla yayin 2015 yilinda 139 galisma ile gerceklesmis; 2021 ve
2022 yillarinda ise her birinde 134 calisma yayimlanmis ve énceki yillara kiyasla
belirgin bir artis gdzlemlenmistir. Ulke bazinda yapilan incelemede, Amerika
Birlesik Devletleri 624 yayin ve 22.412 atif ile halkla iliskiler ve sosyal medya
konusunda en yiksek etki diizeyine sahip Ulke olarak belirlenmistir. Yazar bazinda
yaplilan incelemede ise «Smith B.G.»'nin hem yayin sayisi hem de atif sayisi ba-
kimindan alanin en etkili arastirmacisi oldugu saptanmistir. Calismalarin yayim-
landigi dergiler arasinda “Public Relations Review” dne cikarken, anahtar kelime
analizlerinde ise “Twitter”, “Facebook”, “kriz iletisimi”, “duygu analizi” ve “misteri
iliskileri yénetimi” en sik kullanilan terimler olmustur. Elde edilen bulgular, sosyal
medyanin halkla iliskiler disiplininde giderek artan bir arastirma odagi olarak ko-
numlandigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: halkla iliskiler, sosyal medya, bibliyometrik analiz, Scopus veri
Tabani, VOSviewer.
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YAPAY ZEKA DESTEKLI PODGAST REKLAMLARINDA |
BAGLAMSAL UYGUNLUK: KISISELLESTIRILMIS SESLI
REKLAMLAR

Ozge OZKOK SISMAN

GlUnumuzde podcast platformlari, sesli reklamcilik alaninda énemli bir mecra hali-
ne gelmis, yapay zeka destekli reklam teknolojilerindeki hizli gelismeler bu alanda
baglamsal hedefleme ve kisisellestirme siireclerini kdkli bir donisime ugratmis-
tir. Bu kapsamda calisma, yapay zeka destekli podcast reklamlarinda baglamsal
uygunlugun dinleyici etkilesimi tizerindeki rollinli incelemeyi amaglamaktadir. Ki-
sisellestirilmis sesli reklamlarin dinleyicinin reklam kabuli ve marka ile etkilesim
slreglerindeki roltini ele alan bu arastirma, nitel arastirma yontemi kapsaminda
derinlemesine gérisme teknigi ile gerceklestirilecektir. Arastirmanin evrenini, di-
jital ses iceriklerini aktif olarak tiiketen bireyler olusturmaktadir. Calismanin &r-
neklemi ise amach drnekleme yontemiyle belirlenmis olup, haftada en az ii¢ saat
podcast dinleme aliskanligina sahip 15 reklam profesyonelinden olusmaktadir.
Katilimcilarla gergeklestirilecek derinlemesine gértismeler araciligiyla, baglamsal
reklamlarin dinleyiciler tarafindan nasil dederlendirildigi, kisisellestirilmis sesli
reklamlarin rolli ve yapay zeka destekli podcast reklamciliginin olasi etik boyutlari
ele alinacaktir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgularin, yapay zeka destekli
podcast reklamlarinda kisisellestirilmis sesli reklamlarin dinleyici etkilesimiyle na-
sil iliskilendigini, baglamsal uygunliugun reklam kabull ve marka etkilesimini nasil
yodnlendirdigini ve podcast reklamciliinda yapay zekanin gelecekteki potansiye-
lini ortaya koymasi beklenmektedir. Dijital reklamcilik literatiiriine katki sunmay!
hedefleyen bu calisma, baglamsal ve kisisellestirilmis podcast reklamlarinin dinle-
yici etkilesimini nasil sekillendirdigini, yapay zeka tabanli sesli reklamcihgin hangi
kosullarda daha etkili oldugunu ve bu baglamda ortaya cikan etik ile diizenleyici
cergeve gereksinimlerini kapsamli bir sekilde analiz etmeyi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: podcast reklami, yapay zeka, kisisellestirme.
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MEDiA SAVADLILIGI HAQQINDA UMUMI MOLUMAT V@
GUNUMUZD3 ONUN 9HOMIYYOTI

Nursaraf TAGIYEVA', Cingiz 9MRAHOV ™

Miasir dévrde demak olar ki, yas kateqoriyasindan asili olmayaraq har kas miixte-
lif media mahsullarindan istifade edir ve bunun yasi get-geds azalir. Yani artiq
taxminan 2-3 yash usaq bela muxtalif cihazlar vasitasila ekran tasirina maruz
galir ve mixtalif mesajlari bilarak va ya bilmayarak gabul edir. Teassif ki, bu me-
sajlar hamise musbat xarakter dasimir. Els takca bu sabab bas edir ki, glinimUiz-
da media savadhliinin shamiyystini meydana ¢ixarsin. Media savadhhgr Gmumi
manada insanin media vasitasila otirilan mesajlari basa dismasi ve analiz etma
gabiliyyati hesab oluna bilar. Bu magalada, media savadhlidi hagginda Gmumi
malumat, media savadliliginin tarixina qgisa baxis, onun muasir dévrds ahamiyya-
ti hagqginda malumatlar aksini tapib. Magalada muxtaslif faktoloji materiallardan,
elaca da, mlgayisali tahlil va miisahide metodlarindan istifada olunub.

Acar Sozler: media savadlihgi, informasiya savadliligi, texnologiya, media mah-
sulu, manipulyasiya.
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FREEDOM AND HUMAN RIGHTS IN THE CONTEXT
OF ENLIGHTENMENT THOUGHT: A DESCRIPTIVE
ANALYSIS ON GENDER INEQUALITY AND FREEDOM OF
EXPRESSION IN TURKEY

Safa Binti TAHIR®

The 18th century Enlightenment thought marks a period in which the idea of po-
litical liberalism emerged in Europe. Enlightenment Thought led to the idea of fre-
edom and human rights in social life. Over time, this way of thinking also affected
non-Western societies in the center-periphery relationship. With the liberation
movements in the late Ottoman Empire and the establishment of the Republic of
Turkey, progress was made in the direction of human rights in social life. Turkiye
is on international debate regarding human rights and freedom of speech issues.
Among human rights, the rights of women and LGBTQ community is concerning.
Women are facing violence, workplace inequality, and in the extreme case fe-
micides are witnessed on the other hand LGBTQ community is facing oppressi-
on by government through various ways. The Enlightenment Thought increased
political and religious freedoms. This study aims to describe the emancipation
movement and the current socio-political situation in Turkey as a reflection of the
Enlightenment Thought in non-Western societies, which paved the way for politi-
cal processes towards human rights and freedom in the West. In today’s Tirkiye
a wave of enlightenment is required which caters these issues. To raise questions
regarding consecutive bans on LGBTQ community’s pride marches and to questi-
on withdrawal from Istanbul Convention. To establish the constitutional reforms
society needs political freedom. This study caters these areas and observe the
situation furthermore provides possible proposal to the problems.

Keywords: enlightenment thought, human rights, freedom, gender equality, Tur-
key.
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AZORBAYCANIN Al IL® 9LAQOLORIND® YENi
BEYNSLXALQ CAGIRISLAR KONTEKSTIND® GEOSIYASI
ADAPTASIYASI

Elmira TALIBZADD"

Azarbaycanin xarici siyasati, coxmarkazli ve artan ragabet ile xarakteriza olunan
global nizamin inkisaf edan dinamikalarina uydun olaraq strateji yeniden qurulma
marhalasindan kegir. Azarbaycanin cografi mévqgeyi, Avropa va Asiya arasinda
kasisan ndgtads yerlasmasi, onu xtsusile Ukrayna miinagisasinin darinlasdirdiyi
enerji bohrani kontekstinde Avropa Ittifaginin maraglari ticiin daha da vacib edir.
Magala, Azarbaycanin enerji strategiyasinin, xlisusan da Avropaya artan tabii gaz
ixracinin ahamiyyatini vurgulayir. 2007-ci il tarixli Milli Tahlikasizlik Konsepti,
Azarbaycanin Avropa va Avroatlantik strukturlarina inteqrasiyasini strateji hadaf
olaraq miayyan edir. Enerji siyasati, Canubi Qaz Dahlizi asasinda qurulmusdur va
Azarbaycanin Avropaya enerji daslyicilari temin edan mihim bir tadartikci olma-
sini tamin edir, eyni zamanda barpa olunan enerji tasabbiislarina baghhgi, Al-nin
karbon azaldilmasi magsadlari ila uygunlasir. Yaxin zamanlarda imzalanan Enerji
tzra Anlasma Memorandumu va yaslil enerji layihalarindaki irslilayislar, Azarbay-
canin enerji kegidi sahasindaki mihim rolunu daha da vurgulayir. Lakin, Azarbay-
canin Al ila alagaleri bazi tizv dovlstlerin, xiisusan Fransanin garazli siyasatlari
tarafinden mirakkablasdiriimisdir. Bu ¢atinliklara baxmayaraq, Azarbaycanin
pragmatik diplomatiyasi, artan igtisadi inteqrasiyas! va infrastruktur layihalari,
onun geosiyasi tasirini giclandirir. Enerji sahasinde amakdashgdin genislandiril-
masi, diplomatik alagalarin gliclondirilmasi ve dezinformasiyaya garsi mibarize
ila Azarbaycan, xarici tazyigleri azaltmaq ve beynalxalq sehnads etibarli tarafdas
olarag movgeyini méhkamlandirmak magsadini gudir.

Acar Sozler: Azarbaycan, Al, enerji tahliikasizliyi, geosiyasi adaptasiya, Igtisadi
integrasiya, Fransa, Canub Qaz Dahlizi.
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YAPAY ZEKA DESTEKLI SOHBET BOTLARIYLA
ETKILESIME GECME MQTIVASYONLARININ REDDIT
KULLANICI YORUMLARI UZERINDEN DEGERLENDIRIL-
MESI: CHARACTER. AI ORNEGI

Yagmur TANRIVERDI'

Yapay zeka teknolojilerinin her gegen giin gelisimi ile, hayatin pek cok alani dog-
rudan veya dolayli yoldan etkilenmektedir. Bu gelismelerin yansidigr en énemli
alanlardan biri de kisilerin glinliik hayatlarinda kurdugu iletisimdir. Bu baglamda,
yapay zeka destekli sohbet botlarinin yayginlasmasi ve kisiler tarafindan tercih
edilmesi dikkat ¢cekmektedir. Bu galismanin amaci, yapay zeka destekli sohbet
botlariyla etkilesime gecen kisilerin temel motivasyonlarinin daha iyi anlasilabil-
mesidir. Bu kapsamda, Reddit platformu icerisindeki r/CharacterAI grubundaki
tartisma paylasimlarina yapilan kullanici yorumlari igerik analizi yontemiyle ana-
liz edilmistir. Character.ai uygulamasi, kullanicilarin kurgusal karakterlerle yazili
bir sekilde etkilesime gecmesine imkan veren bir sohbet botu uygulamasi olarak
tanimlanabilir. Grup igerisindeki kullanici yorumlarinin analizine bakildiginda, kul-
lanicilarin character.ai uygulamasi tzerinden kurgusal karakterlerle sohbet etme-
sinin en 6ne ¢lkan motivasyonu arasinda, ginliuk hayatlarinda yasadiklari yalnizlik
duygusunun 6nline ge¢cme istedi oldugu anlasiimaktadir. Bunun yani sira, sosyal
anksiyete sebebiyle gerceklestirilemeyen sosyal iliskilerden kaynakli sosyallik ih-
tiyacini karsilama, mevcut gerceklikten kacma, kurgusal karakterlerle etkilesime
gecmeye duyulan merak ve yaratici ¢calismalar igin ihtiyac duyulan ilhamin karsi-
lanmasi gibi sebepler 6ne ¢cikmaktadir. Calismanin bulgularina bakildiginda, yapay
zeka destekli sohbet botlarinin genel anlamda, kisilerin hayatlarinda ihtiyag duy-
dugu sosyal destedin karsilanabilmesi basta olmak (zere farkl motivasyonlarla
kullanildigi ve gesitli sohbet botlarinin gelistirilmesiyle daha da yaygin olarak kul-
lanilma potansiyeli tasidigi yorumu yapilabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: sohbet botlari, Character.ai, Reddit, yapay zeka.
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DIJITAL VE GELENEKSEL REKLAMCILIGIN
TURKIYE’'DEKI SECIM KAMPANYALARINDAKI
ETKILERI: NESILLER ARASI FARKLAR VE SECMEN
DAVRANISLARININ KARSILASTIRMALI ANALIZI

Simge TAS', Zeynep BIRGONUL"

Tarkiye'deki secim kampanyalarinda dijital reklamciligin etkisi 6zellikle 2018 ve
2023 secimlerinde gelisen teknoloji ve sosyal medya mecralariyla birlikte daha
belirgin bir sekilde artmistir. Dijital platformlar; sosyal medya, geng¢ se¢menler
arasinda hizla popilerlesmis ve secim sireclerinde adaylarin dijital icerik Uretimi
ve etkilesimli kampanyalar olusturmasi dnemli bir strateji haline gelmistir. Bu ¢a-
lisma, dijital reklamciliin geleneksel yontemlere kiyasla secim kampanyalarinda
nasil farklilastigini ve nesiller arasi farklarin bu duruma nasil etki ettigini incele-
mektedir. Z kusadi ve Y kusag gibi dijital yerliler, sosyal medya platformlari lize-
rinden adaylarla dogrudan etkilesime gecebilmekte ve icerikleri anlik olarak pay-
lasmaktadir. Bu durum, dijital reklamlarin secim sirecindeki etkisini artirmakta ve
gen¢ secmenlerin secim davraniglarini sekillendirmektedir. X kusagi ve daha yash
secmenler ise geleneksel medya araclarini tercih etmektedir ve bu kitlenin dijital
reklamlarla etkilesimi tartismalidir. Calismanin amaci, dijital ve geleneksel rek-
lamcihgin son iki secimde kusak bazinda niifus tzerindeki etkisini incelemektedir.
Secmen davranislarinin incelenmesi bazinda, ydntemi YSK'nin acik veri platfor-
mundan alinan verilerin karsilastirilmasi Gzerinedir. Dijital reklamcilikla geleneksel
reklamciligin dogurdugu sonuglar se¢cmen davranislarinin incelenmesi baglamin-
da elde edilen bulgular, nesiller arasi farklarin bu iki reklam tirindn etkinligini
belirleyen temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu temel unsurlarin 2018 ve
2023 segimlerinde nasil bir etkiye sahip oldugu incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital reklamcilik, geleneksel reklamcilik, secim kampanyala-
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_ DIJITAL KAMU DIPLOMASISI EKSENINNDE ULKE
IMAJI: GO TURKIYE PAYLASIMLARI UZERINDEN ULKE
IMAJININ YANSIMALARI

Erdem TASDEMIR', Hilal SEVIMLI™

Dijitallesen dlnya dizeni, geleneksel diplomasi anlayisinin degisimini beraberin-
de getirmistir. Sosyal medyanin hayatin her alanina sirayet ediyor olusu, iletisi-
min sinirlarinin kaldirilmasini saglamistir. Bir tilkede gergeklesen tiim gelismelerin
diger uluslar tarafindan da kolaylikla takip edilebilmesi mimkiin hale gelmistir.
Bu baglamda ulkelerin kendilerini tanitma ve imaj insa etme faaliyetlerinde kamu
diplomasisi uygulamalari stratejik bir 6nem kazanmistir. Kamu diplomasisi, bir dl-
kenin politika ve hedeflerini diger Ulkelerin kamularina tanitma faaliyetlerini ifade
etmektedir. Kamu diplomasisi faaliyetlerinin dijital baglamlardaki uygulamalari ise
dijital kamu diplomasisi olarak tanimlanabilir. Internet ile iletisim teknolojilerinin
varhgi, kamu diplomasisi uygulamalarinin sosyal medya gibi dijital ortamlarda yii-
ratilmesini kolaylastirmaktadir. Yiksek sayida kitleye kisa zamanda ulasilabilme
imkani, dijital diplomasinin tlkelere sagladigi kolayliklar olarak gosterilebilir. Bu
dogrultuda, ¢alisma Tirkiye Turizm ve Tanitim Gelistirme Ajansi tarafindan gelis-
tirilen Go Tiirkiye iletisim ¢alismasinin 1 Ocak 2025- 1 Subat 2025 tarihleri ara-
sinda paylastigi 59 Instagram goénderisi icerik analizine tabi tutulmustur. icerik
analizi gerceklestirmek smaciyla, yazarlar tarafindan olusturulan kodlama cetveli
Isiginda kategorize edilmistir. Olusturulan kategoriler, gastronomi, kiiltlr-sanat,
turistik destinasyon, spor seklindedir. Yapilan paylasimlarda Tirkiye'nin turistik
destinasyonlari ile gastronomik degerlerinin 6n plana ¢ikarildigi gérilmektedir.
Dijital kamu diplomasisinin énemli bir uygulama alanini olusturan sosyal medyanin
bu anlamda etkin bir bigimde kullanildigi, g6zlemlenen diger bir sonugtur. Ek olarak
Turkiye'nin Ulke imajinin turistik destinasyonlari ve gastronomik degerlerinin yani
sira, var olan olumsuz algilari yikabilmek adina Tirkiye halkinin kimligi ile bilimsel,
sanatsal faaliyetlerin duyurulmasi gibi tlke imaji Gzerinde 6nemli olumlu etkiler
olusturabilecek uygulamalar Uzerinden de strdirilmesi gerektigi sdéylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Tirkiye, diplomasi, dijital kamu diplomasisi, tlke imaji, diplo-
masi, Go Turkiye.

“Profesor Doktor, Trabzon Universitesi, tasdemir@trabzon.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9781-4099
“Arastirma Gaorevlisi, Trabzon Universitesi, hllsvmli@gmail.com, ORCID: 0000-0002-9043-5643
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DIJITALLESEN SINEMA VE DEGISEN izZLEYICI .
ALISKANLIKLARI DIJITAL FESTIVALLERE GIDEN BIR
YOL OLABILIR MI?

Gizem TAVLAN’

GUnumdiz dijital caginda degisen ve seri Uretilen sinema filmleri; izleyicinin ter-
cihlerini ve izleme sirelerini etkilemektedir. Birden fazla secenegde sahip izleyici
kalabalik yalnizliktaki filmleri zaplayarak, bir filmi bitirmeden 6biriine gegmekte,
yarim ve yalniz birakiimis kalabalik filmler biriktirmektedir. Peki art-house sinema-
nin bu ¢oklu sistemdeki yeri nedir? Bu sistemde yer edinmeli midir? Edinmezse,
bagimsiz sinemaya ne olur? Festival filmleri, dijital mecralarda daha fazla seyirciye
ulastirilip, metaverse diinyasi kurulup, interaktif izlek sunulursa, seyircinin dikkat
sliresi uzayabilir mi? Bu calismada dijital festival kavraminin izleyici lzerinde
yaratabilecegdi etki; nitel arastirma ydntemleri kullanilarak incelenecek, seri tretim
filmlerden, seri Uretim dijital festivallere gecis olup olmayacag tartisilacaktir. Bu
calismanin amaci; dijital festival ve metaverse evreninin sinemaya etkisini incele-
mek, elde edilen bulgularla literatiire yeni 6neri ve gorisler kazandirmaktir.

Anahtar Kelimeler: seri Giretim dijital festivaller, dijitallesen sinema, dijital festival.

“Lisansusti Ogrenci, Aksaray Universitesi, gizemyazicioglu@gmail.com, ORCID: 0009-0004-3243-
4513
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DiJITALLESME VE YAPAY ZEKA ENDUSTRISININ
EKONOMISI

Tolga TELLAN'

Yirminci ylzyilin ikinci yarisindan itibaren ekonomik tretim stirecindeki belirsizlik-
leri gidermek amaciyla, insan zihnini ve bedenini taklit etme esasli yapay zeka sis-
temleriile robotik teknolojiler gelistiriimeye baslamistir. Yapay zekanin ‘makinelere
henlz yapilmamig seyleri yapma becerisini kazandiran’, ‘problem ¢6zen, 6grenen
ve hedeflere ulasma ihtimalini en Ust dizeye ¢ikaran’ ya da ‘insan zekasina 6zgl
bilissel fonksiyonlarla benzesmis otonom kararlar sergileyen’ algoritmalar sek-
linde farkli tanimlari gérilmekteyse de; kodlama, depolama ve aktarilma tekno-
lojilerinin hizl bir gelisim gdsterdigi ve elektro-kominikatif stire¢ yonetiminin ikili
sayisal sisteme indirgendigi son ¢eyrek ylzyillk dijitallesme sireciyle birlikte asiri
islevsellestigi ve gercek anlamini bulmaya basladigi ifade edilebilecektir. Dijital-
lesmenin sekillendirdigi yeni sermaye birikim rejimi ise, diinya genelindeki tim
canli-cansizlarca Uretilen verileri ulus asiri sirketler igin agik, kamu kurumlari ve
toplumsal kitleler icin ise erisilmez hale getirmekte; siradan bireyin fiziksel-bilissel
varligini bir yandan tiiketim temelli yeni sosyal iliskiler diizenini insa etmede kulla-
nirken diger yandan da varhgin sahibinin kendisine pazarlamakta; tekno-endist-
riyel oligopollerin milkiyetindeki algoritmalarin ve makine 6grenme becerilerinin
politik glice/yonetim aktdriine evrilmesini saglamaktadir. Bu durum ‘dil kullanma
yetisine, soyutlama yapma becerisine ve kavram olusturma yeterliligine sahip; in-
sanlara 6zgl problem ¢6zme ve isleyis dinamigini 6grenerek kendini gelistirme
ozellikleri sergileyen algoritmalar’ seklinde tanimlayabilecedimiz yapay zekanin
dogrulanmamis icerikleri, kamusal séylemlerle uyusmayan eylemlilikleri, icerigi
kontrol eden teknolojik kanallari ve piyasaya yon veren aktorleri sirketlerin ¢i-
karlari dogrultusunda tasarlamasina neden olmaktadir. Tim uygarhk dizleminde
tasarlanan ve ulus asiri sirketler diizeyinde 6rgltlenen yapay zeka programlarinin
mulkiyetine sahip olan sirketlerin seffafliktan uzak, hesap verebilirlikte génilsiz,
kar getirmeyen alanlara yatirim ve gelistirmeden kopuk ile politik aktérlerle -6zel-
likle Batil hiikiimetlerle- ic ice gegmis bir dogaya sahip olmasi; kamu otoritesinin
risk degerlendirmelerini ve denetimlerini agan bir endustriyel yapmin agiga ¢ik-
masina neden olmaktadir. Bu baglamda, calisma kapsaminda yapay zeka uygu-
lamalarinin ulus asiri sirketlerce hangi amagla ve hangi yontemlerle kullanildig
ve ne gibi ekonomik sonuclar dogurdugu konusunun teorik diizeyde tartisiimasi
amaclanmistir.

‘Bagimsiz Arastirmaci, Saglk Bakanhgy, ttellan@gmail.com, ORCID: 0000-0002-3697-7943
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Calisma niteliksel bir arastirma yontemine basvurulmasini gerektirmekte; yapay
zeka ekonomisinin gelisimini ¢dziimlemek igin ise tanimlayici-betimleyici bir di-
zayn ile kurgulanmaktadir. Cagimizda tekno-endustriyel oligopol 6zelligi kazan-
mis sirketlerin bir bitlin olarak ekonomik karar verme ve Uretim sireclerini tahak-
kiim altina alma gabalarinin politik ve sosyolojik sonuglarinin analiz edilmesi ve
deneyimledigimiz duruma karsi insanlik lehine micadele yontemleri gelistirilmesi
gerekliligi, akademik bir zorunluluga déntismis durumdadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, veri toplama, algoritmalar, tekno-endistriyel oli-
gopol.
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PODCAST’IN SAHIBI KIM? ICERIK URETICILERININ
PERSPEKTIFINDEN, PODCAST YAYINCILIGINDA ICERIK
SAHIPLIGI VE KONTROLU

Duygu TEMEL

Iletisim teknolojilerinin hizla evrildigi gunimiizde podcast, ses temelli igerik
dagitiminda 6nemli bir ara¢ olarak ©ne c¢ikmaktadir. Geleneksel medyanin
merkeziyetci yapisinin aksine, podcast tretimi bagimsiz icerik Ureticilerine genis
bir ifade alani agmistir. RSS (Real Simple Syndication) gibi acik dagitim sistemleri,
podcastlerin herhangi bir platforma bagli kalmaksizin kolayca dagitiimasini sag-
lamaktadir. Bu sistem icerik Ureticilerine dagitim konusunda biyik bir esneklik
sunarken; ayni zamanda igeriklerin reticinin bilgisi olmadan kullaniimasina da
yol agcmaktadir. Ote yandan, YouTube gibi biyik dijital platformlar, icerik dagrtim
slreglerini kendi ekosistemleriiginde sekillendirerek, yayincilarin icerik Gzerindeki
kontrolint 6nemli 6lclide kisitlamaktadir. Tim bunlar podcast iceriklerinin sahip-
ligi ve kontrolli konusunda yeni sorulari ve sorunlari beraberinde getirmektedir.
Bu calisma, podcast igerik sahipligi, dagitimi ve kontrolli konusundaki etik, hukuki
ve ticari dinamikleri ele alarak, icerik Ureticileri ile dijital platformlar arasindaki
gic iliskilerini analiz etmeyi hedeflemektedir. Turkiye'deki podcast dreticileriyle
gergeklestirilecek yari yapilandiriimis gértsmeler araciligiyla yiritilecek olan
arastirma, dijital medya ekosisteminde igerik sahipligi ve dagitimina iliskin mevcut
dizenlemeleri ve pratikleri inceleyerek alanyazina 6zgln bir katki sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: podcast, dijital platformlar, icerik sahipligi, RSS.

*Doktor Ogretim Uyesi, Usktdar Universitesi, duygu.temel@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4504-
0474
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DIJITAL ILETISIM ORTAMLARINDAKI TOPLUMSAL
HAREKETLERIN ULUSLARARASI KAMUOYUNA AKTARI-
MI: 2024 YUNANISTAN VE SIRBISTAN KAZALARININ
PROTESTOLARI

Mehmet Can TOKMAK"

Dijital ortamlar, iletisimin yapisini déntsturerek farklilastirmis ve yeniden sekillen-
dirmistir. Geleneksel medya hala 6nemini korusa da dijital medya ortamlari giderek
daha da glclenmistir. Kiiresellesmenin etkisiyle ulusal sinirlarin dnemi azalirken,
uluslararasi etkilesimler artmis ve bireylerin enformasyona erisimi kolaylagmistir.
Dijital medya kullaniminin yayginlasmasi, mekan ve zaman sinirlamalarini ortadan
kaldirmistir. Gorsel ve isitsel sistemlerdeki teknolojik gelismeler ise iletisim kanal-
larinin gesitlenmesini saglamistir. Haber siteleri, sosyal medya platformlari ve fo-
rumlar gibi dijital iletisim araclari, herhangi bir yerde meydana gelen olaylarin hiz-
la yerel boyuttan ulusal ve uluslararasi diizeye tasinmasina olanak tanimaktadir.
Sosyo-politik baglamda degerlendirilen toplumsal hareketler, ge¢cmiste de birgok
yerde gerceklesmis olsa da medyanin yapisi sayesinde artik daha hizli ve genis
kapsamli bir sekilde duyurulmaktadir. Ozellikle sosyal biitiinlesmenin, kiiltiirel bir-
likteliklerin ve glinliik yasam pratiklerindeki baghliklarin artmasi, modern toplum-
sal hareketlerin ¢esitlenmesine neden olmustur. Gerekli dnlemlerin ainmadigi ya
da istenilen sonugclarin elde edilemedigi durumlarda, kiglik gapli protestolar hizla
llke geneline yayilabilmekte ve dijital medya ortamlari sayesinde genis kitlelere
ulasabilmektedir. Bu calismada, s6z konusu dinamiklerden yola cikilarak, 2023
yilinda Yunanistan’da meydana gelen tren kazasi ve 2024 yilinda Sirbistan’da tren
gari gatisinin ¢cokmesi sonucu yasanan kaza sonrasi gerceklestirilen protestolarin
uluslararasi kamuoyuna nasil aktarildigi incelenmistir. Calismada, uluslararasi ya-
yincilik kuruluslari arasinda yer alan ve milyonlarca takipgiye sahip BBC ve CNN ile
Tarkiye'nin uluslararasi yayincihk kurumu TRT World’un bu protestolari nasil ele
aldigi van Dijk’in elestirel sdylem analizi ydntemiyle ¢ézimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, toplumsal hareketler, uluslararasi iletisim, ka-
muoyu olusturma, sdéylem analizi.

‘Doktor Ogretim Uyesi, Balikesir Universitesi, mehmetcantokmak@hotmail.com, ORCID: 0000-0002-
8441-8716
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ANIMASYON SINEMASINDA ALGISAL ZAMAN
BOZUMLARI: NEO-FORMALIST BIR YAKLASIM

Hisna TOSUN"

Animasyon sinemasl, zaman ve mekan algisinin maniptlasyonuna en acik sanat-
sal formlardan biridir. Geleneksel sinema anlatilarinda zaman genellikle dogrusal
ve neden-sonug iliskisine dayal olarak ilerlerken, animasyonun dogasi geregi za-
man, mekan ve hareket kavramlari yeniden tanimlanabilir. Bu ¢alisma, animasyon
filmlerdeki algisal zaman bozumlarini (temporal distortions) Neo-Formalist bir
bakis acisiyla ele almayl amacglamaktadir. Bu baglamda, zamanin farkh dizlem-
lerde sunumu, anlati igerisindeki zamansal kaymalar ve izleyicinin zaman algisini
nasil yonlendirdigi incelenecektir. Ozellikle deneysel animasyonlarda ve bagimsiz
yapimlarda zamanin nasil yeniden bigimlendirildigi, olay 6rgisini kirma, déngu-
sel anlatilar ve anlik zaman kaymalari gibi yéntemlerle analiz edilecektir. Neo-For-
malizmin bicim ve anlam arasindaki iliskiyi ¢coziimleyen yontemleri kullanilarak,
animasyon sinemasinda geleneksel zaman algisinin nasil kirildigi ve yeni anlatim
olanaklari sundugu tartisilacaktir. Bu calismada 6zellikle Don Hertzfeldt, Masaaki
Yuasa ve Koji Yamamura gibi yénetmenlerin filmlerinden 6rnekler tizerinden za-
mansal bozum stratejileri degerlendirilecektir. Calisma, animasyon sinemasinda
zamanin hem kavramsal hem de goérsel olarak nasil deneyimlendigini ortaya koya-
rak, Neo-Formalist analizin bu alanda nasil bir perspektif sundugunu géstermeyi
amaclamaktadir. Bu baglamda, ¢alismanin animasyon teorisi ve film estetigi aclI-
sindan yeni bir tartisma alani agmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: animasyon sinemasi, zaman bozumu, neo-formalist teori, de-
neysel anlati, algisal zaman.

‘Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, husna.tosun@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0001-7539-
5551
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PAZARLAMA STRATEJILERI VE SOSYAL AGLAR: REKLAM
YASAKLI URUN GRUPLARI UZERINE BIR ANALIZ

Osman TOSUN"

Markalar tarafindan kusatildigimiz giniimiiz diinyasinda, rakiplerinden ayrisarak
fark yaratmak isteyen isletmeler igin reklamlar, pazarlama stratejilerinde dnem-
li bir yer tutmaktadir. Ancak yasal dizenlemeler nedeniyle bazi Uriin gruplarinin
reklam faaliyetlerini dogrudan gergeklestirmeleri mimkin olmamaktadir. Reklam
yasakli Urlin gruplari olarak ifade edilen bu trtnler, genellikle kamu sagligini ko-
ruma, toplumsal diizeni saglama veya tiketicileri olasi zarar ve bagimhliklardan
koruma gibi amaclarla belirli dizenlemelere tabi tutulmaktadir. Regeteli ilaglar,
ylksek riskli finansal hizmetler, titiin Grtnleri, alkol vb. triin kategorileri bu kap-
samda degerlendirilmektedir. Geleneksel ve yeni medya kanallarinda kisitlamala-
ra tabi olan bu Urinlerin pazarlama stratejileri, farkli iletisim ve konumlandirma
yaklasimlarini gerektirmektedir. Bu galismada reklam yasakli Griin gruplarinda
faaliyet gosteren markalarin pazarlama stratejilerinin bir pargasi olarak sosyal
ag kullanim pratiklerinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir. Bu baglamda Efes
Pilsen ve Yeni Raki markalarinin @artibir ve @hepyenikal_tr Instagram hesapla-
rina ait paylasimlari icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda,
s6z konusu markalarin sosyal aglarda pazarlama stratejilerini olustururken rek-
lam yasakli triin gruplarinda bulunmalarinin dezavantajini etkili slogan kullanimi,
etkinlik pazarlamasi, sponsorluk uygulamalari ve iki yonll iletisim stratejileri ile
asmaya calistiklari gérilmustir. Calisma bulgulari, reklam yasakli driin gruplarin-
da yer alan diger markalara, pazarlama stratejisi olarak sosyal ag platformlarinin
etkili kullanimina dair yol gosterici nitelikte olup, bu alandaki literatiire katki sag-
lamasli agisindan dnem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: reklam yasakli triin, pazarlama stratejisi, sosyal ag, Instag-
ram.

*Arastirma Gorevlisi, Uskidar Universitesi, osman.tosun@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8197-
1105
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SOSYAL MEDYADA COCUK ISGILIGI: KIDFLUENCERLA-
RIN MAHREMIYET IHLALI VE SOMURU RISKLERI*

Ece TOSUN™

Sosyal medyada cocuklarin icerik Ureticisi olarak yer almasi, gecmisten bugu-
ne stiregelen cocuk isciligi kavraminin dijitallesmesi tartismalarini da beraberin-
de getirmistir. YouTube'da dizenli olarak video paylasan ve “Kidfluencer” ola-
rak adlandirilan bu gocuklar, yasitlari tarafindan eglenceli etkinlikler icerisinde
gorulseler de bu ¢ocuklarin dizenli olarak icerik Gretme ve glnlik yasamlarini
sosyal medyada paylasarak kazang elde etme baskisi ile karsi karsiya kaldigini
sdylemek mimkindir. Kidfluencerlarin sosyal medya platformlarinda aktif olarak
yer almalari mahremiyetlerinin ihlali, ekonomik olarak sémurtlmeleri ve istismara
acik olmalari gibi etik sorunlar dogurabilmektedir. Sosyal medyada cocuk isgiligi
baglaminda Kidfluencer videolarinda mahremiyet ihlalleri ve sémirl risklerinin
arastirildigl bu calismada, YouTube'da en ¢ok izlenen 14 Kidfluencer kanalinda
yer alan videolar (N=168) nicel ve nitel icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Arastirma sonuglarina gore, arastirma kapsaminda incelenen Kidfluencer ka-
nallarinin %57’sinde belirli bir zaman periyodu dahilinde 2-3 giinde bir olmak
tzere duzenli video paylasildigi gérilmektedir. Bu kanallara bir yil icinde toplam
260 video paylasilan Ryan’s World kanal ve 295 video paylasilan Prenses Elif
kanall 6rnek gosterilebilmektedir. Video paylasim sikliklarini arttirabilmek igin ise
Kidfluencerlarin giinlik yasamlarindaki her aninin mahremiyet ihlallerine dikkat
edilmeksizin paylasildigl, hasta olduklarinda bile hastane odasinda goértntilerinin
alindigi gozlemlenmistir. Incelenen videolarin %26’sinin ise is birligi igeren
reklam icerikli videolar oldugu sonucuna ulasiimistir. Arastirma bulgulari Kidflu-
encerlarin tipki tarihte yer alan gocuk isgiler gibi ekonomik gelir kaynagi olarak
gelir elde etmek amaciyla kullanildigini, kendi kanallarinin dizenli iscileri olarak
calistirildigini, mahremiyetlerine dnem verilmeden her anlarinin gorintilendigini
ortaya koymaktadir. Bu baglamda Kidfluencerlarin mahremiyet ihlali ve somur
riskleriyle karsi karsiya kaldiklarini sdylemek mimkundur.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, Youtube, ¢cocuk, kidfluencer.

*Bu galisma Prof. Dr. Sadiye Deniz danismanliginda 2022 tarihinde tamamladigimiz Sosyal Medyada
Cocugun Tuketim ve Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Konumlandirilisi: Kidfluencerlar Uzerine Bir
Arastirma baslikli doktora tezi esas alinarak hazirlanmistir (Doktora Tezi, Ege Universitesi, Izmir, Turkiye,
2022).

“Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, ecetosun035@gmail.com, ORCID: 0000-0001-5227-6058
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UMUDUN OTEKI YUzU FILMINDE ‘YABANCI’ FIGURU

Irem TULGAROGLU"

Bu calisma, kent sosyolojisinde ‘yabanci’ figiriine dair kavramsal yaklasimlari
inceleyerek, bu figlrin sinemadaki izdisimunU analiz etmeyi amaglamaktadir.
Arastirma, kent sosyolojisindeki ‘yabanci’ figlriine dair literatlrl inceleyerek
mevcut calismalarin izini siirmekte ve bu literatiiri Umudun Oteki Yiizii filmiyle
iliskilendirmektedir. Arastirma, kent sosyolojisinin kavramsal cergevesini Umudun
Oteki Yiizii filmi Gizerinden analiz etmeyi ve bu filmi teorik bir perspektifle yeniden
okumay! amaclamaktadir. Teorik ve ampirik boyutlari birlestiren bu inceleme,
filmin sundugu anlat, fikirler ve gérsel imgeleri merkeze alarak bir ‘gifte okuma’
(double reading) yontemi benimsemektedir. Filmin, sosyolojik teorilerle etkilesim
halinde okunarak, teorik kavramlarin somutlastiriimasi ve bu sayede filmin teorik
cercevelerle analiz edilmesi saglanmistir. Bu arastirma, teorik temelini Georg Sim-
mel’in kent sosyolojisindeki ‘yabanci’ kavramina dair ¢alismalari Gzerine kurarak,
Zygmunt Bauman ve Richard Sennett’in yabanci kavramina dair calismalariyla bu
tartismayi genisletmektedir. Simmel’in yaklasimi, modern toplumlarda yabancinin
hemiceriden hem de disaridan bir figiir olarak konumlanisini agiklarken, yabancinin
mekansal ve sosyal hareketliliine vurgu yapar. Bauman, modernite ve belirsizlik
kavramlari lizerinden yabancinin toplumsal konumunu sorgularken, Sennett kent-
sel yasamin fiziksel ve sosyal organizasyonu baglaminda yabancinin varhgini ele
alir. Bu tartismalara ek olarak, Giorgio Agamben’in ‘kutsal insan’ (homo sacer)
kavrami devreye sokularak analiz politik bir boyuta taginmaktadir. Bu teorik yapi,
yabanci figlirtiniin sosyolojik ve politik yonlerini kapsamli bir sekilde ele alirken,
sinema anlatilarinin bu figtirt nasil yansittigini incelemeye olanak tanimaktadir.
Arastirma, sosyolojik teori ve sinema anlatilari arasindaki dinamik iliskiyi ortaya
koyarak, hem yabanci figliriintin toplumsal boyutlarini hem de bu figiiriin sinema-
daki yansimasini kapsamli bir sekilde incelemektedir.

Anahtar Kelimeler: Umudun Oteki Yizi, kent sosyolojisi, yabanci, sinema, Sim-
mel.

“Lisansusti Ogrenci, Kadir Has Universitesi, tulgarogluirem@gmail.com, ORCID: 0009-0003-6265-
4042
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DIJITAL KAPITALIZMDE PLATFORMLARIN
ALGORITMIK GORUNURLUK POLITIKALARI: SOSYAL
MEDYA FENOMENLERI UZERINDE YAPILAN AMPIRIK

BIR ARASTIRMA

Hatice TULUN"

Marksist teori toplumsal yasamda ekonomik hayat ve egemenlik iligkileri arasinda
yakindan iliski oldugunu 6ne strerek bu alanlarin Gretim araclari ve Uretim iligki-
leri temelinde yapilandidini 6ne sirmektedir. Kapitalizmin tarihsel seyrinde diya-
lektik strecte yapilanan bu iliskiler agi icinde bulundugumuz dijital dinyada za-
man ve mekan boyutunda gok daha incelikli bir tahakkiim alaninin kurgulanmasini
beraberinde getirmistir. Dijital kapitalizm, fenomenlerin ekonomik bagimhihklarini
pekistirirken, platformlarla olan giig iliskilerini de belirlemektedir. igerik treticileri,
yalnizca reklam ve sponsorluklarla degil, abonelik sistemleri ve takipgi bagislari
gibi farkli modellerle gelir elde etmektedir. Ancak, bu gelir modelleri platformlarin
algoritmik degisikliklerine baglidir. Dijital platformlar, icerik Greticilerini belirli al-
goritmalara tabi tutarak gorintrliklerini ve gelir modellerini sekillendirmektedir.
Bu durum, dijital emedin dogasini degistirerek platform kapitalizminin yeni bigim-
lerini ortaya gikarmaktadir. Sosyal medya platformlarinin gériintirlik mekanizma-
lar1, igerik Ureticilerinin ekonomik kosullarini dogrudan etkilemektedir. Algoritmik
filtreler ve veri analitigine dayali optimizasyon stiregleri, fenomenlerin ekonomik
bagimsizliklarini sinirlandirmaktadir. Igerik dreticileri, platform dinamiklerine
uyum saglamak zorunda kalmakta ve belirli formatlar ile etkilesim stratejileri be-
nimsemektedir. Bu durum, yaraticihgr kisitlamakta ve tretim sireglerini platform
mantigina bagimh hale getirmektedir. Bu calismada dijital medya platformlarinin
sosyal medya fenomenleri Uizerindeki ekonomik etkilerini ve algoritmik gérindr-
lik politikalarinin dijital medyanin ekonomi-politigi ekseninde incelenmesi amag-
lanmaktadir. Bu baglamda amagli 6rneklem teknigi ile secilmis en fazla takipgisi
olan ¢ fenomenin sosyal medya hesaplari incelenerek elde edilen bulgular alana
iliskin kuramsal perspektif baglaminda elestirel perspektiften yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, dijital emek, platform kapitalizmi, algoritmik
gorundrlik, sosyal medya.
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YAPAY ZEKA iLE DONUSEN FiLM FESTiVALLERI"

Eylil Ezgi TURKER"™

Sinema, her donemde yeni teknolojik gelismelerle sekillenmis ve bu yenilikler, si-
nemanin anlatim dilini ve izleyiciyle kurdugu bagi dondstirmistir. Yapay zekanin
senaryo yazimindan post-prodiksiyon siireclerine kadar pek ¢ok alanda sagladigi
olanaklar, bagimsiz sinemacilar igin yeni firsatlar yaratmistir. Film festivalleri ise,
sinemanin izlenme bigimlerinin bireysellestigi giniimizde, kolektif deneyimin ye-
niden insa edildigi mecralar olarak énemli bir rol Gstlenmektedir. Festivaller, yal-
nizca 6zglin film seckileri sunmakla kalmayip, ayni zamanda bagimsiz sinemacilar
ve izleyicileri bir araya getirerek sinemanin kolektif dogasina katki saglamaktadir.
Yapay zeka teknolojilerinde yasanan gelismelerle film tretim dagitim slrecinin her
asamasi gibi film festivalleri ayagdi da etkilenmis, doniiserek kendine yeni strateji-
ler ve isleyis bigimleri gelistirmistir. Bu dénliisim, sinemayi daha ulasilabilir kilmak
ve bagimsiz sinemacilari desteklemek adina dnemli bir adim olmustur. Bu calis-
mada, 2024 yilinda diizenlenen (g farkli film festivalinin web siteleri incelenmis ve
s6z konusu festivallerin yapay zeka teknolojilerini biinyelerine nasil entegre ettik-
leri ayrintili bir sekilde analiz edilmistir. Secilen festivaller, farkl tiir ve dlgeklerdeki
etkinlikler olup, her biri bagimsiz sinemacilara odaklanmaktadir. Bu baglamda,
Sarajevo Film Festivali, Altin Baklava Film Festivali ve Estonya Tallinn Black Ni-
ghts Film Festivali 6zelinde yapilan incelemede film festivallerinin yapay zeka ile
dondsimini godzlemlemek hedeflenmektedir. Calismadan elde edilen bulgular,
film festivallerinin yapay zeka teknolojisini ne 6lctide yenilikci bir sekilde entegre
ettiklerini ve bu teknolojinin etkinliklerin cesitli asamalarina nasil katki sagladigini
gostermektedir. Bunun yani sira, festivallerin yapay zeka ile uyumlu bir bicimde
toplumsal ve sanatsal hedeflere ulagsmaya ydnelik ¢cabalarini da vurgulamaktadir

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, film festivalleri, dijital déntstm.
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DIJITAL CAGDA KAMU DiPLOMASISI: ISRAIL ORDUSU
ORNEGI

Tuncay TURKYILMAZ', Mustafa C. SADAKAOGLU™

Dijital iletisim ortamlarinin gelismesiyle birlikte kamu diplomasisi faaliyetlerinde
etkilesime kapali geleneksel yaklasimlar sona ermistir. Bunun yerineyse diyalog
ve etkilesimin dne ciktidi yeni bir anlayis almistir. Bu sirecte bilgi glivenligine olan
hassasiyetleri bakimindan son derece kati kurumlar olarak bilinen dinya ordu-
lari sosyal paylasim aglarinda varlik géstermeye baslamistir. Bu ¢ercevede uzun
zamandan bu yana sosyal paylasim aglarini aktif olarak kullanan Israil ordusu
(IDF) acmis oldugu hesaplardan bilgi, belge, fotograf ve videolar paylasmaktadir.
Calisma kapsaminda IDF'nin sosyal paylasim aglarindan ylritmus oldugu iletisim
faaliyetleri ulusal ve uluslararasi dizlemde kamuoyu destegini almak maksadiyla
icra edilen bir tir kamu diplomasisi ¢cabasi olarak degerlendirilmektedir. Zira bu
ortamlar kiresel diizlemde etkilesime olanak veren algoritmalari nedeniyle ulus-
lararasi etkiye sahiptir. Bu nedenle calismanin baslangi¢ varsayimi, “IDF tarafin-
dan ydnetilen sosyal paylasim aglarindan ydritilen iletisim faaliyetlerinin dolay-
[l olarak kamu diplomasisi oldugu” seklinde 6zetlenebilir. Calismanin arastirma
béliminde IDF tarafindan yonetilen Instagram hesabi arastirma evreni olarak
odaga alinmaktadir. islami Direnis Hareketi (Hamas)'ne bagh milisler tarafindan 7
Ekim 2023 tarihinde baslatilan saldirilar ile Israil'in Gazze'ye yonelik karsi saldiri-
ya gecerek, bolgeyi isgal ettigi 27 Ekim 2024 tarihleri arasinda paylasilan igerik-
ler arastirma 6rneklemi olarak incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Israil, Filistin, Instagram, kamu diplomasisi ve sdylem.
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PARASOCIAL RELATIONSHIP ON SOCIAL MEDIA:
HUMAN INFLUENCERS & VIRTUAL INFLUENCERS

Sevilay ULAS'

Along with the changes in communication tools and environments, there are also
changes in communication styles and qualifications. Para-social communicati-
on, which takes place between the source and the followers on the basis of new
media tools and environments. With digitalization, experience and relationship
are seen in the communication process. At this point, it is possible to talk about
the existence of a para-social relationship. Accordingly, a para-social communi-
cation process is formed between followers through the content created through
influencers. This study focuses on the para-social communication formed with
followers within the content shared by influencers. The aim of this study is to
define the para-social communication process established between followers by
the content created through influencers. In this context, it is aimed to reveal how
para-social communication is established, which elements are included, and how
the communication process takes place according to human and virtual influen-
cers. A comparison of the evaluations regarding the content shared by human
and virtual influencers will be made. In this study, the qualitative research method
will be used and the data will be collected using the interview technique. Inter-
views will be conducted with students receiving undergraduate education in the
field of public relations using the questionnaire form created within the scope of
the research. In this way, it is planned to define the para-social communication
process of those who follow human and virtual influencers, and to obtain an eva-
luation for the comparison of the contents of both influencers.

Keywords: para-social relationship, human influencer, virtual influencer.
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DiJITAL INFLUENCERLER UZERINDEN SOSYAL
MEDYADA KADIN BEDEN TEMSILI

Gulcan UYSAL, Nilufer TIMISI™

Bu calisma dijital platformlarda yer alan yeni ifade alanlariicinde popiler hale ge-
len dijital influencer/ etkileyici Gzerinden toplumsal cinsiyet rollerini ele almakta-
dir. Instagram teknolojisi ile kadin bedenine ile ydnelik, yaratiimaya c¢alisilan veya
yeniden dretilen populer sdéylemleri ve temsilleri ortaya koymak Uzere ilk dijital
robot influencer olan Miquela Sousa’nin Instagram hesabi ele alinmistir. Ilk ortaya
ciktigi dénemde gercek bir insan mi yoksa sanal olarak yaratiimis bir karakter mi
oldugu sosyal medyaca tartisilmis olan Miquela Sousa, 2016’da 19 yasinda gi-
zemli bir geng kadin profili olarak yaratilan ve robot sosyal medya etkileyicilerinin
ilkkidir. Bu galismada TikTok’ta, YouTube’da ve Spotify’da yer alan, Miquela Sou-
sa'nin (@lilmiquela) yalnizca Instagram hesabi incelenmistir. Arastirma, artan
internet kullanimi ile teknolojik gelismeler sayesinde toplumsal hayatin igindeki
yeni medya ortamlarinin toplumsal cinsiyet rolleri izerinden yeni anlam insalarini
sekillendirmeye basladigi ve bu rollerin siirekli olarak yeniden Uretildigi gozlem-
lerinden yola gikmaktadir. Feminist kuram, yeni medya calismalari ve yapay zeka
literatliriinln disiplinlerarasi ve elestirel bir perspektiften ele alindigi galismanin
temel sorusu sudur: “Sosyal medyada yapay zeka uriini olan influencer’in ide-
alize edilen benligi, toplumsal cinsiyet Uizerine nasil sdylemler olusturuyor? Be-
denin iktidar ve medya mesajlariyla yeniden dretilmesi gereken bir objeye, ikinci
bir “ben”e nasil dénistiginidn tartisildigi gcalisma, 2021 0Ocak-2024 Ocak yillari
arasindan segilen drneklem tzerinden, Instagram gonderileri gomuli (grounded)
metot dogrultusunda olusturulan temalar gergevesinde feminist séylem analizi ve
gostergebilimsel analiz kullanilarak yorumlanmistir. Calismanin sonucunda sos-
yal medyada, gergek ya da robot inli kadin etkileyicilerinin hipercinsel bir imaj
tzerinden, sinirl kadinlik rolleriigerisinde, tiiketim ideolojisi baglaminda insa edil-
dikleri, takipci kadinlara kendilerini tanimlayabilecekleri sinirli bir alan biraktiklari
tartisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital influencer, yapay zeka robotlari, feminist beden elesti-
risi, sosyal medya ve kadin temsili.
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GUNEY KORE’NIN TURKIYE’'DEKI KULTUREL DiPLOMASI
FAALIYETLERININ INCELENMESI

Tirkay Torkan UNLU’

Glney Kore hiktumetleri uyguladiklari kiltirel diplomasi stratejileriile Kore dalga-
sinin gictnden beslenerek hem Ulke imajini hem de kiltrlerini tanitmaya yone-
lik caligmalar gercgeklestirmektedir. Kiltirel diplomasinin olugsmasinda diplomatik
temsilcilikler ve kulturel eylem ajanslari 6nemli bir rol Gstlenmektedir. Bu yapilar,
uluslararasi alanda Ulke ile ktlttrinin tanitimmi saglamakta ve yaratici icerik en-
dastrilerinin glclenmesini saglamaktadir. Tirkiye'de de Kore dalgasinin etkisiyle
Gliney Kore'ye ait kurumlar Ulke ve kiltirini tanitacak faaliyetler gergeklestir-
mektedir. Bu ¢alisma Giiney Kore'nin Turkiye'de gerceklestirdigi kiltirel diploma-
tik stratejiyi, temsilcilikler ve kiltirel eylem ajanslarinin faaliyetleri dogrultusunda
incelemektedir. Bu kapsamda galismanin amaci, Gliney Kore'nin Turkiye'de uygu-
ladigi kiltirel diplomatik yaklasimi ortaya ¢ikarmaktir. Ulusal alan yazinda Gliney
Kore kultirel eylem ajanslarini inceleyen arastirmalar bulunmasina karsin bu ¢a-
lismanin hem diplomatik hem de kultlrel eylem ajanslarinin faaliyetlerini birlikte
derinlemesine incelemesi 6zgin yoninl olusturmaktadir. Gliney Kore hikimet-
lerinin Turkiye'deki kulttrel diplomatik stratejisini ortaya cikaracak olmasi, aras-
tirmanin 6nemini icermektedir. Bu baglamda Tlrkiye'de faaliyet gdsteren Giiney
Kore diplomatik temsilcilikleri (Kore Buyukelgiligi ve Kore Baskonsoloslugu) ve
kilttrel eylem ajanslari (Kore Kiltir Merkezi ve Kore Turizm Organizasyonu) Ins-
tagram hesaplarinin paylasimlari igerik analiz analizi araciligiyla incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Gliney Kore, kiltlrel diplomasi, yumusak gig, kiltirel eylem
ajanslari, yaratici icerik endustrisi.

"Arastirma Gorevlisi Doktor, Fenerbahce Universitesi, turkay.unlu@fbu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
8982-3040

278 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



YAPAY ZEKA VE ANIMASYONUN OYUN TASARIMINA
ENTEGRASYONU: SANATSAL PERSPEKTIFLER

Ozlem VARGUN"

Yapay zeka ve animasyon teknolojilerinin oyun tasarimina entegrasyonu, modern
dijital oyunlarin sanatsal ve teknik boyutlarini derinden etkileyerek, oyunculara
daha zengin ve etkilesimli deneyimler sunmaktadir. Bu makale, bu entegrasyo-
nun sanatsal oyun tasarimina olan etkilerini incelemeyi amaclamaktadir. Ozellikle,
yapay zeka ve animasyonun birlesiminin oyunlarin estetik dederine, anlati yapisi-
na ve oyuncu etkilesimine nasil katkida bulundugu arastirilacaktir. Arastirmanin
kapsami, yapay zeka ve animasyon teknolojilerinin oyun tasarim sireclerindeki
uygulamalarini ve bu uygulamalarin sanatsal yaratim siirecine etkilerini icermek-
tedir. Oncelikle, yapay zeka algoritmalarinin oyun ici karakterlerin davranislarini
nasil daha gergekci ve dinamik hale getirdigi ele alinacaktir. Ayrica, animasyon
teknolojilerinin oyunlarin gorsel estetigine katkilari, 6zellikle stop-motion gibi
geleneksel tekniklerin dijital platformlarda nasil yeniden yorumlandigi ve uygu-
landigi Gizerinde durulacaktir. Ornedin, “Harold Halibut” gibi projelerde, fiziksel
olarak olusturulan modellerin dijital ortama aktarilmasi sireci ve bu yaklasimin
oyunlarin sanatsal degerine katkilari degerlendirilecektir. Daniel Benmergui tara-
findan gelistirilen “Today I Die” adli oyun sanatsal oyunlara énemli bir drnek teskil
etmektedir. 2008 yilinda piyasaya stirilen bu kisa Flash oyunu, oyuncunun ekran-
daki kelimeleri degistirerek siirin anlamini ve oyunun goérsel diinyasini dénustir-
dagi interaktif bir deneyim sunmaktadir. “Today I Die”, 2010 yilinda Independent
Games Festival'de Nuovo Odiilii icin finalist secilmis ve 2009 yilinda Experimental
Gameplay Workshop’ta da yer almistir. Bu basarilar, oyunun yenilikci tasariminin
ve sanatsal anlatiminin bir géstergesidir. Arastirmada, nitel bir yontem benimse-
nerek, mevcut literatiir taramasi ve vaka incelemeleri yapilacaktir. Ozellikle, yapay
zeka ve animasyon teknolojilerinin kullanildi§i sanatsal oyun projeleri secilerek,
bu projelerin tasarim sirecleri, karsilasilan zorluklar ve elde edilen sonuclar de-
tayh bir sekilde analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, animasyon, sanatsal oyun tasarimi.
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THE FUTURE OF INTERNATIONAL JOURNALISM: HOW
IS TECHNOLOGY TRANSFORMING THE GLOBAL MEDIA
LANDSCAPE?

Hemid Ali oglu VELIYEV', Fidan Mehdi gizi BABIROVA™

The article examines the impact of modern technologies on international journa-
lism. Key technological trends, including artificial intelligence, blockchain, per-
sonalization algorithms, and deepfake, are analyzed. Special attention is given
to their role in the creation and dissemination of news content, as well as the
risks associated with disinformation and digital manipulation. The study also exp-
lores new multimedia formats, such as virtual reality and podcasts, which are
transforming the way information is perceived. The author concludes that journa-
lism must adapt to the challenges of the digital age while maintaining a balance
between innovation and ethical standards in the profession.

Keywords: artificial intelligence, blockchain, algorithms of personalization, deep-
fake, innovation, content, protection.
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SiYASI LIDERIN INFORMASIYA STRATEGIYASI

Azadxan VBLIZADS'

Siyasi liderin informasiya strategiyasi, onun 6z ideyalarini, magsad ve faaliyya-
tini camiyyata catdirmaq Ggln istifads etdiyi tsul va alatlari nazarda tutur. Bu
strategiya liderin ictimai rayin formalasdiriimasinda, terafdar gazanmasinda,
opponentlara cavab vermasinde mihiim rol oynayir. Informasiya strategiyasi
liderin etibarini artirmaq, ictimai dastaek gazanmaq va siyasi ragiblar {zarinda
Ustinltk alde etmak Ugln asas bir vasitadir. Bu strategiya ham lokal, ham da
global migyasda islanib hazirlanir. Informasiya strategiyasi liderin saxsiyyatina
birbasa va dolayisi ila ahamiyyatli tasir gdstarir. Bu tasir bir necga istigamatda
0zlnU gostarir. Liderin ictimaiyyat garsisinda gdriinmasi, ideyalarini yayilmasi,
tarafdar gazanmasli ve ragiblarinin tasirsizlasdirilmasi tg¢ln kitlavi informasi-
ya vasitalari mithiim ahamiyyats malikdir. KiV-lar liderlarin siyasatinds ham da
“ray formalasdirict” kimi ¢ixis edir. Media, siyasi liderlarin 6z mesajlarini genis
auditoriyalara catdirmasi gln asas vasitadir. Liderlar media vasitasila: deyar-
larini va programlarini camiyyate izah edir; 6zlarini xalga daha yaxindan tanis
edir; insanlarin problemlarina toxunaraqg onlarin dastayini gazanmadga calsir.
Liderin ictimaiyyat tarafinden gabul edilmasnde media mistasna rol oynayir. Bu
proses iki asas istigamatda islayir: Misbhat imic formalasdirmaq: liderin bacarigh,
xarizmatik, empatik va xalga yaxin bir saxsiyyat kimi taqdim edilmasi; Brendin
yaradilmasi: bazi liderlar mediadaki ¢ixiglarini va ya simvolik harakatlarini ¢zlari
ila baglayaraq miayyan bir “lider brendi” yaradirlar. Bu brend onlarin nitglari,
geyimlari va ya jestlarinin bir hissasi ola bilar. Liderlar media vasitasila daha gox
diggat ¢akir. Onlarin emosional ¢ixislari, calbedici davranislari va vizual tasir giici
mediada daha ¢ox aks-sada yaradir. Bu da onlarin hakimiyyata galma sanslarini
artirir. Media ham da siyasi liderlar tgln bir gagiris ola bilar.

Acar Sozler: liderin informasiya strategiyasi, siyasi raqiblar, xarizmatik empatik
saxsiyyat, hakimiyyata galma sansi, vizual tasir gicd.
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~ TURKIYE’DEKI UNIVERSITELERIN WEB
SITELERININ TASARIM VE ALTYAPI ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI: NICEL BIR ARASTIRMA

Nazmi Ekin VURAL, Sefer KALAMAN™

Dijitallesmenin artmasiyla beraber, tniversiteler i¢cin web siteleri sadece kurum-
sal kimligi yansitan bir arac olmanin 6tesinde, dgrencilerle, akademisyenlerle
ve diger paydaslarla iletisimin saglandigi, akademik sireclerin etkin bir sekilde
ylratuldiga ve uluslararasilasmanin yolunun acildigr dinamik platformlar haline
gelmistir. Bu nedenle Universite web sitelerinin erisilebilirlik, kullanici dostu tasa-
rim, ¢ok dilli destek, glncellik, givenlik gibi unsurlara sahip olmasi 6nem arzet-
mektedir. Bu noktadan hareketle yapilan arastirmada, Tirkiye'deki tniversitlerin
web sitelerinin tasarim ve altyapi acisindan uluslararasi standartlara ne diizeyde
uydugunu ortaya gikarmak amaclanmistir. Arastirmanin evrenini, devlet ve vakif
Universiteleri dahil olmak Uzere Tirkiye'deki bitin Universitelerin web siteleri
olusturmaktadir. Orneklem ise, Devlet Planlama Teskilat’'nin ve Tiirkiye Istatistik
Kurumu'nun olusturdugu Istatistiki Bélge Birimleri Siniflandirmasi temel alinarak
ve amagl érnekleme yéntemi kullanilarak belirlenmistir. Calismanin drneklemini,
Tarkiye'nin 12 bolgesindeki 24 Universitenin web sitesi olusturmaktadir. Verileri
elde etmek icin W3C'ye ait web sitesi standartlari esas alinarak teknik/altyapi ve
tasarim unsurlariniiceren bir degerlendirme formu olusturulmustur. Degerlendir-
me formu kullanilarak elde edilen veriler, nicel icerik analizi kullanilarak analiz
edilmistir. Arastirmada elde edilen bulgulara goére, Universitelerin web sitelerinin
blyik bir kisminin tasarim ve altyapi agisindan énemli eksiklikleri bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Universite, kurumsal kimlik, web sitesi, tasarim.
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DIJITAL CAGDA BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI:
NIKE ORNEGI

Mehmet YALCINKAYA

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimi, kiiresellesme ve salgin hastaliklarin ya-
sanmas! gibi nedenler ginimuzde kitlelerin dijital iletisime olan ilgisi her gecgen
gun artmaktadir. Artik dijital iletisim teknolojileri modern insan yasaminin bircok
alanina niifuz ederek onun ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Yasanan bu de-
gisim ve donisim bircok alanda oldugu gibi pazarlama alanina da sirayet ederek
isletme ve markalarin degisen musteri gereksinimlerine uygun dijital pazarlama
iletisimi ydntemlerine odaklanarak dijital déntsiime ayak uydurmusglardir. Dijital
pazarlama iletisimi isletme ve markalar icin pazarlama performanslarini arttirmak
icin musterileriyle uzun vadeli olarak iletisim ve etkilesim kurmasina katki sagla-
yan stratejik bir iletisim faaliyetleridir. Ayrica dijital pazarlama iletisim uygulama-
lari ile isletmelerin Grlin ve hizmetlerini kiiresel pazarlara ulasmasina ve diinya
capinda blylmesine blyuk 6lciide katkl saglamaktadir. Bu calismada dncelikle
dijital cagda butiinlesik pazarlama iletisimi kavramini irdelenip akademik ve uygu-
lamada en ¢ok basvurulan dijital pazarlama iletisimi araclarinin blttinlesik pazar-
lama iletisimi kapsaminda incelenmesi amaclanmistir. Bu kapsamda spor ayak-
kabi basta olmak lzere ¢esitli spor giysi ve aksesuarlari pazarlamacisi olan NIKE
markasinin “Nike + Run Clup” uygulamasina dénik olarak 10 Kasim 2024 - 10
Subat 2025 tarihleri arasini kapsayan markanin Instagram hesabindaki yapilan
paylasimlar igerik analizi ile dl¢tlmustir.

Anahtar Kelimeler: Bitinlesik pazarlama iletisimi, sosyal medya pazarlama,
etkileyici pazarlama, dijital hikaye anlatimi.
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DQGRULUK KONTROLU PLATFQRMLARININ
ILETISIMSEL KAPITALIZMLE ILISKISI; LOS ANGELES
YANGIN FELAKETI ORNEGI

Dogukan YANDIM'

Dogruluk platformlari tarafindan dretilen hicbir haber, sosyal medyada yayginlas-
masl istenen egemen akisin gidisatina engel teskil etmemekte ve burada payla-
silan bir haber ya da tahlil, okuyucular tarafindan gergek bir elestiri veya analiz
olarak algilanmamaktadir. Bu sebeple, sosyal medyada yuritilen herhangi bir
siyasi tartisma veya elestirinin, dogruluk platformlari araciliiyla denetlenmesi-
nin ve mesajin kalici bir kamuoyu yaratmasinin da midmkin oldugu sbylenemez.
Ustelik bu platformlar araciligiyla yayilan haberlerin gecmisle baglamsal temeli-
nin bulunmamasi ve derin bir analiz icermemesi de kisilerin haberi tam anlamiyla
anlamasina engel teskil etmektedir. Ornek olay (vaka/durum calismasi) arastirma
stratejisinin tercih edildigi bu nitel calisma, Jodi Dean’in “Iletisimsel Kapitalizm”
kavramina dayanmaktadir. Dogruluk platformlarinin iletisimsel kapitalizmle olan
iliskisi ise ABD’nin Kaliforniya eyaletine bagli Los Angeles sehrinde baslayan yan-
gin felaketi cergevesinde sinirlanan haberlere dayali veriler Gzerinden ele alinip
incelenmektedir. Calismanin amaci, hakikat-sonrasi olarak nitelenen bir dénemde
iletisim teknolojilerinin sundugu olanaklar sayesinde sosyal medyada dogruluk
platformlarinin etki gicini artirmasinin ve nitelikli gazetecilik yapabilecek
araclarin ve firsatlarin genislemesinin, gazetecilik mesleginin siyasal alandaki
glcslzligune neden ¢dzim olamadigini tartismaktir. Calismanin sonucunda
ise yangin felaketiyle ilgili dogruluk platformlari tarafindan Uretilen igeriklerin
daha ¢ok ana akim medyanin akisa strdigl benzer bir fikrin dolasimi ya da
tekrarlanmasi olarak islev gordigu, bu platformlarda dogru veya yanhs olarak
kodlanip paylasilan haberlerin niceliksel katkisinin haber akisinin iceriginden
(niteliksel katkisindan) daha ¢énemli oldugu anlasiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: iletisimsel kapitalizm, dogruluk platformlari, dijital medya,
Los Angeles yangin felaketi.
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THE IMPACT OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE ON THE
CINEMA AND MEDIA INDUSTRY: SORA CASE STUDY

Fatma YARDIBI'

Artificial Intelligence (AI) is a transformative technology of the digital age, cons-
tantly expanding and becoming increasingly critical to all industries, including
digital content delivery. The capacity of Al to produce content in various media
formats, including text, audio, video, and images, has ushered in a new era in the
media industry. In particular, OpenAI's efforts to introduce Sora to Hollywood
and the potential applications of this technology in the film industry have drawn
attention to AI through the Sora model. This study discusses how Al affects and
contributes to media and content production. In this context, the study aims to
analyze the impacts of Sora in the media industry and to draw conclusions about
the long-term consequences of Al on creative processes. The research was con-
ducted using the qualitative case study method, and international news, sector
reports, and academic literature published about Sora were examined using con-
tent analysis. Content analysis using MaxQDA software evaluated Sora’s impact
on content production within the framework of key themes. Results showed that
these technologies offer certain benefits, such as the potential for cost reduction
and increased efficiency in manufacturing processes, but also highlighted ethi-
cal and legal concerns and the negative impact of Al on the industry workforce.
Consequently, AI's impact on content creation presents both opportunities and
challenges. Addressing the use of Al in content creation in a balanced and ethical
manner is critical to reaping the technology’s benefits and preserving human cre-
ativity and the role and value of human labor.

Keywords: artificial intelligence, content production, digital transformation, new
media.
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KOSQVA'DA TURKGE MEDYA:
KULTUR, KIMLIK VE GELECEK

Mediha YARIMHOROZ®

Bu calisma, Kosova'daki Tirkce medyanin tarihsel gelisimini, ginimizde-
ki durumunu ve toplumsal etkilerini incelemektedir. Kosova’da Osmanl
Imparatorlugu’ndan giiniimiize kadar siiregelen Tirk varhgi, dil ve kiltir acisin-
dan 6nemli bir miras olusturmustur. Calismada, Tirkce medyanin Kosova'daki
Turk kimliginin korunmasindaki rol, medya kuruluslarinin karsilastigi zorluklar
ve gelecekteki strdirilebilirlik stratejileri ele alinmaktadir. Ayrica, dijitallesme ve
sosyal medya kullaniminin Tlrkge medya Uzerindeki etkileri dederlendirilmektedir.
Kosova Tirk toplumunun medya araciliiyla kiltirel kimligini nasil giclendird-
igi ve Turkiye'nin bu strece sagladigi katkilar incelenmistir. Calisma, Kosova'da
Turkce medyanin gelecedine dair stratejik oneriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kosova, Tiirkge medya, kiltirel kimlik, dijitallesme, strdirile-
bilirlik, Tlrkiye-Kosova iliskileri, toplumsal etki.
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DEEPFAKE TECHNOLOGY IN DIGITAL
COMMUNICATION: A COMPREHENSIVE ANALYSIS OF
RISKS, DETECTION AND MITIGATION STRATEGIES,
AND ETHICAL OPPORTUNITIES

Arzu YAVUZ", Sanan RAHIMLI™

Deepfake technology, which utilizes artificial intelligence to generate hyper-rea-
listic manipulated audiovisual content, has rapidly evolved, and raised concerns
about its implications for digital communication. This study analyzes the risks
posed by deepfakes detection and mitigation strategies, and ethical opportuni-
ties. By examining the intersection of technology, media, and ethics, this resear-
ch contributes to the growing discourse on deepfake regulation and responsible
usage. A mixed-methods approach is used to examine deepfake risks, detection
strategies, and ethical implications. A literature review explores existing research,
legal frameworks, and platform policies. Case studies analyze real-world deepfa-
ke misuse in misinformation, fraud, and reputational harm. Content analysis iden-
tifies how deepfakes spread on social media. Furthermore, a comparative analysis
of detection tools will evaluate the effectiveness of Al-based systems and forensic
technique. The findings are expected to reveal significant risks, particularly in the
areas of misinformation, fraud, and reputational damage. Case studies will un-
derscore how deepfakes manipulate public opinion and enable cybercrime, while
content analysis will highlight their rapid spread across social platforms. Althou-
gh Al-based detection tools and forensic techniques offer promising solutions,
their effectiveness is limited as deepfake technology advances. Despite these ris-
ks, deepfakes also offer benefits in entertainment, accessibility, and education.
To mitigate harm, stronger regulations, enhanced media literacy, and improved
detection technologies are essential. A collaborative approach is crucial to ba-
lancing innovation and security.

Keywords: deepfake, digital communication, misinformation, detection strate-
gies, ethical implications.
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THE INTERSECTION OF CYBERSECURITY AND
DIGITAL COMMUNICATION: PHISHING AND SOCIAL
ENGINEERING THREATS IN SOCIAL MEDIA

Arzu YAVUZ', Sanan RAHIMLI™

This study examines the relationship between digital communication practices
and cybersecurity vulnerabilities, with a specific focus on social media-based
phishing and social engineering attacks. These attacks not only compromise digi-
tal security but also contribute to the erosion of media credibility and public trust.
By investigating the mechanisms through which attackers manipulate communi-
cation processes, this research highlights the complex interplay between digital
discourse and security vulnerabilities It analyzes how attackers systematically
exploit trust, cognitive biases, and communication protocols within online plat-
forms to facilitate unauthorized access and disseminate fraudulent information.
The research will adopt a qualitative methodology, incorporating a systematic
literature review alongside in-depth case study analysis. Two high-profile inci-
dents will serve as focal points: the Twitter Bitcoin Scam (2020) and the Twilio
Attack (2022). The Twitter Bitcoin Scam (2020) involved attackers using social
engineering techniques to manipulate internal personnel, ultimately accessing
high-profile accounts and disseminating fraudulent cryptocurrency schemes.
In contrast, the Twilio Attack (2022) underscored vulnerabilities in digital com-
munication systems, where attackers exploited internal trust and communica-
tion channels to impersonate personnel, gain unauthorized access to sensitive
communication APIs, and execute fraudulent activities. Findings indicate that
phishing and social engineering attacks thrive on impersonation, urgency, and
Al-driven personalization. Addressing these threats requires enhanced digital lit-
eracy, stronger authentication protocols, and Al-based detection systems. Future
research should investigate the dual role of Al in both facilitating and preventing
social engineering within digital communication environments.

Keywords: digital communication, cybersecurity, phising, social engineering, so-
cial media.

‘Research Assistant, Yozgat Bozok University, arzu.yavuz@bozok.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3809-
8683

“Graduate Student, Azerbaijan State Oil and Industry University, r.rahimli.sanan@gmail.com, ORCID:
0009-0000-9746-0967

288 12. Uluslararasi iletisim Giinleri



RADYO YAYINCILIGINDAN PODCAST’E EGITSEL
HIKAYE AKTARIMI: “COCUK BAHGESI” ORNEGI
UZERINDEN BIR INCELEME

Hale YAYLALI', Nejla POLAT™

Vericiden gonderilen ses sinyallerinin aliciya ulasmasiyla sesin diinyadaki kitlesel
yolculugunu baslatan radyo, ilk yayincilik deneyimlerinin ardindan kendi program
formatlarini olusturmus ve izler kitlesini, mizik, haber ve drama programlariyla ta-
nistirmistir. Dijital donem tim kitle iletisim araglarinda degisimlere neden olurken,
radyo surdirdigd analog yayinlarinin yaninda dijital platformlarda yer almakla
kalmamis, geleneksel radyo formati ile modern kayit teknolojilerinin birlesiminin
arinl olan podcast yayinciligina da kaynaklik etmistir. Turkiye’de radyo ile bas-
layan ve podcast yayinciligi ile sliren izler kitleye “hikaye anlaticiligi”ni egitsel bir
program formati Gizerinden incelemeyi amaclayan calismada, sesli anlatinin si-
rekliligi “Cocuk Bahgesi” 6rnegi tizerinden ele alinmaktadir. Ulkemizdeki ilk radyo
cocuk yayinlarindan biri olma 6zelligini taslyan program, TRT radyolarinda uzun
yillar yayin hayatini stirdirmustir. TRT tarafindan dijital bir sesli igerik platformu
olarak kurulan TRT Dinle’de de podcast olarak yayimlanan Cocuk Bahgesi'nin an-
lati yapisi calisma baglaminda icerik ¢dziimlemesi yéntemiyle ele alinmistir. Bu
baglamda TRT Dinle lizerinde yayinlanan podcast serisinin bes programi incelen-
mis, elde edilen bulgular i1siginda ise cocuklar igin tasarlanan drama programla-
rinin anlati formati olarak egitim agisindan dnemi degerlendirilmistir. Turkiye'de
radyodan podcast’e uzanan sesli yayinciligin bagintisinin da betimsel analiz yon-
temiyle ele alindidi ¢calisma, ses yayinciligi ile ilgili gelecekteki gelismeler icin de
bir kaynak olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: radyo yayinciligi, podcast, TRT, TRT Dinle, Cocuk Bahgesi.
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SOSYAL MEDYANIN GOZETIM KAPITALIZMI
BAGLAMINDA OTOETNOGRAFIK ANALIZI

Hande Muge YILDIZ

Sosyal medya, bireylerin zaman ve mekan fark etmeksizin birbirleriyle iletisim
kurmalarina ve kendilerini ifade etmelerine olanak saglayan ¢evrim ici ortamlar
olarak dusindlse de kullanicilarinin mahremiyetini ihlal eden ve davranislarini
yodnlendiren izleyen ve kontrol eden mekanizmalar olarak gézetim kapitalizmi
temelinde sekillenen platformlardir. Shoshana Zuboff tarafindan kavramsallasti-
rilan gbzetim kapitalizmi, dijital platformlarin kullanici verilerini toplama, analiz
etme ve bu verileri ekonomik kazanca dénlstiirme siirecine dayanir. Bu galisma,
gozetim kapitalizmi baglaminda sosyal medyayi analiz etmek igin otoetnografik
bir yaklasim benimsemektedir. Otoetnografi, arastirmacinin kendi deneyimleriyle
toplumsal yapilari incelyen ve analiz eden nitel arastirma yéntemlerinin bir for-
mudur. Bu baglamda, sosyal medya platformlarinda 01.02.2025 -10.02.2025
tarihleri arasinda otoetnografik bir yaklasimla Instagram’da karsilasilan algorit-
mik ydnlendirmeler, veri toplama sirecleri ve dijital gdzetimin bireysel diizeydeki
etkileri incelenmistir. Kisisellestirilmis igerikler, reklamlar ve platformlarin kulla-
nici etkilesimlerini yénlendirmeleri, kisisel gézlemler ve deneyimler cergevesinde
tartisilacaktir. Calisma, bireysel deneyimler ile gdzetim kapitalizmini anlamayi ve
ornekler Gzerinden isleyisini gostermeyi hedeflemektedir. Bulgular, Instagram’in
kullanicr etkilesimlerini stirekli izledigini, arama gec¢misi, begeniler ve paylasimlar
gibi verilerin analiz edilerek hedeflenmis icerikler sundugunu gdstermektedir.
Ozellikle kisisellestirilmis reklamlarin sunulmakta olup tiiketime yénlendirmesi,
ayni zamanda ilgi duyulan alanlarla ilgili iceriklerin sirekli olarak 6nerildigi gé-
rilmastdr. Bu slregte, Instagram’in, kullanicilarinin sosyal medya davranislarini
yonlendirilmesine olanak taniyan bir gozetim kapitalizmi modelini uyguladigi
sonucuna ulasiimistir. Sonug olarak, gézetim kapitalizminin birey Gzerindeki etki-
lerine dair 6znel bir deneyim acisi sunularak, bu sistemin yarattigi sorunlara dair
elestirel bir bakis gelistiriimesi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: gtzetim kapitalizmi, sosyal aglar, otoetnografi.
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SOSYAL MEDYANIN BILIM ILETISIMINDEKI
AVANTAJLARI VE DEZAVANTAJLART'

Filiz YILDIZ™, Onur DURSUN™"

Bilimsel bilginin kamusallasmasinda sosyal medyanin etkisi giderek artmaktadir.
Popller bilim igerikleri Greten sosyal medya fenomenleri giderek bilim iletisiminin
baslica aktorleri haline gelmektedirler. Ozellikle dogal afetler ve salgin hastalik-
lar gibi kriz donemlerinde, kamuyu aydinlatacak bilimsel igeriklerin Gretilmesi ve
etkili bicimde kamuyla paylasiimasinda, sosyal medya fenomenleri dnemli rol oy-
namaktadirlar (Tsubokura et al, 2018; Brossard & Scheufele, 2013; Zhang & Lu,
2023). Bu calismada, sosyal medyada bilim iletisimi, popdler bilim fenomenlerinin
gorisleri ve deneyimleri 1siginda ortaya konulmaya calisiimistir. Arastirmada fe-
nomenolojik yontem kapsaminda yari-yapilandiriimis goértisme teknigiyle 6 bilim
fenomeni ile géristlmistir. Gorlismeler sonucunda ortakliklar tespit edilerek
arastirma kategorileri olusturulmustur. Gériismelerde bilim igerigi tretimine y6-
nelim nedenlerinin bilimsel merak ve 6znel istegin olusturdugunu belirten popler
bilim fenomenlerinin icerik paylasiminda sirasiyla Youtube, Twitter, Instagram ve
TikTok'u tercih ettikleri; sosyal medyada bilim icerikleriyle ilgili temel sorunlarin
basinda komplo teorilerinin ve sansasyonel iceriklerin, sahte bilim Uretiminin gel-
digini; heyecan verici, sasirtan, korkutan, asilsiz igeriklerin dikkat ¢ektigini ve ilgili
hesaplarda kullanici sayisini arttirdigini dile getirmislerdir. Populer bilim fenomen-
leri, sosyal medyada bilim Uretiminin yayginlagsmasi gerektigini, bu alana bilim
alanindan ve akademiden daha fazla insanin girmesinin dnem tasidigini vurgu-
lamiglardir. Calisma, sosyal medyada bilim iletisiminin 6nemli bir durum oldugu-
nu, bilimin kamusallagsmasi agisindan sosyal medyanin énemli ve potansiyel bir
avantaj sundugunu ama mevcut haliyle ¢esitli sorunlar barindirdigini da ortaya
koymustur.

Anahtar Kelimeler: bilim iletisimi, sosyal medya, bilim fenomenleri, sahte bilim,
sansasyonel bilim.
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kapsaminda Uretilmistir.

“Dogent Doktor, Cukurova Universitesi, filizyildiz@cu.edu.tr ORCID: 0000-0002-1206-4314
“"Profesor Doktor, Ankara Universitesi, Iletisim Fakiltesi, odursun@ankara.edu.tr, ORCID: 0000-0001-
9268-0936

Dijital Cagda Medya ve iletisim Calismalari Sempozyumu 14-16 Mayis 2025 | 291



YAPAY ZEKA TEKNOLOJILERI VE YANLIS BILGI SORUNU
UZERINE BIR DEGERLENDIRME

Mehmet Ramazan YILDIZGORUR', Giilgin SALMAN™

Bu galisma, yapay zeka (YZ) teknolojilerinin gelisiminin yanlis bilgi sorununu nasil
etkiledigini teorik diizeyde incelemeyi amaclamaktadir. Yanhs bilgi, sosyal medya
ve dijital platformlarda hizla yayilarak toplumsal gliveni ve bilgi ekosistemini teh-
dit eden ciddi bir sorundur. YZ teknolojileri, bu sorunun hem yayllmasinda hem
de c¢dzimuinde kritik bir rol oynamaktadir. Bu derleme calismasi, alanyazindaki
glncel akademik makaleler, raporlar ve calismalarin sonuglarini sentezleyerek,
YZ'nin yanlis bilgi Gzerindeki etkilerini cok yonlt bir bakis agisiyla ele almayi
hedeflemektedir. Calismada, YZ'nin yanlis bilginin yayillmasindaki roli, 6zellikle
deepfake gibi teknolojilerin gercekci ancak sahte icerikler tretme kapasitesi ve
algoritmalarin bilgi balonlari olusturarak yanlis bilginin dolasimini hizlandirmasi
incelenecektir. Diger yandan, YZ destekli dogrulama araclari ve otomatik icerik
moderasyonu gibi uygulamalarin yanlis bilginin tespit edilip dnlenmesindeki po-
tansiyeli de degerlendirilecektir. Ayrica, YZ'nin bu alandaki etik ve sosyal etkileri,
ozellikle mahremiyet, 6nyargl ve seffaflik gibi konular da ele alinacaktir. Bu der-
leme, YZ teknolojilerinin yanlis bilgi sorununu hem derinlestirebilecegini hem de
hafifletebilecegini ortaya koymayl amaglamaktadir. Bulgular, YZ'nin yanhs bilgiyle
mucadeledeki roliintin karmasik ve ¢cok katmanl oldugunu gosterecek; bu tekno-
lojilerin sorumlu ve etik bir sekilde gelistirilip uygulanmasinin énemini vurgulaya-
caktir. Sonug olarak, calisma, YZ ve yanlis bilgi arasindaki iliskiye dair kapsamli
bir cerceve sunarak, konuya ilgi duyanlar igin aydinlatici bir kaynak sunmayi he-
deflemektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, yanlis bilgi, dogrulama, deepfake.
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DIJITALLESMEYLE BIRLIKTE INSAN ODAKLI TOPLUM
5.0 KAVRAMI

Gulsah YILMAZ'

Toplum 5.0’in merkezinde insan oldugu igin dijitallesmenin toplumla bitinlesme-
si bakis acisina gore toplumun tamamini kapsamasi beklenmektedir. Japonya’nin
Toplum 5.0"1 gelistirmekteki hedefi, teknolojik yeniliklerle birlikte dijital déntsim-
lere karsi toplumu hazirlamaktir. Japonya’'nin 2016 yilinda baslattigr ulusal bir
proje olarak Toplum 5.0 aslinda bir strateji olarak tanitilmistir. Toplum 5.0'in da
alt yapisini olusturan dijitallesme ve makine etkilesiminin insanlik sorunlarina ¢6-
zUim Uretmesi beklenmistir. Bu yénuyle dzellikle hizla yaslanan kendi nifusuna ve
dinya nifusuna ¢ozimler getirmeyi amaglamistir. Toplum 5.0’ in asil amaci ise
insanlarin rahat ve konforlu bir yasam stirmelerini saglamaktir Toplum 5.0 dijital
bir yapi olarak insan ve insanin mutlulugu ve huzuru igin hizmet sunmasina imkan
saglanmasi amaclanmaktadir. Bu agidan mutlu ve insana daha ¢ok &nem veren
toplum yaratiimak istendigi ifade edilmektedir. Toplum 5.0 ile yaratiimak istenen
diasunce, degerli gorilen insanin 6nemi, ayni zamanda toplumun degisiminin sag-
lanmasi anlamina gelmektedir. Aslinda teknolojik gelismelerin butlnlesik bir sekil-
de toplumun refahini, mutlulugunu 6n planda tutmasi yéniyle Toplum 5.0 degerli
olmaktadir. Bu ¢alisma ile Toplum 5.0 kavraminin ve Toplum 5.0 ile yaratiimak
istenen disltncenin anlamini insan odakli bakis agisiyla agiklamak amaclanmak-
tadir. Arastirma kapsaminda, nitel veri analizine dayali olarak literatir taramasi ve
betimsel analiz yéntemlerinden yararlanilacaktir. Bu ¢calisma ile elde edilen bulgu-
lar gore; insana deger veren bir toplum yaratmak icin teknoloji ve teknolojinin in-
san yararina fayda saglamasi vazgecilmez unsur olarak ifade edilmektedir. Toplum
5.0 agisindan teknoloji bu baglamda degisime neden olmakla birlikte degisimden
etkilenebilecek potansiyele sahip olmaktadir. Bu nedenle degisimin merkezinde
insan yer almaktadir. Calismada: Bu potansiyelin kaynadini olusturan insan, degi-
simin teknolojik giiciind teskil eden glice sahip olmakta ayni zamanda teknolojinin
inkar edilemez varhgindan gic alabilmekte midir? sorusuna da yanit aranmaya
calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: toplum 5.0, insan, teknoloji, dijitallesme.

“Lisansusti Ogrenci, Mersin Universitesi, www.gulsahy33@hotmail.com, ORCID: 0000-0001-8342-
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DIJITAL GAZETECILIK VE GENC OKUYUCULAR:
Z KUSAGININ HABER TUKETME BICIMLERI VE
GELENEKSEL HABERCILIGE KARSI TUTUMLARI

Esra YILMAZ'

Dijitallesmenin hizla ilerledigi, medya ve gazetecilik pratiklerinin kokli bir déni-
sim gecirdigi 21. ylzyilda; 6zellikle Z Kusagdi, dijital medya tzerinden haber ti-
keten ve geleneksel habercilikten farkli aligkanliklara sahip bir nesil olarak dikkat
cekmektedir. Bu calismada, Z Kusagi'nin dijital gazetecilikle olan etkilesimi, dijital
platformlardaki icerik tliketim bicimleri ve geleneksel habercilige karsi tutumla-
rinin incelenmesi amaglanmistir. Z Kusagi, dijital medya ortaminda icerik tretme
ve tiketme konusunda son derece yetkin bir kusak olup, dijital platformlar tze-
rinden haber tiiketme aliskanlklari geleneksel medyadan farklilhk gdstermektedir.
Makalede, bu kusagin dijital platformlarda haberleri nasil tikettigi ve geleneksel
medyaya karsl tutumlari analiz edilmeye calisilacaktir. Arastirmada 1997-2012
yillari arasinda dogmus bireylerden olusacak 500 kisilik 6rneklem grubuna uygu-
lanacak anket ile Z Kusadr'nin dijital medya Uzerindeki icerik tuketim aligkanhk-
larinin 6lgtilmesi hedeflenmektedir. Ayrica dijital gazetecilik hakkindaki gérisleri
ve geleneksel medyaya karsi duyduklari tutum da degerlendirilecektir. Dijital plat-
formlarda yayimlanan haber igerikleri Gizerinden igerik analiziyle genglerin hangi
tdr haberlere yoneldigi de incelenecek ve tematik ¢6zimleme yapilacaktir. Arastir-
manin muhtemel bulgularinin su sekilde olacagi distnitlmektedir: Z Kusagi, dijital
platformlari sadece igerik tiketimi degil, icerik Uretimi ve yorumlamada da aktif
olarak kullanmaktadir. Bu, dijital gazeteciligin ¢ok yonli, demokratik ve hizli bir
degisim gecirdigi bir dénemi isaret etmektedir. Genglerin bu dijital medya ile olan
iliskisi, sadece haberin nasil tiiketildigiyle degil, ayni zamanda haberin dogrulugu,
glvenilirligi ve etkilesimiyle de dogrudan baglantilidir. Bu anlamda, dijital gazete-
ciligin, Z Kusagr'nin ihtiyaglarina nasil uyum saglayacagi ve onlari nasil daha etkili
bir sekilde yonlendirecegi dnemli bir konu olarak 6ne cikacaktir.

Anahtar Kelimeler: medya, dijital gazetecilik, z kusagi, haber tiketim aliskanlk-
lari.
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GORSEL ILETISIM TASARIMDA REViZE KAVRAMININ
GOSTERGEBILIM ANALIZI

Elifnur YILMAZ"

Bu calisma, gorsel iletisim tasariminda revizyon slireclerinin gostergebilimsel et-
kilerini Charles Sanders Peirce’in ikon, indeks ve simge modeli cergevesinde in-
celemektedir. Revizyonun, yalnizca estetik diizenlemeler degil, ayni zamanda g6s-
tergeler arasindaki iligkileri nasil donistirdigu ve anlamin nasil degistigi zerine
odaklaniimistir. Calisma kapsaminda, bagdis kampanyalari igin hazirlanan iki farkli
tasarim ve bu tasarimlarin revize edilmis versiyonlari analiz edilmistir. Gosterge-
bilimsel analiz, ilk tasarimlarin bagis slrecini stirdtrdlebilir toplumsal dayanisma
baglaminda ele aldigini, ancak revizyonlarla birlikte mesajin aciliyet ve kriz temelli
bir bagis cagrisina dénistiguni ortaya koymustur. Bulgular, misteri taleplerinin
genellikle bagis toplamaya yonelik kisa vadeli ¢dztmler icerdigini, tasarimcilarin
ise uzun vadeli anlami koruma gabasi icinde oldugunu géstermektedir. Tasarimci
ve musteri gériismelerinden elde edilen veriler, revizyon siirecinin tasarimin oriji-
nal anlamini daraltabilecedini ve baglam kaymasina yol acabilecegini gdstermek-
tedir. Sonug olarak, bu calisma, tasarim revizyonlarinin sadece estetik degisiklik-
ler degdil, ayni zamanda gostergelerin anlam diinyasinda kokld degisimlere neden
oldugunu ortaya koyarak literatiire katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: géstergebilim, gorsel iletisim tasarimi, revizyon, ikon, indeks,
simge, anlam dénustm.
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DIJITALLESME VE YARATICI ICERIK:
DIJITAL YERLILERIN GORSEL DUNYASI

Sevgi YILMAZ", Ozgin Pelin OZYOL™

GlUnumuzde, dijital teknolojilerin gelisimi, gériintliye dayall sosyal medya plat-
formlarinin hizla gogalmasina ve bu platformlarda gdérsel icerik Uretimi, paylasim
bicimlerini kokll bir sekilde degistirerek kullanicilari cezbeder hale gelmistir. Ozel-
likle, Instagram, TikTok, YouTube gibi gorintl merkezli platformlar, teknolojinin
icerisine dogan, dijital araclari etkin bir bicimde kullanan bir kusak olarak dijital
yerlilerin yasamlarinda anlaml bir alan kaplamaktadir. Dijital yerliler, bu platform-
lar aracihiyla, gorsel estetik ve anlati tekniklerini kullanarak, son derece hizli
bir bicimde Urettikleri yaratici icerikleri a§ ortaminda dolasima sunarak kitlelerle
paylasmaktadir. Gorlintliye dayali bu platformlar, temelde kullanici odakli tasarim
altyapisiyla, kullanicilara icerik tretme slrecinde kolaylik ve esneklik saglayan
araclar sunmaktadir. Bu platformlar, video diizenleme, fotograf filtreleme, animas-
yon olusturma ve ses diizenleme gibi birgok 6zellik sunarak, icerik Ureticilerinin
yaratici bakis agilarini gercege dénustiirmelerine olanak tanimaktadir. Son yillar-
da, yapay zeka teknolojisinin de gelisimi ve popller hale gelmesiyle birlikte; bu
platformlarda yapay zeka Uretimi statik ya da hareketli goriintiilerden Uretilmis
yaratici iceriklere de sikca rastlanir olmustur. Dolayisiyla, dijital teknolojiler, g6-
rintd ve dijital yerlilerin biraraya gelmesiyle dikkat ¢ekici yaratici igerikler ortaya
ctkmaktadir. Bu ¢alisma, dijitallesme ve gdrsel kiltiriin merkezinde yer alan dijital
yerlilerin sosyal medya platformlardaki yaratici igerik Gretimindeki etkin rolind
ve gelecekte kulturel Gretim sireclerinde olasi yansimalarini, agacagi yeni yollari
tartismaya acmayi hedeflemektedir. Bu baglamda, dijital yerliler tarafindan uretil-
mis, izlenme istatistikleri yogun olan icerikler belirlenen dlcltlere gére érnekleme
ydntemiyle segilerek analiz edilecektir. Bu analiz dogrultusunda dijital yerlilerin
icerik Gretim motivasyonlari, gérsel anlatim pratikleri ve estetik tercihlerine iliskin
deg@erlendirmeler yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, yaraticilik, dijital yerliler, gorsel kiltdr.
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DIJITAL ETNOMUZIKOLOJi: KAVRAMSAL VE
METODOLOJIK BIR YAKLASIM

Ali Omer YURDDAS®

Dijital teknolojilerin hizla gelismesi ve yayginlasmasi, sosyal bilimler baglaminda
yeni arastirma alanlarinin ortaya gikmasina neden olmustur. Bu déniisiim, gele-
neksel etnomuzikoloji alanini da etkileyerek dijital etnomuizikoloji olarak adlandi-
rilabilecek yeni bir disiplini éne ¢ikarmaktadir. Bu bildiri, dijital etnomuzikolojiyi
kavramsal ve metodolojik bir perspektifle ele alarak, bu alanin temel bilesenlerini,
calisma yontemlerini ve gelecekteki potansiyelini tartismayl amaglamaktadir. Bu
calismanin temel amaci, dijital etnomuzikoloji kavramini tanimlamak ve bu alanin
muzik arastirmalari icin sundugu imkanlari agiklamaktir. Geleneksel etnomiziko-
lojide sozlU kaynaklardan ve yerinde alan ¢alismalarindan yararlanilirken, dijital
etnomizikoloji dijital platformlar, netnografi, blytk veri analizi, yapay zeka des-
tekli mizik sentezi ve dijital arsivleme gibi yéntemlerden faydalanmaktadir. Bu
dogrultuda, dijital etnomdizikolojinin miziksel veri toplama ve analiz siireclerinde
sagladigi yeni olanaklar incelenecektir. Bu baglamda, calismanin ydntemi literatiir
taramasina dayanmaktadir. Calisma, dijital ortamda olusan yeni muziksel toplu-
luklari ve bu topluluklarin kiltirel kodlarini anlamaya odaklanarak, dijital etno-
muzikolojinin, dijital iletisim ve klltir ¢aligsmalari ile baglantisini vurgulayacaktir.
Bulgular béliiminde, dijital etnomuizikolojinin geleneksel etnomizikolojiden fark-
lilasan yanlari ve bu yeni disiplinin mizik arastirmalarina getirdigi yenilikler ortaya
konulacaktir. Tartisma bélimuinde ise dijital etnomizikolojinin gelecegi ve potan-
siyel uygulama alanlari tzerinde durulacaktir. Sonuc olarak, dijital etnomdizikoloji
kavraminin akademik literatiire kazandiriimasinin 6nemine vurgu yapilacak ve bu
alanda daha fazla arastirma yapilmasi gerekliligi ortaya konulacaktir. Bu bildiri,
dijital déntustimin etnomuzikoloji alanindaki etkilerini anlamaya yonelik bir ilk
adim niteligindedir.

Anahtar Kelimeler: dijital etnomizikoloji, mizik arastirmalari, blytk veri, dijital
muzik topluluklari, dijital arsivcilik.
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SWIPE, WATCH, FORGET! THE PARADOX OF SOCIAL
MEDIA IN LANGUAGE LEARNING: SHORTCUT TO
MOTIVATION OR GATEWAY TO PROCRASTINATION?

Ceyda ZERENAY’

With the rapid progression of digitalization, social media platforms have emerged
as crucial instruments in learning languages. Platforms such as TikTok, Instag-
ram, and Twitter offer a rich content for language learners. Nevertheless, frequent
exposure to such content and its possible adverse consequences on the learning
process remain insufficiently examined. This study seeks to investigate the effects
of excessive exposure to language learning content on social media on learner
motivation and learner engagement. A-qualitative research design was utilized
by acquiring data through semi-structured interviews. Preliminary results of the-
matic analyses indicated that exposure to misleading content negatively impacts
the learning process. It also revealed that although social media content initially
boosts motivation, excessive exposure can result in habituation, diminishing its
efficacy and promoting passive information consumption. Participants indicated
feelings of inadequacy and increased learning anxiety when exposed to content
misaligned with their proficiency levels. The findings demonstrated that social
media should be regarded not merely as a supplementary resource in language
learning, but also as a context that poses risks like motivation loss, tendencies
toward passive learning, and misleading guidance. This study offers insights for
educators and researchers regarding the effective integration of social media con-
tent into language learning processes. It emphasizes the need to equip students
with digital media literacy, prevent passive consumption, and promote structured
active learning methods.

Keywords: second language learning, social media, motivation, digital media li-
teracy.

“Lecturer, PhD, Ankara University, zerenayceyda@gmail.com, ORCID: 0000-0002-8437-1372
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